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Extended Abstract 
Introduction: The Turkish television industry has long maintained a significant share in the media consumption 

patterns of Iranian audiences—particularly among Azari speakers—due to various factors, including cultural 

proximities. With the mediatization of culture and politics, Turkey’s television industry, leveraging its diverse 

advantages, plays a unique role in shaping and guiding the lifestyles of its audiences. The present study investigates 

the extent of Iranian citizens’ inclination toward Turkish television networks and Turkish lifestyle, seeking to 

identify appropriate strategies to address this phenomenon. 
Method: This study employed a mixed-methods approach to conduct a case study on Tabriz citizens’ inclination 

toward Turkish television networks and lifestyle, as well as strategies for addressing this phenomenon. In the 

quantitative phase, a survey was conducted with a sample of 400 residents of Tabriz aged 15 and above. The 

qualitative phase, guided by grounded theory, involved in-depth interviews with 13 experts. The aim of the 

qualitative phase was to identify the factors and conditions influencing Tabriz citizens’ tendencies toward Turkish 

television networks and lifestyle, as well as potential strategies for managing these influences. Qualitative data 

were coded using Strauss and Corbin’s model at three levels: open, axial, and selective coding. 

Findings: The quantitative results show that, although respondents displayed a moderate inclination toward 

Turkish television networks, they expressed a notably higher interest in Turkish entertainment programs and 

products such as music, drama series, celebrities (actors and singers), television competitions, and comedy shows. 

The average tendency toward the Turkish lifestyle was 65.8%, indicating an above-average level. Among the 

measured lifestyle indicators, the highest-ranking elements included travel to Turkey, language, branded clothing, 

sweets, and cuisine, followed by attire, furniture, religious beliefs, household appliances, housing purchase and 

residence in Turkey, customs, and family relations. A comparison between heavy and light viewers of Turkish 

television networks revealed that heavy viewers showed significantly greater affinity toward the Turkish lifestyle. 

Moreover, correlation analysis indicated a strong and positive linear relationship between respondents’ lifestyle 

tendencies and their interest in Turkish television channels: the more they watched Turkish programs, the greater 

their inclination toward the Turkish lifestyle—and vice versa. 

The qualitative findings indicate that the dynamism of Turkey’s television industry, with its focus on global genres 

and audience-centered entertainment such as music and drama, has fostered strong engagement among viewers. 

For Tabriz citizens, cultural, historical, linguistic, and religious ties with Turkish productions, combined with 

limited domestic entertainment options, insufficient attention to lifestyle television, and occasional self-

censorship, have collectively increased their inclination toward Turkish television networks and lifestyle. 

Conclusion: The Turkish television industry can be considered an international media flow that exerts particular 

influence in certain cultural contexts. Its success reflects the emergence of a multi-centered, transregional 

phenomenon with strong audience appeal. By leveraging global access, audience cultural and social identification, 

state support, and a distinctive production style, Turkey has become a major global television power, serving 

national branding, cultural dissemination, and the promotion of Turkish lifestyle. This industry also contributes to 

enhancing the country’s international reputation, attracting tourists and investors, promoting products, and 

facilitating migration. 

Turkey’s media system, with its unique policies, particularly through lifestyle television, provides engaging 

content for international audiences while promoting cultural identity and consumption patterns. Despite its 

international success, the industry exemplifies a successful geo-cultural flow that utilizes cultural proximity with 

regional audiences to advance soft power and cultural diplomacy. By blending Western and Islamic lifestyle 

elements, it constructs a distinctive national identity that positions Turkey as a model of governance, economy, 

and lifestyle in the region. 

To respond to this trend, a realistic approach to global and local developments in media production and 

consumption is required, alongside a revision of domestic media policies and regulations. Facilitating program 

production, increasing content flexibility, adopting a proactive approach, and maximizing domestic production 

capacities—including topics, human resources, and material resources—are essential. Additionally, recognizing 

and utilizing diverse program formats within the “lifestyle television” genre, reflecting everyday realities, 



enhancing audience identification, emphasizing Iranian-Islamic lifestyle, and addressing the full spectrum of 

audience beliefs, interests, and preferences, while meeting diverse audience needs, are key strategies proposed by 

this study. 

Keywords: Turkish Television Industry; Lifestyle; Cultural Proximity; Multidirectional Media Flows; Lifestyle 

Television; Turkish TV Series. 
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   ها:کلیدواژه
ترکیه،   تلویزیون  صنعت 
مجاورت   زندگی،  سبک 
جریانهای   فرهنگی، 
سبک   تلویزیون  چندسویه، 

 زندگی، سریالهای ترکی  

شبکه به  ایرانی  میزان گرایش شهروندان  حاضر، شناخت  پژوهش  و  هدف  تلویزیونی  زندگیهای    سبک 
و ارائه مدلی برای مواجهه با آن است که با مطالعه موردی گرایش شهروندان تبریزی انجام شده    ای ترکیه

نفر از شهروندان    400ی آماری در بخش کمی  است. این پژوهش به روش ترکیبی انجام شده و نمونه
نفر از خبرگان، مصاحبه عمیق صورت گرفته است.    13سال ساکن تبریز و در بخش کیفی با    15بالای  

ها از شیوه باز، محوری و گزینشی استفاده شد. نتایج تحقیق نشان داد که میانگین برای کدگذاری مصاحبه
های تلویزیونی ترکیه در حد »متوسط« و میزان آن در بین مردان جوان و  نمره گرایش پاسخگویان به شبکه

ای بالاتر از  ه سبک زندگی ترکیهمجرد بیشتر است. همچنین میانگین نمره استاندارد گرایش پاسخگویان ب
از دو  حد »متوسط« است که این گرایش در بین مردان و زنان مجرد در گروه های سنی پایین، که بیش 

کننده  های تلویزیونی ترکیه هستند، بیشتر است. گرایش به محتوای سرگرمروز بیننده شبکهساعت در شبانه
های تلویزیونی ترکیه و گرایش به سبک زندگی  بیشتر از سایر محتواها بوده و بین میزان استفاده از شبکه

ای ترکیه،  رسانه  دهد مزیتهای نظاماین کشور، همبستگی وجود دارد. نتایج بخش کیفی تحقیق، نشان می
های  به همراه اشتراکات و پیوندهای جغرافیایی، دینی، زبانی و فرهنگی، موجب گرایش شهروندان به شبکه

عدم پیونددهی مناسب بین سنت  توجهی به نیاز سرگرمی،  ای می شود. از سوی دیگر کمکیهتلویزیونی تر
 ، باعث تقویت این گرایش می شود.  و مدرنیته و نیز برخی خودسانسوریها در شبکه های داخلی 
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 مقدمه  
با توجه به پیوند بنیادی رسانه با ایدئولوژی و اقتصاد سیاسی حاکم بر نهاد رسانه، روشن است که کشورهای مختلف در سطح  

و تامین منافع سیاسی    ترویج سبک زندگی مطلوب  ،کنند از ظرفیتهای آن برای اشاعه تصویر مرجح خود از جهانجهانی تلاش می 
تلویزیونی    محصولاتای و تسهیل امکان توزیع  های اخیر با تکامل تلویزیون ماهواره در دههخود بهره برداری نمایند.    اقتصادی  و

ای، بلکه در سطح جهانی، هواداران  اند نه تنها در سطح منطقه توانستهبواسطه اینترنت، شاهد ظهور بازیگران جدیدی هستیم که  
   ای خود جذب کنند. زیادی را برای تولیدات رسانه

کار و البته پیامدهای  و صنعت جهانی تلویزیون دارای ابعاد مختلف فناورانه، سیاستها و مقررات، ژانرها و قالبها، بازار، کسب 
، تلویزیون در مجموع یک صنعت تجاری، نهاد دموکراتیک، قالبی متنی، محلی  1فرهنگی و سیاسی است. به گفته جیسون میتل 

تلویزیون از    .( as cited in Chalaby, 2024:2) ای فناورانه است برای بازنمایی فرهنگی، بخشی از زندگی روزمره و رسانه 
های متنوعی را برای  های موثر در برساخت و ترویج سبکهای زندگی است که در ژانرها و زیرژانرهای مختلف شیوه مهمترین رسانه 

های زندگی  های مختلف در خدمت ترویج سبک ها همواره به شیوه کند. هر چند رسانه ارائه می   مخاطبان   سبک زندگی به  شکل دهی  
زمینه به صحنه اصلی تلویزیون  زندگی، این امر از پس نما و سبک اند اما در سالهای اخیر با ظهور ژانرهایی چون تلویزیون واقع بوده 

رسانه  است.  بهره آمده  بواسطه  واقع ای که  ویژگیهایی چون  از  فنیمندی  رمزگان  بهره پسندمخاطب   گرایی،  شیوه )  از  های  مندی 
داستان  تکنیکهای   ،).. و  صداگذاری  تدوین،  نزدیکی تصویربرداری،  و  صمیمت  ...   سرایی،  زمینه    و  این  در  متمایزی  قدرت 

شاهد  ( Brunsdon, 2003) » سبک زندگی شدن تلویزیون« های اخیر با  در واقع در دهه   (. Ouellette, 2016:9-10)دارد 
های  شوند و در حوزه پسندی آنها، برخلاف گذشته، در زمانهای پرمخاطبی پخش می انبوهی از برنامه ها هستیم که به دلیل مخاطب 

، سفر، مدیریت بدن، مد، آداب معاشرت، خرید، چیدمان منزل، روابط جنسی، سلامت، مدیریت  و تغذیه   مختلف اعم از آشپزی 
 پردازند.می   دهی و الگوسازی کننده به آموزش، مشاوره مالی، فرزندپروری، همسرداری، باغبانی و ... در قالب اغلب سرگرم 

شوند در استانداردسازي سياستهاي خاص زندگي، هويتهاي فرهنگي  های سبك زندگي ترويج مي های زندگي كه در رسانه سبك
ها و عادات و انتخابهای زندگی،  دهی به سلیقهراهنمایی و شکل   .و ارزشها و هنجارهای مشخص نقش موثري خواهند داشت

آل از » زندگی خوب«، روابط خانوادگی و اجتماعی، هویتهای مرجح، ترجیحات مصرف و ... از جمله مهمترین ارائه الگوهای ایده
   .(Ouellette, 2016)کارکردهای تلویزیون سبک زندگی هستند

، اشتراکات دینی با ایران و قرابتهای  صنعت تلویزیون پویا و موفقکشور ترکیه، در همسایگی ایران، به دلایل مختلف از جمله  
ای مخاطبان ایرانی بویژه آذری زبانان  زبان، همواره سهم قابل توجهی در سبد مصرف رسانهفرهنگی و زبانی با استانهای آذری

صنعت تلویزیون این کشور، با توجه    (،Hjarvard, 2013)روشن است که با » رسانه ای شدن فرهنگ و سیاست« داشته است.  
آن، نقش م دهی و هدایت سبک زندگی مخاطبان خود خواهد داشت. نمودهای در شکل نحصر بفردی  به مزیتهای مختلف 

مختلفی از این امر را می توان در جامعه ایران بویژه استانهای شمال غرب ایران مشاهده کرد؛ سیل گردشگران ایرانی به ترکیه، 
، مهاجرت تعداد زیادی از ایرانیان به این آمار بالای خرید مسکن توسط ایرانیان در این کشور، خرید محصولات مختلف ترکیه

شک در کنار عوامل مختلف، صنعت تلویزیون ترکیه نیز  گرایش بالای مردم ایران به ترکیه است که بیهایی از  و ... نمونه  کشور
در پژوهش حاضر به دنبال آن هستیم تا گرایش شهروندان تبریزی را نسبت به  از این رو  در این زمینه نقش منحصربفردی دارد.

   با آن را مورد مطالعه قرار دهیم.ای  رسانهمواجهه    راهکارهایکشور و نیز  و سبک زندگی این    ترکیه  نیتلویزیوهای  شبکه
 

 پیشینه پژوهش  
  یشینه تجربیپ
درباره عوامل موثر بر موفقیت صنعت تلویزیون ترکیه و تاثیرات آنها بر مخاطبان، در خاورمیانه و سایر مناطق جهان، مطالعات    

، دلایل محبوبیت سریالهای  ترکیبی( در پژوهشی با استفاده از روش  2023)2متعددی انجام شده است. برای نمونه مریام برگ 
زبان از جمله قطر و نیز کشورهای شیلی و اسرائیل مطالعه کرده است. وی موفقیت جهانی این  ای را در کشورهای عربترکیه 

ای  داند که باعث گذار از جریان رسانه مرکزی در صنعت رسانه میسریالها را نمونه بارزی از روند جاری جریانهای جغرافیایی چند

___________________________________________________________ 
1 . Jason Mittel 
2 . Miriam Berg  



سریالهای ترکیه را به  برگ  (.Berg. 2023: 22)شودتر و غیرمتمرکز میاندازی متنوعسنتی غرب محور و تغییر جهت به چشم
کنند؛ آنها با افزایش آگاهی و نگرش مثبت  کند که در جهت قدرت نرم ترکیه عمل میمثابه نمایندگان فرهنگی ترکیه قلمداد می
شوند. سریالهایی که به مخاطبان عرب زبان  ای به یک جامعه الگو و مدرن تفسیر می مخاطبان نسبت به ترکیه به عنوان پنجره

ای از جامعه مسلمان رفع کنند. به گفته برگ، این زمینهتر با پس کنند کنجکاوی خود را در مورد سبک زندگی غربیکمک می
آمیزی اسلام را با دموکراسی  ترکیه، به طور موفقیت   سریالها با پل زدن بین شرق و غرب، در کنار حفظ فرهنگ و میراث فرهنگی

گیرد تاریخ مشترک عربها  (. وی بر مبنای رویکرد مجاورت فرهنگی نیز نتیجه می65-64کنند) همان:  و سکولاریسم ترکیب می 
و ترکها و وجود اشتراکات در آداب و رسوم، دین، سنتها، موسیقی، غذاها، ارزشهای خانوادگی و ... از جمله عوامل محبوبیت 
سریالهای ترکیه در کشورهای عربی هستند. اما به گفته برگ علاوه بر مجاورت فرهنگی باید عوامل دیگری چون دوبله، مجاورت  

اند شباهتهای فرهنگی و قومی، روابط اجتماعی و  یز گفتمان غالب بر این سریالها توجه داشت که به خوبی توانسته ژانری و ن
 (. 113-112را با یک سبک زندگی مدرن ترکیب کنند)همان:    پیوندهای خانوادگی

با   ی( در تحلیل خود درباره دلایل محبوبیت سریالهای ترکیه در کشورهای عرب2013)2و عمر الغازی  1مروان کریدی              
کنند که برای اعراب جذاببت دارد؛ چرا که توانسته  مدرنیته ترکی تاکید می   ر«، ب3آمیز » نوعثمانی جذاباستفاده از مفهوم کنایه 

فرهنگی جداگانه و ظاهرا متناقض را در یک بسته فریبنده ترکیب  -ای از عناصر سیاسی، اقتصادی و اجتماعیاست مجموعه 
ستون  از  یکی  چیزی که  سرمایه کند.  و  سکولار  اسلامی،  اروپایی،   « را  آن  عرب،  می نویسان  توصیف  و  داری«  کند. کریدی 

الغازی)همان( با اشاره به ناامیدی اعراب از سیاستهای آمریکا در منطقه و حمایت این کشور از اسرائیل، ظهور یک قدرت 
دانند؛ زدایی از قدرت غرب در خاورمیانه برای اعراب میبخش تمرکزغیرغربی در همسایگی آنها، در قالب نوعثمانی را نوید

پسند ترکیه  عتقدند فرهنگ عامه کند. آنها مپسند ترکیه، به شکلی جذاب خود را بازنمایی می نوعثمانی که در قالب سریالهای عامه 
ای آرمانی مصرف نمود. از اواخر دهه توان آن را به عنوان نسخهکند که میبویژه سریالها، هویت ترکیه را به کالایی تبدیل می 

گرایی زندگی روزمره و با استفاده از ترکیب عناصر مذهبی، اقتصادی و سیاسی برای طیف  ، مدرنیته ترکیه از طریق مصرف 1980
شود. بنابراین محبوبیت سریالهای ترکیه در جهان عرب را وسیعی از محصولات ترکیه همانند لباس و مبلمان و ... بازاریابی می

گرایی سبک زندگی  داری ترکیه برای گسترش مستمر خود برای بازاریابی موفق مصرف توان نتیجه دو نیرو دانست؛ نیاز سرمایه می 
( و رشد جامعه مصرفی در جهان عرب. کریدی و الغازی) همان( علاوه بر دلایل مذکور، برای  پسند ) در قالب فرهنگ عامه

درک علل و پیامدهای اساسی جایگاه رو به رشد ترکیه در جهان عرب به ضعفها و ناکامیهای دو کشور عربستان) با محوریت  
کنند. در شرایطی  افکار عمومی منطقه نیز اشاره می مذهب و قومیت( و ایران) با محوریت ضدیت با آمریکا و اسرائیل( در جذب  

 عامه و دیپلماسی، در حال ارتقای جایگاه خود در منطقه است.  ها، فرهنگکه ترکیه با تکیه بر رسانه
المللی سریالهای تلویزیونی ترکیه، دیدگاه ایرانیان  کنندگان بین ( در تحقیق متمایز خود درباره مصرف 2017)4دنیز اوزالمن          

،  5مقیم وین را درباره این تولیدات مطالعه کرده است. وی با استفاده از مصاحبه عمیق با بینندگان ایرانی سه سریال قرن باشکوه 
ممنوع روزمره«    7جنوب و شمال  6عشق  »زندگی  و  واقعی«  »زندگی  با  آنها  آسان  دادن  ارتباط  را  این سریالها  دلایل محبوبیت 

پنداری فرهنگی با شخصیتهای اصلی  های زندگی« به مثابه » درسهای زندگی«، همذات » داستانهای زندگی و سبک  ،مخاطبان
ای ایران(،  ای غالب در نظام رسانهسریالها، نمایش تمجیدآمیز سبک زندگی مرفه) به عنوان محتوایی متمایز با گفتمان رسانه 

کند.  های اتریش در تولید و پخش سریالهای جذاب ذکر می همسایگی، مسلمان بودن، شناخت قبلی از استانبول و ضعف رسانه
شونده در این تحقیق از سریالهای ترکیه به دلیل نمایش سبک زندگی مدرن)مدرن به معنای غربی  البته بعضی از ایرانیان مصاحبه 

زندگی غربی/آمریکایی را نشان دهند در حالی که در  کنند سبک  اند؛ به اعتقاد آنها این سریالها سعی می برای ایرانیان( انتقاد کرده 
زندگی می  ایرانیان  مثل  آن  مردم  و  نبوده  اینگونه  ترکیه  زمینه تصریح میواقعیت،  این  در  اوزالمن  از  کنند.  برخی  کند هر چند 

کنند اما همچنان از تجربه تماشای این سریالها لذت  کنندگان از سبک زندگی مرفه بازنمایی شده در سریالها انتقاد میشرکت 
داند. عناصری که به ایجاد تصویری  برند؛ وی این لذت را ناشی از داستان ملودرام، طنزآمیز و خط داستانی سیندرلایی می می 

___________________________________________________________ 
1 . Marwan Kraidy  
2 . Omar Al-Ghazzi  
3 . Neo-Ottoman Cool 
4 . Deniz Özalpman 
5 . Muhteşem Yüzyıl (Magnificent Century) 
6 . Aşk-ı Memnu (Forbidden Love) 
7 . Kuzey Güney (North South) 
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کنندگان ایرانی تحقیق  های مهم اوزالمن در بین مشارکت کنند. یکی دیگر از یافتهبخش از کشور ترکیه کمک می دراماتیک و لذت 
شود. بعضی از  های مختلفی از آن در سطح جهان مشاهده می های اخیر نمونهاو، اهمیت »گردشگری درام« است که در دهه

اند و بقیه اند که بعد از تماشای سریالهای ترکیه سفرهای کوتاهی به استانبول و سواحل ترکیه داشتهشوندگان اعلام کردهمصاحبه
اند » اگر فرصتی پیش بیاید تمایل دارند به ترکیه) استانبول( سفر  اند اظهار کرده کنندگان نیز که تجربه سفر به ترکیه نداشته شرکت 

 شده در سریالها از مکانهای فیلمبرداری سریالها بازدید کنند.  کنند« و علاوه بر خرید برخی از محصولات نمایش داده  
( در بوسنی و هرزگوین، قرقیزستان  2024)1می توان به تحقیق ارهان هنسیاز و هیمت هولورهای مذکور،  علاوه بر نمونه            
اردن پوتو  ،و  النی  باریتسی   پژوهش   ( در یونان،2020)2تحقیق  باریتسی و  آفریقای جنوبی،  2024)3کوئیتزی،  در   پژوهش ( 

سلطان    مطالعه( در کنیا، موزامبیک و سنگال،  2023)5رویز کاربررا و کورگان تحقیق  ( در بنگلادش،  2023)4شادیپتا شارما 
اشاره کرد  در الجزایر 8رازک پژوهش یوسف بنو  ر آلبانید7سوتلو و سوتلو  ، تحقیق( در پاکستان2020)6فاروقی و سعیدخان 

انجام شده اند. مهمترین یافته های این    مخاطبان، مصاحبه عمیق(  نظرات) پیمایش، تحلیل محتوای  که با روشهای مختلف
پژوهشها را می توان در موثر بودن متغیر مجاورت فرهنگی در گرایش به تولیدات تلویزیونی ترکیه، تاثیر مثبت این تولیدات در  

و نیز نقش مهم این   پسندی آنها  محتوایی، روایی و زیبایی شناسی تولیدات در مخاطبتاثیر  ، علاقمندی به آنو  ترکیه  شناخت  
  خلاصه نمود.  تولیدات در تقویت قدرت نرم و دیپلماسی عمومی ترکیه

( اشاره کرد که با 1392از پژوهشهای انجام شده در ایران نیز می توان برای نمونه، به تحقیق صالحی و ولایتی خواجه )             
های تلویزیونی  دهنده وجود رابطه خطی، مستقیم و مثبت بین تماشای شبکهروش پیمایش در شهر تبریز اجرا شده و نتایج آن نشان 

دار بین تماشای  ( حاکی از وجود رابطه معنی1394جهان)نیک  پژوهشنتایج  ترکیه و گرایش به فرهنگ این کشور است. همچنین  
ها به محصولات آرایشی، مد و لباس، غذاهای ترکیه، موسیقی ترکیه و  ترکیه توسط مردم تبریز و گرایش آن تلویزیونی  های  شبکه

جامعه آماری، روش ترکیبی آن و نیز تلاش برای تدوین    با توجه به توضیحات مذکور، تحقیق حاضر از نظر  سفر به ترکیه است.
   شین است.پیهای تلویزیونی ترکیه متمایز از تحقیقات  مدلی برای نوع مواجهه با شبکه 

 
 ادبیات نظری تحقیق 

 و مجاورتهای فرهنگی  چندجریانی تلویزیون جهانی
امروز،           تلویزیون در جهان  فزاینده نصنعت  پویایی ظام پیچیده و  از فضاها،  بازیگران و جریان ای  فراملی،  ها،  های جهانی، 

، از صاحبنظران  9همانطوری که دایا کیشان تسو   (.  ,2007Straubhaar :1) ای و محلی را شکل داده است فرامحلی، ملی، منطقه 
صدایی،  ای از جریانهای چند ها در قرن بیست و یکم، عرصه پیچیده انداز جهانی رسانه کند چشم الملل بیان می برجسته ارتباطات بین 

که   ،ای و کابلی و استفاده فزاینده از ارتباطات آنلاین های تلویزیونی ماهواره ازدیاد شبکه  ؛ دهد سویه را نشان می ای و چند چندرسانه 
ای  های رادیویی و تلویزیونی و ارتباطات دوربرد، شرکتهای رسانه زدایی و خصوصی شدن شبکه تا حدودی به عنوان نتیجه مقررات 

را برای فعالیت فزاینده در سطح جهانی قادر ساخته و از این رو به دنبال خلق مشتریان جهانی هستند. این امر در گستردگی و شتاب  
-Thussu, 2007: 10)ای متغیری کلیدی است؛ جریانهای شمال به جنوب، از شرق به غرب، جنوب به جنوب جریانهای رسانه 

ای، جریان »جهانی« ) به عنوان جریان مسلط( و دو جریان  بندی خود درباره جریانهای رسانه بر این اساس تسو در دسته   (. 11
 (.  12کند)همان:  جریان( را از هم تفکیک می فراملی و ژئوفرهنگی ) به عنوان جریانهای فرعی یا ضد 

المللی محصولات رسانه  کنند برای تحلیل جریان بین ( نیز مطرح می 37-45:    2008)10همانطوری که بیلبی و هرینگتون         
ای از یک طرف و فعال بودن مخاطب از سوی  امپریالیسم فرهنگی و سلطه رسانه   سویههای تلویزیونی بین دو  ای از جمله برنامه

ها و فرهنگی را مورد استفاده قرار داد که در آن به شیوه-توان رویکرد میانه توجه به عوامل و متغیرهای ساختاری دیگر، می
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1 . Erhan Hancıgaz, Himmet Hülür 

2 . Eleni Pothou 
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رویکردی که در  .  شودای در بافتهای فرهنگی و اجتماعی مختلف تاکید میعوامل موثر بر موفقیت موسسات و تولیدات رسانه 
نسبت به تولیدات رسانه ای متفاوت به دلایلی چون اشتراکات فرهنگی و زبانی مد    مخاطبانگروههای مختلف ترجیحات   آن،

حاصل از فرهنگ    ی. هر چند این رویکرد به دنبال نفی جذابیتها و موفقیتهای فراگیر و گسترده برخی از ژانرهاگیردنظر قرار می
مرکزی  دهنده عبور از مدل مستقیم، تک این رویکرد میانه، نشان  ای غربی به دلیل ساختار روایی آنها نیست.و نظام تولید رسانه

نیز در این زمینه  (  1:  2003) 1چانک کند.  ی عمل می امرکزی و منطقهو نفوذ جهانی به مدلی است که به صورت تعاملی، چند 
ای آمریکا، بلکه از فرایند  شدن پخش تلویزیونی، نه از استمرار سلطه امپریالیسم رسانه معتقد است مطالعات اخیر درباره جهانی 

کنند. هر چند در این  شدن دوطرفه مشتمل بر »فشار« و »کشش« یا » تبادل« قدرت بین بازیگران جهانی و محلی حمایت می جهانی 
اند.  هایی چون زبان و فرهنگ به عنوان منبع قدرت برای بازیگران محلی در تعامل با نیروهای جهانی همواره مطرح بوده میان، مولفه 

نامتوازن«  و  نامتقارن  وابستگی   « به  تلویزیون  فزاینده  فراملی شدن  دیگر  عبارت  بازارهای    ( Straubhaar,2007) به  ایجاد  و 
 Wilkinson,1995, as)به هم مرتبط هستند قابل مشاهده است  چندکشوری یا منطقه ای که بواسطه جغرافیا، زبان و فرهنگ 

cited in Straubhaar,2007:171 .)   
المللی جریان رسانه  علیرغم موفقیت آن در ورود به سطح بین   بندی تسو، می توان صنعت تلویزیون ترکیه رابر اساس دسته         

ای  ای موفق از جریان ژئوفرهنگی دانست که با توجه به اشتراکات فرهنگی و زبانی در منطقه خارومیانه، بازار گسترده نمونه ای،
غرب آن،  در استانهای شمال بویژه  یکی از بازارهای پرمخاطب تلویزیون ترکیه است که    نیز  ایران  را به خود اختصاص داده است.

ای این کشور، ظرفیت  ای این کشور دوچندان شده است؛ چرا که محصولات رسانه به واسطه مجاورت فرهنگی، قدرت رسانه
                  فرهنگی و اجتماعی مخاطبین در این مناطق دارند.   و عناصر  زیادی جهت ارتباط با چارچوبها

 
 یا توجه به الزامات صنعت جهانی تلویزیون؟   ؛ همجواری فرهنگیتلویزیونجهانی  صنعت بازیگری ترکیه در 

شروع به صادرات درامها و دیگر    1990در اواخر دهه    چند دهه قبل صرفا متمرکز بر بازار داخلی بود اما   صنعت تلویزیون ترکیه             
،  2به دست نیامد تا زمانی که درامهایی مانند نقره   2000ای و جهانی آن تا اوایل دهه  . موفقیت قابل توجه منطقه نمود قالبهای تلویزیونی  

و با موفقیت این تولیدات بود که صنعت تلویزیون ترکیه   کشور فروخته شدند   100به بیش از    4و یکصد سال باشکوه   3هزار و یک شب 
صنعت تلویزیون ترکیه به عنوان    2014از سال    . (  Kaptan & Algan,2020:9-10) به یک بازیگر جهانی برجسته تبدیل شد 

  2016و از سال    ( Kaptan & Algan,2020; Dickens,2014) دومین صادرکننده بزرگ درامهای تلویزیونی شناخته شده است 
میلیون ببننده را جذب کرده    500که بیش از  ود  ر های تلویزیونی در سطح جهان به شمار می به عنوان پنجمین صادرکننده بزرگ برنامه 

میلیون    600، ترکیه با صادرات حدود  2023. در سال  (  Berg,2023; Algan, 2020:445; Kaptan & Algan,2020:2) است 
 & Aytac, Esiyok) دلار، پس از ایالات متحده و بریتانیا به سومین صادرکننده بزرگ سریالهای تلویزیونی در جهان تبدیل شد 

Uner, 2024  .)   کشور در مناطق مختلف جهان،    146سریال به    150،  2019در سال    ، این کشور های ترکیه بر اساس گزارش رسانه
بر اساس آمار ارائه شده توسط موسسه  (.  Berg, 2023: 22) نفر رسیده است   میلیون   700و تماشاگران آنها به حدود    کرده صادر  

درصد افزایش یافته و    184های ترکی  ، تقاضای جهانی برای سریال 2023تا    2020های  ، بین سال 5تحقیقاتی پاروت آنالیتیکس 
طبق  (.  AP, 2024) های تلویزیونی در سراسر جهان تثبیت کرده است جایگاه ترکیه را به عنوان یکی از بزرگترین صادرکنندگان برنامه 

برابر میانگین نمایش در سراسر    ۶8با تقاضای بیش از    2020طغرول« در ماه می  ار این موسسه تحقیقاتی، سریال »رستاخیز:   گزارش 
 ( AP, 2024) جهان به عنوان چهارمین نمایش پرتقاضا در سراسر جهان به اوج خود رسید 

درباره موفقیت صنعت تلویزیون ترکیه، بویژه در بین کشورهای پیرامون آن، بیشتر تحلیلها متمرکز بر رویکرد مجاورت                
 ,e.g., Arslan & İşman, 2025; Coetzee, Baritci & Baritci)بوده است و دیپلماسی فرهنگی    قدرت نرم   ، فرهنگی 

2024; Kökdere, 2024; Sharma, 2023; Pothou, 2020; Hancıgaz & Hülür, 2024; Berg, 2017a   )  .
مجاورت فرهنگی یا قدرت نرم، از عدم    هایگرا بودن رویکرد( در این زمینه با اشاره به تقلیل 2016)6الانگوش و یاناردوغلو 

___________________________________________________________ 
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در این  کنند؛ آنها  توجه به عواملی چون تفاوتهای طبقاتی، سنی، جنسی و تاریخی در بین مخاطبان تولیدات ترکیه ای انتقاد می 
بر   جهانیزمینه  اقتصاد  مذاکره -پویاییهای  خوانشهای  و  ژانر  خود  جذابیتهای  ترکیه،  درامهای  خاص  ویژگیهای  ای  محلی، 

مخاطبان، ظرفیتهای اقتصادی ترکیه) در بخشهایی چون گردشگری، نساجی، مد، دکوراسیون منزل، ساخت و ساز و ..(  تاکید  
دهند از مفهوم هژمونی برای قدرت تلویزیونی ترکیه استفاده کنند؛ مفهومی که به  به جای قدرت نرم ترجیح می   آنهالذا  کنند.  می 

هر کدام، به صورت مستقل یا در همکاری با   های فرهنگ/ایدئولوژی، سیاست و اقتصاد، بر نقشدهی به حوزهجای اولویت
( در این زمینه معتقدند تاکید بر  2013)1(. افرادی چون کپتان 3627کند) همان:  ایجاد رضایت عمل می  رایها بسایر حوزه 

مجاورت فرهنگی در مواردی همراه با لحن استعماری و اشاره به گذشته عثمانی و ادعاهایی درباره نوعثمانی در منطقه همراه 
 e.g., Kaptan & Algan,2020; Uner, 2020; Alankuş)ایتعداد قابل توجهی از پژوهشگران عمدتا ترکیه   شود.می 

&  Yanardağoğlu, 2016; Özalpman, 2017; Tunç, 2012; Yesil, 2015; Kaptan, 2013; Yörük & 

Vatikiotis , 2013  )صرفا ناشی از همجواری فرهنگی و زبانی نبوده و در این   این کشور،  معتقدند موفقیت صنعت تلویزیون
اند که در مختلفی اشاره کرده هایمولفهعوامل و آنها در این زمینه به نیز توجه داشت.  یزمینه باید به عوامل و متغیرهای دیگر

 بندی نمود: توان آن را دستهقالب جدول زیر می 
 

 (؛ عوامل موفقیت صنعت تلویزیون ترکیه1جدول شماره )
 هامولفه عوامل  

 سیاستگذاری 
 

 2000و دهه  1990توسعه صنعت تلویزیون ترکیه و ادغام جهانی آن در اواخر دهه 
 سازی جهانیشبکه

 توجه همزمان به بازار داخلی و خارجی 
 حمایتهای دولت 

 افزایش نیروی انسانی متخصص و باتجربه در صنعت رسانه
 پخش تلویزیونی و اینترنتی  

 المللی های بین حضور در جشنواره

 ساختاری و محتوایی 

 همگرایی استانداردها، قالبها و ژانرهای جهانی با عناصر محلی  
 محلی و پیوند مضامین و قواعد عمومی جهانی با فرهنگ و تاریخ ترکیه - پیوند امر جهانی 

 دهی خلاقانه و مخاطب پسند ارزشهای سنتی و مدرنپیوند 
 بینی اسلامی با اقتصاد نئولیبرال ادغام عملگرایانه بین تفسیری خاص از جهان

 اقتصادی 

 رشد اقتصادی ترکیه  
 و افزایش تقاضا برای تولیدات داخلی ی گسترش بازار رسانه ای داخل

 افزایش درآمدهای تبلیغاتی صنعت رسانه ترکیه 
 های بالای تولیداختصاص بودجه 

 توجه به اقتضائات بازار توسط تولیدکنندگان و توزیع کنندگان محصولات  

 سیاسی 
 گیری در درگیریها اتخاذ سیاست خارجی فعال در منطقه و میانجی 

 وجهه سیاسی مثبت ترکیه 

  مدل مفهومی تحقیق
در    و چندمرکزی  ای از چندجریانیرا نمونه  ترکیه  د پژوهشگران، صنعت تلویزیونن دهنتایج تحقیقات پیشین نشان می              

ترکیه عمل نماید. هر چند در این زمینه،   و دیپلماسی فرهنگی  که توانسته است در خدمت قدرت نرم  دانندالمللی می ارتباطات بین 
در جامعه    کیفیتبخشی به زنان، دوبله، فقدان محتوای محلی با قدرت   مکانهای فیلمبرداری،  ،فیلمنامه، ژانرعوامل دیگری همانند  

  در تحقیقات پیشین،  دلیل ذکر شده درباره علل محبوبیت بالای این محصولات،  بیشترینو غیره نیز مطرح شده است اما    هدف
برای مخاطبان ارائه شود؛ فرهنگی متفاوتی  -شود الگوی اجتماعیآن، سعی میبر پایه    همان مجاورت فرهنگی است که البته 

برای    در خدمت بازاریابیدر تعامل با سیاست خارجی و اقتصادی ترکیه،    و  سبک زندگی غربی و اسلامی  با ترکیبالگویی که  
در سیاست، اقتصاد، فرهنگ و   متمایزی  اما مهمتر از آن، تبدیل این کشور، به الگویمحصولات و صنعت گردشگری ترکیه است  

توان مدل  در مجموع بر اساس پیشینه نظری و تجربی درباره صنعت تلویزیون ترکیه می   است.  خاورمیانه  سبک زندگی در منطقه
 ترسیم نمود:   و منطقه ای  آن در سطح جهانی  و تاثیرات  زیر را درباره تلویزیون ترکیه و اهداف

___________________________________________________________ 
1 . Kaptan 



   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ترکیه و تاثیرات آن در سطح جهانیمحصولات تلویزیونی  ( علل محبوبیت  1شکل شماره )
 

 :عبارتند ازفوق سوالات تحقیق حاضر    توضیحاتبا توجه به  
 های تلویزیونی ترکیه چقدر است؟ میزان گرایش شهروندان تبريزي نسبت به شبکه-1
 ای چقدر است؟ میزان گرایش شهروندان تبريزي نسبت به سبک زندگي ترکیه -2
 ؟ندهای تلویزیونی ترکیه کدامهای شبکهشده در برنامه ای مواجهه با سبک زندگي ارائهرسانه   راهکارهای-3

 روش پژوهش 
گرايش شهروندان  در بخش اول،  است.   شدهکیفی استفاده   -رویکرد ترکیبی کمی   از  پژوهش  سؤالات به پاسخ  در این تحقیق برای 

با استفاده از روش پیمایش  و در بخش دوم برای   تولیدات آنهاشده در  های تلویزیونی و سبک زندگي ارائهتبريزي نسبت به شبکه
»پرسشنامه محقق  ای استفاده شد. برای این منظور در بخش پیمایش از  ها از روش نظریه زمینه تدوین نحوه مواجهه با این شبکه

روش »اعتبار  با  شده است. ارزیابی اعتبار پرسشنامه مورد استفاده  طراحی    در قالب طیف لیکرت  هاگویهشده وساخته« بهره گرفته 
  79/0قیق  ح های تصوري« و پایایی با استفاده از ضریب آلفای کرونباخ صورت گرفته است. مقدار این ضریب برای کل متغیر

 های مختلف تحقیق در جدول زیر آمده است:است. مقدار ضرایب آلفای کرونباخ برای متغیر
 مقدار ضرایب آلفای کرونباخ برای متغیر های تحقیق   -(2جدول شماره )

 مقدار آلفا متغیر مقدار آلفا متغیر مقدار آلفا متغیر
 0/ 7 لوازم خانگی  0/ 76 زبان ترکی استانبولی  0/ 94 های ترکیه ای موسیقی 

 0/ 89 خرید مسکن و اقامت در ترکیه 0/ 86 های برند ترکیهلباس 0/ 91 های ترکیسریال 
 0/ 76 آداب و رسوم  0/ 81 های ترکیه شیرینی  0/ 90 و خوانندگان ترکیه هاهنرپیشه

 0/ 71 ارتباطات خانوادگی مردم ترکیه  0/ 75 غذاهای ترکیه 0/ 88 های تلویزیونی مسابقه 
 0/ 73 کالای خواب ساخت ترکیه  /75 کیف و کفش چرم ترکیه 0/ 85 های طنز  برنامه 

 0/ 7 سیاستمداران ترکیه  0/ 83 نوع پوشش  0/ 74 هاانیمیشن 
 0/ 79 مبلمان ترکیه  0/ 7 مستندهای تلویزیونی 

 79/0 میانگین ضریب آلفا
 0/ 8 اعتقادات مذهبی مردم ترکیه  0/ 77 سفر) بازدید از اماکن توریستی(

   

 ادغام جهانی صنعت تلویزیون ترکیه  •

همگرایییییی و دیونییییادهی ستاانییییه اژییییاانااضدهان  انرهییییا و   ییییا ی   •
 جهانی با فرهنگ و تاضیخ ترکیه 

انطباق با اضزشها و هنجاضهای فرهنگین سانوادگی و  و    و تاضیخی   اشاراکات فرهنگی •
  ذهبی جا عه هاف

 دسنا اضزشهای ژنای و  اضن دهی ستاانه و  خاطب دیونا  •

زیبایی • شخصیتعوا ل  جذابیت  دیالوگهان  شناسای)  نقشهان  ایفای  و  بازیگران  هان 
 ن  کان فیلمبرداضی و ...( و داژاان جذاب فیلمنا ه

   دض جا عه هاف بو ی حاوای یا ضعف  فقاان  •

  قا ی به تفکیک آنها  ناژب و بنای  خاطبان و اضائه  حاوای سوشه •

 اتخاذ ژیاژت ساضجی فعال دض  نطقه  •

 ضشا اااصادی ترکیه و ژیاژاهای اااصادی ای  کشوض دض ژطح  نطقه و جهانی •

 ای  خاطبانجذابیت دخش اینارنای و نقش آن دض عادات جایا  صرف ضژانه •

 ترکیه و نفوذ  ااضت نرمتقویت  •

 تقویت ژیاژت ساضجی ترکیه  •

 کمک به ژیاژاهای اااصادی ترکیه   •

افزیش تمایل به یادگیری زبان ترکی   •
 اژاانبولی 

یابی از  تاضیخن آداب و ضژوم و  آگاهی •
 فرهنگ ترکیه 

 برناژازی  لی ترکیه  •

) ایجاد نگرش  ثبت نسبت به ترکیه •
ن  ردمن فرهنگن طبیعتن  اژبک زناگین 
 (ترکیهدض  و زناگی حکو ت

 برای ژفر به ترکیه  تمایلافزایش  •
 

  حصولات تلویزیونیعلل  حبوبیت 
 ترکیه 

ترکیه   تولیاات تلویزیونیتاثیرات   
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آماري پژوهش در بخش   آن  15کمی، شامل شهروندان  جامعه  تبريز است که آخرين تعداد  بالاتر ساکن  بر اساس  سال و  ها 
سال   با    1395سرشماري  »نمونه  1215335برابر  شیوه  از  مخاطبان  بودن جامعه  به گسترده  توجه  با  است.  بوده  گيري  نفر 

نفر از 400گيري، و بر اساس فرمول تعيين حجم نمونه کوکران، تعداد  استفاده از اين روش نمونهبا    ای« استفاده شد.خوشه
انتخاب و پرسشنامه محقق   15شهروندان بالاي   تبريز  آن سال ساکن شهر  وتحلیل  شده است. تجزیه ها تکمیلساخته توسط 

ترکیه«    شبکه های تلویزیونیانجام شد. دو متغیر اصلی تحقیق حاضر عبارتند از » گرایش به    SPSSافزار  ها با استفاده از نرم داده
و   ها، هنرپیشه ها ، سریال ها  موسیقی   هایترکیه با متغیر   های تلویزیونیشبکهگرایش به  ای «.  و »گرایش به سبک زندگی ترکیه

گرایش به    مورد بررسی قرار گرفت.  ها و مستندهای تلویزیونی ترکیههای طنز، انیمیشنهای تلویزیونی، برنامهمسابقه   ،خوانندگان
ها، غذاها،  شیرینی   ،های برندسفر) بازدید از اماکن توریستی(، زبان ترکی استانبولی، لباس های  ای نیز با متغیرسبک زندگی ترکیه 

نوع پوشش، مبلمان ، اعتقادات مذهبی مردم، لوازم خانگی، خرید مسکن و اقامت در ترکیه، آداب و رسوم،  ،  کیف و کفش
  .ارتباطات خانوادگی، کالای خواب و سیاستمداران ترکیه سنجش شد 

آوری ای، باه جمع سااااباک زنادگی ترکیاههاای تلویزیونی و  شاااابکاهباه    گرایشمواجهاه باا  هادف طراحی مادل   باادر بخش دوم 
شاده اسات. برای این منظور از  های مرتبط اساتخراج و تحلیلشاده و مؤلفهاطلاعات کیفی از طریق مصااحبه با خبرگان پرداخته
نمونه برای کدگذاری نیز از شایوه باز، محوری و انتخابی اساتفاده شاد.   ه وروش نظریه زمینه ای اشاتراوس و کوربین پیروی شاد

  هنفر بود  13نظر برای مصااحبه عمیق  افراد خبره و صااحب  سات؛ا بوده هدفمند گيرينمونه ،حاضار پژوهش يري بخش کیفیگ
نفر »جامعه   2نفر آنها »علوم ارتباطات و رساانه«،   6  تخصاص نفر »زن« بودند. همچنین 2نفر از متخصاصاان »مرد« و   11  که

ساال بوده    50تا    40شاناسای« و یک نفر »فنی« بود. محدوده سانی متخصاصاان بین  نفر »مدیریت«، دو نفر  »روان 2شاناسای«،  
 ( ذکر شده است.4مشخصات مشارکان در بخش کیفی تحقیق در جدول شماره )  است.

 مشخصات مشارکان در بخش کیفی تحفیق   -(3جدول شماره )
 کد مصاحبه شونده تخصص سن جنسیت عارتنام مس ردیف

 1 علوم ارتباطات سال  41 مرد  ح. آ 1
 2 علوم ارتباطات سال  48 مرد  ن. خ 2
 3 مدیریت  سال  45 مرد  ا.ق  3
 4 مدیریت  سال  49 مرد  ب.م  4
 5 مطالعات رادیو و تلویزیون  سال  47 مرد  ب.س 5
 6 جامعه شناسی سال  44 مرد  م.م 6
 7 روان شناسی سال  48 مرد  ش.ی 7
 8 علوم ارتباطات سال  50 مرد  ز.و 8
 9 کامیپوتر  سال  46 مرد  م.ق 9

 10 جامعه شناسی سال  46 زن ر.ت 10
 11 مطالعات فیلم و سینما سال  50 مرد  م.س 11
 12 روان شناسی سال  50 زن م. م 12
 13 علوم ارتباطات ال  45 مرد  م.ر 13

یی  یابا نگاهی تلفیقی به مدلهای مختلف در زمینه اعتبار و پادر این تحقیق برای اطمینان از دقت و صااحت بخش کیفی،  
دقت در  سائله،  ، توجه به زوایای مختلف مو آشانا با موضاوع  متنوع  شاوندگانانتخاب مصااحبه روشاهای کیفی بدینگونه عمل شاد:

گرفته )برای  مرور و بازبینی کدگذاریهای صاورتو   خبرگان نظراتدقیق    کدگذاری  ،و پرهیز از ایجاد ساوگیریمصااحبه    مدیریت
 .از شاخص ثبات در کدگذاری(  اطمینان

 
 های پژوهش یافته
« و » مدل مواجهه با  گرایش به ساابک زندگی ترکیه، »های تلویزیونی ترکیه«  گرایش به شاابکه  بخش »سااه  های پژوهش در یافته
 ترکیه« ارائه شده است.     تلویزیونیهای  شبکه
 های توصیفییافته

 مشخصات پاسخگویان
درصاد    8/49درصاد پاساخگویان تحقیق »مرد« و    2/50دهد( نشاان می4همانگونه که درصادهای مندرج در جدول شاماره )  



 آنها »زن« هستند.  
درصاد در گروه سانی    5/5ساال،   24تا   20درصاد در گروه سانی    8/9ساال،    9تا   15درصاد پاساخگویان در گروه سانی   8/27

درصاد در گروه   3/14ساال و   49نا    40درصاد در گروه سانی  8/19ساال، 39تا    30درصاد در گروه سانی   8/22ساال،    29تا   25
 سال و بالاتر قرار دارند. 50سنی  
درصاااد دارای    8/18درصاااد دارای تحصااایلات »راهنمایی«،  17.8درصاااد پاساااخگویان دارای تحصااایلات »ابتدایی«،   10  

درصااد دارای    6/5درصااد »لیسااانس« و   8/19درصااد دارای مدرک »دیپلم و پیش دانشااگاهی«،   5/26تحصاایلات »دبیرسااتان«،  
 اند.  سواد« بودهدرصد پاسخگویان نیز »بی  5/1اند.  تحصیلات »فوق لیسانس و بالاتر« بوده

 درصد در گروه سایر) بیوه، مطلقه و...( قرار دارند.  2/2درصد آنها »مجرد« و    44درصد پاسخگویان »متاهل«،   8/53
 درصد به ترکیه »مسافرت نکرده« اند.  5/76درصد پاسخگویان به ترکیه »مسافرت کرده« و   5/23  

 مشخصات پاسخگویان تحقیق در بخش کمی) درصد(  -(4جدول شماره )
 مسافرت به ترکیه  وضعیت تاهل  سطح تحصیلات  گروههای سنی جنسیت

 درصد پاسخ  درصد پاسخ  درصد پاسخ  درصد پاسخ  درصد پاسخ 
 23/ 5 بلی  53/ 8 متاهل  1/ 5 سواد بی  27/ 8 سال 19تا  15 50/ 2 مرد 
 76/ 5 خیر 44 مجرد  10 ابتدایی  9/ 8 سال 24تا  20 49/ 8 زن

 100 جمع  2/ 2 سایر 17/ 8 راهنمایی  5/ 5 سال 29تا  25 100 جمع 
   100 جمع  18/ 8 دبیرستان  22/ 8 سال 39تا  30  
     26/ 5 دانشگاهیدیپلم و پیش  19/ 8 سال 49تا  40  
     19/ 8 لیسانس  14/ 3 سال و بالاتر  50  
     5/ 6 لیسانس و بالاترفوق  100 جمع   
     100 جمع     

 
 های تبیینییافته

 های تلویزیونی ترکیهنمره گرایش پاسخگویان به شبکه 
ای در حد متوسط است که نمره  25/53های تلویزیونی ترکیه برابر با  ( نمره گرایش پاسخگویان به شبکه5بر اساس جدول )      

های تلویزیونی  دهد. گرایش به شبکهترکیه نشان می   های تلویزیونیاست و در کل گرایش متوسط پاسخگویان را نسبت به شبکه
در جدول زیر یک از آنها    مندی پاسخگویان به هر ترکیه در این پژوهش با هفت شاخص مورد سنجش قرار گرفت. میزان علاقه

درصد قرار دارد.    8/56درصد و سپس سریالها با    9/71های ترکیه با  مندی آنها به موسیقی بیشترین علاقه؛  شخص شده استم
 درصد است.  9/31مندی به مستندهای تلویزیونی با  کمترین میزان علاقه 

 های آن های تلویزیونی ترکیه به تفکیک شاخصنمره گرایش پاسخگویان به شبکه  -(5جدول  شماره)

 ترکیه  شبکه های تلویزیونی نمره گرایش به تعداد  حداقل حداکثر میانگین  انحراف معیار

 ترکیه  هایموسیقی  121 3 100 71/ 9 9/ 8

 ها سریال  121 1 100 56/ 8 11/ 2

 و خوانندگان   هاهنرپیشه 121 2 100 56/ 1 9/ 2

 های تلویزیونی مسابقه  121 3 100 53/ 2 11/ 4

 های طنز تلویزیونی برنامه  121 1 100 49/ 3 22/ 4

 هاانیمیشن  121 4 100 35/ 5 30/ 2

 مستندهای تلویزیونی  121 5 100 31/ 9 27/ 2

 نمره کل 121 3 100 53/ 25 15/ 25
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 ها های تلویزیونی ترکیه به تفکیک جنسیت آنرابطه بین گرایش پاسخگویان به شبکه 
در مقابل میانگین نمره   60ها بین دو گروه مرد و زن مشخص شد مردان بیشتر از زنان ) میانگین نمره با مقایسه میانگین 

 . ( =000/0sig)کندها را تائید میبرای دو گروه نیز این تفاوت  tمند هستند. آزمون  های تلویزیونی ترکیه علاقه به شبکه  (  75/43
 های تلویزیونی ترکیه به تفکیک جنسیت رابطه بین گرایش پاسخگویان به  شبکه  -(6جدول  شماره)

 جنسیت تعداد  میانگین  انحراف معیار (t)مقدار تی (df)درجه آزادی (sig)داریسطح معنی
 مرد  69 60/ 41 22/ 60 805/3 119 000/0
 زن 52 43/ 75 25/ 42 742/3 103 000/0

 
 های سنی  های تلویزیونی ترکیه به تفکیک گروه رابطه بین گرایش پاسخگویان به شبکه 

سال، بیشتر و افراد دارای سنین بالا،    30( هرچند افراد دارای سنین کمتر از  7های مندرج در جدول شماره) بر اساس داده 
دار و قابل تعمیم به  ها معنی دهد که این تفاوت های تلویزیونی ترکیه گرایش دارند اما آزمون تحلیل واریانس نشان می کمتر به شبکه 

 (. =sig 054/0جامعه آماری نیست) 
 های سنی  های تلویزیونی ترکیه به تفکیک گروهرابطه بین گرایش پاسخگویان به شبکه  -(7جدول  شماره)

f (sigداری )سطح معنی مقدار   های سنیگروه تعداد  میانگین  درجه آزادی   

054/0  251/2  5 84 /59  سال 19تا  15 47 
  115 60 /54  سال 24تا  20 19 
  120 71 /61  سال 29تا  25 8 
   01 /49  سال 39تا  30 19 
   77 /29  سال 49تا  40 11 
   01 /43  سال و بالاتر  50 17 
   25 /53  کل  121 

 
  تأهل ترکیه به تفکیک وضعیت های تلویزیونیشبکه  رابطه بین گرایش پاسخگویان به

ها بین دو گروه مجرد و متأهل مشخص شد که بین گرایش هر دو گروه ( با مقایسه میانگین8مطابق با جدول شماره)
ها با میانگین  نسبت به متأهل  60های تلویزیونی ترکیه تفاوت معناداری وجود دارد و مجردها با میانگین نمره  نسبت به شبکه

 کند.ها نیز این اختلاف را تائید می به شبکه های تلویزیونی ترکیه دارند. آزمون تفاوت میانگینگرایش بیشتری    23/44نمره  
 های تلویزیونی ترکیه به تفکیک وضعیت تأهل رابطه بین گرایش پاسخگویان به شبکه  -(8جدول شماره)

 وضعیت تأهل  تعداد  میانگین  انحراف معیار (t)مقدار تی (df)درجه آزادی (sig)سطح معنی داری
 مجرد  69 60 23/ 56 594/3 119 000/0
 متاهل  52 44/ 23 24/ 56 570/3 107 001/0

 
 های تحصیلی های تلویزیونی ترکیه به تفکیک گروه رابطه بین گرایش پاسخگویان به شبکه 

تعمیم به جامعه  دار و قابل ها معنی ، تحلیل واریانس نشان داد که این تفاوت تحصیلی   های ها در بین گروه علیرغم وجود برخی تفاوت 
 . های تلویزیونی ترکیه دارند به شبکه   ی های تحصیلی مختلف گرایش یکسان توان گفت گروه بنابراین می (. sig=0/454) آماری نیست 

 های تحصیلی  های تلویزیونی ترکیه به تفکیک گروه رابطه بین گرایش پاسخگویان به شبکه   - ( 9جدول شماره) 
 گروههای تحصیلی  تعداد  میانگین  درجه آزادی مقدار  f سطح معنی داری

454/0  963/0  6 25 /36  ابتدایی  5 
  114 68 /61  راهنمایی  23 
  120 12 /53  دبیرستان  32 
   34 /52  دانشگاهیدیپلم و پیش  24 
   20 /55  دیپلم فوق  12 
 لیسانس  18 50   
   42 /46  لیسانس و بالاترفوق  7 
   25 /53  کل  121 



 مسافرت به این کشور  های تلویزیونی ترکیه وشبکه  رابطه بین گرایش پاسخگویان به
ها بین دو گروه »مسافرت رفته« و »مسافرت نرفته« به کشور ترکیه مشخص شد که بین گرایش هر دو با مقایسه میانگین 

 دارند.ی  ترکیه تفاوت معناداری وجود ندارد و هر دو گروه گرایش متوسط  شبکه های تلویزیونیگروه نسبت به  
 ترکیه و مسافرت به این کشور شبکه های تلویزیونیرابطه بین گرایش پاسخگویان به    -(10اره)مجدول ش

 مسافرت به ترکیه  تعداد  میانگین  انحراف معیار (t)مقدار تی (df)درجه آزادی (sigسطح معنی داری )
 امبلی؛ مسافرت کرده  45 57 24/ 28 244/1 119 216/0
 امخیر ؛ مسافرت نکرده  76 51 25/ 56 261/1 96 210/0

 
 ایگرایش به سبک زندگی ترکیه 

ای بالاتر از حد  است که نمره   65/ 8ای برابر با  ( نمره گرایش پاسخگویان به سبک زندگی ترکیه 11بر اساس جدول )        
شاخص    16ای در این پژوهش با  دهد. گرایش به سبک زندگی ترکیه نشان می را  متوسط است و گرایش نسبتاً بالای پاسخگویان  

مشخص شده است. همانگونه که درصدهای    در جدول زیر  مندی پاسخگویان به هر یک از آنها مورد سنجش قرار گرفت. میزان علاقه 
درصد و کمترین    70/ 5ترکیه با    گردشگری مندی پاسخگویان به بازدید از اماکن  دهند بیشترین علاقه مندرج در جدول نشان می 

 درصد است.15/ 8مندی به سیاستمداران این کشور با  میزان علاقه 
 ای به تفکیک شاخصهای آنمیزان علاقمندی پاسخگویان به سبک زندگی ترکیه -(11جدول شماره)

 سبک زندگی ترکیه ای  نمره گرایش به تعداد  حداقل حداکثر میانگین  انحراف معیار

 ترکیه( گردشگریسفر) بازدید از اماکن  115 1 100 70/ 5 21/ 4

 زبان ترکی استانبولی  115 5 100 64/ 7 22/ 7

 های برند  لباس 115 6 100 62/ 3 19/ 8

 هاشیرینی  115 4 100 59 17/ 7

 غذاها  115 4 100 53/ 2 18/ 9

 کیف و کفش   112 5 100 48/ 6 23/ 2

 نوع پوشش  115 5 100 46/ 7 22/ 5

 مبلمان  111 7 100 43/ 5 27/ 6

 اعتقادات مذهبی  114 9 100 43/ 2 26/ 5

 لوازم خانگی  115 8 100 42/ 4 24/ 6

 خرید مسکن و اقامت در ترکیه 115 7 100 41/ 7 19/ 1

 آداب و رسوم  115 8 100 37/ 4 21/ 8

 ارتباطات خانوادگی   109 8 100 29/ 7 26/ 2

 کالای خواب  112 9 100 27/ 3 26/ 7

 سیاستمداران ترکیه  107 12 100 15/ 8 32/ 7

 نمره کل 115 4 100 65/ 8 23

 
 به تفکیک جنسیت   ای رابطه بین گرایش پاسخگویان به سبک زندگی ترکیه

ای تفاوت معناداری وجود ندارد و هر دو گروه نشان داد که بین گرایش مردان و زنان نسبت به سبک زندگی ترکیه   tآزمون 
 دارند.  در این زمینهگرایش بالایی  
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 به تفکیک جنسیت   ای  رابطه بین گرایش پاسخگویان به سبک زندگی ترکیه  -(12جدول شماره)
 جنسیت تعداد  میانگین  انحراف معیار (t)مقدار تی (df)درجه آزادی (sig)سطح معنی داری

 مرد  66 66/ 31 22.3 287/0 113 775/0
 زن 49 65 24 284/0 99 777/0

 
 های سنی  ای به تفکیک گروه رابطه بین گرایش پاسخگویان به سبک زندگی ترکیه 

دهد که این  شود اما آزمون تحلیل واریانس نشان می هایی در بین گروههای سنی مشاهده می تفاوت در این زمینه  هر چند  
 .( sig=0/051) ها قابل تعمیم به جامعه آماری نیست تفاوت 

 های سنی  ای به تفکیک گروهرابطه بین گرایش پاسخگویان به سبک زندگی ترکیه  -(13جدول  شماره)

f (sigسطح معنی داری ) مقدار   های سنیگروه تعداد  میانگین  درجه آزادی   

0/051 28/2 5 06 /70  سال 19تا  15 45 
  109 49 /67  سال 24تا  20 19 
  114 70 /64  سال 29تا  25 6 
   50 /69  سال 39تا  30 19 
   25 /62  سال 49تا  40 12 
   10 /48  سال و بالاتر  50 14 
   78 /65  کل  115 

 
 ها آن تأهل ای به تفکیک وضعیتترکیه  سبک زندگی رابطه بین گرایش پاسخگویان به

ای  ها بین دو گروه مجرد و متأهل مشخص شد که بین گرایش هر دو گروه نسبت به سبک زندگی ترکیهبا مقایسه میانگین
نمره   با  مجردها  و  دارد  معناداری وجود  متأهل  71تفاوت  به  نسبت  بیشتری  نمره  گرایش  با  تفاوت    58/ 6ها  آزمون  دارند. 

 کند.ها نیز این اختلاف را تائید میمیانگین
 ای به تفکیک وضعیت تأهل رابطه بین گرایش پاسخگویان به  سبک زندگی ترکیه   -(14جدول  شماره)

 وضعیت تأهل  تعداد  میانگین  انحراف معیار (t)مقدار تی (df)درجه آزادی (sig)سطح معنی داری
 مجرد  66 71 20 976/ 2 113 004/0
 متاهل  49 58/ 6 75/ 24 885/ 2 90 005/0

 
 های تحصیلی ای به تفکیک گروه رابطه بین گرایش پاسخگویان به سبک زندگی ترکیه 

ای در میان  ها بین میزان گرایش به سبک زندگی ترکیهرغم وجود برخی تفاوتبا اجرای آزمون آنوا مشخص شد که علی 
 (.  =962/0sigتعمیم به جامعه آماری نیست)دار و قابلها معنیهای تحصیلی مختلف، این تفاوت گروه

 های تحصیلی ای به تفکیک گروه رابطه بین گرایش پاسخگویان به سبک زندگی ترکیه -(15جدول شماره)

f (sigسطح معنی داری ) مقدار   های تحصیلی گروه تعداد  میانگین  درجه آزادی   

 ابتدایی  4 60/29 6 0/241 0/962
 راهنمایی  20 63/23 108  
 دبیرستان  29 66/53 114  
 دانشگاهیدیپلم و پیش  28 69/11   
 دیپلم فوق  12 65/93   
 لیسانس  17 65/05   
 لیسانس و بالاترفوق  5 59/41   
 کل  115 65/78   

 
 مسافرت به این کشور ای ورابطه بین گرایش پاسخگویان به سبک زندگی ترکیه 

ها بین دو گروه مسافرت رفته و مسافرت نرفته به کشور ترکیه مشخص شد که بین گرایش هر دو گروه با مقایسه میانگین 
 ای تفاوت معناداری وجود ندارد و هر دو گروه گرایش بالایی دارند. نسبت به سبک زندگی ترکیه 



 ای و مسافرت به این کشوررابطه بین گرایش پاسخگویان به سبک زندگی ترکیه -(16جدول شماره)
 مسافرت به ترکیه  تعداد  میانگین  انحراف معیار (t)مقدار تی (df)درجه آزادی (sigسطح معنی داری )

 امبلی؛ مسافرت کرده  42 37/ 70 17/ 42 645/1 113 103/0
 امخیر ؛ مسافرت نکرده  73 63/ 13 25/ 3 812/1 109 730/0

 
 ای های تلویزیونی ترکیه و گرایش پاسخگویان به سبک زندگی ترکیه شبکه   رابطه بین میزان تماشای 

میانگین   مقایسه  گروه کمبا  دو  بین  از  ها  پرمصرف   دومصرف)کمتر  و  بیشترساعت(  و  ساعت  که  (  ها)دو  شد  مشخص 
 . ( sig=0/043) کندبرای دو گروه نیز این تفاوت را تائید می  tای دارند. آزمون  ها گرایش بیشتری به سبک زندگی ترکیه پرمصرف 

 و مسافرت به این کشور  ای  رابطه بین گرایش پاسخگویان به سبک زندگی ترکیه-(17جدول شماره)
 مسافرت به ترکیه  تعداد  میانگین  انحراف معیار (t)مقدار تی (df)درجه آزادی (sigسطح معنی داری )

 کم مصرف  44 60/ 62 21/ 76 183/1 112 043/0
 پرمصرف  70 68/ 86 26/ 31 913/1 96 025/0

 
 های تلویزیونی این کشور شبکه  به  ها آن  مندی علاقه  ای و رابطه بین گرایش پاسخگویان به سبک زندگی ترکیه 

ها به  مندی آنای و علاقهضریب همبستگی پیرسون نشان داد که بین دو متغیر گرایش پاسخگویان به سبک زندگی ترکیه 
کنش دو متغیر مذکور دارای برهمو    (=000/0sigهای تلویزیونی این کشور رابطه خطی، مستقیم و قوی دوسویه وجود دارد) شبکه
 تغییر دیگری با همان شدت و در همان جهت خواهد شد.   باعثو تغییر هر یک از دو متغیر،    بوده

 های تلویزیونی این کشور ها به شبکه مندی آن ای و علاقه رابطه بین گرایش پاسخگویان به سبک زندگی ترکیه   - ( 18جدول شماره) 
 متغیر  تعداد  میانگین  انحراف معیار ( rمقدار ضریب همبستگی پیرسون) (sigسطح معنی داری )

000/0 727/0 
 ایگرایش به سبک زندگی ترکیه  115 65/ 78 23

 های ترکیه رسانه  به مندیعلاقه 121 53/ 25 25/ 15
 

 ترکیه  های تلویزیونیای مواجهه با شبکهارائه مدل رسانه 
های تلویزیونی و سابک  همانطوری که در قسامت روش تحقیق ذکر شاد در این پژوهش برای سانجش گرایش پاساخگویان به شابکه 

از روش    ای  های تلویزیونی متمرکز بر سابک زندگی ترکیهای مواجهه با شابکهزندگی ترکیه از روش پیمایش و برای تدوین مدل رساانه
و نحوه مواجهه  های تلویزیونی مذکور  به شابکهعوامل و شارایط موثر بر گرایش شاهروندان  بدین منظور  نظریه زمینه ای اساتفاده شاد.  

 شود.   های آن ذکر میپرسیده شد که در ادامه مهمترین یافته  در تحقیق  با آن از مشارکت کنندگان
 شرایط علی 

،  های تلویزیونی ترکیهشبکه  بهتبریزی  گرایش شهروندان    کنندگان در بخش کیفی تحقیق حاضر بر این باورند که درمشارکت 
ها، پویایی  شبکهعمده این  ، خصوصی بودن  ترکیه  های تلویزیونیعبارتند از: تعدد شبکه  علل مختلفی تاثیرگذارند که از جمله آنها

سبک زندگی،  تلویزیون  گیری از زیرژانرهای مختلف بخصوص زیرژانر  های جذاب، بهره ای ترکیه، تمرکز بر سوژهنظام رسانه 
های جذاب، توجه به ، توجه به نیازهای مخاطبان، پخش موسیقی با جامعه هدف  زبانی  قومی وتاریخی،  اشتراکات فرهنگی،  

 تاریخی.    هایسوژهها، تبلیغات و برندسازی و توجه به  گرایی در برنامه سازی انسان 
های تلویزیونی  گوید: »کشور ترکیه دارای شبکه می درباره تنوع رسانه ای و تنوع محتوا  1مشارکت کننده شماره  برای نمونه  

معتقد    7مشارکت کننده شماره    . در همین زمینهکند.« ای تسهیل می متعددی است که دسترسی مخاطبان را به انواع محتواهای رسانه 
ها برای کسب سود دست به تولید محتواهای جذاب برای  های تلویزیونی ترکیه خصوصی است و آن : »مالکیت اغلب شبکه است 

از  « می داند که » نظام پویایی « را » ای کشور ترکیه نظام رسانه »   4مشارکت کننده شماره  همچنین    زنند.« انواع طبقات مخاطب می 
: »طی  دهد درباره تنوع ژانری تولیدات تلویزیونی چنین توضیح می   1مشارکت کننده شماره    «. برد ها بهره می سازی خلاقیت در برنامه 

های خود را به سمت  سازی سازی تلویزیونی فاصله گرفته و برنامه های تلویزیونی ترکیه از ژانرهای سنتی برنامه های اخیر شبکه سال 
مندی از  مشهود است. بهره   تلویزیونی های ترکیه تعدد و تکثر زیر ژانرهای  های شبکه سازی اند. در برنامه ژانرهای جدید سوق داده 

کنند. با نگاهی به  سوی خود جلب می شده و مخاطبان فراوانی را به  ها ژانر سفر باعث جذابیت برنامه ژانرهای مختلف نظیر زیر زير 
مشارکت  . اما  هایشان مشاهده کرد.« سازی ذیل ژانر سبک زندگی را در کانال توان تعدد برنامه ها می های تولیدی آن برنامه محتوای  

قومی و زبانی  تاریخی،  : اشتراکات فرهنگی،  د ن گوی می   و تاریخی   با اشاره به اهمیت مجاورت فرهنگی   12و    8شماره  های  کننده 
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تامین نیازهای متنوع مخاطبان،    را تشدید کرده است.   این کشور های  شده در شبکه گرایش به سبک زندگی ارائه   ، مردم تبریز با ترکیه 
: »یکی  کند در این زمینه چنین بیان می   3مشارکت کننده شماره  بویژه سرگرمی یکی دیگر از عوامل موثر در گرایش شهروندان است.  

کننده زیادی برای پاسخ به  های سرگرم های ترکیه برنامه سرگرمی و پر کردن اوقات فراغت است که شبکه   ،از نیازهای مهم مخاطبان 
ها و  های ترکیه به همه ذائقه سازی ها تمایل زیادی دارند. در برنامه کنند و مخاطبان نیز به این نوع از برنامه این نیاز تهیه و پخش می 

های  ها و برنامه با اشاره به شبکه   10مشارکت کننده شماره  . همچنین  کنند« ها عمل می شود و در راستای نیاز همه آن ها توجه می سلیقه 
های ترکیه از سوی  شود و یکی از دلایل مهم گرایش به شبکه های جذاب پخش می ها موسیقی ر این شبکه د : » افزاید می موسیقایی  

دهی به مخاطب و تامین نیازهای مخاطب را چنین بیان  ز، اولویت نی  2مشارکت کننده شماره  .  شهروندان نیز همین عامل است.« 
»تبلیغات و برندسازی    . های ترکیه به انسان گرایی توجه دارند و به دنبال ارائه پاداش آنی به مخاطبان خود هستند« سازی : »برنامه کند می 

 گرفته است.ورد تاکید قرار  م   11کننده شماره  مشارکت مناسب« برای تولیدات تلویزیونی عامل موثر دیگری است که توسط  
 

 ای و محیطیشرایط زمینه  
کم عبارتند از:  کنندگان در تحقیق  ، بر اساس نظرات مشارکت های تلویزیونی ترکیهشبکه  گرایش بهشرایط زمینه ای و محیطی  

  ی تلویزیون های شبکه، بی توجهی به برندسازی، خودسانسوری در در سازمان صدا و سیما توجهی به ژانر تلویزیون سبک زندگی
توجهی به نیاز سرگرمی،  کماشتراکات زبانی با کشور ترکیه،    و  مجاورت جغرافیاییهای استانی،  داخلی، کمبود منابع مالی در شبکه

، تفکر احیای  های تلویزیونی داخلیشبکهها، عدم توجه همزمان به سنت و مدرنیته در  استفاده نامناسب از ظرفیت سلبریتی
 عثمانی بزرگ توسط ترکیه.

شماره  ت مشارک زندگی  درباره کم1کننده  سبک  تلویزیون  ژانر  به  شبکهمی توجهی  توجه  گوید:»در  داخلی  تلویزیونی  های 
های داخلی اعم از سراسری  در شبکه این ژانرهای جذاب ذیل  شود و برنامهتخصصی چندانی به ژانر تلویزیون سبک زندگی نمی

سازی  سازی حاکم است و ژانرهای برنامههای داخلی محلی ساختارهای قدیمی برنامه و محلی محدود است. بخصوص در شبکه
  5مشارکت کننده شماره  .  برداری صحیحی از ژانر تلویزیون سبک زندگی در  داخل وجود ندارد«روز نیستند. شناخت و بهرهبه

های استانی   های برند ذیل تلویزیون سبک زندگی در شبکه: »کمبود منابع مالی برای تولید برنامه نیز در این زمینه معتقد است
»اشتراکات زبانی بین   8 و  6 شماره هایمشارکت کننده . «می شودهای تلویزیونی ترکیه شهروندان به سمت شبکه  گرایشباعث 
های  « و »مجاورت استان آذربایجان شرقی با ترکیه و دسترسی آسان به شبکهر تبریز های تلویزیونی ترکیه و مخاطبان دشبکه

از ظرفیت    برداری مناسب »به عدم بهره  3شارکت کننده شماره  مدانند.  تلویزیونی ترکیه« را از دیگر عوامل زمینه ای موثر می
»خودسانسوری و    11کننده شماره  « اشاره کرده و مشارکت ها برای پاسخ به نیاز سرگرمی مخاطبانسازی ها در برنامهسلبریتی 
یکی دیگر از  9کننده شماره مشارکت  کند.ذکر میموثر ای از دیگر عوامل زمینهای زیاد« را های غیرتخصصی و غیرحرفه ممیزی

وجود ندارد و مقابل  دقیقی  توجه  زمان به سنت و مدرنیته  داخلی به طور هم  هایشبکه: » در  کندای را چنین بیان میشرایط زمینه
برای احیای امپراتوری  نیز » تلاش ترکیه    12مشارکت کننده شماره  .  گرایی« بیشتر مورد توجه است«ها و »آخرتهم قرار دادن آن

 دهد.در این زمینه« را مورد تاکید قرار می های خود  ظرفیت رسانه  « و » بهره گیری ازعثمانی
 

 راهبردها 
های تلویزیونی ترکیه عبارتند از: ضرورت اتخاذ رویکرد  راهبردهای مواجهه با شبکه مهمترین  بر اساس نتایج مصاحبه با خبرگان،  

از ظرفیت سوژه در رسانه   ایجابی مدیریت   استفاده  توانمند،  از ظرفیت سناریونویسان  استفاده  داخلی،  فراوان،  های  های محلی 
ها  تلویزیونی خصوصی، توجه به همه سلیقه های  شبکه سازی، ایجاد  ای در زمینه برنامه های رسانه بازنگری در مقررات و دستورالعمل 

ها،  در برنامه   جامعه های  ، بیان واقعیت در سیاستگذاری و مدیریت رسانه   ، توجه به روندهای جهانی، ملی و محلی در جامعه   ها و ذائقه 
 سازی ها. های دنباله دار و استفاده از ظرفیت پژوهش در برنامه ، ساخت سریال ناصحیح پرهیز از برخی تعصبات  

گوید: »لازم است که تلویزیون داخلی رویکرد استراتژیک در  ی درباره مدیریت ایجابی در رسانه م1کننده شماره  مشارکت 
استفاده فراگیر و خلاقانه از همه ظرفیتها و پرهیز    ایجابی وها اتخاذ نماید. در این راستا حرکت به سمت مدیریت  سازی برنامه 

سازی تلویزیون داخلی بازنگری  ای در زمینه برنامه های رسانه . لازم است در مقررات و دستورالعملاز نگاه سلبی ضرورت دارد
توانمند در کنار   فیلمسازان: »با استفاده از ظرفیت نویسندگان و  نیز در این زمینه معتقد است  12کننده شماره  مشارکت   .«شود

مندی مناسب  با بهره.  داخلی سوق دادهای  اهمیت می توان مخاطبان را به سوی شبکهعدم حذف منابع انسانی خلاق به دلایل کم



های داخلی توان مخاطب را به سمت شبکههای جذاب و خلاقانه میها و تولید برنامهسازی های محلی فراوان در برنامهاز سوژه
گوید: »کشور ما از ظرفیت  می زیونی خصوصی اشاره کرده و  یهای تلو به تاسیس شبکه13کننده شماره  مشارکت   ترغیب کرد«.

توان به این ظرفیت ای میهای تلویزیونی خصوصی برخوردار است که با ایجاد برخی تغییرات در سیاستهای رسانهایجاد شبکه
می و  پوشاند  عمل  رسانه جامه  تولیدات  رقابتی کردن  با  باعث  توان  شد«افزایش  ای  داخلی  تولیدات  به  مخاطبان  . گرایش 

مهم  بسیار  « راهاسازی ها در برنامهبخشی به همه سلایق و ذائقه»توجه به سلایق گوناگون و مشروعیت  6کننده شماره مشارکت 
جهت  »    « رازبان داخلی ای برای مخاطبان ترک» ایجاد شبکه تلویزیونی فراگیر منطقه   12اره  م کننده شمشارکت داند. همچنین  می 

تولیدات رسانه با  ای  های رسانه به جریان1کننده شماره  مشارکت داند.  موثر می  «اطب داخلیهای رقیب و جذب مخمواجهه 
های جهانی را ببینیم و ملی فکر  سازی لازم است که روندها و رسانهدر دوران فعلی برای برنامه: »گویدمیالمللی اشاره کرده و  بین

لزوم نگاه   11کننده شماره  مشارکت جامعه« و  های روزمره  » بیان واقعیت  5کننده شماره  مشارکت.  کرده و محلی عمل کنیم«
سازی داخلی اشاره  به سریال13کننده شماره  مشارکت   د. ن کن فراگیر به عناصر فرهنگ ملی و محلی را به عنوان راهبرد موثر ذکر می 

ای و های تکراری با موضوعات کلیشه دار و پرهیز از تولید سریال های هوشمندانه، بلند و دنبالهساخت سریال : »گویدکرده و می
 . رسد«شعاری در تلویزیون داخلی ضروری به نظر می

 
 اثرات و پیامدها

کاهش نقش    های تلویزیونی ترکیه عبارتند از: با شااابکه   صاااحیح و راهبردی  مواجهه   کنندگان در تحقیق تاثیرات از نظر مشاااارکت 
های کشااور ترکیه در دامن زدن به نیازهای کاذب و غیرواقعی مخاطبان، غلبه ساابک زندگی ایرانی و اساالامی بر ساابک زندگی  رسااانه 

 خارجی، جلوگیری و کاهش مهاجرت شهروندان به کشور ترکیه، شکوفایی اقتصاد و کاهش گرایش به محصولات و کالاهای ترکیه.  
شاااده در  های داخلی در مواجهه با سااابک زندگی ارائهگوید: »چنانچه رساااانهمیر این زمینه  د12کننده شاااماره  مشاااارکت

در دامن زدن به نیازهای کاذب و غیرواقعی مخاطبان کاسااته خواهد    آنهاهای ترکیه مساایر درسااتی را انتخاب کنند از نقش  شاابکه
و تعادلی در ارضاای نیازهای مادی و معنوی   هشاد. چرا که مخاطب به نیازهای واقعی و بومی خود از طریق رساانه داخلی پی برد

شااده از طریق  »در مواجهه با ساابک زندگی ارائه در این زمینه معتقد اساات:  7مشااارکت کننده شااماره .  خود ایجاد خواهد کرد«
ای داخلی مدنظر قرار گیرد به معرفی سابک زندگی ایرانی و اسالامی منجر خواهد  های تلویزیونی ترکیه چنانچه تنوع رساانهشابکه

اجهه درسات با سابک زندگی داخلی، فرهنگ ایران و اساتانهای آذری زبان بر سابک زندگی خارجی برتری  شاد و نیز از طریق مو
های داخلی درسات عمل کنند ضامن آنکه  : »چنانچه رساانهنیز در این زمینه اعتقاد دارد  3مشاارکت کننده شاماره  .  خواهد یافت«

 .یابد«شود، گرایش به محصولات و کالاهای ترکیه نیز در بین شهروندان کاهش میباعث شکوفایی اقتصاد داخلی می
 

 گیری و پیشنهادهانتیجهبحث، 
 جایگاه جهانی تلویزیون ترکیه

سط          در  ترکیه  تلویزیون  صنعت  می   حموفقیتهای گسترده  را  برجستهجهانی  نمونه  و  توان  جدید  جریانهای  ظهور  از  ای 
ترین کشورها در تولیدات  چندسویگی در ارتباطات جهانی به شمار آورد که به دلیل مزیتهای مختلف توانسته است به یکی از موفق 

پیوند با صنعت توان به  از جمله آنها می در این زمینه تاثیرگذارند که    عوامل مختلفیهمانطوری که ذکر شد    تلویزیونی تبدیل شود.
برداری از  جهانی تلویزیون، همگرایی و پیونددهی خلاقانه استانداردها، ژانرها و مضامین جهانی با فرهنگ و تاریخ ترکیه، بهره

پسند ارزشهای سنتی و مدرن،  دهی خلاقانه و مخاطب پیوند ،  برای تقویت ارتباط با جوامع و مخاطبان هدف  اشتراکات فرهنگی
نگاهی بر نتایج مطالعات مختلف درباره    شناختی در تولیدات تلویزیونی و ... اشاره کرد.ی، هنری و زیبایی ن عوامل فتوجه به  

بویژه سریالهای تلویزیونی در سطح جهان نشان می  دهد که دلیل موفقیت ترکیه صرفا  موفقیت محصولات تلویزیونی ترکیه 
بندی تسو درباره  مجاورت فرهنگی نیست هر چند این امر نقش بسیار مهمی در این زمینه دارد. به عبارت دیگر بر اساس دسته 

زبانی دانست. چرا که تولیدات -توان محدود به بازارهای فرهنگیای، صنعت تلویزیون ترکیه را نمیگانه رسانهجریانهای سه 
مخاطبان زیادی را جذب کند. از این رو جریان    ،رسانه ای این کشور توانسته است در مناطق مختلف جهان با فرهنگهای متفاوت

شود.  المللی دانست که البته در بافتهای فرهنگی خاصی از قدرت مضاعفی برخوردار می توان جریانی بینتلویزیونی ترکیه را می 
دهنده ظهور جریانی چندمرکزی و فرامنطقه ای است که کشش بالایی در فراگیری مخاطبان  صنعت تلویزیون ترکیه نشان  موفقیت  
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پنداری فرهنگی و ه است با استفاده از دسترسی به مخاطبان جهانی در قالبهای مختلف، همذاتنستتوا  این کشورخود دارد.  
برندسازی    اجتماعی مخاطبان، حمایتهای دولت و سبک متمایز خود، به قدرت تلویزیونی در جهان تبدیل شود که در خدمت

قدرت ایدئولوژیک    در مهمی و سهم  نقش ، ترکیه تلویزیون  صنعتاز این رو  است.    ای  اشاعه فرهنگ و سبک زندگی ترکیه  ملی،
 يک عنوان  به تركيه  كشور  معرفى ،ورکش این  فرهنگ  و  تاريخ با جهان مردم آشنايى  و فرهنگی ترکیه داشته و عامل مهمی برای

 افزایش  و کشور این به سفر  براى خارجی گردشگران جذب . همچنینرودبه شمار می  ترکیه اعتبار  ارتقای و  مدرن كشور 
 مختلف، محصولات  و  كالاها  معرفى  ، هترکی در  گذارى سرمايه براى  خارجى  گذاران سرمايه تشویق  آن،  از  حاصل  درآمدهای 

 روند.از دیگر تاثیرات صنعت تلویزیون ترکیه به شمار می ... و  تركيه به  خارجى اتباع  مهاجرت براى  سازى زمينه
 

 ایو سبک زندگی ترکیه  های تلویزیونیشبکهبه  شهروندان تبریزی گرایش
های تلویزیونی ترکیه، کاملا  پاسخگویان به شبکه  «متوسط »های بخش کمی تحقیق، علیرغم گرایش  با توجه به یافته               

های تلویزیونی ترکیه همانند موسیقی، سریال،  ها و محصولات سرگرم کننده شبکهمشخص است که شهروندان تبریزی به برنامه
های طنز  گرایش بیشتری دارند. همچنین نمره گرایش  برنامه  و  های ترکیه )هنریشه ها و خوانندگان(، مسابقات تلویزیونیسلبریتی 

دهد؛ با توجه به شاخصهای  را نشان می   «حد متوسط»  درصد است که بالاتر از    8/65ای برابر با  پاسخگویان به سبک زندگی ترکیه 
به    غذاها  و  هارینی ی، شبرند  استفاده شده برای سنجش میزان گرایش به سبک زندگی این کشور، سفر به ترکیه، زبان، پوشاک

، مبلمان، اعتقادات مذهبی، لوازم خانگی، خرید مسکن و اقامت در ترکیه، آداب و  نوع پوشش  ترتیب در رتبه های نخست و
های بعدی قرار گرفته اند. نکته جالب توجه اینکه سیاستمداران ترکیه در رتبه انتهایی جدول  رسوم و ارتباطات خانوادگی در رتبه

ها گرایش  های تلویزیونی ترکیه نشان داد که پرمصرف های بین دو گروه پرمصرف و کم مصرف شبکهمقایسه میانگیناما  هستند.  
بیشتری به سبک زندگی ترکیه اظهار کرده اند. همچنین نتیجه ضریب همبستگی گویای آن بود که بین دو متغیر گرایش پاسخگویان  

های تلویزیونی این کشور، رابطی خطی و قوی وجود داشته و به هر میزان که ای و علاقمندی آنها به شبکهبه سبک زندگی ترکیه 
ای افزایش یافته  اند به همان میزان نیز گرایش آنها نسبت به سبک زندگی ترکیهها بودههای این شبکهپاسخگویان، بیننده برنامه

 است و بالعکس.
تحقیق پیمایشی  های بخش کمی تحقیق حاضر با نتایج چند پژوهش ذکر شده در پیشینه تجربی انطباق دارد؛ نتایج  یافته             

( در  2024( در کشورهای بوسنی و هرزگوین، قرقیزستان و اردن، پژوهش کوئیتزی، باریتسی و باریتسی) 2024) هنسیاز و هولور
( در آلبانی  2013( در کنیا، کوزامبیک و سنگال، تحقیق سوتلو و سوتلو) 2023آفریقای جنوبی، پژوهش رویز کاربررا و کورگان) 

دهنده همبستگی بین محصولات تلویزیونی ترکیه و  نشان (  1394( و نیک جهان)1392صالحی و ولایتی خواجه)و دو پژوهش 
روشن است که در این گرایش به عناصر    شد.گرایش به سبک زندگی این کشور است. موضوعی که در تحقیق حاضر نیز تایید  

تلویزیونی این کشور به عنوان مهمترین واسطه با مخاطبان خارجی، نقش    و محصولات  هامادی و غیرمادی فرهنگ ترکیه، شبکه
زندگی این کشور  های تلویزیونی ترکیه و گرایش به سبککنند. موضوعی که در همبستگی میان گرایش به شبکهاصلی را ایفا می 

 شود.  تایید می 
و شرایط موثر بر گرایش   وامل ع شناخت    با هدف ای و  نتایج بخش کیفی تحقیق که با استفاده از روش نظریه زمینه           

ای و نیز راهبردهای مواجهه با این مسئله انجام شده است های تلویزیونی و سبک زندگی ترکیه شهروندان تبریزی به شبکه 
های تلویزیونی خصوصی از پویایی بیشتری برخوردار  ای متفاوت و تعدد شبکه دهد که کشور ترکیه با نظام رسانه نشان می 

تامین نیازهای متکثر طبقات مختلف مخاطب  و  ساز توجه به ساختارها و ژانرهای تلویزیونی جهانی  است. این پویایی زمینه 
ترکیه،   تلویزیونی  و صنعت  ای  رسانه  نظام  در  مخاطب  جایگاه  است.  با    برجسته شده  او  سرگرمی  نیازهای  تامین  و  بوده 

دینی،  و پیوندهای جغرافیایی،  . در این میان، اشتراکات  دارد محصولات مختلف همانند موسیقی و سریال در اولویت قرار  
تلویزیونی ترکیه از یک طرف و کم توجهی به نیاز سرگرمی، ژانر تلویزیون  تولیدات  قومی، زبانی و تاریخی شهروندان تبریزی با  

های تلویزیونی داخلی باعث افزایش  نت و مدرنیته و نیز برخی خودسانسوری در شبکه سبک زندگی، عدم توجه همزمان به س 
 شود.می   ای  ترکیه تلویزیونی و سبک زندگی های گرایش شهروندان به شبکه 

( در یونان درباره موثر بودن مجاورت فرهنگی، تحقیق  2020پوتو)های این بخش تحقیق نیز با نتایج پژوهشهای  یافته            
محتوای محلی باکیفیت و نیز اشتراکات دینی و تاریخی دو کشور، تحقیق    فقدان  مبنی بر تاثیر(  2023شارما در بنگلادش)
های فرهنگی و ارزشهای خانوادگی و نیز جذابیتهای ( در پاکستان درباره موثر بودن عوامل مشابهت 2020فاروقی و سعیدخان)



شناختی  ( در الجزایر مبنی بر تاثیر دو عامل اجتماعی و زییایی 2022رازک)  زیبایی شناختی تولیدات تلویزیونی ترکیه و تحقیق بن 
 در گرایش مخاطبان به سریالهای تلویزیونی ترکیه انطباق دارد.

ای ترکیه با سیاستهای رسانه ای متمایز خود، محتوای  توان گفت نظام رسانه های کمی و کیفی تحقیق می با ترکیب یافته         
زندگی تامین  گیری از ژانرهای تلویزیونی جهانی بویژه تلویزیون سبک مخاطب خارجی خود را با بهرهبرای سرگرم کننده مطلوب 

پسندی که در خدمت ترویج استانداردها، الگوها، هویت فرهنگی، هنجارها و ترجیحات  می کند. ساختار سرگرم کننده و مخاطب 
( درباره جریانهای رسانه ای و نیز آمارهای جهانی و پژوهشهای انجام  2007بندی تسو)بر اساس دستهخاصی در مصرف است.  

المللی جریان رسانه ای،  توان صنعت تلویزیون ترکیه را علیرغم موفقیت آن در ورود به سطح بینشده در کشورهای مختلف می 
نمونه ای موفق از جریان ژئوفرهنگی دانست که با توجه به اشتراکات فرهنگی و زبانی در منطقه خارومیانه از جمله ایران، توانسته  

به اشاعه قدرت نرم و پیگیری دیپلماسی فرهنگی و عمومی خود  است با تولیدات مختلف تلویزیونی بویژه سریالهای مختلف،  
در    عوامل زیبایی شناختیو    ، پیوند امر جهانی و محلیالزامات صنعت جهانی رسانهبپردازد. هر چند در این زمینه، توجه به  

بهره  باید به  (،  2008بر اساس رویکرد میانه ذکر شده توسط بیلی و هرینگتون)  تولیدات تلویزیونی نقش بسیار مهمی دارند.  
شود با ترکیب سبک زندگی  که با استفاده از آن، سعی می  اشاره کردراهبردی صنعت تلویزیون ترکیه از مجاورت فرهنگی    برداری

بازاریابی    این کشورو صنعت گردشگری    مصرف کالاهای ترکیهغربی و اسلامی و ذیل سیاست خارجی و اقتصادی ترکیه، برای  
سالاری،  در مردم و موفق  شود. اما مهمتر از آن، برساخت هویتی منحصربفرد برای ترکیه است که آن را به مثابه الگویی خاص  

همانند سیاستهای  منطقه  کشورهای  ها و شرایط محیطی  کند. هویتی که با زمینهاقتصاد و سبک زندگی برای منطقه معرفی می 
 در   های موجودمحدودیتو    هاضعفبویژه  و    احتمالیهای اقتصادی  کشورها، مشکلات و نابسامانی برخی از این  داخلی و خارجی  

 شود. ای این کشورها تقویت می ها و سیاستهای رسانه نظام 
 

 های تلویزیونی ترکیهشبکهنحوه مواجهه با  پیشنهاداتی درباره 
پیشنهادات  ای  های تلویزیونی و سبک زندگی ترکیه  گرایش شهروندان به شبکهبرای مواجهه با  با توجه به نتایج این تحقیق             

 شود:زیر ارائه می
و تلفیق آن با    ایرسانه محصولات  مصرف  تولید و    در  و محلی  به روندهای جهانی  بینانهواقع اتخاذ رویکردی   •

 مقتضی رویکرد ملی و محلی، برای تولید محتوای  
پذیری  سازی و افزایش انعطاف ای، به منظور تسهیل روند برنامه های رسانه و دستورالعمل   سیاستها، مقررات بازنگری در   •

 در تولید محتوا 
سازی داخلی )اعم از سوژه، منابع انسانی، منابع  اتخاذ رویکرد ایجابی و بهره مندی حداکثری از ظرفیتهای برنامه  •

 (و ...  مادی
سازی ذیل ژانر »تلویزیون سبک زندگی« مبتنی بر بافت  مندی حداکثری از انواع قالبهای برنامه بازشناسی و بهره •

 بومی   اجتماعی-فرهنگی
 مخاطبان   پنداریتقویت احساس همذاتها، برای  های روزمره و زندگی مردم در برنامه بازنمایی واقعیت  •
حداکثری باورها، علایق و سلایق    جامعیت و دربرگیریبه سبک زندگی ایرانی اسلامی و توجه به    فراگیرپرداخت   •

 و تامین نیازهای متنوع طبقات مخاطب   در این زمینه
 و شخصیتهای تاریخی    رویدادهاهمانند    بومیهای  با استفاده از سوژهدار  های بلند و دنبالهطراحی و تولید سریال  •
   سازیدر برنامهجامعه  توجه به روند تحولات و تغییرات فرهنگی   •
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