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ــ  ــ  ــ   ــ  ــ   ــ     .(Kohut, Morin & Keeter, 2007)

ــ   ــ  ــ  ــ   ــ  ــ  ــ   ــ  ــ  ــ  ــ  ــ    

ــ  ــ   « ــ ــ  » ،
ً
ــ  .(Kohut et al., 2007) ــ ــ  ــ  ــ   

ــ   ــ  ــ    ــ  ــ  ــ   ــ  ــ  ــ    ــ 

 .(Baym, 2005: 262) ــ ــ   ــ  ــ    

                

                ،  

   .(Tandoc et al., 2018)            

                  

  ۴«  »  ،۳«     » ؛        

         .       ۵«  »

               «   
ً

»

.      

1. The Daily Show
2. Comedy Central
3. @Khabare_2020
4. @Zood.news
5. @Mehdi_mohammadiyan

              



۲۰

   
ـ   ــــ 
۱۴۰۰  

 _  

۱   .۲
 « ـ ـ  ـ « ـ   ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ   ـ  ـ   ـ 

ـ  ـ  ـ   ، ـ  ، ـ ـ  ـ  ـ   ـ   « ـ  ـ    . ـ

 ، ـ ـ    .(Oxford Dictionary, 2019) ـ   « ـ ـ  ـ  ـ   ـ  ـ  ـ 

ـ  ـ  ـ   ـ   ـ  ـ  ـ  ـ  ـ     ، ـ ـ  ـ 

ـ   . ـ ـ  ـ   ـ   ـ  ـ   ـ  ـ    ـ 

ـ  ـ       ـ     ـ  ـ  ـ 

   ، ـ   . ـ ـ  ـ   ـ  ـ   . ـ ـ  ـ 

ـ      ، ـ ـ       ـ  ـ  ـ  ـ 

 .(Tandoc et al., 2018) ـ ـ   ـ   ـ  ـ  ـ  ـ 

 ۲« ـ ـ « ـ   ـ   ـ  ـ  ـ   ـ   ـ  ـ  

ـ  ـ   ـ  ـ  ـ  ـ   ـ  ـ    ـ   ـ    . ـ

ـ  ـ     ـ   ـ   . ـ ـ   ـ  ـ   

ـ  ـ  ـ    ، ـ ـ  ـ    ۳ ـ ـ  ـ    ، ـ ـ  ـ 

ـ  ـ  ـ    
ً

ـ ـ   ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  

ـ  ـ   ـ  ـ  ـ    
ً
ـ ـ  ـ  ـ  ـ   ،(Hutchinson, 2017)

ـ    ـ   ـ  ـ  ـ  ـ   ـ  ـ  ـ  ـ    ـ   ـ 

ـ  ـ   ـ  ـ  ـ   ، ـ ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ   

ـ   ـ  ـ  ـ    . ـ ـ  ـ  ـ   ـ   ـ  ـ  ـ 

ـ   ـ   » : ـ ـ  ـ  ـ  ـ   ـ   ـ  ـ  ـ  ـ  

ـ  ـ  ـ  ـ    .(The Onion, 2017) « ـ ـ  ـ    ـ  ـ 

ـ  ـ   ـ  ـ  ـ  ـ « ـ  ـ  ـ   ، ـ ـ   ـ  

ـ  ـ  ـ  ـ  ـ     ،(Fallon, 2012) « ـ ـ   ـ  ـ   

ـ  ـ   ـ   ـ  ـ  ـ  ـ   . ـ ـ  ـ   ـ   ـ 

.(McGreal, 2012) ـ ـ  ـ   ـ 

            (۲۰۱۶)  ۵   ۴

                

1. Parody
2. The Onion
3. Scott Dickers
4. Berkowitz
5. Schwartz



۲۱

   
ـ   ــــ 
۱۴۰۰  

     .              

                 «  »

.      

            ،         

                 ،

     .(Tandoc et al., 2018)         

                  

.          

  ۱   .۳
   .  «  »   ِ     

     ،              

        ،        

     .               

  .(Oxford Dictionary, 2019)    «     » 

            ،    

         ،   ،       

        .      
ً

  

          ،     

        ،          .

             .  

 .            ،    

 ، ـ ـ  ـ     ، ـ ـ  ـ  ـ   ، ـ ـ  ـ 

   .                

  . ـ  ـ      ـ    ـ     
ً
ـ ـ  ـ 

ـ   ـ  ـ   ـ      ،  ، ـ     

ـ  ـ   ـ     ـ            

ـ   ـ   ـ  ـ   . ـ ـ  ـ  ـ   ـ  ـ   ، ـ  

 ، ـ ـ  ـ  ـ   ، ـ ـ   ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  

ـ   ـ  ـ  ـ   . ـ ـ   ـ  ـ  ـ    ـ    ـ  ـ  ـ 

1. Fabrication

              



۲۲

   
ـ   ــــ 
۱۴۰۰  

 _  

ـ     ـ  ـ  ـ    ـ  ـ  ـ  ـ   ـ    

ـ  ـ  ـ  ـ   ، ـ    .(Flanagin & Metzger, 2007) ـ ـ  

ـ  ـ  ـ  ـ  ـ   ـ  ـ  ـ  ـ   ـ   ـ   ـ 

ـ     ، ـ   ـ  ـ   ـ  ـ  ـ  ـ    . ـ  

ـ        . ـ ـ  ـ   ـ   ـ    ـ  ـ  ـ  ـ 

 . ـ  ـ    ـ  ـ        

ـ    ـ   ، ـ  ـ  ـ  ـ   ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  

ـ  ـ   ، ـ   . ـ ـ   ـ   ـ   ـ   ـ  ـ  ـ   

 ، ـ ـ  ـ  ـ  ـ  ـ   ، ـ   ، ـ ـ  ـ  ـ  ـ 

ـ   ، ـ ـ   . ـ ـ  ـ  ـ  ـ  ـ   ـ  ـ  ـ 

ـ  ـ  ـ   ـ   ، ـ ـ  ـ  ـ  ـ   ْ ـ ـ   ـ  

ـ  ـ   ، ـ   . ـ ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ    ـ 

ـ  ـ  ـ  ـ   ـ  ـ    ـ   
ً
ـ ـ   ـ  ـ  ـ 

 .(Tandoc et al., 2018) ـ

    .۴
ــ   . ــ  « ــ ــ    » ــ  ــ  ــ  ــ  ــ    ــ 

ــ    ــ  ــ  ــ   . ــ ــ   ــ    ، ــ  ، ــ ــ   ــ   

ــ  ــ  ــ  ــ  ــ   ــ   ــ  ــ   ــ  ــ   ــ  ــ  ــ 

ــ    ، ــ ــ   ــ  ــ  ــ   ــ   ــ  ــ   ــ   
ً
ــ ؛  ــ

ــ  ــ    ، ــ ــ  ــ   ــ   ــ   ــ   . ــ ــ   

 ، ــ ــ  ــ  ــ    ــ  ــ   . ــ ــ  ــ  ــ   ــ 

 ، ــ ــ  ــ  ــ  ــ  ــ  ــ  ــ   ــ  ــ    ــ   ــ    ، ــ

ــ  ــ   ــ    ــ  ــ  ــ  ــ   ــ  ــ    ــ  ــ 

ــ    ، ــ ــ   ــ    ، ــ ــ  ــ  ــ   ــ    

 . ــ ــ  ــ   ... ــ  ــ 

ــ  ــ  ــ     ، ــ ــ   ــ  ــ  ــ   ــ  ــ  ــ 

ــ     ، ــ ــ     ، ــ ــ    ؛  ــ ــ  ــ  ــ  ــ  

 . ــ  ــ  ــ   ــ   ــ   ــ    . ــ ــ    ــ  



۲۳

   
ـ   ــــ 
۱۴۰۰  

۱    .۱-۴
  . ــ ــ  ــ  ــ   ــ   ــ  ــ    ــ   

ــ  ــ  ــ  ــ  ــ  ــ  ــ  ــ  ــ  ــ  ــ   ــ  ــ  ــ 

ــ  ــ  ــ  ــ  ــ  ــ  ــ    ــ  ــ   ــ   ــ   . ــ  

ــ  ــ   ــ   ــ  ــ   . ــ ــ  ــ   ــ   ــ   ــ  ــ 

ــ  ــ  ــ  ــ  ــ  ــ  ــ  ــ  ــ  ــ   ، ــ ــ    

ــ    ــ  ــ    ،
ً
ــ  . ــ ــ  ــ  ــ  ــ  ــ   ــ  

ــ   ، ــ ــ  ــ   ــ   ، ــ ــ  ــ ۱۳۹۷  ــ  ــ   

ــ  ــ  ــ  ــ    .   ، ــ ــ  ــ  ــ  ــ    ، ــ ــ  

ــ   ــ  ــ  ــ  ــ  ــ   ، ــ ــ  ــ   « ــ ــ   ــ « ــ 

ــ ۱).  ــ ( ــ  ــ  ــ  ــ   ــ  ــ  ــ   ــ 

       .۱ 

    

ــ   ــ  ــ   ــ  ــ   » : ــ ــ  ــ  ــ   ــ  ــ  ــ   

ــ  ــ  ــ   .« ــ ــ  ــ  ــ   ــ  ــ  ــ    ــ  

1. Text manipulition

              



۲۴

   
ـ   ــــ 
۱۴۰۰  

 _  

ــ  ــ  ــ    ــ  ــ  ــ  ــ   ــ    ــ   

ــ  ــ   ــ  ــ  ــ  ــ  ــ   . ــ ــ  ــ  ــ  ــ  ــ   

ــ   ، ــ ــ  ــ  ــ  ــ  ــ   ــ    ــ   ــ  ــ  

ــ  ــ   ــ  ــ  ــ  ــ   . ــ ــ  ــ  ــ  ــ  ــ 

ــ  ــ  ــ  ــ  ــ   ــ  ــ   ، ــ ــ  ــ   ــ  ــ 

. ــ ــ  ــ   ــ  ــ   ــ  ــ  ــ 

۱    .۲-۴
ــ  ــ  ــ  ــ    ، ــ ــ  ــ   ــ  ــ  ــ  

ــ   . ــ ــ  ــ  ــ   ــ  ــ  ــ  ــ  ــ   ــ   ــ 

ــ  ــ  ــ   ــ   . ــ ــ  ــ  ــ  ــ   ــ  ــ   ــ 

ــ  ــ  ــ  ــ  ــ   ــ   . ــ ــ  ــ  ــ  ــ   ــ  ــ 

ــ   ــ    ــ   ــ  ــ    . ــ ــ  ــ  ــ   ــ  ــ  

ــ  ــ ـ   ــ  ــ   ــ   
ً
ــ  . ــ ــ  ــ  ــ  ــ  

ــ  ــ  ــ   ــ  ــ  ــ   ــ  ــ  ــ  ــ  ــ  ــ    

 .(Tandoc et al., 2018) ــ ــ  ــ  ــ  ــ     ــ  

ـ  ـ  ـ   ـ    ـ  ـ  ـ    (۲۰۱۴) ۳ ـ   ۲ ـ

ـ   ـ        . ـ ـ     ۴ ـ َ ـ ۲۰۱۲    

ـ  ـ     ـ  ـ  ـ  ـ   ـ    ؛  ـ ـ  ـ  ـ  ـ  

ـ    ، ـ ـ  ـ   . ـ ـ    ، ـ ـ  ـ  ـ  ـ   ـ  ـ 

 . ـ  ـ   ـ  ـ  ـ   ـ  ـ  ـ  ـ 

ــ  ــ    . ــ ــ  ــ  ــ    ــ  ــ  ــ   ــ  ــ 

ــ  ــ   ــ  ــ   ــ    . ــ  ۲ ــ  ــ  ــ  ــ   ــ   

. ــ ــ  ــ  ــ  ــ  ــ  ــ     
ً
ــ ــ  ــ    

1. Picture Manipulition
2. Zubiaga
3. Ji
4. Sandy



۲۵

   
ـ   ــــ 
۱۴۰۰  

           .۲ 

                

     
ً

  ،         .   

      ۱۳۹۷  ۱۸   
ً

  .   ،   

     ،      ،        ،

    (۳ )   .   ،       

                

      .(۱۳۹۷/۱۱/۲۰ ، )        

   .              

                

.              

        .۳ 

   ،      

              



۲۶

   
ـ   ــــ 
۱۴۰۰  

 _  

              

                 .  

      ِ     .       

  .                 

  ،       ،۱        ،۲۰۰۳ 

 .(Campbell, 2003)            ،

       ،       

        .          

               

             ،    

     ّ            

       .         

.             

۲    .۳-۴
 .                 
               

                

 .     

                  

     (  )     »        

         .  ۱۳۹۷   «   

                  

 ،   .               

    ( )     ،       

              

              .  

            
ً

   

                  .

1. Los Angeles Times
2. Voice Manipulition



۲۷

   
ـ   ــــ 
۱۴۰۰  

 .(۱۳۹۷/۵/۲۴ ، )      ۶   

 »         ۲۰۱۶    « »    

              .   ۱« ُ

 BBC News,)    ۲«   »           

      ،     ،       .(2016/11/7

     .              

        
ً

 .          

              

.         

۳    .۴-۴
                
               .

               .   

      .           

 ۲۰۱۶      «  »       

  ۴«      »       .   

       ،      ،      

            .    

          ،         

.         ـ       ،    

ـ                  

              

.(Tandoc et al., 2018)   

         ۶         

 ۱۳۶۸               

  «  »              

           ْ   .   ۱۳۹۶  

1. Adobe Voco
2. Photoshop of speech
3. Video Manipulition

.  (https://www.youtube.com/watch?v=GJ0hYABkbMo)      .۴

              



۲۸

   
ـ   ــــ 
۱۴۰۰  

 _  

   » :   ،      ،     

 ـ        ،   ،  ـ        

             .«   

            ۱۳۶۸     

                 

  ،               .

                 

                

     ۱۵          ،     

.          

 ۱«  »              

  ،          ۲        .

            ،        

         
ً

  ،        

                 

           .       

  ،۳« »     
ً

 ،    .      

 »         ،۴« ِ ِ »     

          .      ۵«  

 .           

۶( )    .۵
ــ  ــ   ــ  ــ  ــ  ــ  ــ   ــ  ــ    ــ  ــ   

ــ  ــ   ــ   ــ  ــ   ــ    ــ   ــ  ــ  ــ   .(Tandoc & et al., 2018)

ــ  ــ  ــ  ــ  ــ   ــ  ــ   ــ  ــ  ــ  ــ  ــ  ــ  ــ 

ــ  ــ  ــ  ــ   ــ  ــ   ــ  ــ   ــ  ــ  ــ   ــ   ، ــ

1. Deep Fake
.          ((Deep Learning       ،    .۲

3. Adobe
4. After Effects
5. Scribbler
6. Propaganda



۲۹

   
ـ   ــــ 
۱۴۰۰  

ــ   ، ــ ــ   
ً

ــ ــ  ــ  ــ  ــ   ــ    ــ  ــ   . ــ

  . ــ ــ  ــ  ــ    ــ  ــ  ــ  ــ   ــ  ــ  ــ 

 »       Propagare    « »  

  ،       «   »   «  »  ،«

     .(۳۲۴  :۱۳۸۴  ،  )       

   .        ۲«  »   ۱«  »    

          ،      ،  

        .(Jowett & O’donnell, 2018)    

               » :  

 (۶۱ :۱۹۷۳) ۳   .(Oxford Dictionary, 2019) «      

         ۴     :   

             »     

   ،      .«         

                  

           .     

  )                

 .(۱۳۹۷ ،   

     ،۶«  »    ،۵  

  .(Troianovski, 2014)           

              

   .(Edgar & Sedgwick, 2002)            

   » :         (2018: 7) ۷   

                     

    
ً

 .«         

 .(Tandoc et al., 2018)           ،   

1. Disseminate
2. Promote
3. Jacques Ellul
4. The Formation of Men’s Attitudes
5. Dmitry Tulchinskiy
6. Rossiya Segodnya
7. Garth Jowett & Victoria O`Donnell

              



۳۰

   
ـ   ــــ 
۱۴۰۰  

 _  

  .        ،     

            ۱«  »   

  (     
ً

)    (    
ً

)  

                .   

 .(Reilly, 2018)          .  

 .            ،   

      ،      ،    

     ،             ،  .

 .           

    ،      ۲«  »   

                  .   

      «  » .          

              ۳«  »

     ،      .(Reilly, 2018)   

  ،
ً

)              

    .    (         

                  

.(Mirrlees, 2016)       

 .              

       ،   (۱۹۷۳) ۴     

                ،   

         
ً

 .          

؛                 

        «   »        

 .(Jensen, 2016)    «   »         

        ،    ،    

       ،     (Lazere, 1987)     

.(Auerbach, 2015)             

1. White Propaganda
2. Black Propaganda
3. Indirect Incitement
4. ElluL Jacques



۳۱

   
ـ   ــــ 
۱۴۰۰  

      ،    
ً

        

 .                

               ،  

 ،        ،        

                 

 » :       (۲۰۱۷) ۱  .       

   ،               

  ۳   ۲              

 «                

         .(Verstraete, Bambauer & Bambauer, 2017:  6)

                  

                

 .             ،    

 ، ؛       ،      
ً

      ،     ،« ؛  «    

              
ً

    

.            

    .۶
            «   »

              ،    

 ،      ،       .(Verstraete et al., 2017)

               

                    

 .   

1. Caplan
                     (Reddit)  .۲
            .             
         .              
        ،      ۲۰۰۵      .    

.        .   ،

ــ  ۱  ُ ــ  ــ  ــ  ــ  ــ   . ــ ــ  ــ   ــ  ــ   ــ  ــ   (4Chan) ــ  .۳
ــ  ــ   ــ  ــ   ــ  ــ  ــ   ــ   . ــ ــ  ــ   ــ  ــ  ــ  ــ  ــ ۲۰۰۳  

 . ــ ــ  

              



۳۲

   
ـ   ــــ 
۱۴۰۰  

 _  

            ۲۰۰۰   

  ۱« ؛     «        

   ۲«  »          .

؛          ،    .(Goldhaber, 1997)

   .          ،      

»؛          » :   
ً

    

   « »         .(Simon, 1996)   

           .(Çalışkan & Callon, 2010)

     ْ             

      .(Bourdon & Méadel, 2014)    

 :                  

      «  »  .۴« ُ َ
 »   ۳« ِ

َ
 »

                  

            ،    

          .(O’Reilly, 2007)    

 ) ۵«. . . »          .   

   .    (    )  ۶«. . . »   (   

        ِ      ،    ،

       .          .  

                 

 .(۱۳۹۶ ، )  

 (. . . )       (. . . )    

         ،          

              .     

           .    

           «. . . » .   

1. Economics
2. Information Economy
3. Google AdSense
4. Google AdWords
5. CPM: Cost Per Impression
6. CTR: Pay Per Click



۳۳

   
ـ   ــــ 
۱۴۰۰  

         «. . . »   ،     

        «. . . » .        

.         

          «. . . »     

           ،     

                 

            .    

      (  )          

                 .  

             
ً

     

.(Graham, 2017)

      ،  ۲۰۱۶      

 Verstraete et al.,)           

  ،                ،(2017

       ،           

 Silverman &)               

              .(Alexander, 2016

               .  

             .    

.(Caplan, 2017)             

       ،     ،       

 .         ،       

  ،              

  ،    ِ     .      

     ،           

   ۱     .(Venturini, 2019)  «  »   

        » :   ۲    

   .(۱۰۰ :۱۳۷۵ ، ) «              

 ...   ،   ،            

1. Herbert Schiller
2. Information and the Crisis Economy

              



۳۴

   
ـ   ــــ 
۱۴۰۰  

 _  

                

.              

۱   .۷
                 

 «. . . » .      ۲«. . . »      .   
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