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 شناختی تمایلات باروری و تعلقات مذهبی در ایران تحلیل جامعه

  
 1یعقوب فروتن

 
 چکیده

مناسبات بین تمایلات باروری و تعلقات  یعنیشناختی ترین مباحث جمعیت ، یکی از مهماین مقاله
شواهد پژوهشی ایم  تلاش کردهشناختی کانون اصلی توجه قرار داده و  جامعه یمذهبی را بر پایه رویکرد

. آیا تمایلات نمائیمهای مرتبط با آن را ارائه  کننده ترین الگوها و تعیین شناخت بهتر برخی از مهم برای
تا  اجتماعی گوناگون ـ های اقتصادی شرایط و ویژگی باروری افراد تابعی از تعلقات مذهبی آنان است؟

الشعاع قرار دهند؟ به عبارت  توانند تأثیرات تعلقات مذهبی بر روی تمایلات باروری را تحت چه حد می
 ـ های اقتصادی یا ویژگی کنند می ایفاءتمایلات باروری  در یتر تر، آیا تعلقات مذهبی نقش مهم دقیق

توان  را میاین پژوهش نتایج  ؟ درمجموع،دارند تمایلات باروری  درتری  کننده اجتماعی تأثیرات تعیین
وستوف و ای همچون  شناسان برجستهجمعیت نظریهید أیعنوان شواهد پژوهشی جدید در راستای ت به

معنا که در دوران معاصر هرچه ( تلقی و تبیین کرد، بدین2012( و کافمن و اسکایربک )1979جونز )
تدریج کمتر و  تمایلات باروری به درشوند، تأثیر و نفوذ تعلقات مذهبی  جوامع بیشتر مدرن می

های مذهبی  هایی در تمایلات باروری گروه د. نتایج این تحقیق نشان داد اگرچه تفاوتشو تر می ضعیف
نقش بسیار  ،نظر از تعلقات مذهبی آنان اجتماعی نیز صرفـ اقتصادی های  شود، اما ویژگی میدیده 
د. بر همین اساس، موفقیت پایدار و فراگیر کن می ءاتمایلات باروری افراد ایف درای  کننده تعیین
گسترش هرچه بیشتر سطح نیازمند  ،های معطوف به خانواده و فرزندآوریاریذها و سیاستگ ریزی برنامه

نظر از تعلقات  همه افراد در سطح کل جامعه صرفمیان اجتماعی -توسعه و بهبود شرایط اقتصادی 
 .است مذهبی آنان

 

 کلیدی گانواژ
.های اقتصادی اجتماعی، ایران شناختی، ویژگی تمایلات باروری، تعلقات مذهبی، رویکرد جامعه  
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شناختی  ترین مباحث جمعیت معطوف به یکی از مهم این مقاله،  بنیادین در  ۀدرمجموع، اید
 یرویکرد ۀتا بر پای کند یمناسبات بین تمایلات باروری و تعلقات مذهبی است و تلاش میعنی 
ترین الگوها و  منظور شناخت بهتر برخی از مهم شناختی شواهد پژوهشی به جامعه
های مرتبط با آن را ارائه نماید. درخصوص اهمیت و ضرورت این قبیل تحقیقات  کننده تعیین

توان گفت که اساساً الگوهای فرزندآوری زنان در هر گروه مذهبی  ویژه در دوران معاصر می به
های جنسیتی است. در همین زمینه،  ابعی از رویکرد آنان نسبت به نقشطور چشمگیری ت به

به چند نمونه  ،(1395، 1)گلدستون و همکاران« شناسی سیاسی جمعیت»نویسندگان کتاب 
خوبی بر ضرورت و  کنند که به پیروان ادیان الهی در سطح جهان اشاره می بینبسیار مهم 

سی مناسبات بین تعلقات مذهبی و تمایلات اهمیت تحقیقات علمی بیشتر درزمینۀ برر
بزرگ الهی مذهبی متعلق به دین  ۀها پیروان یک فرق«2کیوورفول»باروری تأکید دارد: 

شوند. به  که درواقع یک گروه خاص مسیحیان پروتستان مذهب محسوب می مسیحیت هستند
اده از وسایل عقیده آنان، زنان موظف به اطاعت کامل از شوهران خویش هستند و حق استف

زیرا وظیفه اصلی زنان را صرفاً به دنیا آوردن فرزندان زیاد و  ؛پیشگیری از بارداری را ندارند
ها پیروان یک فرقه «3هریدی»دانند. همچنین،  نقش مادری و حضور کامل در داخل خانه می

یان، دارای یکی دیگر از ادیان بزرگ الهی یعنی دین یهود است. این گروه یهودمذهبی متعلق به 
طح فرزندآوری بسیار بالا هستند چون پیروان این فرقه مذهبی دارای نگرش بسیار قوی و س

های  ویژه در عرصه های جنسیتی و تفکر خاص درباره تفکیک جنسیتی به سنتی درزمینۀ نقش
که معتقدند حتی تصاویر و عکس زنان و دختران نیز نباید در جراید و طوریهعمومی هستند ب

 (. 1395نشریات عمومی چاپ و منتشر شود )به نقل از گلدستون و همکاران، 
های کمابیش مشابه و مشترک در برخی جوامع اسلامی نیز مشاهده  این، ویژگی برعلاوه

های  بر نقش هااورمیانه، شدت محدودیتویژه در خ که حتی در برخی موارد بهطوریهشود ب می
های عمومی به وجود  های جدی برای حضور زنان در عرصه جنسیتی چنان زیاد است که چالش

بر همین باشند.  حقوقی همچون حق رانندگی یا حق رأی می بدونکه حتی طوریهآید ب می
هشی، ابعاد و زوایای های پژو یافته ۀاساس، ضرورت و اهمیت دارد تا در فضای علمی و بر پای

 متعدد مناسبات بین تمایلات باروری و تعلقات مذهبی را موردمطالعه و بررسی قرار داد. 

 

1. Goldstone & et al 

2. Quiverfull 

3. Heredi Jewish 
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اند از: آیا تمایلات باروری افراد  عبارتاین پژوهش های کلیدی  در همین راستا، پرسش
تا چه های اقتصادی و اجتماعی گوناگون  تابعی از تعلقات مذهبی آنان است؟ شرایط و ویژگی

الشعاع قرار دهند؟ به  توانند تأثیرات تعلقات مذهبی بر روی تمایلات باروری را تحت حد می
تر بر روی تمایلات باروری  مراتب مهم تر، آیا تعلقات مذهبی دارای نقش به عبارت دقیق

تری بر روی تمایلات  کننده اجتماعی دارای تأثیرات تعیین ـهای اقتصادی  هستند یا ویژگی
های پژوهشی را برای پاسخ به این  کنیم تا یافته تلاش میمقاله باشند؟ در این  ری میبارو

 های تحقیق ارائه نماییم. پرسش
 

  پیشینه پژوهش
دهد که طیف بسیار متنوع و متعدد تحقیقات و مطالعات در  بررسی تحقیقات پیشین نشان می

های  ترین نتایج و یافته مطالعاتی در نقاط مختلف جهان انجام گرفته است که به مهم ۀاین حوز
  :کنیم برخی از این مطالعات و تحقیقات اشاره می

نشان داد که الگوهای فرزندآوری زنان در لبنان ارتباط  1971نتایج یک تحقیق در سال 
دارای بالاترین سطح  مذهب یعیشزنان  که یطور ها داشت به های مذهبی آن تنگاتنگی با فرقه

که این میزان در  فرزند به ازای هر زن بودند، درحالی 7طور متوسط حدود  فرزندآوری یعنی به
فرزند و در میان  5ها نزدیک به  فرزند، در میان کاتولیک 6جمعیت سنی مذهب برابر با تقریباً 
)به نقل از گلدستون و همکاران،  فرزند به ازای هر زن بود 4جمعیت غیر مسیحیان نیز تقریباً 

1395.)  
عناصر  ۀکنند بر نقش تعیین نیز ناظر ،(1996)1هانتینگتونمطالعات مشهور 

کند که آن  زیرا وی استدلال می ؛های مذهبی است شناختی و الگوهای فرزندآوری گروه جمعیت
های مذهبی که به لحاظ جمعیت شناختی و فرزندآوری رو به رشد و گسترش  دسته از گروه

های  آورند که به برخورد بین گروه فشار می ،ها کندتر است هایی که رشد آن هستند، بر روی گروه
دهنده  نشان 1999-2000های  سال در« 2ها بررسی جهانی ارزش»گردد. نتایج  مذهبی منجر می

که در تعدادی از این  طوری مناسبات بین فرزندآوری و مذهب در جوامع اسلامی است به
کشورها مانند الجزایر، بنگلادش، اندونزی، اردن، پاکستان، نیجریه و مصر، زنانی که موافق 

 قانون شریعت بودند، از سطح فرزندآوری بالاتری برخوردار بودند. 

 

1. Huntington 

2.World Value Survey (WVS) 
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های دینی و  بر روی الگوهای فرزندآوری گروه ،(2007) 1توف و فرجکانتایج تحقیق وس 

مذهبی در تعدادی از کشورهای اروپایی شامل اتریش، اسلواکی، اوکراین، بلغارستان و 
نشان داده است که گرچه سطح فرزندآوری تمامی  2001تا  1981های  کرواسی طی سال

همه در مقایسه  نزولی را طی کرده است، بااینروند  ها یک این سالدر های دینی و مذهبی  گروه
ها، مسلمانان همواره  ها و پروتستان های دینی و مذهبی دیگر مانند کاتولیک با تمامی گروه

 اند. بالاترین و بیشترین سطح فرزندآوری را داشته
 ،(2013) 2المللی از سوی مؤسسه تحقیقاتی پیو های پژوهشی یک پروژه بین نتایج و یافته 

الگوهای فرزندآوری و کنترل موالید  ۀدرخصوص نگرش مسلمانان کشورهای اسلامی دربار
ای از مسلمانان در برخی از کشورهای اسلامی با ملاحظه نشان داد که از یکسو، نسبت قابل

مثال، نزدیک به نیمی از مسلمانان در  رای های کنترل جمعیت مخالف هستند. ب برنامه
سوم مسلمانان در کشورهای بنگلادش و ترکیه با  نس و حدود یککشورهای پاکستان و تو

ز کشورهای های کنترل موالید مخالف هستند. از سوی دیگر، این نسبت در برخی دیگر ا برنامه
دهم مسلمانان در کشورهای اردن و تاجیکستان و  فقط حدود یکو  اسلامی بسیار اندک است

 های کنترل موالید هستند.  برنامهمالزی دارای نگرش منفی و مخالف نسبت به 
نیز در دو کشور عمده قاره اقیانوسیه یعنی  ،(2020و  2015نتایج تحقیق فروتن )  

های دینی و  استرالیا و نیوزیلند نشان داده است که گرچه مسلمانان در مقایسه با سایر گروه
ردار هستند، اما این تری برخو های جمعیت شناختی و اقتصادی بالنسبه پایین مذهبی از ویژگی

های  کند زیرا ویژگی های دینی و قومی مسلمانان صدق نمی الگوی کلی لزوماً بر تمامی گروه
داری تابعی از  طور معنی های دینی و قومی مسلمانان به شناختی و اقتصادی گروهجمعیت

اقتصادی  های جمعیت شناختی و تر، ویژگی خاستگاه و زادگاه اصلی آنان است. به عبارت دقیق
این مسلمانان بیش از آنکه تابعی از تعلق دینی و مذهبی آنان باشد، تحت تأثیر خاستگاه و 

شود زیرا  برعکس، وضعیت کاملاً متفاوت در کشور ما مشاهده می زادگاه اصلی آنان است.
توان  ای که از بررسی ادبیات تحقیق در این حوزه مطالعاتی می نکته ینتر ترین و برجسته مهم

رغم اینکه تنوع قومی و مذهبی در سرتاسر کشور ما بسیار زیاد و بهاستنباط کرد این است که 
گسترده است، اما قدمت و وسعت تحقیقات علمی درزمینۀ نقش و جایگاه این تنوع قومی 

 ی چندان برجسته و چشمگیر نیست. الگوهای فرزندآورمذهبی بر روی رفتارهای باروری و 

 

1. Westoff & Frejka 
2. Pew Research Institute  
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های قومی مذهبی استان سیستان و  بین گروه، (1382نتایج تحقیق طالب و گودرزی )
های قومی ـ مذهبی در مورد  نگرش گروه ۀبین نحو یهای فراوان دهنده تفاوت بلوچستان نشان

عیت سنی مذهب یعنی گروه که جم طوری هنجارهای خانواده و الگوهای فرزندآوری است به
های خانوادگی و سطح بالاتر فرزندآوری گرایش  قومی بلـوچ بیـشتر بـه الگوهـای سـنتی ارزش

های قومی غیربلوچ به خانواده حول  مذهب یعنی گروه که نگرش جمعیت شیعی داشتند، درحالی
نتایج تحقیق  .بود های فردگرایانه و اسـتقلال خـانواده بـا عملکرد جمعیتی پایین محور ارزش

های مذهبی سنی و شیعی در  بر روی الگوهای فرزندآوری گروه ،(1389محمودیان و نوبخت )
دار استان فارس نشان داده است که گرچه سطح تفاوت الگوهای فرزندآوری این دو  شهر گله

های تحلیل کاهش یافت، اما زنان سنی  گروه مذهبی پس از ورود متغیرهای کنترل در مدل
 هستند.مذهب برخوردار  زنان شیعیدر مقایسه با ذهب کماکان از میزان فرزندآوری بیشتری م

در خصوص عوامل مؤثر برافزایش باروری  ،(1390نتایج تحقیق ادیبی سده و همکاران ) 
زنان کرد ساکن اندیمشک نشان داده است که تحصیلات زنان و وضعیت اشتغال شوهر و 

ای در الگوهای فرزندآوری این گروه قومی سنی  کننده سیار تعییننحوه نگرش به باروری نقش ب
 مذهب دارند.

در میان زنان دو قوم لر و لک در شهر کوه دشت  ،(1392نتایج تحقیق حسینی و گراوند )
شان برای دختران  درصد آنان میانگین سن ازدواج ترجیحی 80نشان داده است که بیش از 

ن گام در مقایسه با  نخستیزدواج است. این نحوه نگرش بیشتر از سن خودشان به هنگام ا
ویژه در  ای در الگوهای فرزندآوری به کننده تواند نقش تعیین بندی خانواده یعنی ازدواج می شکل

 نماید. ءهای قومی مذهبی ایفا های جدید این گروه میان نسل
نیز به بررسی مناسبات بین تحولات فرزندآوری و تغییرات  ،(1394تحقیق فروتن ) 

 1385تا  1335قرن اخیر در ایران از سال  اجتماعی با تأکید بر نقش دین و مذهب طی نیم
چند دهه اخیر به حدی در دهد دامنه و عمق تغییرات اجتماعی فرهنگی  پردازد که نشان می می

وتحلیل الگوهای  عی مناسبی برای تجزیهاست که جامعه ما را به یک آزمایشگاه اجتما
که روندهای کلی آن کمابیش بر طوریهبندی خانواده و فرزندآوری تبدیل کرده است ب شکل

 کند.  های قومی مذهبی صدق می تمامی گروه
تمایلات  درزمینۀ بررسی تطبیقی ،(1395) عسگری ندوشن و مرادیحسینی، نتایج پژوهش 

و سنّی در مناطق روستایی شهرستان کامیاران نشان داد که اگرچه  فرزندآوری زنان کُرد شیعه
 یها مشخصهتمایلات فرزندآوری زنان اهل سنّت کمی بیشتر از زنان شیعه است، اما ترکیبی از 

بینی احتمال  کننده و معناداری در پیش نقش تعیین یتیجمعاجتماعی و  -فرهنگی، اقتصادی 
بندی پیشینه  ترتیب، در جمعتمایل به فرزندآوری در میان زنان هر دو گروه مذهبی دارند. بدین
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توان گفت که اگرچه طیف گسترده و متنوعی از مطالعات و تحقیقات درخصوص  تحقیق می 

ی جهان انجام شده است، اما حجم این های مذهبی در سایر کشورها الگوهای فرزندآوری گروه
ترین نتایج برخی از  قبیل مطالعات در کشور ما اندک و محدود است که در این بخش به مهم

کند تا در حد توان  تلاش می روپژوهش پیش، دلیل این مطالعات اشاره شده است. به همین
 فراهم نماید. مطالعاتی ۀخود شواهد پژوهشی برای تکمیل خلأ تحقیقاتی در این حوز

 

 پژوهشمبانی نظری 
شناسان درزمینۀ تبیین مناسبات بین تمایلات باروری و تعلقات های جمعیت ترین نظریه مهم

 :بندی و خلاصه کرد اصلی زیر طبقه توان در سه گروه مذهبی را می
ها و ماهیت باورهای مذهبی را کانون  شود که متن آموزه هایی می گروه اول شامل نظریه 

شناسان معاصر ها مانند جمعیت نظران این دسته از نظریه دهند. به عقیده صاحب توجه قرار می
های  (، ریشه و خاستگاه فرزندآوری زیاد بین برخی گروه1381) 1استرالیایی لوکاس و میر

که مثلاً، ازدواج در طوریهید در متن و ماهیت ایدئولوژی دینی آنان جستجو کرد بمذهبی را با
را ناشایست و  کنند، استفاده از وسایل کنترل موالید و سقط جنین سنین پایین را تشویق می

ترتیب، این قبیل دانند. بدین یا اساساً داشتن فرزندان زیاد را یک ارزش می کنند حرام تلقی می
شود که تمایلات فرزندآوری  های مذهبی سبب می های مذهبی این گروه و آموزه اعتقادات

 پیروان آنان نیز زیاد باشد. 
های مذهبی را در چارچوب  هایی است که رفتار باروری گروه گروه دوم مشتمل بر نظریه

ترین  کند. یکی از برجسته عنوان یک گروه اقلیت تبیین می ها به وضعیت و موقعیت آن
( است. این گروه 2004) 2شناس معاصر کانادایی مک کویلانپردازان این گروه، جمعیت هنظری

عنوان یک گروه اقلیت به دو  های مذهبی به پردازان بر این باورند که موقعیت گروه از نظریه
تواند رفتار فرزندآوری آنان را تحت تأثیر قرار دهد. شکل اول ناظر بر عدم امنیت و  شکل می
عنوان یک گروه اقلیت است. در شکل دوم نیز حفظ  های مذهبی به بودن گروه در حاشیه

های مذهبی  معنا که این گروههای مذهبی موردتوجه است. بدین ها و هنجارهای گروه ارزش
ها و هنجارهایی از قبیل بعد  کنند تا کماکان موقعیت خود را از طریق تداوم ارزش سعی می

 گسترده خانواده حفظ نمایند.
هایی است که برای تبیین مناسبات بین تمایلات باروری و  گروه سوم نیز دربردارنده نظریه
های قومی مذهبی  های و خصایص اقتصادی اجتماعی گروه تعلقات مذهبی عمدتاً بر ویژگی

 
1. Lucas & Mir 

2. McQuillan 
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( و کافمن و 1979) 1وستوف و جونزشناسان معاصر های جمعیت تکیه و تأکید دارند. نظریه
ها است. به عقیده این  های این گروه از نظریه ترین نمونه ( از برجسته2012) 2اسکایربک

کنند  نمی ءای ایفا کننده النفسه نقش تعیینپردازان، متغیرهایی همچون مذهب و قومیت فی نظریه
های قومی مذهبی  بلکه آنچه بیش از همه باعث پیدایش الگوهای متفاوت فرزندآوری گروه

کافمن و مثال، نظریه  رای ها است. ب و خصایص اقتصادی و اجتماعی آنهای  شود، ویژگی می
( در تبیین الگوهای فرزندآوری در جوامع اسلامی بر این ایده اصلی مبتنی 2012اسکایربک )

ای از شرایط  شود و در عوض مجموعه عنصر ثانوی محسوب میعنوان یک  است که مذهب به
ستانشینی، موانع دسترسی به وسایل کنترل موالید، سوادی، رو اقتصادی اجتماعی )مانند بی

تری در سطح بالای  مراتب مهم مزایای فرزندان زیاد در اقتصاد کشاورزی سنتی( نقش به
 کنند. می ءهای مذهبی ایفا فرزندآوری گروه

های اصلی  نیز مبتنی بر ترکیبی از این نظریه مقالهبر همین اساس، چارچوب تئوریک این  
ترین الگوها و  کنیم تا در چارچوب این مدل تئوریک ترکیبی، مهم میاست و تلاش 

های مرتبط با مناسبات بین تمایلات باروری و تعلقات مذهبی را موردمطالعه و  کننده تعیین
 بررسی قرار دهیم.

 

 روش پژوهش
های ترکیبی استفاده شده است بدین معنا که ابتدا با استفاده از روش  در این تحقیق از روش

ترین مباحث مرتبط با پیشینه و ادبیات تحقیق و مبانی  ای، مهم بررسی اسنادی و کتابخانه
گیرند. همچنین، مباحث تجربی این مقاله نیز  تئوریک تحقیق مورد بحث و بررسی قرار می

با توجه به تنوع و های یک پژوهش تجربی و بررسی پیمایشی است.  وتحلیل زیهمبتنی بر تج
گستردگی جغرافیایی کشور ما و متناسب با بودجه و امکانات محدود پژوهشگران، مناطق 

اند که تا حدود فراوانی در بردارنده گستردگی کمابیش متعدد و گوناگون انتخاب شده
های قومی و مذهبی  نظر ترکیب نقطه ویژه از عی بههای فرهنگی اجتما جغرافیایی و تنوع

ترین الگوهای مرتبط  ها برخی از مهم توان بر اساس آن باشند که می هایی از کشور ما می بخش
تر بررسی کرد. بر همین  با موضوع تحقیق را فراتر از یک شهرستان و در سطحی نسبتاً گسترده

 15نفر مردان و زنان  4267مجموع تعداد درجمعیت نمونه این پژوهش پیمایشی را اساس، 
های اسفراین، اهواز، بابلسر،  ساله و بالاتر ساکن در نقاط شهری و روستایی شهرستان

دهند. حجم  آباد، سقز، کامیاران، گنبدکاووس، محمودآباد و همدان تشکیل می بجنورد، خرم
 
1  . Westof & Jones 

2. Kaufman & Skyrbek 
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𝑛)نمونه تحقیق با استفاده از روش کوکران   = 𝑁𝑡2𝑝𝑞

𝑁𝑑2+𝑡2𝑝𝑞
تعیین شده و برای گزینش  (

ای استفاده شده است. ابزار  ای چندمرحله گیری خوشه های تحقیق نیز از روش نمونه نمونه
یافته بود. اعتبار پرسشنامه، اعتبار  های تحقیق نیز پرسشنامه ساخت گردآوری اطلاعات و داده

آزمون و میانگین آلفای ، با انجام پیشموردقبولصوری است و برای دستیابی به پایایی 
های پرسشنامه تأمین گردید. پس از گردآوری ، همسازی گویهدرصد 79کرونباخ حدود 

و  1اساسپیاس افزار های موردنیاز این تحقیق با استفاده از فن پرسشنامه، از برنامه نرم داده
های  تحلیل دادهو های تحلیل استنباطی برای تجزیه های توصیفی و آزمون ای از آماره مجموعه

های تحقیق در بخش بعدی مورد بحث  وتحلیل تحقیق استفاده شده است که نتایج این تجزیه
 گیرند. و بررسی قرار می

 پژوهشترین متغیر تابع یا وابسته در این  عنوان مهم بر این، تمایلات باروری بهعلاوه 
فرزند و  4فرزند،  3فرزند،  2فرزند،  1بدون فرزند، شامل که در پنج سطح  شودمحسوب می

های اولیه تحقیق دو گزینه )بدون  است. گفتنی است که در داده  بیشتر موردسنجش قرار گرفته
های متمایل به  فرزند و بیشتر( نیز وجود داشت که به سبب تعداد بسیار ناچیز نمونه 5فرزند، 

های تحقیق منظور و محاسبه نشده است. همچنین  لوتحلی ، این گزینه در تجزیه«فرزندی بی»
 «فرزند 4»، این گزینه با گزینه ماقبل «فرزند و بیشتر 5»های متمایل به  تعداد نمونه قلتدلیل به

منظور و  «فرزند و بیشتر 4»عنوان باهای تحقیق نیز  وتحلیل و در تجزیه شدترکیب و ادغام 
  :قیق نیز شامل سه دسته اصلی استمحاسبه شده است. متغیرهای مستقل این تح

شناختی که مشتمل بر متغیرهای همچون جنس ، متغیرهای پایه و جمعیتدسته اول
 )مردان و زنان(، محل سکونت )نقاط شهری، نقاط روستایی(، سطح تحصیلات و سن است. 

که در این  هستندهای دینی مذهبی  نیز مؤلفهاین مقاله، متغیرهای مستقل در  ،دسته دوم
گیری سطوح  اند. ابتدا، برای اندازه گرفته به سه روش زیر موردسنجش و مطالعه قرار پژوهش

و از سوی  2(ISSP) «المللی پیمایش اجتماعی برنامه بین»دینداری از روش متداول در 
(، 2014 ،4هون و وانتوبرگن و 2013 ،3ن برجسته معاصر )مانند ژاکوب و کالترامحقق

استفاده شده است که در این روش، پاسخگویان ارزیابی شخصی خودشان درخصوص سطح 
تا چه حد مذهبی و دیندار ارزیابی   طورکلی دینداری خویش )بدین معنا که خودشان را به

 

1. SPSS 
2. International Social Survey Programme (ISSP) 

3. Jacob & Calter 

4. Hun & Vantobergen 
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گانه )خیلی زیاد، زیاد، کم، خیلی کم، اصلاً( در پرسشنامه تحقیق  کنند( را در یک طیف پنج می
های دوم و سوم نیز ناظر بر حجاب و پوشش زنان در اماکن عمومی است  اند. روش هاظهار کرد

معنا که ابتدا نگرش نسبت به نوع حجاب و پوشش زنان در اماکن عمومی )شامل چادر، بدین
نگرش نسبت به  ۀمقنعه، روسری، عدم موافقت با این انواع پوشش( و سپس، نحو

پوشش خودشان نیز در طیف چهارگانه )کاملاً گیری زنان درخصوص نوع حجاب و  تصمیم
 موافق، موافق، مخالف، کاملاً مخالف( موردسنجش قرار گرفته است. 

نگرش جنسیتی است که در  ۀنیز مربوط به نحو پژوهشمتغیرهای مستقل این  ،سته سومد
همچنین آور خانواده و  نگرش نسبت به الگوی مرد نان ۀنحو ۀبه دو شیوه یعنی بر پای مقالهاین 
نگرش نسبت به اشتغال زنان در یک طیف چهارگانه )کاملاً موافق، موافق،  ۀنحو ۀبر پای

 مخالف، کاملاً مخالف( موردبررسی و سنجش قرار گرفته است. 
 

 های پژوهشیافته
 تعلقات مذهبی و سیاست افزایش موالید

مذهبی آنان است؟ در آیا رویکرد افراد نسبت به سیاست افزایش موالید تحت تأثیر تعلقات 
دهنده چند نکته عمده  های این تحقیق نشان وتحلیل پاسخ به این پرسش کلیدی، نتایج تجزیه

است. اولاً، الگوی کلی و اولیه این است که نحوه نگرش نسبت به سیاست افزایش موالید تا 
ست معنا که میزان نگرش مثبت نسبت به سیا حدودی تحت تأثیر تعلقات مذهبی است بدین

درصد( تا حدودی بیش از میزان آن در گروه  40گروه سنی مذهب )تقریباً  بینافزایش موالید 
درصد( است. ثانیاً، محل سکونت نقش مهمی در رویکرد  30مذهب )نزدیک به  شیعی
کند: میزان نگرش مثبت نسبت به  می ءهای مذهبی نسبت به سیاست افزایش موالید ایفا گروه

روستائیان بیش از شهرنشینان است. اگرچه این الگو در هر دو گروه  بینسیاست افزایش موالید 
شود، اما در گروه سنی مذهب مشهودتر است: بیش از نیمی از روستائیان و  مذهبی مشاهده می

. ثالثاً، نتایج این تحقیق سوم شهرنشینان با سیاست افزایش موالید موافق هستند تنها یک
یک از  که مردان و زنان در هرطوریهدهنده یک همگرایی و همسویی جنسیتی نیز است ب نشان

دو گروه مذهبی، نگرش کمابیش یکسان و مشابه همدیگر نسبت به سیاست افزایش موالید 
 دارند.
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 هبیهای مذ محل سکونت و وضع تأهل بر رویکرد مثبت گروه ثیراتأت .1جدول  

 به سیاست افزایش موالید 

 کل های مذهبی گروه
 وضعیت تأهل محل سکونت

 متأهل مجرد وستاییرنقاط  نقاط شهری
 گروه سنی مذهب

 3/38 9/31 7/48 2/33 2/37 مرد
 5/40 4/36 9/52 6/33 7/39 زن

 3/39 3/34 0/51 3/33 5/38 مرد و زن
 مذهب گروه شیعی

 7/27 8/27 1/31 4/26 1/28 مرد
 6/30 3/24 3/30 6/28 2/29 زن

 2/29 2/26 7/30 5/27 7/28 مرد و زن
 

 تأثیرات سطح تحصیلات و وضعیت تأهل
دهد که مناسبات بین تعلقات مذهبی و نگرش به  های این تحقیق نشان می وتحلیل تجزیه

افزایش موازات  طور چشمگیری متأثر از سطح تحصیلات است: به سیاست افزایش موالید به
های مذهبی نسبت به سیاست افزایش موالید روبه  سطح تحصیلات، میزان نگرش مثبت گروه

مثال، بالاترین میزان نگرش مثبت نسبت به سیاست افزایش موالید  عنوان . بهگذارد یکاهش م
سنی مذهب و  سوادان یکه دوسوم بطوریهشود ب سوادان مشاهده می و کم سوادان یب بین

مذهب دارای نگرش مثبت نسبت به سیاست افزایش موالید هستند؛  شیعی سوادان یدوپنجم ب
و نهایتاً در  گذارد یموازات افزایش سطح تحصیلات، این نسبت نیز رو به کاهش م اما به

بالاترین سطح تحصیلات، شاهد کمترین میزان نگرش مثبت نسبت به سیاست افزایش موالید 
مذهب دارای مذهب و هم جمعیت سنی هم جمعیت شیعی مپنج یککه تنها طوریههستیم ب

تر، میزان نگرش مثبت  باشند. به عبارت دقیق نگرش مثبت نسبت به سیاست افزایش موالید می
 بینسنی مذهب بیش از سه برابر میزان آن  سوادان یب بیننسبت به سیاست افزایش موالید 

مذهب نیز این تفاوت بین  عیدانشگاهی سنی مذهب است. در جمعیت شی کردگان یلتحص
تر درخصوص  مراتب مهم دانشگاهی بیش از دو برابر است. نکته به یلکردگانو تحص سوادان یب

شدت و قوت تأثیرگذاری سطح تحصیلات بر روی مناسبات بین تعلقات مذهبی و نگرش به 
ن یاید، اختلاف بیسیاست افزایش موالید این است که هرچه سطح تحصیلات افزایش می

. گذارد ینظر نحوه نگرش به سیاست افزایش موالید نیز رو به کاهش م های مذهبی ازنقطه گروه
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که طوریهگردد ب این دو گروه مذهبی مشاهده می سوادان یب بین، بالاترین اختلاف رای نمونهب
مذهب دارای نگرش مثبت  شیعی سوادان یبیش از ب پنجم یکسوادان سنی مذهب به میزان بی

به سیاست افزایش موالید هستند، اما این اختلاف در سطوح بالاتر تحصیلات نسبتاً نسبت 
گردد بدین معنا که دو گروه  شود و نهایتاً در بالاترین سطح تحصیلات تقریباً محو می کمتر می

شیعی و سنی مذهب با تحصیلات دانشگاهی به میزان مشابه و یکسان دارای کمترین نگرش 
افزایش موالید هستند؛ بنابراین، این نتایج تحقیق مبین این  های یاستمثبت نسبت به س

 های یاستتنها منجر به کاهش نگرش مثبت به س واقعیت است که افزایش سطح تحصیلات نه
گردد، بلکه همگرایی و همسویی نحوه نگرش دو گروه مذهبی شیعی و سنی  افزایش موالید می

 نیز در پی دارد. افزایش موالید را های یاستنسبت به س
مذهبی نیز تا حدودی بر رویکرد آنان نسبت به  یها گروه این، وضعیت تأهل برعلاوه

دارای  انمعنا که متأهلین تا حدودی بیش از مجرداست بدین یرگذارسیاست افزایش موالید تأث
ند. اگرچه این الگو هم بر جمعیت هستنگرش مثبت نسبت به سیاست افزایش موالید 

 کند، اما این تأثیرگذاری در جمعیت سنی سنی مذهب صدق میهب و هم بر جمعیتمذ شیعی
مذهب ن سنیاسوم مجرد است: دوپنجم متأهلین و تنها یک تر یانتر و نما مذهب نسبتاً برجسته

حال، در درون هر یک از  دارای نگرش مثبت نسبت به سیاست افزایش موالید هستند. درعین
مذهب، تفاوت بین مردان و زنان به لحاظ نگرش مثبت نسبت به  این دو گروه سنی و شیعی

کننده همان الگوی فوق الاشاره یعنی  سیاست افزایش موالید بسیار اندک است که منعکس
مذهب درزمینۀ نحوه  همگرایی و همسویی جنسیتی در درون هر یک از دو گروه سنی و شیعی

  نگرش نسبت به سیاست افزایش موالید است.
 

 تأثیرات نگرش جنسیتی و دینداری
های این تحقیق، مناسبات بین تعلقات مذهبی و نگرش به سیاست  وتحلیل بر پایه نتایج تجزیه
تحت تأثیر میزان دینداری است. بدین معنا که میزان نگرش  یتوجه قابل طورهافزایش موالید ب

های مذهبی بیشتر است که دارای نگرش  آن دسته از گروه بینمثبت به سیاست افزایش موالید 
شود، میزان  تر و شدیدتری هستند. هرچه از قوت و شدت نگرش دینی کاسته می دینی قوی

مثال، در جمعیت سنی رای . بنهد ینگرش مثبت به سیاست افزایش موالید نیز روبه افول م
ح خیلی زیاد هستند، دارای نگرش مذهب، بیش از نیمی از کسانی که دارای دینداری در سط
افراد با دینداری در  بینکه این نسبت  مثبت نسبت به سیاست افزایش موالید هستند. درحالی

توان این  مذهب نیز می . در جمعیت شیعییابد یسوم کاهش م حد اندک و ضعیف به حدود یک
یاد، دارای نگرش مثبت الگو را مشاهده کرد: بیش از دوپنجم افراد با دینداری در سطح خیلی ز
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افراد با دینداری در حد اندک و  بینباشند. ولی این نسبت  نسبت به سیاست افزایش موالید می 

افزایش  های یاستاین، میزان تمایل به س بر. علاوهیابد یکاهش م پنجم یکضعیف به کمتر از 
ها نسبت به  ش آنطور فراوان ای تحت تأثیر نحوه نگر موالید دو گروه شیعی و سنی مذهب به
معنا که نگرش مثبت نسبت به سیاست افزایش موالید، نوع حجاب و پوشش زنان است بدین

بیشتر بین آن دسته از دو جمعیت شیعی و سنی مذهب رواج دارد که خواهان نوع حجاب کامل 
حجاب و  تر یمانواع ملا یسو مانند چادر هستند. برعکس، هرچه نگرش افراد به تر یدهو پوش

، میزان تمایل به سیاست افزایش موالید نیز یابد یوشش زنان مانند مقنعه و روسری سوق مپ
مذهب و هم بر جمعیت  . این الگو و روند هم بر جمعیت شیعیگذارد یتدریج رو به کاهش م به

مثال، نزدیک به نیمی از جمعیت سنی مذهب که پوشش  عنوان کند. به سنی مذهب صدق می
دانند، دارای نگرش مثبت نسبت به سیاست  نوع حجاب و پوشش زنان میعنوان  چادر را به

یعنی  تر یمکسانی که به حجاب و پوشش ملا بینافزایش موالید هستند، اما این نسبت 
مذهب نیز مشهود  . این الگو در جمعیت شیعییابد یسوم تنزل م معتقدند به یک« روسری»

معتقدین به  بینافزایش موالید  های یاستکه میزان نگرش مثبت نسبت به سطوریهاست ب
یعنی  تر یمپوشش چادر بیش از دو برابر میزان آن بین کسانی است که به حجاب و پوشش ملا

دهد که میزان تمایل به  های تحقیق حاضر نشان می این، داده برمعتقدند. علاوه« روسری»
تحت تأثیر نحوه  یتوجه ابلطور ق افزایش موالید دو گروه شیعی و سنی مذهب به های یاستس

زنان نسبت به نوع حجاب و پوشش خودشان است. مطابق  گیری یمها درباره تصم نگرش آن
کسانی مشاهده  بینافزایش موالید  های یاستهای این تحقیق، بالاترین میزان تمایل به س داده
د نسبت به کاملاً مخالف هستند. برعکس، هرچه نگرش افرا گیری یمشود که با چنین تصم می

افزایش موالید  های یاستتر باشد، میزان تمایل آنان به س تر و قوی مثبت گیری یمچنین تصم
مذهب و هم بر جمعیت سنی مذهب صدق  . این الگو هم بر جمعیت شیعییابد یکاهش م

زنان نسبت به  گیری یممثال، بیش از دوپنجم جمعیت سنی مذهب که با تصم عنوان کند. به می
و پوشش خودشان کاملاً مخالف هستند، دارای نگرش مثبت نسبت به نوع حجاب 

که این نسبت در میان کسانی که با چنین  افزایش موالید هستند، درحالی های یاستس
مذهب نیز این  . در جمعیت شیعییابد یسوم تقلیل م کاملاً موافق هستند، به یک گیری یمتصم

موافق هستند دارای نگرش مثبت  گیری یمچنین تصمآنان که با  چهارم یکشود:  الگو مشاهده می
کسانی که مخالف با  بینکه این نسبت  افزایش موالید است، درحالی های یاستنسبت به س
 .یابد یسوم افزایش م هستند به یک گیری یمچنین تصم
ای بر رویکرد  کننده مذهبی نیز دارای تأثیرات تعیین یها گروه یتیاین، نگرش جنس برعلاوه

ان نسبت به سیاست افزایش موالید است: بیشترین میزان نگرش مثبت به سیاست افزایش آن
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شود که دارای نگرش جنسیتی سنتی و  های مذهبی مشاهده می آن دسته از گروه بینموالید 
کارانه  کارانه هستند. برعکس، هرچه از شدت و قوت این نگرش سنتی و محافظه محافظه

، میزان نگرش مثبت به یابد یو مدرن سوق م یسنت یرش غنگر یسو شود و به کاسته می
توان هم در  گردد. این الگوی کلی را می تر می تر و ضعیف رنگ سیاست افزایش موالید کم

مثال، بیش از  عنوان مذهب مشاهده کرد. به جمعیت سنی مذهب و هم در جمعیت شیعی
کاملاً موافق هستند، « آور خانوار مرد، نان»مذهب که با الگوی سنتی  سوم جمعیت شیعی یک

کسانی  بینکه این نسبت  باشند، درحالی دارای نگرش مثبت نسبت به سیاست افزایش موالید می
. یابد یتقلیل م چهارم یکهای جنسیتی مخالف هستند به کمتر از  که با این نگرش سنتی نقش

نگرش نسبت به  ۀمؤلفه دیگر در این تحقیق برای سنجش نگرش جنسیتی مربوط به نحو
مذهب و هم  دهد که هم در جمعیت شیعی مینشان  پژوهشهای این  ادهاشتغال زنان است. د

ترین نگرش مثبت نسبت به سیاست افزایش موالید متعلق به  مذهب، قویدر جمعیت سنی
کسانی است که اساساً مخالف اشتغال زنان هستند. برعکس، هرچه بر شدت نگرش مثبت به 

گردد.  تر می الید کمتر و ضعیفت افزایش موشود، این تمایل به سیاس اشتغال زنان افزوده می
سوم آنان که مخالف اشتغال زنان هستند،  مذهب، بیش از یک مثال، در جمعیت شیعی رای ب

کسانی  بینکه این نسبت  باشند، درحالی دارای نگرش مثبت نسبت به سیاست افزایش موالید می
. در جمعیت سنی مذهب نیز یابد یتنزل م پنجم یککه با اشتغال زنان کاملاً موافق هستند به 

باشند، دارای  همین الگو وجود دارد: بیش از نیمی از کسانی که کاملاً مخالف اشتغال زنان می
این نسبت در میان آنان که با  باشند، ولیکن نگرش مثبت نسبت به سیاست افزایش موالید می

 .یابد یتقلیل م چهارم یکاشتغال زنان کاملاً موافق هستند به 
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های مذهبی به سیاست افزایش  تأثیرات سن و تحصیلات بر رویکرد مثبت گروه .2جدول  

 موالید و تمایل به فرزندآوری زیاد
 تمایل به

 فرزندآوری زیاد
 رویکرد مثبت به سیاست

  متغیرها افزایش موالید
مذهب شیعی سنی  

 مذهب
مذهب شیعی سنی  

 گروه سنی مذهب
6/20  2/32  ساله 15-19 44.4 33.6 
9/25  5/43  ساله 20-24 39.3 26.3 
9/24  5/43  ساله 25-29 30.9 24.2 
1/32  6/48  ساله 30-34 38.4 25.2 
9/36  9/42  ساله 35-39 31.6 27.0 
3/45  9/43  ساله 40-44 43.8 30.7 
4/44  2/44  ساله 45-49 38.4 29.8 
8/57  1/57  ساله 50-54 40.8 35.3 
1/57  3/65  ساله 55-59 56.7 27.4 
6/63  2/68  + ساله 60 50.0 47.7 

 سطح تحصیلات
8/67  1/78  سواد یب 62.8 42.1 
4/61  9/75  ابتدایی 56.3 40.8 
9/46  3/44  راهنمایی 46.5 32.9 
6/29  8/42  دبیرستان 36.6 29.0 
9/30  7/37  یپلمد فوق 39.9 27.6 
3/26  9/35  لیسانس و بالاتر 21.1 21.4 

 
 

 تمایلات باروریتعلقات مذهبی و 
های کلی و مقدماتی این تحقیق درخصوص مناسبات بین تعلقات مذهبی و تمایلات  یافته

های مذهبی تمایلی به  از گروه یک یچتوان در چند نکته زیر خلاصه کرد. اولاً، ه باروری را می
نیز بسیار اندک « یفرزند تک»درصد(. ثانیاً، میزان تمایل به  2ندارند )کمتر از « فرزندی بی»

های مذهبی موردمطالعه به این الگوی  درصد از هر یک از گروه 10است: تنها حدود 
است بدین « دو فرزندی»های مذهبی به  فرزندآوری تمایل دارند. ثالثاً، بیشترین تمایل گروه

تمایل  های مذهبی موردمطالعه به این الگوی فرزندآوری معنا که تقریباً نیمی از هر یک از گروه
 «فرزند و بیشتر 3»نظر تمایل به الگوی  های مذهبی ازنقطه دارند. رابعاً، تفاوت بین گروه

سوم گروه  تر و مشهودتر است: تقریباً نیمی از گروه سنی مذهب و در حدود یک بالنسبه برجسته
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های این بخش از  مذهب خواهان این الگوی فرزندآوری هستند. بالاخره اینکه، یافته شیعی
است بدین معنا که  یهای مذهب گروه بین یتیتحقیق نیز مبین نوعی همگرایی و همسویی جنس

های مذهبی دارای تمایلات فرزندآوری کمابیش یکسان و  مردان و زنان در هریک از گروه
 مشابه همدیگر هستند.

 های مذهبی برحسب جنس تمایلات باروری گروه .3جدول 
های  گروه

 مذهبی
بدون 
 فرزند

1 
 فرزند

2  
 فرزند

3  
 فرزند

4 
 فرزند و بیشتر 

 جمع

 گروه سنی مذهب
 0/100 6/18 8/27 8/41 0/9 8/2 مرد
 0/100 2/19 5/26 0/45 4/8 9/0 زن

 0/100 9/18 2/27 4/43 7/8 8/1 مرد و زن    
 مذهب گروه شیعی

 0/100 2/15 7/19 9/51 4/12 8/0 مرد
 0/100 8/15 9/20 5/50 9/11 9/0 زن

 0/100 5/15 3/20 2/51 1/12 9/0 مرد و زن
 

 

 تأثیرات سطح تحصیلات، سن، وضعیت تأهل
طور چشمگیری تحت تأثیر  های مذهبی به ، تمایلات باروری گروهمقالههای این  مطابق یافته

سوادان  و کم سوادان یترین تمایل به فرزندآوری زیاد متعلق به ب سطح تحصیلات است. قوی
شود، از شدت و قوت تمایل به فرزندآوری  است، اما هرچه به بر میزان تحصیلات افزوده می

 بین« فرزندی و بیشتر 3خانواده »تر، میزان تمایل به الگوی  شود. به عبارت دقیق زیاد کاسته می
شگاهی اعم از افراد دارای تحصیلات عالی دان بینسوادان بیش از دو برابر آن  و کم سوادان یب

همه، در هر یک از سطوح تحصیلات، میزان تمایل به  شیعی و سنی مذهب است. بااین
مثال،  رای مذهب است. ب گروه سنی مذهب تا حدودی بیش از گروه شیعی بینفرزندآوری زیاد 

مذهب خواهان فرزندآوری زیاد هستند  شیعی سوادان یسنی مذهب بیش از ب سوادان یتنها ب نه
درصد(، بلکه این تفاوت حتی در سطح تحصیلات عالی  70درصد و  80یب، حدود )به ترت

سوم جمعیت سنی مذهب با تحصیلات عالی دانشگاهی  نیز کماکان وجود دارد: حدود یک
مذهب با   که این نسبت بین جمعیت شیعی متمایل به فرزندآوری زیاد هستند، درحالی

 است. چهارم یکتحصیلات دانشگاهی حدود 
این، متغیر سن نیز نقش مهمی در مناسبات بین تعلقات مذهبی و تمایلات  بروهعلا

تر تر و قدیمیهای مسنکند: میزان تمایل به فرزندآوری زیاد بین کوهورت می ءباروری ایفا
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مثال، نسل رای های جوان و جدید است. بتر از میزان آن بین کوهورت مراتب بیشتر و قوی به 

ساله خواهان خانواده پراولاد  19-15ساله بیش از دو برابر نسل جوانان  50بزرگسالان بالای 
همه، بررسی  شود. بااین و فرزندآوری بیشتر هستند که در هر دو گروه مذهبی مشاهده می

دو گروه مذهبی به تفکیک سن مبین این واقعیت است که تقریباً در  بینتطبیقی این الگو 
مذهب تمایل به فرزندآوری زیاد و  تمامی سنین، جمعیت سنی مذهب بیش از جمعیت شیعی

 تر یانتر و نما برجسته سالی یان، این الگو در سنین جوانی و محال ینخانواده پراولاد دارد. درع
مذهب درزمینۀ  یک نوع همگرایی بین جمعیت سنی و شیعیمرور در سنین بالاتر  است و به

مذهب خواهان ساله سنی19-15سوم جوانان  مثال، یک رای . بگیرد یترجیحات باروری شکل م
 پنجم یکمذهب  ساله شیعی 19-15که این نسبت برای جوانان  فرزندآوری زیاد هستند، درحالی

که این تفاوت از سنین  ، درحالییابد یتداوم منیز  سال یانهای سنی م است. این تفاوت در گروه
ساله  50معنا که بیش از نیمی از افراد بالای بدین .شود به بالا بسیار کمرنگ و ضعیف می 50

طور کمابیش مشابه و یکسان خواهان فرزندآوری زیاد و  مذهب به اعم از سنی و شیعی
بیشترین تفاوت نسلی درزمینۀ توان گفت که  پراولاد هستند؛ بنابراین، می یها خانواده

 سال یانجوان و م یها ترجیحات باروری بین دو گروه شیعی و سنی مذهب مربوط به نسل
مذهب، فرزندآوری  است برای اینکه در این سنین، جمعیت سنی مذهب بیش از جمعیت شیعی

ناچیز است  قدیمی بسیار یها سالان و نسل بزرگ بینها  دهد؛ اما این تفاوت زیاد را ترجیح می
ابد بدین معنا که بزرگسالان دو گروه سنی و یهمگرایی و همسویی سوق می ینوع و درواقع به

 .هستندمذهب دارای ترجیحات باروری کمابیش یکسان و مشابه  شیعی
ای بر مناسبات بین تعلقات مذهبی و  کننده متغیر محل سکونت نیز دارای تأثیرات تعیین

های مذهبی، میزان تمایل به فرزندآوری  معنا که در هر یک از گروهتمایلات باروری است بدین
همه، هم در نقاط شهری و هم در نقاط  روستائیان بیش از شهرنشینان است. بااین بینزیاد 

فرزندی و بیشتر( کماکان در جمعیت  3روستایی، میزان تمایل به فرزندآوری زیاد )خانواده 
ترتیب، بالاترین میزان ینمذهب است. بد عیت شیعیتر از جم سنی مذهب بیشتر و برجسته

که طوریهشود ب جمعیت سنی مذهب روستانشین مشاهده می بینتمایل به فرزندآوری زیاد 
که، کمترین میزان آن  فرزند و بیشتر هستند. درحالی 3بیش از نیمی از آنان خواهان الگوی 

سوم آنان این الگوی فرزندآوری  یکمذهب شهرنشین است: کمتر از  مربوط به جمعیت شیعی
ای بر روی تمایلات  کننده دهند. وضعیت تأهل نیز دارای تأثیرات تعیین زیاد را ترجیح می
مراتب بیش  مذهب، متأهلین به که در هریک از دو گروه سنی و شیعیطوریهفرزندآوری است ب

مثال، در جمعیت   رایزیاد و خانواده پراولاد هستد. بن خواهان فرزندآوری ااز مجرد
    فرزند و بیشتر دارند.  3ن تمایل به امذهب، متأهلین تقریباً دو برابر بیش از مجرد شیعی



 25 ❖ ... شناختی تمایلات باروری تحلیل جامعه

❖ 
ال 
س

21 
اره
شم

 ،
 

52
ل 
لس
مس
 ،

84، 
ان
ست
زم

  
13

99
 

مجردین، جمعیت سنی مذهب همچنان بیش از  بینمتأهلین و هم  بین، هم حال یندرع
 مذهب به فرزندآوری زیاد متمایل است. جمعیت شیعی

 

 «فرزند و بیشتر 3»های مذهبی به  میزان تمایل گروه .4جدول 
 برحسب جنس، محل سکونت و وضع تأهل

 های مذهبی گروه
 وضعیت تأهل محل سکونت

 متأهل مجرد نقاط روستایی نقاط شهری
 گروه سنی مذهب

 1/47 7/41 1/52 1/44 مرد
 2/50 8/31 5/51 0/43 زن

 6/48 4/36 7/51 6/43 مرد و زن
 مذهب شیعیگروه 

 0/39 2/23 1/41 5/30 مرد
 4/41 6/21 6/42 0/33 زن

 2/40 5/22 2/42 7/31 مرد و زن  
 

 

 تأثیرات نگرش دینی
های این تحقیق، مناسبات بین تعلقات مذهبی و تمایلات باروری  وتحلیل مطابق نتایج تجزیه

را رو مقاله پیشهای این بخش از  توجهی تحت تأثیر نحوه نگرش دینی است. یافتهطورقابلهب
 :خلاصه کرد به صورت زیرتوان در نکات عمده  می
شود، تمایل به فرزندآوری زیاد نیز  اول آنکه، هرچه بر شدت و قوت دینداری افزوده می       

ری زیاد متعلق به افراد دارای بالاترین : بیشترین میزان تمایل به فرزندآوگذارد یرو به افزایش م
، «بسیار زیاد»که بیش از نیمی از افراد با دینداری در سطح طوریهسطح دینداری است ب

زمان با کاهش سطح دینداری، میزان  خواهان فرزندآوری زیاد و خانواده پراولاد هستند؛ اما هم
چهارم  که نهایتاً کمتر از یکطوریهب کند تمایل به خانواده پراولاد نیز روند نزولی را طی می

جمعیت افراد دارای دینداری در سطح خیلی کم، به الگوی فرزندآوری زیاد و خانواده پراولاد 
 ؛کند تمایل دارند. این الگو بر هر دو گروه مذهبی موردمطالعه صدق می

یشتر رواج دارد که دوم آنکه، تمایل به فرزندآوری زیاد و خانواده پراولاد بین کسانی ب       
مثال، بیش از نیمی از کسانی  عنوان . بههستندمانند چادر تر یدهخواهان نوع حجاب کامل و پوش

فرزندی و  3خانواده »دانند، خواهان  عنوان نوع حجاب و پوشش زنان می که پوشش چادر را به
شش زنان مانند حجاب و پو تر یمانواع ملا یسو هستند. برعکس، هرچه نگرش افراد به« بالاتر

تدریج  ، میزان تمایل به خانواده پراولاد و فرزندآوری زیاد نیز بهیابد یمقنعه و روسری سوق م
شود، اما این الگو و  . این الگو و روند در هر دو گروه مذهبی مشاهده میگذارد یرو به کاهش م
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که میزان طوریهب رسد یبه نظر م تر یانتر و نما مراتب برجسته مذهب به روند در گروه شیعی 

و « مقنعه»کسانی که به حجاب و پوشش  بینتمایل به فرزندآوری زیاد و خانواده پراولاد 
یابد. در گروه سنی مذهب نیز  پنجم تنزل می سوم و یک معتقدند به ترتیب به یک« روسری»

شود  ه میکسانی مشاهد بیناگرچه بالاترین میزان تمایل به فرزندآوری زیاد و خانواده پراولاد 
که به حجاب و پوشش چادر معتقدند بطوریکه بیش از نیمی از آنان این الگوی فرزندآوری زیاد 

تر یعنی روسری  کسانی که به حجاب و پوشش ملایم بیندهند، ولیکن این نسبت  را ترجیح می
 ؛رسد اعتقاد دارند تا حدودی کاهش یافته و به دوپنجم می

های مذهبی تحت تأثیر نحوه نگرش آنان درباره  سوم آنکه، تمایلات باروری گروه
نشان این پژوهش های  گیری زنان نسبت به نوع حجاب و پوشش خودشان است. یافته تصمیم

دهد که بیشترین تمایل به فرزندآوری زیاد و خانواده پراولاد متعلق به کسانی است که با  می
نگرش افراد نسبت به چنین  چه که هر گیری کاملاً مخالف هستند، درحالی چنین تصمیم

تر باشد از میزان تمایل آنان به فرزندآوری زیاد و خانواده پراولاد  تر و قوی گیری مثبت تصمیم
سوم آنان که با چنین  مذهب کمتر از یک گروه شیعی بینمثال،  عنوان شود. به کاسته می

ه این نسبت نزدیک به ک باشند، درحالی گیری موافق هستند خواهان فرزندآوری زیاد می تصمیم
گیری هستند. این الگو  گیرد که مخالف با چنین تصمیممذهب را دربرمی نیمی از جمعیت شیعی

گیری زنان نسبت به نوع  کند: نیمی از آنان که با تصمیم بر گروه سنی مذهب نیز صدق می
ا ترجیح حجاب و پوشش خودشان کاملاً مخالف هستند، فرزندآوری زیاد و خانواده پراولاد ر

گیری کاملاً موافق هستند،  که این نسبت در میان کسانی که با چنین تصمیم دهند. درحالی می
 ؛مراتب کمتر یعنی کمتر از دوپنجم است به

گانه دینداری دارای تأثیرات مشابه و مشترک بر  های سه نکته پایانی اینکه، اگرچه شاخص 
ها اشاره  گانه فوق به آن ه در الگوهای سههای مذهبی است )ک روی تمایلات فرزندآوری گروه

های  بندی شود: در هر یک از گروه ها مشاهده می آن بینهمه هنوز یک تفاوت فراوان  شد(،بااین
گانه مرتبط با دین و دینداری، گروه سنی مذهب همچنان بیش از گروه  های سه این مؤلفه

ست. مثلاً، نمونه دیگر اینکه، میزان مذهب خواهان فرزندآوری زیاد و خانواده پراولاد ا شیعی
تر یعنی  گروه سنی مذهب معتقد به حجاب و پوشش ملایم بینتمایل به فرزندآوری زیاد 

مذهب معتقد به همین نوع حجاب و پوشش  گروه شیعی بینروسری بیش از دو برابر میزان آن 
گروه مذهبی شیعی با چهارم  تر یعنی روسری است. مثال دیگر اینکه، تنها کمتر از یک ملایم

سوم گروه سنی  که بیش از یک دینداری در حد خیلی کم خواهان فرزندآوری زیاد هستند، درحالی
 3مذهب دارای دینداری در حد خیلی کم به الگوی فرزندآوری زیاد و خانواده پراولاد یعنی 

 فرزند و بیشتر تمایل دارند.
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 تأثیرات نگرش جنسیتی
دهد که نگرش جنسیتی دارای  های این تحقیق نشان می وتحلیل تجزیهاین، نتایج  برعلاوه

ای بر روی مناسبات بین تعلقات مذهبی و تمایلات باروری است.  کننده تأثیرات تعیین
ترین تمایل به فرزندآوری زیاد و خانواده  دهد که قوی های این تحقیق نشان می طورکلی، یافته به

های مذهبی است که دارای نگرش جنسیتی سنتی و  وهپراولاد متعلق به آن دسته از گر
شود  کارانه هستند. برعکس، هرچه از شدت و قوت این نوع نگرش جنسیتی کاسته می محافظه

یابد، میزان تمایل به فرزندآوری زیاد و خانواده  سوی نگرش غیر سنتی و مدرن سوق می و به
ی در هر دو گروه مذهبی موردمطالعه گردد. این الگوی کل تر می تر و ضعیف رنگ پراولاد کم

  :مهم زیر اشاره کرد یها توان به نکته تر، می طور دقیق وجود دارد. به
های مذهبی  دهد که نحوه نگرش گروه های این تحقیق نشان می وتحلیل اول اینکه، تجزیه

است.  ای بر روی تمایلات فرزندآوری آنان کننده نسبت به اشتغال زنان دارای تأثیرات تعیین
شود، تمایل  ها به اشتغال زنان کاسته می معنا که هرچه از شدت و قوت نگرش مثبت آنبدین
سوم افراد  . مثلاً، تنها یکگذارد یسوی فرزندآوری زیاد و خانواده پراولاد رو به افزایش م آنان به

« بالاترفرزندی و  3خانواده »هستند خواهان « کاملاً موافق»سنی مذهب که با اشتغال زنان 
« کاملاً مخالف»و « مخالف»که بیش از نیمی از آنان که با اشتغال زنان  هستند، درحالی

  ؛دارند« فرزندی و بالاتر 3خانواده »باشند، تمایل به  می
 تری یتر و قو دوم اینکه، در هر دو گروه مذهبی موردمطالعه، آنان که دارای نگرش مثبت

هستند، بیش از سایرین خواهان فرزندآوری زیاد و « خانوارآور  الگوی سنتی مرد، نان»نسبت به 
شود،  تر می تر و ضعیف خانواده پراولاد هستند. ولی هرچه نگرش به این الگوی سنتی سست

 گذارد. تمایل به فرزندآوری زیاد و خانواده پراولاد نیز رو به کاهش می
ی تأثیرگذاری نحوه سوم اینکه، گرچه الگوهای دوگانه فوق الاشاره درخصوص چگونگ 

کند، اما کماکان یک تفاوت  نگرش جنسیتی بر تمایلات باروری هر دو گروه مذهبی صدق می
های نگرش جنسیتی، تمایل به فرزندآوری زیاد  بندی شود: در هر یک از گروه مهم مشاهده می

سوم گروه  مذهب است. مثلاً، بیش از یک گروه سنی مذهب کماکان بیش از گروه شیعی بین
سنی مذهب که دارای نگرش کاملاً موافق با اشتغال زنان هستند، خواهان فرزندآوری زیاد و 

مذهب که با اشتغال زنان  چهارم گروه شیعی که کمتر از یک باشند، درحالی خانواده پراولاد می
هستند، به فرزندآوری زیاد و خانواده پراولاد متمایل هستند. مثال دیگر اینکه، کاملاً موافق 

های جنسیتی هستند،  بیش از دوپنجم گروه سنی مذهب که مخالف این نگرش سنتی نقش
مذهب که  سوم گروه شیعی آنکه کمتر از یک دارند و حال« فرزندی و بالاتر 3خانواده »تمایل به 
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« فرزندی و بالاتر 3خانواده »باشند، خواهان  مخالف می« آور خانوار مرد، نان»با نگرش سنتی  

 هستند.
 

های مذهبی به سیاست افزایش  های دینی و جنسیتی بر رویکرد مثبت گروه تأثیرات نگرش .5جدول 
 موالید و تمایل به فرزندآوری زیاد

 رویکرد مثبت به سیاست افزایش موالید تمایل به فرزندآوری زیاد
 متغیرها

مذهب شیعی مذهب شیعی سنی مذهب   سنی مذهب 
 میزان دینداری

 خیلی زیاد 56.6 45.2 5/65 9/58
 زیاد 38.7 33.7 4/52 4/41
 کم 34.1 23.7 8/40 6/26
 خیلی کم 38.2 24.6 5/36 9/24
 اصلاً 34.4 14.2 4/34 6/24

 نوع حجاب و پوشش زنان
 پوشش چادر 46.9 41.3 4/59 8/50
 پوشش مقنعه 37.1 23.1 2/40 5/32
 پوشش روسری 33.0 17.5 5/39 9/19
 عدم موافقت 27.7 13.1 2/26 3/14

 گیری زنان درباره نوع پوشش تصمیم
 کاملاً موافق 34.2 25.4 1/38 4/28
 موافق 37.6 26.8 4/46 1/32
 مخالف 40.9 29.4 3/47 7/44
 کاملاً مخالف 43.3 32.6 3/50 9/44

 آور خانوار نانالگوی مرد، 
 کاملاً موافق 43.6 35.1 1/49 2/45
 موافق 40.4 29.9 4/42 4/36
 مخالف 37.3 25.2 6/41 7/30
 کاملاً مخالف 34.7 23.1 2/40 2/27

 نگرش به اشتغال زنان
 کاملاً موافق 26.0 20.6 9/34 6/23
 موافق 36.5 29.4 0/44 0/34
7/44  6/53  مخالف 45.4 32.4 
1/51  6/57  کاملاً مخالف 54.5 35.8 
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گیری بحث و نتیجه  
ترین مباحث جمعیت شناختی یعنی مناسبات بین تمایلات باروری و  ، یکی از مهممقالهدر این 

شناختی کانون اصلی توجه قرار داده و تلاش  تعلقات مذهبی را بر پایه یک رویکرد جامعه
ترین الگوها و  منظور شناخت علمی بهتر برخی از مهم ایم تا شواهد پژوهشی به کرده
ا ارائه نماییم. نتایج بررسی پیشینه و ادبیات تحقیق نشان داده های مرتبط با آن ر کننده تعیین

است که اگرچه طیف گسترده و متنوعی از مطالعات و تحقیقات در خصوص الگوهای 
های مذهبی در سایر کشورهای جهان انجام شده است، اما وضعیت کاملاً  فرزندآوری گروه

یرغم تنوع قومی و مذهبی بسیار زیاد و شود. بدین معنا که عل متفاوت در کشور ما مشاهده می
گسترده در سرتاسر کشور ما، قدمت و وسعت تحقیقات علمی درزمینۀ نقش و جایگاه این 
تنوع قومی مذهبی بر روی رفتارهای باروری و الگوهای فرزندآوری چندان برجسته و چشمگیر 

شواهد پژوهشی نیست. به همین سبب، تحقیق حاضر تلاش کرده است تا در حد توان خود 
برای تکمیل خلأ تحقیقاتی در این حوزه مطالعاتی فراهم نماید. اهداف اصلی تحقیق حاضر 
معطوف به چند پرسش کلیدی بوده است: آیا تمایلات باروری افراد تابعی از تعلقات مذهبی 

توانند تأثیرات  های اقتصادی و اجتماعی گوناگون تا چه حد می آنان است؟ شرایط و ویژگی
تر، آیا  الشعاع قرار دهند؟ به عبارت دقیق علقات مذهبی بر روی تمایلات باروری را تحتت

های  تر بر روی تمایلات باروری هستند یا ویژگی مراتب مهم تعلقات مذهبی دارای نقش به
 یباشند؟ مبان تری بر روی تمایلات باروری می کننده اجتماعی دارای تأثیرات تعیین ـاقتصادی 

گانه برای  های سه رچوب تئوریک تحقیق حاضر نیز مبتنی بر مدل ترکیبی نظریهنظری و چا
های مبتنی بر متن  تبیین مناسبات بین تمایلات باروری و تعلقات مذهبی بوده است: نظریه

های مبتنی بر  (، نظریه1381 ،های دینی و ماهیت باورهای مذهبی )لوکاس و میر آموزه
های  ریهــنظ ،(McQuillan, 2004) عنوان یک گروه اقلیت ی بههای مذهب وضعیت و موقعیت گروه

Jones Westoff & ,)ی ــذهبـهای م روهــماعی گـادی اجتـایص اقتصـهای و خص یـژگـی بر ویـمبتن

, 2012Skirbekk&  Kaufman1979 &  ) .این  های  دادهشناختی نیز  این، به لحاظ روش برعلاوه
های یک بررسی پیمایشی بوده است که جمعیت نمونه آن را  وتحلیل مبتنی بر تجزیهمقاله، 

ساله و بالاتر ساکن در نقاط شهری و روستایی  15نفر مردان و زنان  4267مجموع تعداد در
نشان داده  پژوهشهای این  طور خلاصه، یافته به دهند. های منتخب ایران تشکیل می شهرستان
« فرزندی تک»تنها تمایل بسیار اندکی نسبت به  مذهبی موردمطالعه، نه های گروه بیناست که 

این،  برشود. علاوه مشاهده نمی« فرزندی بی»وجود دارد، بلکه تقریباً هیچگونه تمایلی به 
معنا که تقریباً نیمی از هر یک از است بدین« دو فرزندی»های مذهبی به  بیشترین تمایل گروه

مبین نوعی پژوهش های این  های مذهبی موردمطالعه خواهان دو فرزند هستند. یافته گروه
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های  های مذهبی است بدین معنا که در هریک از گروه همگرایی و همسویی جنسیتی بین گروه 

همدیگر هستند.  مذهبی، مردان و زنان دارای تمایلات فرزندآوری کمابیش یکسان و مشابه
نظر تمایل به فرزندآوری زیاد و  های مذهبی ازنقطه مطابق نتایج این تحقیق، تفاوت بین گروه

خانواده پراولاد بالنسبه برجسته و مشهود است: تقریباً نیمی از گروه سنی مذهب و در حدود 
حال،  هستند. درعین« یشترفرزند و ب 3»مذهب خواهان الگوی  سوم گروه شیعی یک
های مذهبی  این تحقیق نشان داده است که تمایلات باروری گروههای تکمیلی  وتحلیل جزیهت
های  کننده کننده اعم از متغیرها و تعیین طور چشمگیری تحت تأثیر سه دسته عوامل تعیین به

شناختی مانند محل سکونت، وضعیت تأهل، سن، سطح تحصیلات و همچنین جمعیت
توان  را میاین پژوهش ی دینی و جنسیتی است. درمجموع، نتایج ها متغیرهای مرتبط با نگرش

ای همچون  عنوان شواهد پژوهشی جدید در راستای تائید تئوری جمعیت شناسان برجسته به
معنا که در  ( تلقی و تبیین کرد، بدین2012( و کافمن و اسکایربک )1979وستوف و جونز )

، تأثیر و نفوذ تعلقات مذهبی بر روی شوند دوران معاصر هرچه جوامع بیشتر مدرن می
شود. نتایج این تحقیق نیز نشان داد که اگرچه  تر می تدریج کمتر و ضعیف تمایلات باروری به

اقتصادی های  شود، ویژگی های مذهبی مشاهده می هایی در تمایلات باروری گروه تفاوت
از تعلقات  نظررفاجتماعی نیز دارای نقش چشمگیری بر روی تمایلات باروری افراد ص

های اریذها و سیاستگ ریزی مذهبی آنان است؛ بنابراین، موفقیت پایدار و فراگیر برنامه
معطوف به خانواده و فرزندآوری مستلزم گسترش هرچه بیشتر سطح توسعه و بهبود شرایط 

 .نظر از تعلقات مذهبی آنان است اقتصادی اجتماعی بین همه افراد در سطح کل جامعه صرف
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 فرهنگ جوانان شهر یزد اجتماعی بر خرده ۀتأثیر سرمای

 
 2، محمدحسن معنویت1آبادی اکبر زارع شاه

 
 چکیده
گیرند. یکی  های متفاوت بر اساس موضوعات متفاوتی همانند قومیت، دین و نژاد شکل می فرهنگ خرده

اجتماعی  سرمایه ۀرابطتعیین پژوهش های جوانان است. هدف ما در این  فرهنگ از این موضوعات خرده
گرایش جوانان به  برهای جوانان است و اینکه سرمایه اجتماعی چه تأثیراتی  فرهنگ با خرده

این پژوهش در دو بخش اکتشافی و توصیفی انجام شده است. ابتدا در های مختلف دارد.  فرهنگ خرده
 20با ، زدهای مختلف جوانان شهر ی فرهنگ ساختن ابزار مناسب و شناخت خرده برایبخش اکتشافی 

 ،ها و ساختن ابزار مناسب گونه شد و پس از شناسایی این انجامنفر از جوانان شهر یزد مصاحبه کیفی 
گیری در  روش نمونه .نفر انتخاب شد 385د. حجم نمونه با استفاده از فرمول کوکران شپیمایش اجرا 
د که سرمایه اجتماعی جوانان ها نشان دا ای بوده است. یافته ای چندمرحله صورت خوشه این پژوهش به

مپن در های پرخاشگری و لُ با تیپتر از حد متوسط قرار دارد و سرمایه اجتماعی  در سطحی پایین
ها و هنجارها، اعتیاد،  مپن در آرایش و پوشاک، منزوی و بزهکار در ارزشصحبت کردن، جلف و لُ

غذای صرف و خارجی لم و موسیقی فی تماشا و گوش کردن بهدر اوقات فراغت،  مذهبی و ورزش کردن
 دارند.ای معنادار و همبستگی بالایی  گیاهی رابطه
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 مقدمه  

یافته و مسـتقل  عنوان بخشی از فرهنگ عمومی جامعه به همان میزان توسعه جوانان به 1فرهنگ
یابـد،  عنوان گـروه سـنی و اجتمـاعی مسـتقل در جامعـه پـذیرش می شود كه گـروه جوانـان بـه می

هـا و هنجارهـای  شـان باورهـا، ارزش ها كه وجـه مشخصه از آن ی(. گروه190:1387، 2)شفرز
ها در مقابل فرهنگ مسلط یا نظم اجتماعی حاكم اسـت، فرهنـگ جوانـان را تشـکیل  خاص آن

توان در سـبك، كـنش، ذائقـه و سـبك زنـدگی جوانـان مشـاهده  دهند. بروز این فرهنگ را می می
نان چندان در محافل علمـی رواج نداشـت، میلادی واژۀ فرهنگ جوا 1960كرد. تا قبل از دهۀ 

تنها یك واقعیت اجتماعی است، بلکـه در  كه فرهنگ جوانان نه اند یرفتهاما امروزه تقریباً همه پذ
برخی از جوامع در مخالفـت آشـکار بـا وضـع موجـود فرهنگـی ـ اجتمـاعی قـرار گرفتـه و حتـی 

هنگ جوانـان همچـون پدیـداری تصور فر (.1382دهندۀ آینده جامعه نیز هست )شهابی،  نشان
طور ویژه محصول جامعه مدرن معاصر است به دو پیش فرض اساسی ارجاع دارد: جدید که به

نخست اینکه فرهنگ جـوانی واکنشـی اسـت بـه موقعیـت اجتمـاعی متمـایز جوانـان در جامعـه 
 انتقـال بـه ۀهـای پـیش روی جوانـان در طـول دورمعاصر و دوم اینکه واکنشی اسـت بـه چـالش

 (.  111: 1395اتابک،  و زاده بزرگسالی )مهدی
هـا و  ورسوم، ارزش که بعضی از جوانان برای خود برخی آداب رسد یامروزه چنین به نظر م 

هـا و  گونـه کـه فرهنگ ها شده است. همان خاصی دارند که منشأ رفتارهای متمایز آن یهنجارها
هـا  از نسلی به نسل دیگر نیز این فرهنگ، کند یالگوهای زندگی هر جامعه با جوامع دیگر فرق م

شوند. هنجارها و الگوهای رفتـاری جوانـان و همچنـین بزرگسـالان طبـق  و الگوها متفاوت می
گیرنـد؛ بنـابراین، طبیعـی  های اجتماعی متناسب با تاریخ نسلشان شـکل می ها و موقعیت ویژگی

ــا حــدی متفــا ــان از فرهنــگ بزرگســالان جامعــه ت ــانی، اســت کــه فرهنــگ جوان وت باشــد )رب
ــن فرهنگ26:1380 ــف نابهنجــار و دور از  (. ممکــن اســت بعضــی از ای هــا و الگوهــای مختل

 های جامعه باشد. ارزش
در اطــراف  لاًرپذیر، از جملـه شـهرهای جدیـد کـه معمـوـدر منـاطق چنـد فرهنگـی و مهاجـ 
کشـور جـذب  اند و افراد زیادی را از منـاطق مختلـفن شهرها احداث شدهلاهای سنتی کفتبا

هـا، احتمـال بینـی های شهری و تکثـر جهـان ها و خرده فرهنگدلیـل تنـوع فرهنگاند، بـهکرده
هــای ت روهـی مجـزا از سـوی افـراد متعلـق بــه جماعــگ قــی درونلاتشـکیل محـیط هــای اخ

انگی هـویتی و پـاره پـاره شـدن فرهنگـی خطـر گفرهنگـی مختلـف وجــود دارد. بنــابراین، چنـد

 
1. Culture 

2. Scheffers 
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ونـه جوامـع، همبسـتگی اجتمـاعی گکنــد. در ایـنکـه ایـن جوامـع را تهدیـد مـی توهای اسبالق
ی، قـومی و گهـای خـانوادکــه افــراد متعلــق بــه زمینـه تهــایی اســها و محـرکمستلزم انگیزه

ساز  های زمینه فرهنگی متفاوت را به یکدیگر پیوند دهد. این امر ضـرورت شناسـایی مکانیسم
: 1396)ربیعی، ذاکری نصرآبادی، قلانی،  سازدونه مناطق آشکار میگا در اینمشترک ر تهوی
38  .) 

شناسان، مطالعه فرهنگ جوانی از این نظر حائز اهمیـت اسـت کـه بـا افـراد به عقیده جامعه
شــود و در ارتبــاط بــا آنچــه بایــد انجــام دهنــد،  ای دیگــر رفتــار می گونــه جــوان مطــابق سنشــان به

ساله در یـک بعـدازظهر  35وخیز یک فرد  یابد. جست از شخص بسیار تغییر میانتظارات افراد 
شود مطابق سـن و سـالش رفتـار  داری است. به او گفته می وآمد منظره خنده در خیابانی پر رفت

ساله در طول  4کنند که او مست و دیوانه است. ولی اگر یک پسربچه  کند و تماشاگران فکر می
یین بپرد، چـه طـور؟ ممکـن اسـت هـیچ اظهـارنظری در مـورد وی وجـود همان خیابان بالا و پا

ماعی هـم هسـت. ـری اجتــی، دارای عنصــر زیستــنداشته باشـد. پـس جـوانی عـلاوه بـر عنصـ
 (.Moore, 1987) تندمند به مطالعه این عنصر اجتماعی هس شناسان علاقهجامعه

تــوان گفــت:  ب اســلامی، میویژه در دوره پـس از انقــلا در مـورد ســبک زنــدگی در ایــران بــه
ایرانی نیز به لحاظ فرهنگـی و اجتمـاعی بسـیار متنـوع و متکثـر اسـت و در دوره پـس از  ۀجامع

انقلاب اسلامی، این تنوعات، پیچیـدگی بـه خـود گرفتـه اسـت. درواقـع بـا پایـان یـافتن جنـگ 
 المللــی نیهــای جهــانی و تحــولات ب کــم شــاهد تأثیرپــذیری بیشــتر مــردم از جریان تحمیلــی، کم

 های یوهبه شـ یا بر سبک زندگی مردم نفوذ کرده و سبب ظهور جامعه یجتدر و این امر به یما بوده
 .(87: 1395زندگی جدید شده است )ادهمی و شجاعی، 

هـای جهـانی و  ، همـین جریانکنـد یهـا را تهدیـد م یکی از خطراتی که جوانان و فرهنـگ آن 
است. این تأثیرپذیری سبب از بین رفتن فرهنگ اصیل و  های غربی و ... تأثیرپذیری از فرهنگ

 64بر اساس گزارش سـازمان ملـی،  ارزشی جامعه و افزایش مسائل اجتماعی بین جوانان شود.
عنوان جمعیـت فعـال  دهند که به سال تشکیل می 30تا  15درصد از جمعیت ایران را افراد بین 

اده نشود، به دلیل درخواسـت بـالای جوانـان شوند. اگر از این فرصت و مزیت استف شناخته می
این فرصت به تهدید تبدیل خواهد شد که گذار از آن با خطرات زیاد توأم است. به همین دلیـل 

خواهـد بـود  یا هـر جامعـه هـای یتبرای ایـن بخـش، یکـی از اولو یزیر و برنامه گذاری یاستس
اجتماعی بـین جوانـان باعـث  افزایش سرمایه(. 58: 1389 شیانی، موسوی و مدنی قهفرخی،)
هـا،  قوی مبتنی بر اعتماد اجتماعی بـین فـردی و بـین گروهـی و تعـاملات افـراد بـا گروه یوندیپ

ها و نهادهای اجتماعی است که قرین همبستگی و انسجام اجتماعی و برخورداری افراد  سازمان
جهـت تحقـق اهـداف  هـا در های اجتماعی و انرژی لازم برای تسهیل کنش ها از حمایت و گروه
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بـا افـزایش ایـن نـوع از  (. 59: 1389 شیانی، موسوی و مدنی قهفرخی،فردی و جمعی است ) 

ها را به سمت  های جوانان داشته باشد و گرایش آن فرهنگ تواند رابطه خوبی با خرده سرمایه می
اینکـه  به همین دلیـل بـا شناسـایی ایـن مسـئله و های نابهنجار جامعه کاهش دهد. فرهنگ خرده
هــای جامعــه تــا چــه حــد بــین جوانــان نفــوذ کــرده  هــای نامناســب و دور از ارزش فرهنگ خرده
هـای  فرهنگ مناسـبی بایـد صـورت گیـرد تـا بتـوان از مسـائل اجتمـاعی و خرده های یزیر برنامه

جلوگیری افزایش سرمایه اجتماعی بین  یها نابهنجار اجتماعی جلوگیری کرد. یکی از این روش
مطالعـه فرهنـگ جوانـان باعـث  خصوص جوانان و نوجوانان است. ختلف جامعه بهم یقشرها

هـا گـام  توان در جهت اصـلاح علایـق و سـلایق آن شناسایی علایق و سلایق جوانان شده و می
های مناسب و بهنجار جامعه بیشـتر کـرد.  فرهنگ ها را در جهت خرده آن های یشبرداشت و گرا

توانـد فرهنـگ جوانـان را  پنهان جامعه وجود دارد و می های یهدر لا از این طریق نیز تبلیغاتی که
هـای جامعـه باشـد شناسـایی و کنتـرل  تحت تأثیر خود قرار دهد و در تضـاد بافرهنـگ و ارزش

قـرار  یبـردار اسـت کـه مـورد بهره هایی یهسـرما ینتـر امروزه سرمایه اجتماعی یکی از مهم شود.
عنوان منبـع بـاارزش  و ارتباطات میان اعضای یـك شـبکه بـه این مفهوم به پیوندهاگرفته است. 

شـود. سـرمایه  اشاره دارد كه با خلق هنجارها و اعتماد متقابل موجب تحقـق اهـداف اعضـا می
عنوان یك اهرم توفیق آفـرین مطـرح و مـورد اقبـال  شناسانه دارد، به جامعه یا اجتماعی كه صبغه

سـرمایه اجتمـاعی یکـی از  .(90: 1388 رشـیدپور، و )رحیمـی کیـا فراوان نیز واقع شده اسـت
شـود،  اساسی و مؤثر در توسعه و ثبـات، پویـایی و سـرزندگی آن شـهر محسـوب می یها مؤلفه
شهر و حتی یک کشور است.  توسعه فرهنگی، اقتصادی، سیاسی یک کلان یربنایای که ز سرمایه

کننـد.  عنوان ثـروت نـامرئی یـک جامعـه یـاد می اهمیت این سرمایه، به میزانی است کـه از آن بـه
برخی پژوهشگران به روند فرسایشی سرمایه اجتماعی موجود برای جوانان طی چنـد دهـه اخیـر 

اند که تـوأم بـا رشـد فردگرایـی و تقـدم مصـالح  ه اشاره کردههم در درون و هم بیرون از خانواد
(. جامعه نیازمند افزایش سـرمایه اجتمـاعی 109: 1380پور،  فردی بر جمعی بوده است )شارع

شـود، رشـد  است تا بتواند در کنار افزایش سرمایه مالی که توسط کارآفرینان اقتصادی ایجاد می
ه اجتمـاعی عمومـاً توسـط کارآفرینـان اجتمـاعی ایجـاد و توسعه جامعه را تضمین نماید. سرمای

هـا و روحیـه کـارآفرینی  شود که این کارآفرینان برای ایجاد سـرمایه اجتمـاعی بایـد بـه مهارت می
 فقـدان صـورت رد .نماینـد ءیند توسعه جامعه ایفـاامجهز گردند تا بتوانند نقشی اساسی در فر

 پیمـودن آن، بـدون و دهنـد می دسـت از را ودخـ اثربخشـی ها یهسـرما سـایر اجتمـاعی، سرمایه
 موضـوع رو یـنازا. نمایـد یم دشـوار و اقتصـادی را نـاهموار و فرهنگی تکامل و توسعه یها راه

)الوانی،  گردد یمحسوب م توسعه به دستیابی برای محوری اصل یک عنوان به اجتماعی سرمایه
  (.147: 1382شیروانی، 
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تواند باشد. )سرمایه  سؤال پژوهش این می ترین یمطروحه اصلنهایت با توجه به مطالب در
 فرهنگ جوانان شهر یزد دارد؟( روی خرده یریاجتماعی چه تأث

 های مختلف جوانان شهر یزد چیست؟ فرهنگ خرده
 سطح سرمایه اجتماعی بین جوانان چگونه است؟

هـا  پوشـش، ارزشهای مختلف )سخن گفتن، سبک  فرهنگ تأثیر سرمایه اجتماعی بر خرده
 تواند باشد؟ و هنجارها، فیلم و موسیقی، اوقات فراغت و غذا خوردن چگونه می

 

 پژوهش هپیشین 
( پژوهشـی بـا عنـوان مطالعــه رابطـه بـین ســرمایه 1394)نـژاد، سـخایی و شــریفی نصـرتی      

تـا  18نفـر از جوانـان  384اجتماعی جوانان و میزان شادکامی آنان صورت دادند کـه نمونـه آن 
اجتمـاعی و ابعـاد آن و میـزان  یۀمیـان سـرما دهـد یسال شهر تهران بودنـد و نتـایج نشـان م 30

 ترین یشادکامی رابطۀ معنادار، مستقیم و مثبت وجود دارد. میزان مشارکت اجتماعی دارای قـو
 یـۀرابطه با شادکامی است و پس از آن اعتماد اجتمـاعی و انسـجام اجتمـاعی قـرار دارنـد. بـر پا

درصـد از تغییـرات متغی ـر شـادکامی را تبیـین  پـنجاجتمـاعی  یۀنتایج این پـژوهش، ابعـاد سـرما
ای که مشارکت اجتماعی بیشترین تأثیر و انسجام اجتمـاعی کمتـرین تـأثیر را بـر  گونه کنند؛ به می

 شادکامی دارد.
ن ( پژوهشـی بـا عنـوان بررسـی ارتبـاط بـین میـزا1393)اسکندری، عبدشاهی و اسکندری 
 ۀآبـاد انجـام دادنـد کـه جامعـ جوانـان شهرسـتان خرم بـیناعتماد اجتماعی و سـرمایه اجتمـاعی 
در عنوان نمونـه انتخـاب شـدند،  نفـر بـه 348آباد که تعداد  آماری آن کل جوانان شهرستان خرم

در سـطحی متوسـط و  41/9توان گفت که اعتمـاد اجتمـاعی بـا میـانگین  مورد نتایج تحقیق می
اند، فرضـیه اصـلی  در سطحی بـالاتر از متوسـط قـرار داشـته 14/3ماعی با میانگین سرمایه اجت

جوانان  بینتحقیق مبنی بر وجود ارتباط معنادار بین میزان اعتماد اجتماعی و سرمایه اجتماعی 
 گردید.  یدأیدرصد ت 22در سطح اطمینان  19/1آباد با ضریب  سال شهرستان خرم 11-92

( پژوهشی با عنوان بررسی رابطه سـرمایه اجتمـاعی کارکنـان بـا 1393سلاجقه و شجاعی )
نفـر  402اجتماعی دانشجویان در دانشگاه آزاد اسلامی واحد کرمان انجـام دادنـد و  های یبآس
که بین سرمایه  دهد یعنوان حجم نمونه انتخاب شدند که نتایج حاصل از این تحقیق نشان م به

های اجتمــاعی )ســرقت،  سیاســی، فرهنگــی( بــا آســیبهای آن )اجتمــاعی،  اجتمــاعی و مؤلفــه
طلاق، خودکشی، اعتیاد، انحـراف جنسـی( رابطـه وجـود دارد و بـین مؤلفـه اقتصـادی سـرمایه 

 های اجتماعی رابطه وجود ندارد. اجتماعی و آسیب



  مطالعات فرهنگ ـ ارتباطات ❖ 40

❖ 
ال 
س

21 
اره
شم

 ،
 

52
ل 
لس
مس
 ،

84، 
ان
ست
زم

  
13

99
ای با عنوان بررسی رابطه بین سـرمایه اجتمـاعی و  ( مقاله1390زاده و علیزاده اقدم )عباس 

عنوان نمونـه نهـایی  بـه یا طبقـه یریگ نفـر بـه روش نمونـه 400اجتماعی انجام دادند كـه آنومی 
پیرسون و تحلیل  یا از آزمونه ها یهها، جهت آزمون فرض داده یآور اند. پس از جمع انتخاب شده

اقدام شده است. بر اساس نتایج تحقیق، میانگین اس اسپیاسافزار  رگرسیون با استفاده از نرم
دانشجویان پاسخگو در حد متوسـط بـه بالاسـت. نتـایج تحلیـل رگرسـیون  بینومی اجتماعی آن

كه توان متغیرهای مستقل در تبیین واریـانس متغیـر وابسـته در حـدود  دهد یانجام یافته نشان م
سرمایه اجتماعی )اعتماد نهادی، مشاركت اجتماعی  یها درصد بوده و در این میان، مؤلفه 12

 بوده است. یرگذارماعی( بر آنومی اجتماعی تأثو انسجام اجت
( پژوهشی با عنوان سـرمایه اجتمـاعی جوانـان در 1388شیانی، موسوی و مدنی قهفرخی )

 های اسـتان در سـاکن سـال 15-29 افراد از نفر 4500 میان درایران انجام دادند. این پژوهش 
 .اسـت بوده پرسشنامه اطلاعات گردآوری فن پیمایش، تحقیق نوع است. درآمده اجرا به کشور
 و انجمنـی روابـط بعـد در یژهو بـه جوانـان میـان در اجتماعی سرمایه ضعف دهنده نشان ها یافته

 اجتمـاعی سـرمایه بـر اجتمـاعی و فـردی های یژگیو یرتأث است. مسئولان و ناآشنایان به اعتماد
 در سـنتی اجتمـاعی سـرمایه غلبـه و روابـط معنـاداری به توجه با است. بوده معنادار هم جوانان
 و هـا نگرش ،هـا ینشب اصـلاح مـدنی، نهادهـای تقویـت اجتمـاعی، محـیط بهبـود جوانان، میان
 .رسد یم نظر به ضروری افراد های کنش

ای بـا عنـوان سـرمایه اجتمـاعی، اعتمـاد اجتمـاعی؛  در مقالـه( 1388باقری زنور و علمـی )
متقابـل  یراتاند و بـا توجـه بـه تـأث روابط اجتماعی در ایران انجام داده شناختی یبآس یها نشانه

هـا  اجتماعی و نحـوه حضـور آن های یبآس یژهو سرمایه اجتماعی با مسائل گوناگون جامعه و به
مطالعه ابتدا تعریفی از سرمایه اجتماعی ارائه شده اسـت،  در زندگی كنشگران اجتماعی، در این

اجتماعی با سرمایه اجتماعی با استناد به نتایج تحقیقـات انجـام گرفتـه  های یبسپس رابطه آس
بـین  داری یکه رابطه معن دهد یمطالعات انجام گرفته نشان م یجموردبحث قرار گرفته است. نتا
 جتماعی و رفتاری وجود دارد.ا های یبمیزان سرمایه اجتماعی و آس

(، پژوهشی با عنوان نقش سرمایه اجتماعی چند بعدی در 2014)1هوانگ و ژنگ 
انجام دادند. مبنی بر اینکه  متحده یالاتجمعی: مطالعه تطبیقی در چین و ا گذاری یهسرما

 ؟ بر اساسگذارد یجمعی تأثیر م گذاری یهاجتماعی کارآفرین بر روی سرما ۀچگونه یک شبک
با  ای یسهاجتماعی، ما یک مدل تحقیقاتی را توسعه دادیم و یک مطالعۀ مقا ۀسرمای ۀنظری

انجام دادیم. ما متوجه شدیم  متحده یالاتاز چین و ا شده یآور عینی جمع یها استفاده از داده
 

1. Zheng, H., Li, D., Wu, J., & Xu, Y 
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سایر کارآفرینان و معنی مشترک  یۀکه یک شبکه اجتماعی کارآفرین، التزامات برای سرما
بر عملکرد  یتوجه قابل یراتجمعی بین کارآفرینان و حامیان مالی تأث گذاری یهسرما یها پروژه
سه بعد سرمایه اجتماعی  بینی یشدارد. قدرت پ متحده یالاتجمعی در چین و ا گذاری یهسرما

 است. التزام نیز در چین تأثیر بیشتری دارد. تر یبود، قو متحده یالاتدر چین ازآنچه در ا
(، پژوهشی با عنوان سرمایه اجتماعی مبتنی بر اعتماد، نهادها 2011) 1 لوتز -نمینا بالیامو

توسـعه   پانل از یک گروه بزرگ از کشورهای درحـال یها و توسعه انجام داد. با استفاده از داده
اجتماعی مبتنی بر اعتماد، مکمل نقـش نهادهـا در توسـعه خواهـد  ۀکه آیا سرماینمودند بررسی 

اجتمـاعی سـهم  ۀنتایج ما شواهد قوی به دست آورده اسـت مبتنـی بـر اینکـه سـرماییا خیر. بود 
 های یما از آزاد که یافزایش و هنگام شویم ینهادها را زمانی که ما در نهادهای سیاسی متمرکز م

اجتمـاعی  ینهادهـا . هم سـرمایه و همآید یبه دست م تری یفشواهد ضع کنیم یمدنی استفاده م
شـدن  یریکنواخـتاما روابـط ایـن متغیرهـا بـا درآمـد متمایـل بـه غ ؛رآمد دارنداثرات مثبت بر د

 است. علاوه بر این، سرمایه اجتماعی تأثیر مثبتی بر اثربخشی سرمایه انسانی نیز دارد.
صـورت کلـی بـوده و  توان گفت تحقیقاتی که صورت گرفتـه بیشـتر به در پایان این بخش می

اجتماعی یا نشاط و شادکامی بین جوانان و همچنین رابطـه آن را با آنومی  ییها یک سری رابطه
با تعاملات مختلف صورت گرفته است. این تحقیقات با بررسی سرمایه اجتماعی در جامعه و 

با این پـژوهش دارنـد. ولـی نـوآوری کـه در  ییها آن در جامعه شباهت یراتتعیین یک سری تأث
هـای  فرهنگ این پـژوهش صـورت گرفتـه، عـلاوه بـر تعیـین سـرمایه اجتمـاعی بـه بررسـی خرده

بعــدی بــه آن اشــاره خواهــد شــد،  یهــا هــا کــه در بخش مختلـف در جامعــه و تفکیــک کــردن آن
 هد گرفت.قرار خوا یها موردبررس فرهنگ همچنین تأثیر سرمایه اجتماعی بر این خرده

 

 پژوهش نظری مبانی
از  یجتدر مفهومی است كه پیشینه طولانی زیادی ندارد. كاربرد این مفهوم به 2سرمایه اجتماعی

، اقتصاد، یشناس جامعه یها در رشته یژهو در تزها و مقالات دانشگاهی به سو ینبه ا 1990دهه 
ابرت پاتنام و فرانسیس افرادی چون جیمز كلمن، پیربوردیو، ر یسیاست و آموزش باکارها

همچنین استفاده از  (.Wall, Ferrazzi, & Schryer 259 :1998 ,)فوكویاما افزایش یافته است 
عنوان  ملی، به یها و تضعیف نقش دولت شدن یمفهوم سرمایه اجتماعی با توجه به روند جهان

 گذاران یاستدر سطح اجتماعات محلی برای مشکلات توسعه، موردتوجه س یاجراشدن یحل راه
 (.(warner, 1999: 126و مسئولان سیاست اجتماعی قرار گرفته است 

 

1. Baliamoune-Lutz, M 

2. Social Capital 
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ها اشاره  نظریات مختلفی در مورد سرمایه اجتماعی وجود دارد که به چند نمونه از آن 

. سرمایه اجتماعی شیئی واحد نیست، شود ی: سرمایه اجتماعی با كاركردش تعـــریف مکنیم یم
از یك  یا ها شامل جنبه ونی است كه دو ویژگی مشترك دارند: همه آنبلکه انواع چیزهای گوناگ

معین افرادی را كه در درون ساختار هستند تسهیل  یها ساخت اجتماعی هستند و کنش
 یها دیگر سرمایه مولد است و دستیابی به هدف یها . سرمایه اجتماعی، مانند شکلکنند یم

. سرمایه اجتماعی، مانند سازد یم یرپذ هد بود امکاننخوا یافتنی معینی را كه در نبودن آن دست
 های یتنیست؛ اما نسبت به فعال پذیر یضسرمایه فیزیکی و سرمایه انسانی كاملاً تعو

معینی  یها است. شکل معینی از سرمایه اجتماعی كه در تسهیل کنش پذیر یضخصوصی تعو هب
باشد. سرمایه  بار یانیا حتی ز فایده یدیگر ب یها ارزشمند است ممکن است برای کنش

 (.462:1377اجتماعی نه در افراد و نه در ابزار فیزیکــی تولید قرار دارد )کلمن، 
گیرد و به چگونگی کارکرد  مفهوم سرمایه اجتماعی را فراتر از سطح فردی بکار می 1پاتنام

ر نهادهای سرمایه اجتماعی ب یراتای و ملی و نوع تأث سرمایه اجتماعی در سطح منطقه
به همین منظور در دو مطالعه تطبیقی  ت.مند اس توسعه اقتصادی علاقه یتدموکراتیک و درنها

تاسیس ایتالیا در  ای تازه های منطقه های مختلف در امریکا و همچنین حکومت میان ایالت
، تأثیر سرمایه اجتماعی را در تقویت جامعه مدنی و کارآمدی 70شمال و جنوب در دهه 

و به  قرار داده است یاسی از سویی و رشد و توسعه اقتصادی از سوی دیگر موردبررسدموکر
پاتنام سرمایه اجتماعی را (. 15: 1382 موسوی، و )توسلی است نتیجه تأثیر مثبت آن پی برده
های نظام اجتماعی )مانند اعتماد اجتماعی، هنجارهای معامله  آن دسته از عناصر و ویژگی

افراد یک جامعه برای  بینداند که هماهنگی و همکاری را  های اجتماعی( می متقابل و شبکه
 (. 138: 1389 غریبی،) کند دستیابی به سود متقابل تسهیل می

نیز مانند پاتنام، سرمایه اجتماعی را در سطح کلان )در سطح کشورها و در  2فوکویاما
موردبحث  یها ها( مورد بررسی قرار داده است و مؤلفه ارتباط با رشد و توسعه اقتصادی آن

های مشارکت مدنی، هنجارهای اعتماد و همیاری( در بحث وی نیز تکرار  پاتنام )شبکه
پردازان صرفاً بر خصلت جمعی سرمایه اجتماعی تأکید کرده  وی برخلاف دیگر نظریه .شود می

به نظر وی (. 21)توسلی، موسوی،  ها و جوامع تلقی کرده است منزله دارایی گروه و آن را به
های  عنوان مجموعه معینی از هنجارها یا ارزش توان به می یسادگ ه اجتماعی را بهسرمای

 
1. Putnam 

2. Fukuyama 



 43 ❖ … فرهنگ جوانان  اجتماعی بر خرده ۀتأثیر سرمای

❖ 
ال 
س

21 
اره
شم

 ،
 

52
ل 
لس
مس
 ،

84، 
ان
ست
زم

  
13

99
 

غیررسمی )صداقت، ادای تعهدات و ارتباطات دوجانبه( تعریف کرد که اعضای گروهی که 
 (.11:1385)فوکویاما،  همکاری و تعاون میانشان مجاز است در آن سهیم هستند

متنوعی دارد: سرمایه اقتصادی )ثروت(، سرمایه  های سرمایه شکل 1یر بوردیو به نظر پی
فرهنگی )صلاحیت، دانش(، سرمایه نمادین )افتخار، پرستیژ( و سرمایه اجتماعی )پیوندهای 

(. سرمایه اجتماعی در یک معنای عام، نوعی 1388، 2اجتماعی و اعتماد( )سیدمن
شود )توسلی و  ریف میگذاری در روابط اجتماعی است که با بازده مورد انتظار تع سرمایه

، در تعریف این ها یه(. بوردیو علاوه بر تمایز سرمایه اجتماعی از دیگر سرما1382موسوی، 
های اجتماعی تأکید  ها و شبکه مفهوم بر پیوندهای اجتماعی و عضویت کنشگران در گروه

گیرد که به  یبرم ای را در مجموع منابع بالفعل و یا بالقوه»دارد. به نظر او سرمایه اجتماعی 
ای که هر یک از  شبکه (.248Bourdieu :1986,)« مالکیت یک شبکه پایدار متصل است

« اعتبار»و آنان را مستحق  کند یاعضای خود را از پشتیبانی سرمایه اجتماعی برخوردار م
اندازه شبکه پیوندهایی  حجم سرمایه اجتماعی مورد تملک یک فرد به سان ین. بدسازد یم

تواند به طرزی مؤثر بسیج کند، مضافاً وابسته به حجم سرمایه )اقتصادی،  بستگی دارد که او می
 :1384 بخش، فرهنگی، یا نمادین( در تصرف کسانی که وی با آنان مرتبط است )به نقل از تاج

در پیوند اجتماعی جوانان  ای کننده یینتواند نقش تع ه اجتماعی می(. به همین دلیل سرمای148
محقق در این پروژه با های مناسب جامعه داشته باشد.  فرهنگ ها به سمت خرده و گرایش آن
بوردیو )سرمایه اقتصادی، سرمایه اجتماعی، سرمایه فرهنگی و سبک  های یهتأکید بر نظر

 های یهه است. بوردیو در نظریات خود از سرمازندگی( چارچوب نظری خود را مشخص کرد
. به نظر بوردیو، سرمایه برد یمختلفی مثل سرمایه اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی نام م

 یشای بادوام از روابط کماب ای است که حاصل از شبکه اجتماعی جمع منابع واقعی یا بالقوه
ای که  ویت در یک گروه است. شبکهعض دیگر یانب شده، آشنایی و شناخت متقابل یا به نهادینه

کند و آنان را مستحق اعتبار  هر یک از اعضای خود را از پشتیبانی سرمایه جمعی برخوردار می
ها،  ها، رابطه (. سرمایه اجتماعی بوردیو شامل تماس1384کیان، و بخش سازد )تاج می

ین شامل پیوندهای هایی هستند که بین افراد جامعه وجود دارد. همچن ها و دوستی آشنایی
 شود. شود که تحت برخی شرایط به سرمایه اقتصادی تبدیل می باکیفیت بین افراد می

استوار است که افراد چگونه با  شناختکاربرد سرمایه اجتماعی در نزد بوردیو بر این 
گذاری در روابط گروهی، وضعیت اقتصادی خود را در یک فضای اجتماعی  سرمایه

 
1. Pierre Bourdieu 

2. Seyedman 
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(. به نظر 10: 1382بخشند )توسلی و موسوی،  داری( بهبود می معه سرمایهمراتبی )جا سلسله  

بوردیو شرایط عینی زندگی و موقعیت فرد در ساختار اجتماعی به تولید منش خاصی منجر 
بندی اعمال و نظامی برای ادراکات  شود. منش مولد دو دسته نظام است: نظامی برای طبقه می

نهایی تعامل این دو نظام سبک زندگی است. سبک زندگی ها(، نتیجه  ها )قریحه و شناخت
شده و حاصل ادراکات خاصی  بندی ای خاص طبقه همان اعمال و کارهایی است که به شیوه

صورت عمل درآمده و  یافته ترجیحات افراد است که به هستند. سبک زندگی، تجسم
، 45:1386دارد )فاضلی، مشاهده خواهند بود که الگویی غیر تصادفی و ماهیت طبقاتی  قابل

و رضایی(. با توجه به نظریه بوردیو انواع سرمایه )اجتماعی، اقتصادی و  یدرآبادیبه نقل از ح
فرهنگی(، نیز سبب تشکیل شخصیت فرد خواهند شد که این خودش شامل ذائقه و ترجیهاتی 

. کند یبیان م. بوردیو در تعریف سبک زندگی کند یاست که سبک زندگی هر فردی را مشخص م
که اصلی، انسجام بخش بر آن حاکم است و  ای یسبک زندگی عبارت است از طیف رفتار

مشاهده است و  از زندگی را تحت پوشش دارد و در میان گروهی از افراد جامعه قابل یا عرصه
مردم در میان  یها انتخاب ییدۀنیست، سبک زندگی زا یصتشخ الزاماً برای همگان قابل

و رضایی(.  یدرآبادیبه نقل از ح، 39: 1386، است )فاضلی شان یساختار ایه یتمحدود
یابد. به عبارتی،  نکته مهم این است که سبک زندگی بر حول محور مصرف سامان می

ها را برای درآمدن در قالب سبک زندگی تعریف کردیم، اساساً از  های آن که ویژگی های یتفعال
توان گفت: سبک زندگی همان اعمال و کارهایی است  به همین سبب می .جنس مصرف هستند

توان گفت که  شده و حاصل ادراکات خاصی هستند، همچنین می بندی خاصی طبقه یوۀکه به ش
مشاهده هستند؛  صورت عمل درآمده و قابل ترجیهات افراد است که به یافتۀ سبک زندگی تجسم

ز انجام دهد، مثل نوع غذا خوردن، رو یعنی کلیه کارهایی که فرد ممکن است در طول شبانه
 پوشش، آداب سخن گفتن، راه رفتن، اوقات فراغت، تفریحات و ورزش و معاشرت افراد.
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 پژوهش مدل نظری

 فرضیات پژوهش
 .وجود دارد دار یهای سخن گفتن رابطه معن فرهنگ بین سرمایه اجتماعی و خرده .1
 .وجود دارد دار یرابطه معنهای سبک پوشش  فرهنگ بین سرمایه اجتماعی و خرده .2
 .وجود دارد دار یهای ارزش و هنجارها رابطه معن فرهنگ بین سرمایه اجتماعی و خرده .3
 .وجود دارد دار یهای اوقات فراغت رابطه معن فرهنگ بین سرمایه اجتماعی و خرده .4
 .وجود دارد دار یهای فیلم و موسیقی رابطه معن فرهنگ بین سرمایه اجتماعی و خرده .5
 وجود دارد. دار یهای غذاخوردن رابطه معن فرهنگ سرمایه اجتماعی و خرده بین .6

 
 پژوهش  روش

توان گفت  این پژوهش ازنظر روش به دو بخش اکتشافی و توصیفی قابل توضیح است. می
منظور ساختن ابزار مناسب و  ابتدا در بخش اکتشافی به است. 1ترکیبیروش  روش پژوهش 
نفر از جوانان  20های مختلف جوانان شهر یزد به انجام مصاحبه کیفی با  فرهنگ شناخت خرده

ها و ساختن ابزار مناسب پژوهش به شکل  گونه شهر یزد پرداخته شد و پس از شناسایی این
اند. لذا این پژوهش  مشخص شده 1جدول شماره ها در  فرهنگ پیمایشی اجرا گردید. کلیه خرده

و به لحاظ زمانی مقطعی و به لحاظ کاربرد، کاربردی و همچنین پژوهشی  پیمایشی از نظر اجرا
سال شهر یزد  35تا  15شود. جامعه آماری پژوهش نیز جوانان پسر  توصیفی محسوب می

اند. برای برآوردن حجم  هنفر بود 237350، تعداد جوانان 1395است که طبق آمار در سال 
نمونه از فرمول کوکران بهره گرفته شده است سپس با استفاده فرمول کوکران و سطح اطمینان 

 

1. Mixed Method 
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 یریگ نفر مشخص گردید و روش نمونه 385درصد، حجم نمونه  5درصد و دقت احتمالی  95 

ه است ای بوده است. ابزار تحقیق پرسشنامه محقق ساخت ای چندمرحله در این پژوهش خوشه
ها نوبت به استخراج و  سؤال است. پس از تکمیل و گردآوری پرسشنامه 116که شامل 

اند و  جهت شده و هم ی. به همین جهت سؤالات پرسشنامه کدگذاررسد یها م پردازش داده
آماری و همچنین ترسیم مدل  وتحلیل یهمورد تجز SPSS 23افزار آماری  سپس با استفاده از نرم

صورت گرفت. اعتبار این پژوهش محتوایی و  AMOS 24افزار  تفاده از نرمساختاری با اس
در جدول مشخص  ضرایب پایاییصورت آلفای کرونباخ انجام گرفت که  پایایی پژوهش هم به

 شده است.
 های جوانان فرهنگ نتایج مصاحبه کیفی با جوانان شهر یزد، شناسایی خرده .1جدول 

 گویه ردیف

 صحبت کردن 1

 پرخاشگری
 مؤدب

 آمیز ینتوه
 لمپن

 پوشاک و آرایش 2

 عادی و شیک
 مذهبی
 جلف
 لمپن

 ها و هنجارها ارزش 3
 مذهبی
 منزوی
 بزهکار

 اوقات فراغت 4

 مذهبی
 ورزش کردن
 اعتیاد

 عادی و خانوادگی

 فیلم و موسیقی 5

 مذهبی و تاریخی
 سنتی و قدیمی

 پاپ و فیلم عاشقانهرپ، 
 خارجی

 غذا خوردن 6
 ایرانی و خانگی

 یفور یخارجی و غذا
 گیاهی
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های  فرهنگ نفر از جوانان شهر یزد صورت گرفت خرده 20با توجه به مصاحبه کیفی که با 
. همچنین طبق این کنید یمشاهده م 1شماره مختلفی شناسایی شد که در جدول 

  هایی برای پرسشنامه طرح شد. کدام گویه ها برای هر فرهنگ خرده
 

  ضرایب پایایی متغیرهای مختلف پژوهش .2جدول 

 نمونه گویه تعداد شاخص
ضریب 
 پایایی

دن
 کر
ت
حب
ص

 

 65/0 .کنم یبا دیگران صحبت نم یتند من اصولاً به 3 پرخاشگری
 70/0 .کنم یمن با دوستانم خیلی مؤدبانه صحبت م 2 مؤدب

 3 آمیز ینتوه
نظر من هرچه توهین بیشتر باشد میزان صمیمیت  به

 نیز بیشتر است.
71/0 

 75/0 داشی حرف زدن دارای ادب و فرهنگ خاصی است. 3 لمپن

ش
رای
و آ
ک 

شا
پو

 

 71/0 سبک آرایش و پوشش من آراسته و باوقار است. 3 عادی و شیک

 7 مذهبی
پوشاک خود را بر اساس  کنید یتا چه حد سعی م

 های اسلامی انتخاب کنید؟ ارزش
70/0 

 71/0 پوشش من اصولًا تنگ و چسبان هستند. 5 جلف

 6 لمپن
تیپ لاتی دارای ابهت خاصی است و من آن را 

 دوست دارم.
77/0 

ش
رز
ا

 
رها

جا
هن
 و 
ها

 
 3 مذهبی

به نظر من در شرایط کنونی رعایت قوانین شرعی 
 لازم نیست.

64/0 

 3 منزوی
هایی  اصولاً برایم مهم نیست چه هنجارها و ارزش

 در جامعه وجود دارد.
68/0 

 2 بزهکار
قرمز راهنمایی رانندگی رد  بعضی مواقع از چراغ

 .شوم یم
71/0 

ت
راغ

ت ف
وقا
ا

 

 3 مذهبی
من دوست دارم بیشتر اوقات فراغت خود را در 

 مسجد بگذرانم.
91/0 

 95/0 که فکرم آزاد باشد. کنم یورزش مدر اوقات فراغت  2 ورزش کردن
 79/0 .کنم یها سپری م خانه اوقات فراغتم را بیشتر در قهوه 3 اعتیاد

عادی و 
 خانوادگی

3 
 های یبیشتر اوقات فراغت من در خانه و با باز

 شود. سپری می ای یانهرا
65/0 
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  ضرایب پایایی متغیرهای مختلف پژوهش .2جدول ادامۀ  

 نمونه گویه تعداد شاخص
ضریب 
 پایایی

قی
سی
مو
 و 
یلم
ف

 

مذهبی و 
 تاریخی

 70/0 از نوع مذهبی و تاریخی هستند. ها یلمبهترین ف 3

 2 سنتی و قدیمی
 های یلمقدیمی و سنتی ایرانی بهتر از ف های یلمف

 امروزی هستند.
85/0 

رپ، پاپ و 
 فیلم عاشقانه

 65/0 علاقه خاصی به موسیقی پاپ دارم. 3

 3 خارجی
خارجی تماشا  های یلمبیشتر ف کنم یمن سعی م

 کنم.
71/0 

دن
ور
 خ
غذا

 

ایرانی و 
 خانگی

3 
تر از غذاهای خارجی  غذاهای ایرانی خوشمزه

 هستند.
71/0 

خارجی و 
 یفور یغذا

2 
 یتا چه حد به غذاهای خارجی مخصوصاً غذا

 مندید. علاقه ها یفور
81/0 

 3 گیاهی
غذاهای گیاهی و سبزیجات بهترین مواد غذایی 

 هستند.
88/0 

عی
تما
اج
یه 
رما
س

 
 4 امنیت اجتماعی

مسافرکش در  های ینبدون هیچ نگرانی از ماش
 .کنم یشب استفاده م

86/0 

 4 اعتماد اجتماعی
وسایلم را بدون هیچ نگرانی به دوستانم قرض 

 .دهم یم
75/0 

مشارکت 
 اجتماعی

3 
سیاسی مشارکت  یها تا چه حد در حزب و تشکل

 دارید؟
68/0 

 3 اخلاق اجتماعی
در جامعه رواج  ییگو دروغ کنید یتا چه حد فکر م

 دارد؟
66/0 

 ییگرا عام
 اجتماعی

4 
همکاری  ها یهتا چه حد حاضرید در قبال همسا

 داشته باشید؟
69/0 

بده بستان 
 اجتماعی

3 
تا چه حد حاضرید برای وام گرفتن کسی ضامن 

 شوید؟
74/0 
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ها و  فرهنگ ، ارزیابی اولیه از خردهکنید یمشاهده م 2طور که در جدول شماره  همان
هایی که  ها و گویه فرهنگ کدام از خرده ها صورت گرفت که اگر هر کدام از آن های هر گویه

بودند حذف شوند تا نتیجه  60ها طرح شده است دارای ضریب پایایی پایینی زیر  برای آن
ها و یک نمونه از  فرهنگ خرده 2شماره پژوهش از قطعیت بالاتری برخوردار باشد. در جدول 

 فرهنگ نیز آورده شده است. گویه طرح شده برای هر خرده

 تعریف مفهومی متغیرها
هرروز  یها اند و از تعامل سرمایه اجتماعی: این نوع سرمایه را ماده خام جامعه مدنی دانسته

در فرد یا ساختار اجتماعی نهفته نیست،  ییتنها . سرمایه اجتماعی بهآید یبین افراد به وجود م
 (.6: 1380بین افراد وجود دارد )شریفیان ثانی، یها بلکه در فضای تعامل

توان فهمید که در بستر  فرهنگ، نظام فرهنگی نسبتاً منسجمی را می فرهنگ: از خرده خرده
فرهنگی از سایر  خود را داراست و اعضای چنین خرده یژۀنگ ملی، دنیای ونظام کلی فره

 (.191:1387متمایز هستند )شفرز،  یا افراد جامعه تااندازه
و طرز صحبت کردن با دوستان و  یگرانبرقراری ارتباط با د فرهنگ سخن گفتن: خرده

ای تعامل مستقیم و صورت کاربرد زبان شفاهی بر آشنایان خود چگونه است. صحبت کردن به
شود و صورت آکادمیک آن سخن گفتن است )رست گلدن،  بلافصل با دیگران تعریف می

1998.) 
شود که افراد کار ضروری برای انجام  هایی اطلاق می فرهنگ اوقات فراغت: به زمان خرده

شود.  ر میآور بیشت بخش و نشاط های فرح ندارند و معمولاً در این مواقع تمایل به انجام فعالیت
زمانی که فرد مقید به انجام تقاضاهای زیستی و امرار معاش نیست و شخص به شکل آزاد و 

 (.116: 1381انتخاب شده خود بپردازد )تندنویس،  یها اختیاری به برنامه
دیگر بیشتر وقت  یا فرهنگ فیلم و موسیقی: جوانانی که فقط بعضی مواقع و عده خرده

هایی را در  فرهنگ کنند. اینجا ما خرده گوش دادن به موسیقی می خود را صرف دیدن فیلم یا
. هرکدام از پسندند یرا م هایی یقینظر گرفتیم تا بررسی کنیم که جوانان چه نوع فیلم و موس

 مختلف زیبایی و جذابیت خاصی برای جوانان دارد  های یقیفیلم و موس
از تاریخ بشر اشکالی متنوع  یا هبر این مبنا، پوشش در هر دورفرهنگ سبک پوشش:  خرده

به خـود گرفتـه اسـت. پوشـش، زمانی تنها وسیله برای رهایی انسان از گرما و سرما بشمار 
مرورزمان و بـا گـسترش فناوری، پوشش نیز دستخوش تغییرات بسیاری شد و  ، اما بهآمد یم

شدن، جلوه نمودن و  یباترای برای ز یلهوس آغاز شد كه پوشش و لبـاس تبـدیل به یا دوره
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مشخص نمودن جایگاه و پایگـاه طبقـاتی افـراد و در بسیاری از مواقع مذهب افراد شده بود  

 (.162: 1391)آدمیان و دیگران 
عنوان پایه رفتارها، هنجارهای اجتماعی را  ها به ارزشها:  فرهنگ هنجارها و ارزش خرده
كنند كه مردم چگونه در  ند. هنجارها تعیین میو پیوندی ناگسستنی با آن دار دهند یشکل م

چنان سریع و آسان با هنجارها  شرایط معین در یك جامعه خاص باید رفتار كنند. افراد آن
 (.101: 1395قاسملو،  و شوند )هندیانی ها آگاه نمی یابند كه اصلاً از وجود آن انطباق می
املی مرتبط با تجربیات فردی، های غذا خوردن: غذا خوردن تحت تأثیر عو فرهنگ خرده

های  (. در ایران نیز فرهنگ36:1396فرهنگی و اجتماعی افراد است )تحویلداری و دیگران، 
 .رسیم یهای غذا خوردن م مختلفی در غذا خوردن وجود دارد. در اینجا به بررسی انواع فرهنگ

 

 های پژوهش یافته
 زارـافرمـاده از نـده با استفـدست آمبه یهاداده لـیوتحلهیزـبه تج پژوهشز ا قسمت نیدر ا
سال  35تا  15نفر از جوانان پسر بین  385همچنین این پژوهش بین  میپردازیم اساسپیاس

درصد  8/28درصد دارای مدرک لیسانس ،  5/57شهر یزد انجام شد. از بین این جوانان 
 5/46 و شاغل درصد 5/53 پاسخگو افراد بین دیپلم و بقیه افراد هم بالای لیسانس بودند. از

همچنین سعی شد فقط بین جوانان یزدی این پژوهش صورت  .بودند غیرشاغل هم درصد
درصد از پاسخگویان جوانان بومی یزد بودند. همانطور که مشاهده خواهید کرد  7/99گیرد که 

ختلف جوانان های مابتدا میزان سرمایه اجتماعی بین جوانان و تأثیر آن بر روی خرده فرهنگ
 بررسی شد.

 

 میزان سرمایه اجتماعی و ابعاد آن .3جدول 

 میانگین حداکثر حداقل هاگویه
میانگین 

 نظری
انحراف 

 معیار
 26/2 12 32/11 18 6 اعتماد اجتماعی
 89/1 5/7 87/6 11 3 مشارکت اجتماعی
 06/1 13 21/13 16 10 امنیت اجتماعی

 98/1 12 55/11 19 5 گرایی اجتماعی عام

 52/1 5/8 02/7 14 3 اخلاق و ارزش اجتماعی

 99/1 5/7 27/6 12 3 بده بستان اجتماعی

 89/4 57 35/55 75 39 کل سرمایه اجتماعی
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، کل سرمایه اجتماعی جوانان با میانگین دیکن یمشاهده م 3طور که در جدول شماره  همان 
که سرمایه  دهد یو این نتیجه نشان م است، قرار دارد 57تر از میانگین نظری که  پایین 35/55

ابعاد سرمایه اجتماعی نیز بعد اعتماد  بیناجتماعی جوانان در حد مطلوب قرار ندارد. همچنین 
تر از میانگین نظری است. بعد مشارکت اجتماعی نیز  و پایین 32/11اجتماعی دارای میانگین 

ست. بعد امنیت اجتماعی با میانگین تر از میانگین نظری ا است که پایین 87/6دارای میانگین 
طور که مشاهده  اجتماعی نیز همان ییگرا بالاتر از میانگین نظری آن است. بعد عام 21/13
تر از میانگین نظری است. دیگر بعد سرمایه اجتماعی اخلاق  پایین 55/11با میانگین  دیکن یم

ن نظری است. آخرین بعد تر از میانگی پایین 02/7و ارزش اجتماعی است که با میانگین 
کمتر از  27/6سرمایه اجتماعی در این جدول بده بستان اجتماعی است که این هم با میانگین 

که سرمایه  رسد یها محقق به این نتیجه م میانگین نظری آن است. با توجه به این یافته
ی اقدامات اجتماعی مطلوبی بین جوانان وجود ندارد و باید در جهت افزایش سرمایه اجتماع

 صورت گیرد. یتوجه قابل
 

 نتایج آزمون همبستگی پیرسون بین سرمایه اجتماعی  .4جدول 
 های سخن گفتن فرهنگ و خرده

 
 گویه

ماد
عت

ا
 

عی
ما

جت
ا

عی 
ما

جت
ت ا

رک
شا

م
 

عی
ما

جت
ت ا

منی
ا

 

 عام
گرا

 یی
عی

ما
جت

ا
 

ش 
رز

و ا
ق 

خلا
ا

عی
ما

جت
ا

 

عی
ما

جت
ن ا

ستا
ه ب

بد
 

یه 
رما

 س
کل

عی
ما

جت
ا

 

 پرخاشگری
 -/011 /014 /010 -/025 /165 -/128 -/054 پیرسون

sig 02/ 012/ 002/ 620/ 847/ 840/ 02/ 

 مؤدبانه
 /012 -/017 -/016 /018 -/141 113 /083 پیرسون

sig 105/ 027/ 005/ 718/ 755/ 648/ 821/ 

 صمیمیت
 -/099 -/003 -/001 -/088 /083 -/089 -/140 پیرسون

sig 006/ 081/ 103/ 087/ 985/ 875/ 05/ 

 لمپن
 -/150 -/019 -/017 -/129 -/022 -/121 -/135 پیرسون

Sig 008/ 018/ 668/ 01/ 735/ 750/ 003/ 
 

به  سخن گفتنهای  فرهنگ بین سرمایه اجتماعی با کل خرده ،4شماره با توجه به جدول 
است. همچنین  05/0ها زیر  آن داری یمعناداری وجود دارد؛ که سطح معن ۀجزء مؤدبانه رابط

توان گفت ضریب همبستگی بین تیپ مؤدبانه با سرمایه اجتماعی دارای  طبق این جدول می
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. تیپ مؤدبانه کند یاجتماعی افزایش پیدا م یۀای مثبت است. به این معنی که هرچه سرمارابطه 

جتماعی همبستگی شود. براین اساس بین تیپ پرخاشگری و لمپن با سرمایه ا نیز بیشتر می
تیپ پرخاشگری و  کند یاجتماعی افزایش پیدا م یۀمنفی و معنادار وجود دارد؛ یعنی هرچه سرما

. اگر بخواهیم ابعاد سرمایه اجتماعی را نیز بررسی کنیم مشاهده کند یلمپن هم کاهش پیدا م
د، همچنین بعد ای معنادار و منفی دارشود که بُعد اعتماد با تیپ پرخاشگری و لمپن رابطه می
 است. یاجتماعی با تیپ لمپن دارای همبستگی معنادار ییگرا عام

 

 نتایج آزمون همبستگی پیرسون بین سرمایه اجتماعی .5جدول 
 های پوشاک و آرایش فرهنگ و خرده 

 گویه

ماد
عت

ا
 

عی
ما

جت
ا

عی 
ما

جت
ت ا

رک
شا

م
 

عی
ما

جت
ت ا

منی
ا

 

 عام
گرا

 یی
عی

ما
جت

ا
 

ش 
رز

و ا
ق 

خلا
ا

عی
ما

جت
ا

 

ان
ست

ه ب
بد

 
عی

ما
جت

ا
عی 

ما
جت

ه ا
مای

سر
ل 

ک
 

شیک و 
 معمولی

 /008 -/012 -/010 /041 -/116 /010 /014 پیرسون
sig 791/ 850/ 023/ 419/ 841/ 746/ 884/ 

 
 مذهبی

 /106 /089 /080 /087 /036 /076 /048 پیرسون
sig 353/ 140/ 490/ 092/ 119/ 123/ 03/ 

 
 جلف

 -/148 -/077 -/075 -/052 -/085 -/035 -/125 پیرسون
sig 014/ 05/ 096/ 309/ 133/ 120/ 004/ 

 
 لمپن

 -/136 /004 /001 -/088 -/023 -/091 -/179 پیرسون
sig 000/ 074/ 04/ 083/ 978/ 940/ 007/ 

     

های پوشاک و آرایش  فرهنگ بین سرمایه اجتماعی با کل خرده ،5با توجه به جدول شماره  
ها زیر  آن داری یهمبستگی معناداری وجود دارد. سطح معن ۀبه جزء شیک و معمولی رابط

است. همچنین طبق این جدول ضریب همبستگی بین تیپ مذهبی با سرمایه اجتماعی  05/0
. تیپ مذهبی کند یجتماعی افزایش پیدا ما یۀمثبت و معنادار است. به این معنی که هرچه سرما

شود. براین اساس بین تیپ جلف و لمپن با سرمایه اجتماعی همبستگی منفی و  نیز بیشتر می
تیپ لمپن و جلف هم  کند یاجتماعی افزایش پیدا م یۀمعنادار وجود دارد؛ یعنی هرچه سرما

شود که  . اگر بخواهیم ابعاد سرمایه اجتماعی را نیز بررسی کنیم مشاهده میکند یکاهش پیدا م
معنادار و منفی دارد. بعد مشارکت فقط با تیپ  یا و لمپن رابطه جلفبُعد اعتماد با تیپ 
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ی معنادار و منفی جلف رابطۀ معنادار و منفی دارد. همچنین بُعد امنیت نیز با تیپ لمپن رابطه
 دارد.

 

 تایج آزمون همبستگی پیرسون بین سرمایه اجتماعین .6جدول 
 ها و هنجارها های ارزش فرهنگ و خرده

 گویه

ماد
عت

ا
 

عی
ما

جت
ا

عی 
ما

جت
ت ا

رک
شا

م
 

عی
ما

جت
ت ا

منی
ا

 

 عام
عی

ما
جت

ی ا
رای

گ
 

ش 
رز

و ا
ق 

خلا
ا

عی
ما

جت
ا

 

عی
ما

جت
ن ا

ستا
ه ب

بد
عی 

ما
جت

ه ا
مای

سر
ل 

ک
 

 
 مذهبی

 /096 /019 /015 /062 /089 /036 /095 پیرسون

sig 064/ 484/ 03/ 226/ 749/ 756/ 05/ 

 
 منزوی

 -/183 -/044 -/048 -/134 -/024 -/063 -/237 پیرسون

sig 000/ 215/ 645/ 04/ 650/ 766/ 000/ 

 
 بزهکار

 -/164 -/015 -/018 -/138 /002 -/137 -/144 پیرسون

sig 05/ 007/ 353/ 007/ 719/ 733/ 001/ 

     
های منزوی و بزهکار دارای همبستگی  سرمایه اجتماعی با تیپ ،6شماره طبق جدول  

کند، تیپ منزوی و  معنادار و منفی است؛ یعنی اینکه هرچه سرمایه اجتماعی افزایش پیدا می
معنادار و  ۀکند. همچنین اینکه سرمایۀ اجتماعی با تیپ مذهبی رابط بزهکار کاهش پیدا می

کند، تیپ مذهبی نیز بیشتر  که وقتی سرمایه اجتماعی افزایش پیدا می طوری مثبت دارد. به
معنادار و مثبت دارد، طبق این نتایج تیپ  ۀطور تیپ مذهبی با بعد امنیت رابط شود. همین می

تیپ  گرایی اجتماعی رابطۀ معنادار و منفی دارند و منزوی با ابعاد اعتماد اجتماعی و عام
اجتماعی دارای همبستگی معنادار و  مشارکتگرایی اجتماعی و  بزهکار نیز با ابعاد اعتماد، عام

 منفی است.
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 نتایج آزمون همبستگی پیرسون بین سرمایه اجتماعی .7جدول  

 های اوقات فراغت فرهنگ و خرده

 گویه
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 مذهبی

 /156 /118 /112 /092 /053 /066 /093 پیرسون

sig 069/ 195/ 308/ 074/ 068/ 02/ 002/ 

 /185 -/050 -/041 /023 -/008 /027 /020 پیرسون ورزش کردن

sig 070/ 604/ 874/ 656/ 419/ 422/ 000/ 

 
 اعتیاد

 -/079 -/080 -/078 -/094 -/013 -/187 -/016 پیرسون

sig 039/ 000/ 03/ 066/ 126/ 130/ 000/ 

عادی و 
 خانوادگی

 /026 /015 /010 /060 /069 /041 -/008 پیرسون

sig 878/ 421/ 179/ 239/ 843/ 826/ 607/ 

 

سرمایۀ اجتماعی با  توان گفت که دست آمده میبه 7با توجه به نتایجی که در جدول شماره  
معنادار و مثبت دارد، به این معنی که هرچه سرمایۀ اجتماعی  ۀهای مذهبی و ورزش کردن رابط تیپ

ۀ شود. همچنین با تیپ اعتیاد رابط کند. تیپ مذهبی و ورزش کردن هم بیشتر می افزایش پیدا می
با کند.  تیپ اعتیاد کاهش پیدا می کند معنادار ولی منفی دارد که هرچه سرمایۀ اجتماعی افزایش پیدا می

بررسی ابعاد اجتماعی نیز به این نتیجه رسیدیم که تیپ مذهبی با بعد بده بستان اجتماعی 
ای معنادار رابطۀ معنادار و مثبت، تیپ اعتیاد با بعد اعتماد، مشارکت و امنیت اجتماعی رابطه

 و منفی دارند.
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 نتایج آزمون همبستگی پیرسون بین سرمایه اجتماعی  .8جدول  
 های فیلم و موسیقی فرهنگ و خرده

 گویه
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 مذهبی

 /111 /077 /073 /098 -/019 /057 /097 پیرسون

sig 058/ 264/ 715/ 054/ 153/ 166/ 030/ 

سنتی و 
 قدیمی

 -/074 -/025 -/020 -/096 /020 /007 -/119 پیرسون

sig 020/ 890/ 693/ 061/ 694/ 715/ 148/ 

رپ، پاپ 
و فیلم 
 عاشقانه

 -/080 -/055 -/041 -/044 /003 -/035 -/099 پیرسون

sig 050/ 498/ 957/ 395/ 418/ 445/ 117/ 
 

 خارجی
 -/092 -/094 -/085 -/068 /061 -/068 -/050 پیرسون

sig 327/ 181/ 329/ 183/ 005/ 094/ 004/ 

   
سرمایۀ اجتماعی با تیپ مذهبی همبستگی معنادار و مثبت  ،8شماره با توجه به جدول  

مذهبی نیز افزایش  های یلمکند تیپ ف وجود دارد؛ یعنی هرچه سرمایۀ اجتماعی افزایش پیدا می
کند و بالعکس. تیپ خارجی هم با سرمایه اجتماعی رابطۀ معنادار منفی دارد که هرچه  پیدا می

های سنتی و رپ و  تیپ .کند کند تیپ خارجی کاهش پیدا می سرمایۀ اجتماعی افزایش پیدا می
ست. در ابعاد ها منفی ا پاپ هم با سرمایۀ اجتماعی رابطۀ معناداری ندارند ولی همبستگی آن

معنادار و منفی دارد و همچنین  ۀسرمایۀ اجتماعی هم بعد اعتماد با تیپ سنتی و قدیمی رابط
 و منفی دارد. دار یبعد اخلاق و ارزش اجتماعی هم با تیپ خارجی همبستگی معن
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 نتایج آزمون همبستگی پیرسون بین سرمایه اجتماعی .9جدول  

 های غذا خوردن فرهنگ و خرده 

 گویه
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ایرانی و 
 خانگی

 /025 -/015 -/010 -/089 -/042 /033 /009 پیرسون

sig 861/ 512/ 409/ 081/ 846/ 788/ 626/ 

خارجی و 
 یفور یغذا

 -/079 -/018 -/013 -/092 -/082 /069 -/088 پیرسون

sig 084/ 176/ 110/ 073/ 793/ 774/ 120/ 

 

 گیاهی
 /109 /065 /062 /005 /067 /074 /095 پیرسون

sig 246/ 151/ 188/ 916/ 004/ 223/ 03/ 

 
ی که فقط تیپ غذای گیاهی با سرمایه اجتماعی رابطه دهد یبه ما نشان م 9جدول شماره 

یابد تیپ غذای گیاهی هم بیشتر  مثبت دارد و هرچه سرمایۀ اجتماعی افزایش می معنادار و
و مثبت  دار یهمچنین فقط تیپ گیاهی با بعد اخلاق و ارزش اجتماعی رابطۀ معن شود. می

معناداری ندارند ولی  ۀهای غذا خوردن با سرمایۀ اجتماعی رابط دارند. در کل دیگر تیپ
همبستگی غذاهای ایرانی و خانگی با سرمایۀ اجتماعی مثبت همچنین غذاهای خارجی و 

 منفی است. یبا سرمایۀ اجتماعی دارای همبستگ یفور یغذا
 ترسیم شده است. آموس افزار  با استفاده از نرمدر آخر نیز مدل معادله ساختاری پژوهش 
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 مدل معادله ساختاری . 1شکل 
 

هـا و مقـدارش در تـرین معیارهـای بـرازش و تفسـیر آن ، تعـدادی از مهم9در جدول شماره 
قبول  هـای بـرازش مـدل قابـلتـوان گفـت کـه شـاخصطور کلی مـی مدل مفروض آمده است. به

ق های ما را بـا مـدل نظـری تطبیـتواند دادههستند؛ بنابراین مدل ترسیم شده، مدلی است که می
توانـد تـا حـدودی بـا هـای تجربـی مـا مـیدهـد کـه دادهمدل نشان مـیاین ، گرید عبارت دهد. به
 ها پوشش داده شود.نظریه

 های نیکویی برازششاخص .10جدول 

IFI CFI TLI RMSEA AGFI GFI CMIN/DF معیار برازش مدل 

92/0  90/0  90/0  03/0  94/0  96/0  5/1  مقدار 
 

 

گیری یجهبحث و نت   
تا از  کوشد یاوج استعداد و توانایی انسان در مرحله جوانی است. در این مرحله انسان م

را کسب کند. حال اگر زمینه  یور و بیشترین بهره خود بهترین استفاده را ببرد یاستعدادها
های جوانان فراهم نشود و از طرف جامعه نادیده گرفته شوند،  مناسب برای رشد توانایی

شناسان بر این باورند  روان .کاری دامن او را بگیرد و سرخورده و منزوی گرددبسا آفت بی چه
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عامل تضمین موفقیت وی از لحظه تولد تا مرگ است.  ینتر که اهمیت دادن به فرد مهم 

های لازم را  ها و محبت بیشتر کودکان در محیط خانواده در کانون توجه قرار دارند و حمایت
 گیرند. از پدر و مادر می

تواند در شناسایی و  عنوان یک الگوی کنش می سبک زندگی و فرهنگ در حال حاضر به
های متفاوت اجتماعی از یکدیگر مورداستفاده قرار گیرد  شناخت هویت افراد و گروه

 (.1393و سروش،  ینور )خواجه
آن  یلهوس تا به دهد یتوجه به کیفیت زندگی، معیاری به مدیران اجتماعی و سیاسی ارائه م

زندگی و متفاوت جامعه خود را شناخته و نحوۀ مواجهه با ساختار کلی  یها بتوانند سبک
 (.105: 1392، یفرد یرکه تحت اختیارشان هست، دریابند )م یا جامعه

چون شکل ظاهر مدل لباس، مدل مو، جواهرات و وسایل زینتی  ییها فرهنگ مؤلفه خرده
، برند یه راه رفتن و واژگان خاصی که به کار مخاصی که دارند، نحو یها روی بدن و ژست

ها  فرهنگ . این خردهگیرد یخاص و ... موردتوجه و کنکاش قرار م های یقیعلاقه به موس
نمودهای خاصی دارند، مثل سبک پوشش، موسیقی، ورزش، اوقات فراغت، مشروبات 

(. اما 56:1380جوانان ممکن است رواج داشته باشد )باطنی،  بینالکلی و دخانیات که 
گیری از  مشاوره با کودکان و جوانان نشان داده است که غالباً این احساس پوچی و گوشه

زند که از محیط خانواده به اجتماع بزرگتری همچون مدرسه وارد  ای در آنان جوانه می لحظه
ن کنند. به همی شوند؛ و آنجاست که برای اولین بار طعم شکست و سرخوردگی را تجربه می می

ها خواهند شد. اگر آموزش خوبی برای افزایش سرمایه  فرهنگ ها جذب خرده صورت آن
های  فرهنگ صورت پذیرد گرایش جوانان به سمت خرده یریپذ اجتماعی و فرایند جامعه

ها و هنجارهای جامعه بیشتر خواهد بود وگرنه ممکن است به سمت  همسو باارزش
عه کشیده شوند. مسئله اصلی ما در این پژوهش نیز رو جام های نابهنجار و کج فرهنگ خرده

 های مختلف جوانان است. فرهنگ رابطه سرمایه اجتماعی و خرده
های پرخاشگری و لاتی در  های پژوهش نشان داد که سرمایه اجتماعی با تیپ یافته

ها و هنجارها،  صحبت کردن، جلف و لاتی در آرایش و پوشاک، منزوی و بزهکار در ارزش
و همچنین  دار یاد در اوقات فراغت و تیپ خارجی در فیلم و موسیقی دارای رابطۀ معناعتی

ها نیز  فرهنگ که هرچه سرمایه اجتماعی بالاتر رود این خرده طوری همبستگی منفی هستند. به
های مذهبی و  فرهنگ کند و بالعکس. همچنین سرمایه اجتماعی با خرده کاهش پیدا می

که هرچه  طوری و همبستگی مثبت، به دار یراغت دارای رابطه معنورزش کردن در اوقات ف
 کند. نیز افزایش پیدا می ها یپسرمایه اجتماعی بیشتر باشد این ت
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های پژوهش مشخص شد که سرمایه اجتماعی بین جوانان در سطحی  در یکی از یافته
موسوی و مدنی تر از حد متوسط قرار دارد که این نتایج با نتایج پژوهش شیانی،  پایین

 1393اسکندری، عبدشاهی در سال  یها ، همسو است؛ و با پژوهش1389قهقرخی در سال 
 ناهمسو است. 1394و نصرتی نژاد، سخایی و شریفی در سال 

یکی دیگر از نتایج تحقیق به این مسئله اشاره داشت که هرچه سرمایه اجتماعی بین 
های نابهنجار اجتماعی  فرهنگ ومی و خردهها به سمت آن جوانان کاهش پیدا کند گرایش آن
عباس زاده، علیزاده اقدم و اسلامی بناب در های پژوهش  بیشتر خواهد شد. این یافته با یافته

و همچنین با پژوهش سلاجقه و  1388و باقری زنوز و دكتر علمی در سال  1390سال 
 همسو و همخوانی دارد. 1393شجاعی در سال 
کلید استقرار جامعه مدنی و حیات شهروندی است و فقدان اجتماعی  هوجود سرمای

اجتماعی مانع اساسی بر تأسیس و استقرار آن است. جوامع دار ای این نوع سرمایه  یهسرما
 جامعة مدنی توانمند، پاسخ گو و کارآمد فراهم می سازند. یریگ بستر مناسبی بر ای شکل

 برد یبودن سطح سرمایه اجتماعی رنج مبه همین دلیل واضح است که جامعه ما از پایین 
توانند در بالا بردن سطح سرمایه  و باید فکر اساسی به حال آن شود. نهادهای مختلفی می

، یماوپرورش، فرهنگ و ارشاد، صداوس اجتماعی جوانان نقش داشته باشند، مثل آموزش
بین جوانان باید لازم نیز برای افزایش سرمایه اجتماعی  یها آموزش غیره.فرهنگسراها و 
 صورت گیرد.

 

  ها یشنهادپ
ها به  هرچه سرمایه اجتماعی بین جوانان کاهش پیدا کند گرایش آنطور که مشاهده شد  همان 

های نابهنجار اجتماعی بیشتر خواهد شد به همین دلیل باید  فرهنگ سمت آنومی و خرده
اندیشیده شود برای افزایش سرمایه اجتماعی بین جوانان. آموزش درست به  هایی یاستس

آموزشی و موارد دیگر که به آن اشاره خواهیم کرد.  یها جوانان و نوجوانان در مدارس و نظام
های بهنجار و  فرهنگ ها بتوانند بهتر خرده خرده بین جوانان که آن یساز همچنین فرهنگ

 مناسب را انتخاب کنند.
گیری از  اوره با کودکان و جوانان نشان داده است که غالباً این احساس پوچی و گوشهمش
همچون مدرسه وارد  یتر زند که از محیط خانواده به اجتماع بزرگ ای در آنان جوانه می لحظه
 کنند. شوند؛ و آنجاست که برای اولین بار طعم شکست و سرخوردگی را تجربه می می

مختلف ازجمله سازمان ملی جوانان، فرهنگ و ارشاد و همچنین یکی از  ینهادها
توانند نقش مهمی در افزایش  وپرورش است که می ها، سازمان آموزش سازمان ینتر مهم
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توان از همان کودکی  وپرورش می سرمایه اجتماعی و فرهنگی دارند. مثلاً در مدارس و آموزش 

نگی در افراد نهادینه شود. امروزه شاید افراد و نوجوانی این سرمایه اجتماعی و فره
در جامعه زیاد باشد ولی متأسفانه دارای سرمایه اجتماعی و فرهنگی پایینی  کرده یلتحص

برای  یخوب تواند به این دلیل باشد که اجتماعی شدن و سرمایه اجتماعی به هستند که این می
ها  املات بیرونی بسیار پایین خانوادهتع یننوجوانان و جوانان آموزش داده نشده است. همچن

شود  از این دستاوردها پیشنهاد می یریگ ها( باید بیشتر پرداخته شود، با بهره )ارتباط با انجمن
 های یتمتناسب با مسائل جوانان، آنان را در جهت مشارکت در فعال های گیری یمبا تصم

 اجتماعی و پیشرفت جامعه سوقی دهیم.
نهاد و حضور افراد مطلع و باتجربه و دلسوز جوانان که  های مردم وهها و گر ایجاد تشکل
هایی  ها و گروه اداره کنند. به همین دلیل برای این منظور باید تشکل یخوب بتوانند آن را به

ها نباشند و داوطلبانه اداره شوند. همچنین در  ایجاد شود که ازنظر مالی وابسته به حکومت
ضویت در گروه، بهتر است که مدیریت و زمام امور به دست افراد کنار جذب جوانان برای ع

ها باید بکوشند تا سطح آگاهی جوانان را بالابرده و آنان  باتجربه و مطلع سپرده شود. این گروه
جوانان شوند و از رفتارهای نسنجیده بر  یریگ را به فعالیت بیشتر تشویق کنند. مانع از گوشه

و ارتقای سطح سرمایه اجتماعی جوانان برای انتخاب سبک  حذر دارند. در آخر آموزش
 مختلف جامعه است. یزندگی سالم و مناسب در جامعه از وظایف مهم نهادها
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تحلیـل جامعـه شـناختی سـبک »(، 1391صـنعتی شـرقی )نادر  وعظیمی هاشمی مژگان  ؛آدمیان، مرضیه
 . 161-186: 4 شماره جامعه،پژوهشی زن و -فصلنامه علمی، «پوشش زنان

هـای اجتمـاعی بـر سـبک زنـدگی جوانـان، بـا  تاثیر ارزش» .(1395شجاعی )نعمت  وادهمی، عبدالرضا 
، شـماره مجله راهبرد اجتماعی فرهنگـیشهر یاسوج،  مطالعه موردی« لر کید بر فرهنگ و قومیتأت

20: 106-85  . 
بررسی ارتباط بین میزان اعتمـاد اجتمـاعی » .(1393)اسکندری آذر  وعبدشاهی مراد  ؛اسکندری، محمد

ولـین کنفـرانم ملـی توسـعه پایـدار در علـوم ا، «جوانان شهرستان خـرم آبـاد بینو سرمایه اجتماعی 
سســه آمــوزش عــالی مهــر ارونــد، مرکــز ؤ، متربیتــی و روانشناســی، مطالعــات اجتمــاعی و فرهنگــی

 راهکارهای دستیابی به توسعه پایدار.
: ، ماهنامـه تـدبیر، «سرمایه اجتماعی اصل محـوری توسـعه» .(1382شیروانی )علیرضا هدی و الوانی، م
22-16 . 

 .انتشارات آوای نور جلد اول، تهران: ،شناسی جوانانجامعه .(1380باطنی، محمدرضا )
 هـای آسـیبسـرمایه اجتمـاعی، اعتمـاد اجتمـاعی؛ نشـانه» .(1388علمی )محمود بهارک،  ،باقری زنور

 . 125-138: 5، شماره شناسیمطالعات جامعه، «شناختی روابط اجتماعی در ایران
حسـن پویـان،  ترجمـه، سرمایه های اجتماعی: اعتماد، دموکراسـی و توسـعه .(1384بخش، کیان ) تاج

 نشر شیرازه. :افشین خاکباز، تهران
ــازنین ــداری، ن ــیما  ؛تحویل ــریس ــیدعلی  ،رادجعف ــاورز، س ــماعیل کش ــید اس ــمیس ــین  ،هاش محمدحس

ــا رفتارهــای غــذا خــوردن در » .(1396وکیلــی )مهــدیس زاده،   حقیقــی ــاط اضــطراب ب بررســی ارتب
، مجله علوم تغذیـه و صـنایع اـذایی ایـران« دانشجویان در حال تحصیل در شهرهای تهران و اهواز

 . 35-44: 2شماره 
ســرمایه در نظریــات کلاســیک و جدیــد بــا تأکیــد بــر » .(1382موســوی )مرضــیه  و توســلی، غلامعبــاس

 . 1-32: 26، شماره نامه علوم اجتماعی، «های سرمایه اجتماعی نظریه
مجلـه پـژوهش در علـوم ، «جایگـاه ورزش در اوقـات فراغـت مـردم ایـران»(، 1381تندنویس، فریدون )

 . 115-133: 4، شماره ورزشی
علل گـرایش جوانـان بـه سـمت سـبك » .(1390پهلوان )منوچهر  و رضاییزهرا  ،حیدر آبادی، ابوالقاسم

-11: 123، شـماره ماهنامه هنر و موسـیقی، «موسیقی غرب، مطالعه موردی جوانان شهرستان آمل
7 . 
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اسـتفاده از رسـانه هـا، سـبک زنـدگی و کیفیـت زنـدگی » .(1393سـروش )مـریم  و خواجه نـوری، بیـژن  

اجتماعی دانشـکده ادبیـات و علـوم انسـانی دانشـگاه فردوسـی فصلنامه علوم ، «جوانان شهر شیراز
 .25-49: 2شماره ، مشهد

 آوای نور. :، تهرانشناسی جوانانجامعه .(1380رب انی، رسول )
بررسی نقش سرمایه اجتماعی در توسعه فرهنگی از دیـدگاه » .(1388) علی رشیدپور ورحیمی كیا، امین 

: 4 ، شـمارهمجلـه مـدیریت فرهنگـی، «هـای اسـتان لرسـتاناعضای هیـات علمـی دانشـگاه دانشـگاه
112-89 . 

های  بررسـی رابطــه سـرمایه اجتمـاعی کارکنــان بـا آســیب» .(1393شـجاعی )حمیــد  و سـلاجقه، سـنجر 
سـومین همـایش ملـی سـالیانه علـوم ، «اجتماعی دانشجویان در دانشگاه آزاد اسـلامی واحـد کرمـان

 .مدیریت نوین
 .نشر نی :هادی جلیلی، تهران ۀترجم، کشاکش آرا در جامعه شناسی .(1388سیدمن، استیو )

، «ابعاد و کارکردهای سرمایه اجتماعی و پیامدهای حاصـل از فرسـایش آن» .(1380پور، محمود ) شارع
 . 101-113: 3، شماره ایران شناسی مجله جامعه

فصـلنامه علمـی و ، «سرمایه اجتماعی: مفاهیم اصلی و چارچوب نظـری» .(1380شریفیان ثانی، مریم )
 . 5-18: 2، شماره پژوهشی رفاه اجتماعی

 کرامت اله راسخ، تهران: نشر نی ترجمه، مبانی جامعه شناسی جوانان .(1387شفرز، برنهارد )
هـای جوانـان در عصـر جهـانی  فرهنگ جهـانی شـدن جـوانی فرهنـگ و خرده» .(1382) حمودشهابی، م
 . 2-22: 5، شماره فصلنامه مطالعات جوانان، «شدن

، «سرمایه اجتماعی جوانـان در ایـران» .(1389مدنی قهفرخی )سعید  وموسوی میرطاهر شیانی، ملیحه؛ 
 . 57-84: 3 شماره، مجله جامعه شناسی ایران

ت یــه اجتمــاعی بــر هویر ســرمایتــأث»(. 1396ربیعــی، علــی؛ زهــرا ذاکــری نصــرآبادی و نســرین قلانــی )
ای شـاهین شـهر(، )مطالعـه نمونـه «ذیرد مهاجرپـیـجد یاجتماعی و ملی جوانـان مهـاجر در شـهرها

 . 37-66: 37شماره ، «مطالعات فرهنگ ـ ارتباطات»علمی ـ پژوهشی فصلنامه 
بررســی رابطــه بــین » .(1390اســلامی بنــاب )سیدرضــا علیــزاده اقــدم و محمــدباقر  ؛زاده، محمــدعبــاس

 . 145-172: 1، شماره مطالعات و تحقیقات اجتماعی، «سرمایه اجتماعی و آنومی اجتماعی
بینی سرمایه اجتماعی بر اسـاس متغیرهـای  پیش» .(1389غریبی )جلال  و زادهقلیزلیخا غریبی، حسن؛ 

 . 135-154: 2، شماره پژوهشی تحقیقات مدیریت آموزشی-علمیفصلنامه ، «ای زمینه
تهـران: انتـــشارات  ،غلامعبـــاس توسـلی، چـــاپ اول ۀ، ترجمـپایـان نظــم .(1385فوكویامـا، فرانســیس )
 جامعـه ایرانیـان.

تهــران:  چــاپ اول، منــوچهر صــبوری، ۀترجمــ، «بنیادهــای نظریــه اجتمـــاعی» .(1377كلمــن، جیمــز )
 انتشارات نشر نی.
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های اجتماعی و شـکل گیـری فرهنـگ استفاده از شبکه»(. 1395زاده، سیدمحمد و محمد اتابک )مهدی
:  34، شــماره فصــلنامه مطالعــات فرهنــگ ـ ارتباطــات، «جــوانی در جوانــان تهرانــی کــاربر فیســبوک

138-103 .  
(. بررسـی رابطـه سـرمایه اجتمـاعی و آگـاهی 1392امیـری )راضـیه  و احمدیسیروس  ؛میرفردی، اصغر

پـژوهش هـای راهبـردی امنیـت و ترافیکی با نظم گریزی عابران پیاده )مورد مطالعه: شهر یاسـوج(، 
 . 25-40: 2، شماره نظم اجتماعی

رابطـۀ بـین سـرمایۀ اجتمـاعی  ۀمطالعـ» .(1394شـریفی )حجـت  و سـخاییایـوب  ؛نژاد، فرهـادنصرتی 
-167: 2ه ، شـمارفرهنگـی -اجتمـاعی هفصلنامه مطالعات توسـع، «و میزان شادکامی آنانجوانان 
143. 

ها و هنجارهای ملی و اجتمـاعی در پیشـگیری نقش ارزش» .(1395قاسملو )موسی هندیانی، عبدالله و  
 . 99-130: 2 ، شمارهمطالعات راهبردی ناجا هفصلنام، «از تهدید نرم با رویکرد انتظامی
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 شناختی گسترش صدای عمومیجامعهه مثابه صدا: مطالع طنز به

 در اشعار طنز دوره مشروطه  
 

 2بهاره ناجی، 1محمدجواد ایمانی خوشخو
 

 چکیده
اگر صدا را توانایی بازاندیشانه کنشگران برای ارائه روایت از زندگی خود و دیگران و انتخابی مهم برای 

گیری صدای موجود در نظر بگیریم، در این صورت شعر طنز دوره مشروطه ازنظر شکلاصلاح شرایط 
فرد است. اینکه چرا این سوی جامعه، منحصربه عمومی و ظهور و بروز یک قالب شعری انتقادی رو به

  ای امکان ظهور یافت موضوع بررسی این پژوهش است. در این مقاله، با مطالعهقالب در چنین دوره
الشعرای بهار(،  طنز چهار شاعر مطرح مشروطه )ایرج میرزا، عارف قزوینی، فرخی یزدی و ملک اشعار

گیری آن با استفاده از نظریه صدای آلبرت ضمن تحلیل چگونگی بروز این صدا، بسترهای شکل
اند از: نارضایتی  گیری و گسترش صدای عمومی عبارتهیرشمن تحلیل شده است. عوامل مؤثر بر شکل

ایران با کشورهای مدرن، عدم سهولت فرصت خروج در عین ممکن بودن خروج،   ل از مقایسهحاص
که صدای عمومی  درحالی .دلیل ضعف حاکمیت وجود احساس وفاداری ملی و احتمال تأثیر صدا به
گذارانه است، این امر در نقد سیاست )شاه، اهالی  دورۀ مشروطه در نقد فرهنگ عمومی، صریح و فاصله

سیاست و استعمار( تا حدی به صدای مورب نیل کرده است. طنز مشروطه فارغ از صحت محتوای آن، 
های سیاسی جمعی و گیری هویتلساز شکقالبی درخشان برای تجلی صدای افقی جمعی بوده که زمینه
 بالطبع، صدای عمودی خطاب به صاحبان قدرت شده است.
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 مقدمه  

ای بین آگـاهی در برابر قوای خارجی، فاصلههای نظامی و دیپلماتیک در دوره قاجار با شکست
ماندگی( و واقعیت )آشفتگی و وابستگی( پدید آمد و این امـر منجـر )لزوم توسعه و حس عقب

خصوص در اقشار نوپای شهری گردید. با نزدیک شدن بـه انتهـای دورۀ قاجـار و بهبه نارضایتی 
ه مـدنی هسـتیم. در ایـن انقلاب مشروطه و کاهش قـدرت دولـت، شـاهد قـدرت گـرفتن جامعـ

هـای ارتبـاط عمـومی در جامعـه مـدنی بهـره عنوان یکی از صـورت تدریج از ادبیات به شرایط به
ها در ایـن  آمـدی بـود بـر ادبیـات منظـومی کـه سـال گرفته شد. شـعر ایـن برهـه تـاریخی، خلاف

ن اقشـار سرزمین ریشه دوانده بود. اگر پیش از این مخاطب و محتوای شـعر فارسـی بـه بـالاتری
اجتماعی معطوف شده بود، در این دوره شعر با متن جامعه سخن گفت و پیوندی انکارناشدنی 

فرد ادبیات های مهم و منحصربهبا زندگی عموم مردم برقرار ساخت. در این میان، یکی از قالب
اهمیـت مطالعـاتی شـعر طنـز از ایـن حیـث اسـت کـه ادبیـات را در دورۀ مشروطه، طنـز اسـت. 

. این دو مهم )وجه نظـر اجتمـاعی و ارتبـاط بـا دهد گستره وسیعی از مخاطبان قرار می دسترس
گستره بیشتری از مردم( ظرفیت درخوری را برای شعر طنز مشروطه برای بروز صـدای عمـومی 
ایجاد نمـود. بـا عنایـت بـه ایـن امـر، پـژوهش حاضـر در پـی آن اسـت کـه اشـعار طنـز در دورۀ 

ی عمومی موردبررسی قرار دهد. فرض اصلی این پژوهش این است که منزله صدا مشروطه را به
شـود. در برای بروز صدا، باید شرایطی فراهم باشد در غیر این صورت سکوت جایگزین آن می

ســاز بــروز صــدا در دورۀ مشــروطه در قالــب طنــز ادبــی، ایــن پــژوهش، بررســی شــرایط زمینــه
برحسـب موضـوعات مختلـف، مـوردنظر شده در این اشعار و تفـاوت صـدا  موضوعات مطرح

 پردازیم: است و در ادامه به سؤالات این پژوهش می
 ساز بروز صدای عمومی در شعر طنز مشروطه شده است؟ای زمینهچه شرایط اجتماعی -
 اشعار طنز دوره مشروطه عمدتاً پیرامون چه موضوعاتی طرح شده است؟ -
دوره مشـروطه بـه چـه صـورت بـوده میزان صراحت یـا ابهـام صـدای عمـومی در اشـعار طنـز  -

 است؟
 

 پیشینه پژوهش
هـای های بسیاری بوده اما از ایـن میـان، پـژوهشاشعار طنز دوره مشروطه، مورد توجه پژوهش

تــرین انــد. در ذیــل بــه برخــی از مــرتبطمعــدودی بــه وجــه اجتمــاعی اشــعار ایــن دوره پرداختــه
 ها با مسأله این پژوهش اشاره شده است: پژوهش

بـا اسـتفاده از تحلیـل « تحلیل گفتمان شـعر طنـز مشـروطه»( به 1393و همکاران ) عباسی
الدین حسینی، میرزاده عشقی، عـارف های موجود در اشعار ایراج میرزا، سید اشرفبندی قطب
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الشعرای بهـار و فرخـی یـزدی  الممالک فراهانی، ابوالقاسم لاهوتی، ملک قزوینی، دهخدا، ادیب
گرایی، آزادی اند از: قانون شده در این پژوهش عبارت های استخراجین قطبتر اند. مهمپرداخته

و ... . از نقاط قـوت ایـن پـژوهش، التـزام  گرایی  پرستی، تجدد و عقلو استبداد ستیزی، میهن
شده اما نداشـتن  های طنز دیدهشناسی مشخص و مدون است که کمتر در سایر پژوهشبه روش

اشتن پشتوانه نظری مانع ارائـه تحلیلـی فراتـر از مشـاهدات خـام مسأله  پژوهشی مشخص و ند
شناختی توسـط محمـدی مشروطه با رویکرد جامعه های طنز دورۀاست. از معدود پژوهششده 

« شناسـی اجتمـاعی در آیینـه شـعر مشـروطه شـناختی و آسیب بررسـی جامعه»( با عنوان 1389)
بازی، اوضاع نابسـامان زنـدگی  سالاری، حزبستهگرفته و در آن، به مسایلی نظیر عدم شای انجام

عدالتی و وضعیت استبدادی سوادی، بی مردم، وضع نامساعد اداری، فرهنگ تملق، جهل و بی
اشاره شده است. این پژوهش بـه دلیـل عـدم حساسـیت نظـری لازم و همچنـین فـرض ارتبـاط 

سـت. در میـان آثـار پژوهشـی سان شعر و شرایط جامعه، از مبنای نظـری لازم برخـوردار نیآیینه
تئـوری و کـارکرد »( بـا عنـوان 1388) کرمی، ریاحی زمین و دهقانیـانتوان پژوهش مرتبط، می

تـرین اثـر بـه نگـاه ایـن پـژوهش دانسـت. کرمـی و همکـاران در تحلیـل را نزدیک« طنز مشروطه
های  مشروطه از لایـهادبیات مشروطه بدین امر قایل هستند که با توجه به اینکه اکثر طنزپردازان 

توان طنز مشروطه را حاصل شکاف و گسل اجتماعی میان طبقـات و  جدید اجتماعی بودند، می
 آید. اقشار دانست. طنز در فاصلۀ آزادی و استبداد پدید می

شـده و همچنـین  طورکلی در ارتباط با اشعار طنز دوره مشـروطه نوشته نگاهی به آثاری که به
تـوان گفـت کـه تحلیـل و تبیـین شـعر طنـز جتمـاعی در ایـن زمینـه مـیهـای امروری بر پـژوهش

هـای ادبیـات و بـا پشـتوانه نظـری و خصوصاً در دوره مشروطه عمدتاً توسط پژوهشگران رشته
هـای اجتمـاعی کـاملاً در ایـن عرصـه شناختی ناکافی صورت گرفته و جای خالی پـژوهشروش

ده در ارتبـاط بـا شـعر ایـن دوره، متفـق شـ هـای انجاممحسوس است. همچنـین عمـدتاً بررسـی
رو از فاصـله  سـوی جامعـه طـرح شـد و ازایـن هستند که شعر و ادبیات طنز دوره مشروطه رو به

مردم و نخبگان تا حدی کاسته شد و موضوعات اجتماعی جای خود را در ادبیات پیدا کرد؛ اما 
 توجه قرار گرفته است.اینکه چرا چنین تغییری در دوره مشروطه ممکن گردید کمتر مورد

و مشتقاتش توسط اصحاب علوم اجتماعی ایران یادآور این نقد  1عدم توجه لازم به شوخی
شناسی کمتر از روانشناسی و فلسفه بـه در جامعه»است:  -پژوهشگر مطرح شوخی -زیجدرولد

تــوجهی را شــاید بتــوان در اصــرار موضــوع خنــده و شــوخی توجــه شــده اســت. علــت ایــن کــم
ــه ــن جامع ــاعی دانســت و ازای ــر بررســی مســایل اجتم ــه ـ  رو ـ شناســی ب گاهان ــا ناآ ــه ی   آگاهان

 

1. Humor 
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شناسی بیشتر متمایل بـه موضـوعات اسـفناک و تراژیـک بـوده اسـت. موضـوعاتی نظیـر  جامعه 

عدالتی ساختاری، اعتیاد به مواد مخـدر، آنـومی، جـرم و ... از ایـن زمـره نابرابری، بیگانگی، بی
 (.Zijderveld, 1995: 341)« است

این پژوهش، با عنایت به نقاط قوت و ضعف موجـود در آثـار پیشـین، در پـی آن اسـت تـا 
شناختی و با پشتوانۀ نظـری لازم بـه تحلیـل و بررسـی شـعر صورت روشمند و از منظر جامعه به

 طنز دوره مشروطه بپردازد.
 

 مبانی نظری  پژوهش
منظور اصـلاح و بـا زبـانی هنـری و عمومـاً  بـه ای از نقد و اعتراض است که طنزپردازشیوه 1طنز

کرمـی، پـردازد )غیرشخصی با بیانی که حاصل آن ریشخند است به خلق اثر ادبـی و هنـری مـی
که به تمسخر یـک فـرد یـا افـراد  2(. طنز در این معنا با هزل6: 1388، ریاحی زمین و دهقانیان

گیـرد و بیـانش مسخر و شوخی بهره میمنظور اصلاح از ابزار ت پردازد متفاوت است. طنز بهمی
 دهد.غیرشخصی است و کلیت جامعه را موردتوجه قرار می

 

 مثابه صدا طنز به
سوی جامعه دارد؛ بنابراین برای تحلیل آن لازم است تا از منظری  گفته شد که طنز رو به

اند نگریستهعنوان امری ادبی  های داخلی به طنز بهاجتماعی به آن نگریسته شود. برخی پژوهش
قصد  روپیشاند. پژوهش و برخی دیگر طنز را از منظر صرفاً محتوایی موردبررسی قرار داده

 مثابه نوعی صدا موردتوجه قرار دهد. دارد تا طنز را در ارتباط با جامعه به
مفهوم صدا کمتر در نظریات علوم اجتماعی مورد استفاده قرار گرفته است. صدا به معنای 

 (.Couldry, 2010: 7)ارایه یک روایت و داستان از خود و شرایط ضروری تحقق زندگی است 
اساس این مفهوم بر این فرض استوار است که انسان، موجودی تفسیرگر است که توانایی ارایه 

علاوه، این تفسیرگری را در جامعه و در یگران و شرایط پیرامون خود را دارد و بهفهم از خود، د
تان و روایتگری، ـنماید. تلقی زیگموند باومن از داسها کسب میزیست تعاملی با سایر انسان

ای را که ها، زندگیها و روایتانـانی است. از نظر او، داستـگویای اهمیت این خصیصه انس
یک  پذیرند. این  حال، از همان زندگی تأثیر می دهند و از در عین د، شکل میکننوصفش می

تمایز است میان آنچه که توسط یک فرد، طبیعی و معمول در نظر گرفته شده )ساختار( و آن 
نماید  هایی چرایی و چگونگی آن طرح میدر موردش پرسش چیزی است که یک فرد

 
1. Satire 

2. Sarcasm 
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از  Xوجود ندارد، آن  Xکنند که هیچ جایگزینی برای که افراد اذعان می )عاملیت(. هنگامی
یابد؛  محدوده کنش به محدوده شرایط آن کنش )امر معمول و غیرقابل اجتناب( سوق می

ها است که در عین تأثیرپذیری از شرایط، شرایط را دستخوش تغییر  بنابراین روایت انسان
رو از  (. ازاینBauman, 2001: 6-7نماید )نماید و نبود آن، امکان کنش را از بشریت سلب می می

شوند و حیطه عمومی پدید منظر آرنت، افراد در محدوده کنش، شریک سخن و کردارها می
سخن آن »گذرد به منصۀ نمود و ظهور برسانند. ازنظر او آورند تا آنچه در درونشان میمی

 .(Arendt, 1998: 198)« سازدچیزی است که از انسان، موجودی سیاسی می
ها( و شناسند )تبادل روایترسمیت میافراد با استفاده از صدا، روایت خود و دیگران را به

نمایند. به رسمیت شناخته شدن توسط دیگران )اعم از مردم و دولت( تلاش میدر جهت به
برای کسب قدرت نمادین تلقی نمود « پیکاری دایمی»توان صدا را تعبیر اکسل هانث، می

(Couldry, 2010: 147 .)خودی، بلکه یک  اما این نکته لازم به ذکر است که صدا نه یک امر خودبه
است که کنشگر ممکن است به آن نیل نماید. درواقع، بروز این « توانایی»و یک « انتخاب»

انتخاب و توانایی، شدیداً وابسته به شرایط و بستر اجتماعی است. هیرشمن بر این اساس، 
جای گریز و اجتناب از آن  نشگر برای تلاش جهت تغییر شرایط نامطلوب بهصدا را تصمیم ک

داند و برای ترسیم زمینه بروز صدای عمومی، از یک تمثیل بهره گرفته است. او انواع می
رفتارهایی که یک خریدار ممکن است در برابر افول کیفیت محصولات یک شرکت از خود 

را طرح نموده است:  EVLضلعی  بر این اساس، مدل سه بروز دهد را مورد بررسی قرار داده و
که صدا یا خروج، دو پاسخ متضاد خریدار یا اعضای  . توضیح آن3و صدا 2، وفاداری1خروج

یک سازمان است که در موقع افول کیفیت محصول یا خدمات یا منافع حاصل از یک سازمان 
وجود محصولات، خدمات، منافع یا دلیل اعتقاد به دهد. خروج، ترک ساده سازمان بهرخ می

دهی برای شکایت  کیفیت بالاتر در سازمانی دیگر است. صدا نیز عبارت از شکایت یا سازمان
یا اعتراض با نیت تحقق بازسازی و بهبود کیفیت است. در شرایطی که احتمال تأثیر صدا 

نمایند. در نبود  کنند روند بد را با صداهای خود اصلاح وجود داشته باشد، افراد سعی می
پیوندد؛ اما در افتد و فرد سازمان را رها کرده و به سازمان دیگر میوفاداری، خروج اتفاق می

صورت وجود وفاداری، فرد باوجود نارضایتی از وضع موجود، سعی خود را برای تأثیرگذاری 
شود، فرد اقع میای که در کارکرد صدای او خلل ودهد؛ اما در نقطهدر بهبود اوضاع افزایش می

اندیشد و با شدیدتر شدن دامنۀ صدا و شکست صدا، خروج در مورد خروج و مخاطرات آن می
 
1. Exit 

2. Loyalty 

3. Voice 
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نظر کیفیت  ها از های مشابه و فاصلۀ آندهد. البته اندیشیدن به خروج به تعداد سازمانرخ می 

نزدیکی و های دیگر با سازمان خود یا مسافت با سازمان خود بستگی دارد. هر قدر سازمان
های یابد. این خروج البته به سهولت و هزینهمشابهت داشته باشد، احتمال خروج افزایش می

که خروج، محتمل باشد  پیش روی فرد خارج شونده نیز بستگی دارد. از سوی دیگر درصورتی
ا ترتیب افراد از این صدیابد و بدینولی سهولت آن زیاد نباشد، احتمال تأثیر صدا افزایش می

گیرند؛ اما اگر سهولت خروج، بسیار زیاد باشد احتمال برای تأثیرگذاری بر سازمان بهره می
گیرد ترتیب اصلاح صورت نمییابد و بدینجای صدا افزایش می استفاده از خروج به

(Hirscman, 1970: 92-15.)  .در این مدل، صدا و وفاداری و خروج کاملاً به هم مرتبط هستند
کنند و هیرشمن این ویژگی را به خاصیت در جهت تخریب یکدیگر فعالیت میصدا و خروج 

شود. چراکه صدا مستلزم صرف الاکلنگی تعبیر کرد. سهولت خروج موجب افول صدا می
دهی و سایر مشکلات است. با نگاهی هیدرولیکی  تلاش و زمان و فعالیت جمعی و سازمان

شود. این انرژی منفی  منجر به نارضایتی میتوان گفت که افول کیفیت در یک سازمان می
تر به صدا منجر شود و در حالت خفیفایجادشده در حالت شدیدش از طریق خروج تخلیه می

تواند در بهبود  خروج است. صدا زمانی می« امکان»شود؛ اما صدا برای تحققش نیازمند می
سازمان در قبال تهدید به  واقع، حمایت شود. در« امکان خروج»شرایط مؤثر باشد که توسط 

حال چنانچه وفاداری  نماید. در عین خروج، تصمیم به رسیدگی به مطالبات اعضای خود می
وجود نداشته باشد، صدا نیز رخ نخواهد داد. لازم به توضیح است که هیرشمن در مورد تعمیم 

گیری از این ر بهرهدانست. نکته بسیار مهم د این مدل محتاط بود و خود این مدل را جهانی نمی
مدل این است که باید به این توجه شود که صدا و خروج، هر دو موارد لازم برای تحقق آزادی 

منظور بسط نظریه هیرشمن بر این امر  اما ادُونل، به (.Hirscman, 1993: 176)دموکراتیک هستند 
، افراد از صدای تأکید داشته است که حتی در شرایط سرکوب سیاسی و انسداد صدا در جامعه

گاه صدا از جامعه قابل حذف  معنا هیچگیرند. بدینمورب برای مقاومت در برابر سلطه بهره می
شود. صدای تبدیل می 1شدن نیست بلکه از حالت آشکار و مصرح به حالت پنهان و مورب

گرایش به این دارد تا توسط افرادی شبیه من در برابر رژیم سرکوبگر  ،دلیل دو پهلوییمورب، به
وسیله،  رود که توسط عاملان رژیم دیده نشود و بدین فهمیده شود و در آن واحد، این انتظار می

توان به پوشیدن شود. از این قبیل رفتارها میاشتراک در یک هویت جمعی مشترک حاصل می
 ,O’Donnell)آمیز و ... اشاره کرد های دوپهلو و کنایهده از واژهنوع خاصی از لباس یا استفا

 

1. Oblique 
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، قابلیت تحقق ندارد. چراکه امکان شناسایی آن توسط 1هیچ صدایی بدون قالب (.17 :1986
 (.Couldry, 2010: 101)دیگران وجود نخواهد داشت 

 

 پژوهش روش
« معانی»که در پی مطالعه  معناشناختی این پژوهش، رویکرد کیفی است. بدینرویکرد روش

هاست. حساسیت نظری این پژوهش تا حد زیادی متعلق به نظریه ذهنی کنشگران و تفسیر آن
شان و واکنش  ها برای روایت خود و زندگیصدا است که بر اساس آن به ظرفیت تفسیری انسان

 شود.نسبت به تغییرات بستر اجتماعی توجه می
عنوان بستر ظهور و بروز شعر طنز مشروطه از روش  ه بهبرای تحلیل شرایط دوران مشروط

ای بهره گرفته شده است. در این راستا، برای کسب اطلاع از شرایط دورۀ مشروطه و کتابخانه
شرایط شعر در آن دوره و جایگاه طنز در آن، مکتوبات تاریخی و تحلیلی موردمطالعه قرار 

 تحلیل محتوا استفاده شده است. منظور تحلیل اشعار طنز از فن گرفته است. به
شده است. از  انجام« هدفمند»صورت  گیری برای تحلیل محتوا به در این پژوهش، نمونه

را بازنمایی « های خاص شعر در این عصر ویژگی»هایی که  میان شاعران دورۀ مشروطه، آن
ی و اند. کسانی همچون ادیب نیشابوری، ادیب پیشاورکردند، کنار گذاشته شده نمی
دورۀ شعرای نامدار مشروطه هستند،  الممالک فراهانی اگرچه به لحاظ زمان تقویمی هم ادیب

ها نمایندۀ سبک بازگشت و خویشاوند  اما به لحاظ وجودی به دوران دیگری تعلق دارند. آثار آن
(، معیارهای چندی برای شعر 1396آثار خاقانی و منوچهری است. به تبعیت از آجودانی )

توان به حساسیت در مورد وطن، تقابل با استعمار،  ایم که از آن جمله میقایل شده مشروطه
خواهی، انتقاد و... اشاره کرد. نظر به این معیارها سراغ مجموعه اشعار  خواهی، جمهوریآزادی

اند: ایرج میرزا، عارف قزوینی، ایم که آینۀ تمام نمای شعر در دورۀ مشروطه بودهکسانی رفته
 الشعرای بهار. یزدی و ملکفرخی 

گیری این پژوهش از یک حیث محدود گشته و آن کنار گذاشتن هزل و هجو و  نمونه
دیگر آنچه در شعرها جستجو کردیم طنز   عبارت طورکلی سایر انواع مطایبه از اشعار است. به به

 های طنازانه بوده است. یا ترکیب
 

 های پژوهش یافته
عنوان صدا، ابتدا لازم است تا وضعیت دورۀ قاجار مورد بررسی  بهبرای بررسی طنز مشروطه 

های تاریخی و اجتماعی، در ارتباط با شاعران این دوره مباحثی قرار گیرد. پس از بررسی زمینه
 

1. Form 
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گردد. در جدول هایی ارائه میعنوان صدا تحلیل شود و سپس در ارتباط با شعر طنز بهه میارائ 

 قابل مشاهده است:زیر این سه سطح تحلیل، 
 

 انطباق مدل نظری هیرشمن با مسأله  تحقیق .1جدول 
 سؤال موردبررسی عناصر مدل

 جامعه مورد طنز خروج
 بررسی میزان وخامت شرایط اجتماعی

 بررسی امکان خروج
 بررسی وفاداری شاعران این دوره به وطن شاعر طنز وفاداری
 بررسی محتوای اشعار طنز شعر طنز صدا

 
 جامعه مشروطه: وخامت اوضاع و امکان خروج

 هستیم:« امکان خروج»در این بخش در پی بررسی دو فرض اصلی در ارتباط با 
 . آیا آگاهی از وخامت شرایط در ایران و بالطبع نارضایتی از این وضع وجود داشته است؟1
ه . وضعیت خروج از کشور در صورت عدم رضایت از وضع جاری به چه صورت بود2 

 است؟
طلبی از  هـایی ماننـد اسـتقلالشاه و سپس وقوع انقلاب مشـروطه، آرمـان با قتل ناصرالدین

و  ملل بیگانه، بازسازی سیاسی اجتماعی ایـران، برقـراری نظـم و ثبـات و محـو اسـتبداد مطلقـه
: 1388های سیاسی مردمی موردتوجه قرار گرفت و دنبـال گردیـد )احمـدی، دستیابی به آزادی

پس از مشروطه هنوز دولت جدید آغاز به کار نکرده بود که مخالفت با آن آغاز شـد. بـه (. 146
 14ای دولت ایران بـه مـدت المللی و منطقه دلیل این اغتشاشات و از سوی دیگر مشکلات بین

 - 216: 1383سال دچار بحرانی شـد کـه نتوانسـت مشـکلات روزمـره را حـل کنـد )رجـایی، 
ش( از اتفاقـات مهمـی بـود کـه  1278جهانی اول و اکتشاف نفت )(. در این دوره جنگ 215

ــوران،  ــد )ف ــران گردی ــز در ای ــرات جــدی نی ــه تغیی ــل173 -175: 1382منجــر ب ــای (. تحلی ه
خصـوص دورۀ مشـروطه نشـانگر آن اسـت کـه در ایـن  بهشده در ارتباط با ایران قاجاری و  انجام

گـاهی از وخامـت اوضـاع کشـور» دلیل مقایسه بین ایران و کشورهای مدرن،دوره به بـه نحـو « آ
تصاعدی خصوصاً در میان ایرانیان اعزامی بـه خـارج از کشـور، افـزایش یافـت. مقایسـه میـان 
غرب مدرن و ایران قاجار از اواسط سلطنت فتحعلی شاه به بعد، منجر به تولید ادبیاتی در نقـد 

کنــد: چنــین توصــیف مــی اســتبداد و توجیــه مزایــای حکومــت ملــی شــد. راونــدی ایــن امــر را
های اروپا پس از مشاهده مزایـای تمـدن غـرب در مراجعـت بـه ایـران، صـمیمانه  کرده تحصیل»

خبـر را بـه کوشیدند به انواع وسایل، مردم ایران را از خـواب غفلـت بیـدار کننـد و مـردم بـی می
 1355 )راونـدی،« های حکومت فردی و استبدادی واقف گرداننـدمزایای حکومت ملی و زیان
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(. پروژه مشروطیت بر آن بود که فرهنگ سیاسی ایران را بـر 131: 1394به نقل از میرسپاسی، 
که قـدرت سیاسـی در سـاختار دولـت متجلـی  مبنای سنت لیبرالی مدرن بازسازی کند. ازآنجایی

کرد، از دیـد ای ایفاء میدهی به آن نقش عمدهعنوان فرهنگ غالب در شکل بود و مذهب نیز به
شدند بایستی محل نقد و تغییر واقع میتقدان و روشنفکران اجتماعی این دو مرکز قدرت میمن

شـود کـه در ایـن دوره، آگـاهی از وخامـت شـرایط در (. ملاحظه مـی130: 1394)میرسپاسی، 
گرفته و درک فاصله میان وضـع موجـود )جامعـه قاجـاری( و وضـع مطلـوب  سوژۀ ایرانی شکل

عنوان تایید فرض اول  احساس نارضایتی در اقشار جدید گردید. پس به)جامعه مدرن( منجر به 
های جدید اجتماعی از وضع ایران قاجاری ناراضـی بودنـد توان گفت، گروهپژوهش تا اینجا می

و بدین ترتیب، دوگانه سنت و مدرنیته را به تـدریج شـکل دادنـد )حسـینی سـروری و طالبیـان، 
1392 :186.) 
گیری صـدا بایـد امکـان خـروج و نـه سـهولت خـروج وم که برای شکلاما در مورد فرض د 

توان گفت که با افزایش روابط بین ایران و غرب مدرن، امکـان خـروج وجود داشته باشد نیز می
فرد از ایران و زیست در کشوری با شرایط بهتر فراهم آمد. موضوع پناهندگان سیاسی نیز عامل 

  از شـاهزادگان شـروع شـد و در انقـلاب مشـروطه بـهه مهمی در گشوده شـدن ایـن بـاب بـود کـ
جویی فرهاد میرزا  شاه از ماجرای پناه بسیاری از طبقات اجتماعی سرایت کرد. گلایه ناصرالدین

گـویم اطمینـان مـن از واضـح و آشـکار مـی»به سفارت انگلستان کاملاً گویـای ایـن امـر اسـت: 
رسی مـن اسـت بـر تنبـه و تأدیـب و اسـباب واسطه حقوق و دست کوچک و بزرگ اهالی ایران به

هـا. بـا عـدم چنـان حقـوق، کمـال خـلاف عقـل خواهـد بـود یـک سـاعت میـان خلـق   تهدیدِ آن
(. بعلاوه در این دوره، به دلیل وخامـت 1384)ثقفی،  «طلب ایران با خیال آسوده بمانم آشوب

جرت نمودند و این رقم با شرایط اقتصادی، تعداد زیادی از کارگران ایرانی به روسیه تزاری مها
(. همچنـین تعـداد 1390های پس از انقلاب مشروطه افـزایش یافـت )پروانـه، وقوع نابسامانی

توجهی از ایرانیان در دوران مشروطه در مناطق تحت حاکمیت امپراتوری عثمـانی، امکـان  قابل
 (.1395، ینژاد، معینی و  قائد شرفدهقانوآمد و حتی تغییر تابعیت پیدا کردند ) رفت

اما این خروج از وطن، آسان نبوده و در مواردی خاص )در صورت پذیرش پناهندگی 
های خارجی( و یا با تدابیر حاکمیت )انعقاد عهدنامۀ متقابل با سایر خانهتوسط سفارت

توان کشورها و ارسال دانشجو به خارج کشور( میسر بوده است؛ بنابراین با تایید فرض دوم می
که در دوره قاجار امکان خروج فراهم بوده ولی سهولت خروج از کشور وجود چنین گفت 
 نداشته است.
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 شعرای مشروطه: وفاداری 

شود این است که با توجه به اهمیت وفاداری فرضی که در این قسمت به بررسی آن پرداخته می
وفاداری برای بروز صدای عمومی، آیا شعرای دوره مشروطه، نسبت به وطن خود احساس 

 اند؟داشته
پرستی در اشعار شعرای طراز اول  آید که مضمون وطن با نگاهی به تحقیقات پیشین برمی

 ای داشته است.  دوره مشروطه جایگاه ویژه
(، در پژوهش خود پیرامون تحلیل محتوای اشعار دوره مشروطه به این 1380خاتمی )
پرستی و انتقاد از  ار، موضوع وطنیافته که پرکاربردترین موضوع در آن آث نتیجه دست 

 فروشان بوده است.  وطن
(، در پژوهشی به موضوع وطن در شعر مشروطه پرداخته و درنتیجه 1388فر )بهنام

خاطرنشان نموده که مفهوم وطن در شعر این دوره از جایگاه بالایی برخوردار بوده و اکثر 
 اند.  پرستی سروده شعرای این دوره، اشعاری با مضامین وطن

( نیز در زمینۀ شعر پایداری عنوان کرده است که بعد از اشغال 1390طاهری خسروشاه )
پرستی، روحی  شاه، ادبیات پایداری با مضامین میهن ایران توسط قوای روس در دوره فتحعلی

 تازه در ادبیات ایران دمید و با اشغال ایران در جنگ جهانی دوم به اوج خود رسید.
آید که بروز احساس وفاداری نسبت به وطن در اشعار شاعران گفته برمیاز مباحث پیش

 دوره مشروطه غیرقابل انکار است.

 شعر مشروطه: صدای عمومی
 بایست مدنظر داشت: برای بررسی صدای عمومی در این دوره، دو مسأله  را می

جامعه محتمل  . در دوره مشروطه افراد تا چه اندازه اثربخشی صدایشان را بر حاکمیت و1 
 اند؟ دیده

. صدای عمومی در اشعار طنز دوره مشروطه پیرامون چه موضوعاتی و با چه لحنی طرح 2 
 گردیده است؟

در مباحث قبل عنوان شد که برای بروز صدا، هم امکان خروج و هم وفاداری باید وجود 
گیری در نضجداشته باشد. اندیشمندان دورۀ مشروطه را برخلاف دوران پیشین، استثنایی 

چراکه در این دوره، ساختار سیاسی شهرها برآمده از توازن پیچیدۀ  دانند.حوزه عمومی می
توانست قدرت شاه و بازار بود. شاه که فاقد دستگاه اداری و ارتش ثابت و منظم بود، فقط می

های اجیر شده، بازار را مرعوب کند. بازاریان هم که مجرای قانونی گیری از تهدید ایلیاتی با بهره
نویسی و تظاهرات و  برای اقدامات خود نداشتند تنها راه پیگیری مطالباتشان، عریضه
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های خارجی بود؛ اما در ربع آخر خانههای سفارتها و استفاده از مصونیت صحننشینی بست
د بازار تغییر کرد. اصناف، مستقلاً  کدخدای خودشان قرن سیزدهم، توازن قدرت کاملاً به سو

کلی اهمیتش را از دست داده بود و در خیلی شهرها دیگر خبری  کردند، کلانتر بهرا انتخاب می
از محتسب نبود. شکست شاهان قاجاری در مواجهه با غرب مدرن نیز سبب شد تا 

(. 13-14: 1395آبراهامیان، عنوان جانشین امامان از دست بدهند ) شان را بهمشروعیت
در »اند: دانانی همانند آجودانی، دوره مشروطه را یکی از استثنائات تاریخ ایران دانستهتاریخ

ندرت مهیا بوده )مانند انقلاب مشروطه، سقوط رضاشاه  ایران شرایط آزاد برای طرح اندیشه به
های به خفقان و سرکوبهای محدود و موقت، و دوران حکومت ملی( که پس از این آزادی
: 1396)آجودانی، « گریومرج و ترور و افراطی سیاسی خونبار منجر شده است یا به هرج

های اجتماعی (. در دوران مشروطه با تضعیف حکومت مرکزی، زمینه برای تقویت گروه136
 :1386مهیا گردید اما با ظهور نوسازی رضاخانی مشارکت جوامع مدنی سرکوب شد )بشیریه، 

576.) 
بینیم، وجود استثنایی  آزادی نسبی به معنای آن است که شاعران مشروطه  طور که می همان

کردند و قدرت حاکمیت نیز به حدی نبود که بتواند هر احتمال تأثیر صدای خود را احساس می
شعرای مشروطه تأثیر توان گفت صدای سیاسی منتقد را در نطفه خفه نماید؛ بنابراین می

رو برای اصلاح امور مملکت از ادبیات و  ود را ممکن و محتمل دانسته و از اینصدای خ
 .اند شعر انتقادی بهره گرفته

در مورد سؤال دوم، در بررسی مضامین صدای عمومی لازم است به این توجه شود که 
صراحت و  صدای عمومی سویه مستقیم دارد یا مورب؟ صدای مستقیم صدایی است که به

که صدای مورب در پرده و با ابهام طرح شده و درک آن  شود. درحالیپوشی بیان می بدون پرده
در برابر « من»نیازمند تفسیر مضاعف است. صدای مورب گرایش دارد تا توسط افرادی شبیه 

رود که توسط عاملان رژیم دیده نشود رژیم سرکوبگر فهمیده شود و در آن واحد، این انتظار می
(O'Donnell, 1986: 16.) 

در ادامه برای پاسخ به سوال فوق، مضامین اشعار دورۀ مشروطه مورد بررسی قرار گرفته 
   است:
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 اشعار طنز معطوف به مذهب؛ 

 نقد حجاب همچون نمادی از تنافی دین و مدرنیته؛
از ایرج « تصویر زن»از مشهورترین اشعاری که در این زمینه سروده شده قطعه ایست به نام 

های مختلف اجتماعی با نقش  سازد از برخورد گروه ای میوارهاین قطعه او داستانمیرزا. در 
 حجاب: برجستۀ زنی بی

 

 تصویر زنی به گچ کشیدند ]...[ در سر در کاروانسرایی
 نقاب دیدند ]...[ روی زن بی گفتند که وا شریعتا! خلق

 میرفت که مؤمنین رسیدند سرعت برق ایمان و امان به
 یک پیچه ز گِل بر او بُریدند ]...[ آورد آن یکی خاکاین آب 

 با یک دو سه مشت گِل خریدند ]...[ ای را ناموس  به باد رفته

 (178: 1353میرزا، )ایرج
 

کاررفته و سعی دارد  شود در این شعر، طنز همچون تلنگری بهطور که ملاحظه می همان
است و آنچه که باید باشد در ذهن مخاطب ایجاد بیشترین فاصله را بین آنچه روال عادی امور 
و هم مردم را مورد ریشخند قرار  –ارباب عمایم  –کند. شاعر هم تیپ اجتماعی ملّا و آخوند 

دهد و از این طریق، فرهنگ مسلط جامعۀ ایرانی برای لحظاتی توسط همان جماعت به  می
 موضوع حجاب پرداخته شده است:نامه به  شود. همچنین در شعر بلندِ عارف خنده گرفته می

 

 که زن باید شود غول بیابان؟ کجا فرمود پیغمبر به قرآن

 (83: 1353میرزا، )ایرج
 

)ج 1368محمدتقی بهار نیز ابیاتی در همین مضمون در نقد حجاب اشعار دارد )بهار، 
رویکرد طنز ها با  (. عارف قزوینی نیز در حیطۀ حجاب، اشعاری دارد که برخی از آن461(: 1

عنوان یک سوژۀ آگاه مورد  اند و مخاطب آن، خود زنان هستند و ایشان را بهنقادانه سروده شده
 توان به ابیات زیر اشاره کرد:اند. از آن جمله میخطاب قرار داده

  گفت رخت به ماه ماند تو بر آن کسی که می  بفکن نقاب و بگذار در اشتباه ماند

 ]...[ که تمدن اَر نیابی، تو به نیم راه ماند                ب و آخر به درآ ز ابر چون خوربدر این حجا         
 (100: 1387)عارف قزوینی، 
 

 وتاب است ات به پیچ دل چو پیچه تا رُخت مقید نقاب است
 (360-359: 1395)عارف قزوینی،    
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 نقد تیپ اجتماعیِ )شیخ، ملّا و آخوند(
شعرای مشروطه، بخش مهمی از انتقادات در ارتباط با تیپ اجتماعی خاصی در آثار اغلب 

ایم. این اشعار با شکستن تقدسی که اختصار شیخ و ملّا نامیده گردد که ما آن را بهمطرح می
ها و فرهنگ واره این تیپ اجتماعی در اذهان عمومی داشته و همچنین با استهزای عادت

آمیز بودن تعابیر طنز در شعرای مذکور، اند. با توجه به توهینزده پیرامون آن دست به بازاندیشی
شود که در این اشعار تیپ ملّا با مفاهیمی نظیر همگام نبودن با صرفاً به این ذکر بسنده می

 210: 1387و عارف قزوینی، 12: 1353میرزا، گری همایند شده است )ایرجزمانه و قشری
 (.1368همچنین بهار، 

 مناسک و سنن دینی نقد برخی
های عاشورا و ازجمله مناسکی که در ادبیات مشروطه به نقد و طنز کشیده شده است، عزاداری

زنی زنان و  باشد. برای مثال، اشعار زیر را ایرج میرزا مشخصاً در نقد قمه زنی می ویژه قمه به
 سایر حواشی مراسم عاشورا نوشته است:

 

 آورنده وین دسته خنده اما دگر این کتل و متل چیست؟!
 (202: 1353میرزا، )ایرج        

 زنجیرزن، قداره زن، من با كیم؟   زن، سینه ای دین، دسته ای دزدند و بی خلق ایران دسته
 (1368بهار، )

 

های وارهتوان به اشعاری اشاره داشت که در مذمت برخی اخلاق و عادتدر همین راستا نیز می
 اند:شده دراویش سروده

 ی پشم افکند بر دوش خرقه در هوای گرم تموز    
 تن برهنه نماید از تنپوش  لیک در عین سورت سرما

 (1353:191)ایرج میرزا، 
 سیاست

ها برای هویت ایرانی، مواجهه با برانگیزترین پدیدهیکی از چالش؛ نقد استعمار و نفوذ بیگانگان
های سیاسی، نظامی کشورهای استعمارگر است. شکستاستعمار و احساس فرودستی در برابر 

ها در بالاترین سطوح سیاسی و اقتصادی  و اقتصادی در برابر این کشورها و مداخلات آن
کشور، منجر به برانگیخته شدن احساسات مقاومت در برابر این مداخلات گردید. ترسیم یک 

 اشعار نمود داشته است.دیگری به نام استعمار و مواجهۀ خصمانه در برابر آن در 
فرخی یزدی با اشاره با انقلاب چین و جنگ قدرت موجود در منطقه به از دست رفتن 

 کند:منابع طبیعی و حقوق ملی ایرانیان اشاره می
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 ولی به چین دو زلفت شکست شانه ما هزار عقده چین را یک انقلاب گشود
 قباله خانه مارود به نام گرو بی  اگر میان دو همسایه کشمکش نشود
 فغان صبحدم و ناله شبانه ما  در این وکیل و وزیر ای خدا اثر نکند
 (.88-87: 1379)فرخی، 

 

عارف قزوینی نیز در ارتباط با مضمون دخالت خارجی در سلیمان نظیف چنین سروده 
 است:

 که خانه خانه غیر است یا که خانه ماست؟ کند معلومچه شد که مجلس شورا نمی
 زدست غیر چه نالیم هر چه هست از ماست مملکت از دست دزد خانگی است خراب

 (93: 1387)عارف، 
 

اندرکاران داخلی مثابه غیر است و هم از دست گلایه عارف قزوینی هم از بیگانگان به
ای شده در نظم جهانی نوظهور، ازنظر روشنفکران، درخور ملامت مثابه خودی. ایرانِ حاشیه به

 میرزا کاملاً مشهود است:است. این سبک نقد نیز در شعر زیر از ایرجو نقد 
 عهدی کردست تازه امسال گویند که انگلیس با روس
 زین پس نکنند هیچ اهمال کاندر پلتیک هم در ایران
 بنشسته و فارغند از این حال افسوس که کافیان این ملک
 بر باد رود دکان بقّال  کز صلح میان گربه و موش

 (94: 1353)ایرج میرزا، 
 

های روسیه در ایران سروده است:عارف قزوینی با لحنی بسیار تند در مخالفت با دخالت  

گه نمی کُش آخر بهر چیست؟ امر و نهی روس  آزادی  باشد که ایران زآن ماست؟]...[ او مگر آ
 حد رواست از بیشاش بینم که  خوانی این مخالف باشم ولی گرچه می« مدرس»من مخالف با 

 (82 :1387)عارف قزوینی، 
 

 
ای چون استعمار چگونه در احساس در شعر فوق مشهود است که تأثیر مواجهه با دیگری

الله مدرس، از هایش با آیتی ایرانی چقدر مؤثر بوده است. عارف قزوینی علیرغم تعارض«ما»
 نماید.گوید و با مدرس همدلی میما سخن می

 
 

 نه بیوراسب کرد و نه افراسیاب کرد ]...[ انگلیس در این خاک و آب کردظلمی که 
 روسی نمود لهجه و لگزی ثیاب کرد  بیمار گشت شاه و ولیعهد نوجوان
 (553 :1388الشعرا،  )ملک
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الشعرا به تحلیل منتقدانه مداخلات انگلیس ، به لحنی کاملاً صریح، ملکگفتهپیشدر شعر 
پردازد و شاه را منتسب به روسیه نمود و مشروطه را وابسته به می در تحولات وقت ایران

 مداخلات انگلیس عنوان نمود.
 

 نقد اهالی سیاست
 شاه و دربار

 کننده دسترنج ملت عنوان کرده است: فرخی یزدی صراحتاً شاه را پایمال
 

 راکند پامال شهوت، دسترنج دیگران  می نوشد سبک رطل گران را سرپرست ما که می 
 آنکه در پاریس بوسد روی سیمین پیکران را!  پیکر عریان دهقان را در ایران یاد نارد

 (.84، 1379)فرخی یزدی، 
 

کار خطاب کرده و به زندانی شدنش در بازی سیاست او با طنزی تلخ شاه را شیرین
 شاهنشاهی اشاره کرده است:
 ی مردم، همه گلگون باشد ]...[ دیدهسان  لاله «شیرین کار»خسروِ کشور ما تا بُوَد این 

 به تو این منزل نو فرخ و میمون باشد  «قصر نشین»فرخی از کَرَم شاه شده 
 (.119، 1379)فرخی یزدی، 

 

کند که بیش از هر چیز، گویای وضعیت میرزا در شعر زیر شرایطی را ترسیم میایرج
مناسبی برای ایجاد تغییرات جدید روشنفکر در جامعۀ در حال گذار است. مردمی که محمل 

 گر افکار سیاسی نوگرایانه است.نیستند، از سوی دیگر، شاهی که سرکوب
 

 ترسم آزار می  دین  خلق از آن شاهنشهِ بی شکن مردم نه از مار و نه از کژدم، نه زین پیمان
 ترسم  سازم دور دور دیگرست از دار می چه ها هست و باید گفتنش اما فراوان گفتنی

 (70: 1353)ایرج میرزا، 
 

گوید که هیچ تقدسی ایرج میرزا در شعری دیگر با لحنی در مورد شاهنشاه ایران سخن می
شود. او شاه را با نام کوچکش )احمد( مورد وصف قرار ای در آن دیده نمیو فاصلۀ شناختی

 کند:دهد و او را نالایق عنوان میمی
 شاهِ ما گنده و گول و خِرفِ است فکر شاهِ فطنی باید بود

 هایِ اُروپ معتکف است در هتل تخت و تاج و همه را ول کرده
 این همان احمد لاینَصَرِف است نشود منصرف از سیر فرنگ    

 (.168: 1353)ایرج میرزا، 
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طنازانۀ عارف در دوران محمدعلی شاه و بسته شدن مجلس مشروطه، این عبارات  

 توجه است: جالب
 سببی عربده با ما دارد روز و شب بی ها دارد پارتی زلف تو از بسکه ز دل

 کو پریشانی ما جمله مهیا دارد کاش کابینه زلفت شود از شانه پریش
 در نیابت روش حضرت والا دارد  با که این درد توان گفت که والا حضرت    

 (.77: 1387)عارف قزوینی، 
 

 پردازد:الشعرای بهار نیز به تمسخر ضعف شاه قاجاری میملک
 ما پراکنده و حریف استاد ]...[ شاه ما بُد ضعیف و سست نهاد

 به که در شرق تاج بگذارم! گفت در غرب اگر کلم کارم
 (.746: 1388)بهار، 

 

 های برجسته نقد نمایندگان مجلم و شخصیت
طور که گفته شد، بازیگران نوظهور سیاست داخلی ایران نیز از انتقاد روشنفکران  همان   

توان انتقاد از ظهور ناقص سیاست مدرن در ایران در حال گذار مصون نماندند. این نقد را می
 دانست.

 فرخی یزدی ابیاتی از این دست سروده است:
 فتد در چنگشان انصاف نیستگر وکالت هم  مارهای مجلسی دارای زهری مهلکند

 از ره کردار باید دفع این کفتارها  دفع این کفتارها گفتار نتواند نمود
 (84: 1379)فرخی یزدی، 
  

او در شعر فوق، از برخی سیاستمداران حاضر در مجلس مشروطه تعبیر به مار و کفتار 
سیاستمداران را مورد نقد )نماد درندگی( کرده است. ایرج میرزا نیز باری به هر جهت بودن 

 تمسخرآمیز قرار داده است:
 نه مانند من و تو پاکبازند سیاست پیشه مردم حیله سازند

 به هرجا هرچه پاش افتاد آنند باز و شارلاتانند تماماً حقه
 گهی مشروطه، گاهی مستبدند به هر تغییر شکلی مستعدند

 شناسند  خوبی همدگر را می به سیاست پیشگان در هر لباسند  
 (93: 1353)ایرج میرزا، 

 

 عارف قزوینی عرصه سیاست ایران را دزدبازار دانسته است:
 

 کار است]...[ خواب شحنه، عسس مست و دزد در به پلیس مخفی نابود، محتسب به قمار
 از آنکه مملکت امروز دزدبازار است  تو صحت عمل از دزد و راهزن مطلب

 (.89: 1387قزوینی، )عارف 
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 الشعرای بهار کاملاً فضای سودجویی نمایندگان در مجلس را به تصویر کشیده است:ملک
 جنتی دیدم بی حور و سراپای قصور ]...[ به بهارستان افتاد مرا دوش عبور
 رسد بانگ مدرس، ولی از عالم گور ]...[ می آید آواز سلیمان ولی از ملک عدم

 اند و قطور ]...[ ای چون طمع خویش کلفت جرگه خویش طویلند و درازای چون امل  فرقه
 ها چو تنور ها بسته و بگشوده دهان چشم لاجرم جمله دوانند پی پختن نان

 حیف شد سعی سهیلی که نیامد مشکور  مجلس چاردهم مجلس نان پختن بود      
 (.570-571: 1388)بهار، 

 

خطاب به یکی از وکلای مجلس سروده است که مرتبط با الشعرا ابیات زیر را نیز  ملک
 الذکر است:مضمون فوق

 یا دخلکی تراشی یا پولکی درآری؟ ای سید عراقی شغلی دگر نداری
 وندر نجف نخواندی جز درس خرسواری؟  در کربلا ندیدی جز علم جیب کندن

 (1143: 1388)بهار، 
 

نماینده مجلس نماینده ملت نبوده و در پی ، این مضمون که گفتهپیشدر تمامی اشعار 
 مدت خویش است کاملاً صریح بیان شده است.منافع کوتاه

 

 مردم و فرهنگ عمومی
 ایرج میرزا این ابیات را در نقد فرهنگ تعارف سروده است:

 کنند گاهِ بیرون رفتن از مجلس، ز در رَم می یارب این عادت چه است که اهل مُلک ما
 کنند ]...[ پیش در رسند از همدگر رم می چون به باهم خوب و برخیزند خوشجمله بنشینند 

 کنند مردم این مملکت هم مثل خر رم می تنها کار این اسب سیاه مخلص است رم نه
 (.184-183: 1353)ایرج میرزا، 

 فرخی یزدی فردگرایی )در معنای خودخواهی( را مورد نقد قرار داده است:  
 گردی را در آن کشور که خلقش کرده عادت هرزه جگر نبود به جز خوننصیب مردم دانا 

 از آن با جبر کردم اختیار اقدام فردی را  ز لیدرهای جمعیت ندیدم غیر خودخواهی
 (82: 1379)فرخی یزدی، 

 

 کند:او از ریاکاری که در بطن آن نوعی فردگرایی منحط نهفته است گلایه می
 کز راه دورنگی همه چون بوقلمونند بترسیداز جلوۀ طاووسی این خلق 

 (.136: 1379)فرخی یزدی، 
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 عارف قزوینی نیز سویه انتقادی به فرهنگ عمومی دارد: 

 بردار ]...[ ی کُله امان ز مسلک این فرقه ناموس فغان و آه ازین مردمان بی
 است سواربیا ببین، به خرِ خویش هرکس  که بیابان رنج پیمودی کجایی آن      

 (.113-114: 1387)عارف قزوینی، 
 

شده از اشعار چهار شاعر موردنظر در جدول زیر در سه بُعد  ترین مضامین استخراج مهم
  )مذهب، سیاست و فرهنگ عمومی( قابل مشاهده است:

 

 شده از اشعار موردبررسی . مضامین استخراج2جدول 
 محتوای اشعار طنز

 شده مضامین استخراج ابعاد

 مذهب
 زنی، درویش مسلکی و...( نقد مناسک و سنن دینی )عزاداری، قمه

 مثابه عنصری در تنافر با مدرنیته نقد حجاب به
 مثابه یک تیپ اجتماعی نقد شیخ، ملا، آخوند به

 سیاست
 نقد استعمار و نفوذ بیگانگان )درتقابل با ناسیونالیسم(

طلبی،  آزادیخواهی،  نقد اهالی سیاست )در تقابل با جمهوری
 گرایی( قانون

-/ فرهنگ  مردم

 عمومی
 خردی و ناپایداری سیاسی نقد خصایصی نظیر دزدی، بی

 ورسوم و عرف نقد آداب

 

نقـد  شود که در اشعار طنز موردبررسی، علاوه بر نقد نهاد دیـن )روحانیـت(، بهملاحظه می
پرداختـه شـده اسـت. در ایـن زمینـه محتوای دینی و مذهبی )نظیر حجاب، عزاداری و ...( نیـز 

شود که چاره کـار فراتـر  این توضیح لازم به ذکر است که هویت تنها در جایی به مسأله  بدل می
ــژه  ــکل در خصــایص وی ــه نظــر آیــد و مش ــه ب ــود جامع ــاریخی موج ــدورات ت و « غیــر»از مق

می و جستجو شود. با توجه به نقش مذهب در شاکله هویت ایرانـی )هاشـ« خود»خصوصیات 
(، مسـأله  هـویتی، موجـب ایـن امـر شـده  کـه حتـی صـور و محتـوای دینـی نیـز 1395ایمانی، 

مورد نقـد و حتـی نفـی قـرار گیـرد. « دیگری»در مواجهه با « خصایص خود»عنوان بخشی از  به
مانـدگی این مواجهه متأثر از فضای گفتمانی دوره قاجار است که در آن، طرح انحطـاط و عقـب

تـرین  اشته شده و مسأله  اساسی، نحوه از بین بـردن آن اسـت. از ایـن نظـر، مهمامری مسلم پند
گرفته  بنـدی ماقبـل تجـدد، مـذهب و نیروهـای شـکلصورت پایگاه نیروهای اجتماعی وابسته به
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ها در انظار عمومی، زمینه را برای گذار از انحطاط و پیوسـت بـه تمـدن  حول آن است که نقد آن
شده در اشعار مـورد  (؛ بنابراین نقدهای مطرح1391فاضلی و سلیمانی، آورد )جدید فراهم می

 بررسی نسبت به نهاد و محتوای دین را باید در چنین بستری مورد تفسیر و تحلیل قرار داد.
رسـد کـه در برخـی مـوارد، شـعرای مـوردنظر بـرای پـرداختن بـه  با این اوصاف، به نظـر می

هـای عمـومی تعـاملی را بـا علـم بـه واکـنش موضوعات حسـاس مـذهبی نظیـر حجـاب، راهـی
رو شاعر در مقـام روشـنفکر یـا  اند. ازاینمخاطبان و بار نمادین سنگین این موضوعات برگزیده

کنـد راه آنکـه وارد مباحـث بنیـادین شـود سـعی مـی منتقد یا متجدد با زبانی شـوخ طبعانـه و بی
ه شـخص پیـامبر )ص( و متـون متفاوتی را پیش پای مخاطب بگـذارد. ارجاعـات ایـن شـعرا بـ

حسـی در خواننـده، امکـان چندصـدایی، مکالمـه گرایـی و ویژگـی  مذهبی، ضمن برانگیختن هم
تـرین  دیگربودگی را در متن فراهم کرده است. همین درک دگربودگی زبـان اسـت کـه مبـین مهم

 ,Bakhtin)د شو گرایی، بوده و نشانگر سرشت بینامتنی آن مفهوم می مفهوم باختینی یعنی مکالمه

1986: 68-69.) 
توان نتیجه گرفت که صدای عمومی در دوره مشروطه افزایش از مجموع مطالب مذکور می

ساز بروز این صدای عمومی در مدل زیر ارایه توجهی داشته است. بعلاوه شرایط زمینه قابل
 شده است:

 

 
 

 عوامل مؤثر بر تقویت استفاده از صدا در دوره مشروطه .1شکل 
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گیرینتیجه بحث و    

در ایران قاجاری از سویی به دلیل ضعف حکومت مرکزی، جامعه مدنی تقویت گشت و از 
سوی دیگر، دلایلی نظیر تفاوت فرهنگی و زبانی ایران با ملل همسایه و همچنین میسر نبودن 

، امکان خروج از کشور برای شعرا و ها اقشار و گروهجز برای گروه معدودی از -مهاجرت 
رسید. با این همه اندک مفری برای  منتقدین اگرچه منتفی نبود اما دشوار و دور به نظر می

های خارجی، مهاجرت و مغضوبین شاه خودکامه از طریق تحصن، پناه بردن به سفارتخانه
تغییر تابعیت نیز فراهم بود. حال که خروج، سخت ولی ممکن شده و از نظارت حاکمیت 

ل گسترش و شنیده شدن صدا افزایش یافت. در چنین شرایطی، گزینه کاسته شده بود، احتما
صدای عمومی با پشتوانه احساس وفاداری به وطن، تقویت گردید و شاهد افزایش مطالبات 
اجتماعی و سیاسی توسط روشنفکران و اقشار اجتماعی جدید، خصوصاً در قالب طنز بودیم. 

شود. ریخ ایران در گسترش صدای عمومی تلقی میاز این نظر دوره مشروطه از نوادر ادوار تا
ترین شکل ممکن ظهور و بروز داشته است. طنز در مواردی این صدا در عمده موارد به صریح

توده( و همراه -گذارانه )روشنفکرای فاصلهنظیر نقد فرهنگ عمومی و دین عامه مردم، وجهه
مواجهه با سیاست )نقد شاه، اهالی با ریشخند و لحنی صریح داشته و در مقابل، طنزها در 

صورت مورب و در لفافه بیان شده است. بعلاوه اشعار طنز با  سیاست و استعمار( تا حدی به
مضامین سیاسی به دنبال تقویت انسجام درونی و برساخت هویت ملی طرح گردیده است. 

جهه با غرب توان گفت در تمامی عوامل مؤثر در بروز صدای عمومی، نقش موامی یتدرنها
 چه ازنظر ایجاد امکان مقایسه و چه ازنظر تسهیل امکان خروج بسیار مؤثر بوده است.

طنز مشروطه، روایتی مدرن است برای بازاندیشی در آنچه داشتیم و بودیم. مؤلف در طنز، 
که  نماید که کنشگران بی آنروزمره کنشگران می یراقدام به طرح روایتی از زندگی روزمره و غ

عزمی ندارند. فارغ از درستی و غلطی  شان یانند در حال رقم زدن آن هستند اما بر تغییر زندگبد
آن،  درمحتوای این نقد، آنچه در این باره اهمیت دارد، مشی طرح روایت بازاندیشانه است که 

هایی متفاوت از سیاست و آداب فرهنگی و مذهب و ... )با شاعر طنزپرداز با طرح روایت
به رسمیت شناخته « عموم»ها توسط ه از صنعت کلام( سعی بر این دارد که این روایتاستفاد

های دیگران نیز از خلال روایت مؤلف )بینامتنیت( بروز یابد. اگرچه تأثر  شود و روایت
مشهود است که به نفی برخی عناصر اساسی « بندی انحطاطصورت»طنزپردازان این دوره از 
توان اذعان نمود که در این دوره تاریخی، طنز، قالبی این اساس می دینی منجر شده است. بر

های سیاسی گیری هویتساز شکلدرخشان برای تجلی صدای افقی جمعی بوده که زمینه
 جمعی و بالطبع، صدای عمودی خطاب به صاحبان قدرت شده است.
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، رو یزوخ تجای خروج از میدان اف دوست است که بهطنز مشروطه، صدای راویانی وطن
اند تا شاید دیگرانی سوی سایرین لب به سخن گشوده و سخن را به حیطه عمومی کشانده به

 شکننده، راهی برای اصلاح فراهم آید.« عمومیت»شنوای این صدا شده و از این 
 

  



  مطالعات فرهنگ ـ ارتباطات ❖ 86

❖ 
ال 
س

21 
اره
شم

 ،
 

52
ل 
لس
مس
 ،

84، 
ان
ست
زم

  
13

99
  

 منابع و مأخذ
 

 .نشر اختران، تهران: )دفتری در شعر و ادب مشروطه( یا مرگ یا تجدد .(1396آجودانی، ماشااله )
محمـدی و ابـراهیم فتـاحی، تهـران: احمد گـل ۀ، ترجمایران بین دو انقلاب .(1385آبراهامیان، یرواند )

 .نشر نی
، چاپ اول، تهران: پژوهشکدۀ مطالعات فرهنگـی بنیادهای هویت ملی ایرانی(. 1388احمدی، حمید )
 .و اجتماعی

)به اهتمام علی محجوب(، چاپ سوم، تهران: چاپ  دیوان اشعار .(1353ایرج میرزا، جلال الممالک )
 گلشن.

 .، چاپ سوم، تهران: نشر نگاه معاصرعقل در سیاست .(1386ریه، حسین )یبش
 .، چاپ پنجم، تهران: انتشارات توس1 لد، جدیوان اشعار .(1368) یبهار، محمدتق
 .انتشارات نگاه، تهران: موسسه بهار یالشعرا دیوان اشعار ملک .(1388) یبهار، محمدتق

 یفصـلنامه تحقیقـات تعلیمـی و انـای، «اندیشه وطن در شـعر دوره مشـروطه» .(1388فر، محمد )بهنام
 17-38 :2،  شماره زبان و ادب فارسی

 ماره، شـپیـام بهارسـتانتهـران: «. نگرشی به مهاجرت کارگری در دوران مشروطه» .(1390پروانه، نادر )
3: 961-949. 

رسایلی در بـاب حکومـت منـدی: بـازبینی تـلاش سیاسـی نخبگـان ایـران در دوره » .(1384ثقفی، مراد )
 .33-68: 44؛ شماره فصلنامه گفتگو، تهران: «قاجار

بازنمایی هویـت طبقـه متوسـط مـدرن شـهری در آثـار (. »1392حسینی سروری، نجمه و حامد طالبیان )
ی جـذامی و مـن گنجشـک ها هـای اسـتخوان خـوک و دسـت مصطفی مسـتور: تحلیـل گفتمـان رمان

 .179-214: 21، شماره ارتباطات-فصلنامه فرهنگ، تهران: «نیستم
فصـلنامه تـاریخ معاصـر ، تهـران: «مضامین سیاسی و اجتماعی دوره مشـروطه» .(1380خاتمی، احمد )

 .83-102: 18، شماره ایران
بررسی مسئله تغییر تابعیـت اتبـاع ایـران و » .(1395مینا معینی و بهناز قائد شرفی ) ؛نژاد، مرتضیدهقان

 1341-1317م/  1922-1900 یها عثمانی و واكنش دولـت ایـران نسـبت بـه آن در فاصـله سـال
-58: 6، شـماره فصـلنامه تحقیقـات تـاریخ اجتمـاعی، تهـران: «ه.ق از خلال منابع و اسناد ایرانی

33. 
، یفای نقش در عصر یک تمدن و چند فرهنـگمشکلِ هویت ایرانیان امروز: ا .(1383فرهنگ ) ،رجائی

 ی.: نشر نتهران
ــا ــاهری خسروش ــار» .(1390، محمــد )هیط ــداری در شــعر دوره قاج ــات پای ــران: «ادبی فصــلنامه ، ته
 .133-156: 46، شماره مطالعات ملی



 87 ❖ ...شناختیجامعهه صدا: مطالعمثابه  طنز به

❖ 
ال 
س

21 
اره
شم

 ،
 

52
ل 
لس
مس
 ،

84، 
ان
ست
زم

  
13

99
 

 .، تهران: موسسه انتشارات نگاهدیوان عارف قزوینی .(1387عارف قزوینی، ابوالقاسم )
 .، چاپ چهارم، تهران: انتشارات نگاهدیوان اشعار .(1395ابوالقاسم )عارف قزوینی، 
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 Scientific-Research Article   علمی ـ پژوهشی مقاله 

 
 های گفتمانی پوشاک زنان در ایران سیاست

 گرایانه( در دورۀ پهلوی اول )آمرانه( و دوم )اشاعه
 

 1سیده راضیه یاسینی
 

 چکیده
ها بر پوشاک زنان  ها و نوع تأثیرگذاری آن پهلوی  دورۀدر  گفتمانی های سیاستاین مقاله به واکاوی تطور 

های معنایی پوشاک زنان تحت  های ظاهری و دلالت شناختی ویژگی پردازد و با رویکردی جامعه ایران می
اول و دوم بر پوشاک   اجتماعی، پیامدهای کردارهای گفتمانی متفاوت دورۀ پهلوی ـ تأثیر عوامل فرهنگی
های آمرانه  مطالعاتی، ناظر بر اهمیت بازشناسی تبعات سیاست نیچن نیضرورت ا کند. زنان را مطالعه می

تحلیلی است و از تحلیل  ـ رویکرد مطالعه، کیفی و توصیفی های فرهنگی است. گرایانه در عرصه و اشاعه
است. های پهلوی اول و دوم استفاده شده  گفتمان انتقادی برای تحلیل کردارهای گفتمان غالب در دوره

پهلوی اول )آمرانه( و در  ۀهدف از این مطالعه، پاسخ به این سؤال است که دو رویکرد متفاوت در دور
کشف حجاب، به چه نتایجی منجر شده است؟ نتایج نشان  ۀدیگرایانه( با پد پهلوی دوم )اشاعه ۀدور
واحد، پیامدهای  گفتمانرغم برخورداری از  بهدهد کردارهای متفاوت در گفتمان پهلوی در دو دوره،  می

پهلوی دوم بر اقتضائات اجتماعی و فرهنگی  ۀدلیل تمرکز کردارهای گفتمانی در دور مختلفی داشت و به
 ۀجیروز، نسبت به کردارهای گفتمانی پهلوی اول، بیشتر به اهداف خود نزدیک شد. همچنین درنت

زنان در ایران رخ داد که نتیجۀ یکی نسبی پوشش « یساز همگن»ها، نوعی  هژمونیک شدن گفتمان پهلوی
 ها بود. از کردارهای این گفتمان در دورۀ اول پهلوی
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 مقدمه 

مثابه یکی از مظاهر فرهنگی ایران، با توجه به موازین دینی  لباس و پوشاک زنان ایرانی به
بخش فرهنگ ایرانی پس از دوران  ترین عناصر نظام زیرا دین اسلام از مهم ،مطالعه است قابل

اما  ؛شود. گرچه جامعۀ ایران دربردارندۀ ادیان و نیز مذاهب گوناگون است باستان شناخته می
ترین عامل دینی تأثیرگذار بر پوشاک زنان این سرزمین بوده است.  اسلام و مذهب تشیع مهم
ها در هر دورۀ تاریخی به  ین، عنصر قدرت و چگونگی ورود حکومتدر کنار عنصر فرهنگی د

زیرا ورود یا عدم ورود نظام قدرت به این مسأله، بر نوع  ،لۀ پوشاک زنان نیز اهمیت داردأمس
 پوشاک زنان ایرانی بسیار تأثیرگذار است.

ها و  ها به فرهنگ پوشاک زنان در نظام تأثیر اوضاع سیاسی و حکومتی بر نگرش
های اجتماعی و فرهنگی در ادوار گوناگون، امری قابل اعتناء است. تغییرات  نظام دهخر

فرهنگی جوامع ازجمله تغییر در نوع پوشاک که بارزترین نشان و نماد فرهنگی یک جامعه 
 ها است. های گوناگون و ایدئولوژی آن شدت تحت تأثیر گفتمان حکومت است، به

های  وشاک زنان، از دورۀ قاجار و در مواجهه با فرهنگچالش جدی در ایران بر سر نوع پ 
ها، نوع پوشش سنتی ایرانی با فرهنگ غربی  و سپس با حضور انگلیسیمسیحی شروع شد 

درآمیخت. از زمان جنبش مشروطه، آراء متفاوتی دربارۀ پوشاک زنان وجود داشت که گاه آن را 
ن باره از صدور فرمان مشروطیت در سال کرد. بحث در ای اجتماعی تلقی می ـ ای سیاسی پدیده
ق ادامه یافت و با آغاز حکومت پهلوی در پایان سال  1344ق تا سقوط قاجار در سال  1324
و « کشف حجاب»ش با اعلام قانون  1314ش این روند شدت گرفت تا آنکه در سال  1304

وضوع صددرصد اصرار بر اجرای آن توسط رضاشاه، نوع پوشاک زنان در اجتماع، به یک م
سیاسی بدل شد. پس از برکناری رضاشاه، برخورد قهری با پوشش اسلامی زنان منتفی اما 

 های گوناگون فرهنگی ترویج شد. پوشش رایج در جوامع غربی به شیوه
زیرا  ،اند های متأخر، به پوشاک زنان اهمیت داده ویژه در دوره های حکومتی در ایران به نظام

انسان را پاسخ « فرهنگی»و « طبیعی»زی که پوشانندۀ تن است، دو نیاز مهم مثابه چی پوشاک، به
کارکرد فرهنگی پوشاک است که منجر به ایجاد یک نظام ارتباطی فرهنگی دهد. این،  می
های فرهنگی، اجتماعی و اعتقادی  شود؛ نظامی که رمزگشایی از آن، مستلزم شناخت نظام می

 جوامع است.
های عام؛  ها و سنت ینئآ»مهم هویت فرهنگی جوامع است که شامل های  لباس از نشانه

ها؛ رسوم؛  های سنتی؛ پوشاک و طرز پوشش؛ معماری بناها و مکان ارزش ؛ها و اعیاد جشن
(. از طرفی کارکرد لباس را، 66 ـ 67: 1378)ورجاوند، « عُرف و هنرهای ملی و بومی هستند

اند:  آن در برساخت هویت فردی انسان دانستهدر برساخت هویت اجتماعی، همسان کارکرد 
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های پیش مدرن ... سر و لباس در درجه اول، هویت اجتماعی و نه  در بسیاری از فرهنگ» 

طور یقین، لباس و هویت اجتماعی کاملاً  ساخت. امروزه نیز به هویت فردی را مشخص می
ت که جنسیت، موقعیت کننده اس ارتباط نیستند و لباس همچنان یک تمهید دلالت باهم بی

های  بررسی»(. همچنین 25: 1381 )جنکینز،« دهد ای را نشان می طبقاتی و منزلت حرفه
طور  ها به پوشش و لباس، دال  بر معناداری پوشش در قالب نظام نشانه ۀشناسانه دربار نشانه

عی، پوشش های هویتی هر نشانه در یک بافت اجتما رو با توجه به دلالت قراردادی است. ازاین
شناسی بافت اجتماعی مربوط به خود  توان دارای دلالت هویتی برگرفته از نظام نشانه را نیز می
های زیباشناختی، فرهنگی یا ایدئولوژیک پوشاک را نیز  (. دلالت92: 1394)یاسینی، « دانست

خصایص توان با رمزگشایی از نظام نشانگانی آن دریافت؛ نشانگانی که در ساختار و دیگر  می
، نوعی از پوشاک، ای که ممکن است در بستر ایدئولوژیک جامعه نحوی پوشاک وجود دارد. به

 زیبا و در بستر ایدئولوژیک مقابل آن، همان پوشاک نازیبا دانسته شود.
های دینی، فرهنگی، جغرافیایی و قومی ایران، تحولات پوشاک زنان این  با نظر به ویژگی
های قدرت و  تأثیر کانون شدت تحت مانی مدنظر این مقاله بههای گفت سرزمین در میدان

شود. تحولات پوشاک زنان در گفتمان پهلوی اول و دوم، با  ها دانسته می های گفتمانی آن دال
است. زن رها از سنن دینی در مرکزیت  محور قراردادن مدرنیته، تابعی از نظام قدرت بوده 

گونه ص و متفاوت، پهلوی اول و دوم قرار گرفت که هرکدام با کردارهای گفتمانی خا  گفتمان
شناختی خود را  خاصی از پوشش را برای زن ایرانی تبیین نمودند که دلالت فرهنگی و زیبایی

ی دور، پوشش ایرانی زنان در فضاهای اجتماعی بود، هابرای نمونه چادر که از گذشتهداشت. 
ت و اما در عصر قاجار به رنگ سیاه گرایش یاف ؛شد های روشن انتخاب مینخست در رنگ

کمابیش با همین رنگ به حیات خود ادامه داد. این پوشش که تا پیش از انقلاب، بیشتر از 
دلیل قانون کشف حجاب و سپس  وجهی دینی برخوردار بود، نخست در دوران پهلوی اول و به

ای سیاسی و دال بر مبارزه  طورکلی به نشانه در دوران پهلوی دوم و با اوج گرفتن مبارزات، به
ترتیب باید گفت، تغییرات لباس زنان ایرانی متأثر از تحول  این بهام طاغوت تبدیل شد. با نظ

 اجتماعی، سیاسی و فرهنگی هر دورۀ تاریخی است.
نفوذ فرهنگ غیرایرانی بر پوشاک زنان مشاهده  ریدر میدان گفتمان پهلوی اول و دوم، تأث

ـ  اما در هر دوره، متناسب با اوضاع سیاسی ،کردپهلوی آن را تقویت می شد و گفتمانمی
گزید که نتایج متفاوتی نیز داشت. اجتماعی و فرهنگی خود، کردارهای گفتمانی متفاوتی را بر

 ۀدو رویکرد متفاوت )آمرانه( در دور ۀجیبر این اساس، پرسش اصلی مقاله آن است که درنت
کشف حجاب، نگرش زنان به  ۀپدیدپهلوی دوم با  ۀگرایانه( در دور پهلوی اول و )اشاعه

یک از دو رویکرد مذکور، مؤثرتر عمل کرد؟  پوشش اسلامی دستخوش چه تغییراتی شد و کدام
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ها را در  این مقاله بر آن است تا کردارهای متفاوت این گفتمان در دو دوره و مختصات آن 

تواند  همچنین می ،زمینهتغییر و تبدیل پوشاک زنان ایرانی دریابد. دستیابی به نتایجی در این 
پوشش  ۀنیهای جمهوری اسلامی ایران درزم در شناخت بیشتر آثار و نتایج راهبردها و سیاست

 زنان نیز بکار آید.
 

 پژوهش هپیشین
فرهنگ پوشش زنان، غالباً ناظر بر  چگونگی مواجهۀ قدرت با ۀشده دربار مطالعات انجام
اما ؛ کشف حجاب یا چگونگی مواجهه ایرانیان با آن است یدۀگیری پد های شکل مطالعۀ زمینه

های اجرایی نظام  گفتمانی و سیاست یراتاین مطالعات کمتر معطوف به تحلیل تفاوت تأث
 پهلوی در خصوص حجاب زنان بوده است.  ۀقدرت دو دور

کشف حجاب در  ۀگیری پدید علل و پیامدهای شکل»ای  ، در مقاله(1392) نیا و زمانی شهرام
 کردند مطالعه را پوشاک و لباس  در دینی و سنتی نمادهای با  شاه رضا ستیز و  «پهلوی ۀدور
 به در ایران حجاب کشف رژیم، برابر در روحانیون و زنان مقاومت دلیل به که نتیجه گرفتند و

  نرسید. نتیجه
مقاومت مردم ایران در های مختلف  شیوه»در مقاله ( 1390)جمشیدیها و نجفیان رضوی 

اند  ضمن تبیین موضوع نتیجه گرفته« اول پهلوی ۀبرابر دستور حکومتی کشف حجاب در دور
های اجتماعی، روانی و حتی اقتصادی نیز  های دینی، شاخصه ر اعتقادات و ارزشبکه علاوه 

 بوده است. یرگذاردر عدم استقبال از کشف حجاب در ایران تأث
عوامل گفتمانی بر این پدیده  یرتأث ۀاند که به مطالع نگارش درآمده مقالات دیگری نیز به

نظر در قانون کشف حجاب در مقطع  بررسی چگونگی تجدید»اند؛ ازجمله در مقالۀ  توجه کرده
چگونگی  ۀ، نویسندگان به مطالع«های فردی و نهادی  مقاومت بر یهبا تک 1322تا  1320

ویژه عاملیت زنانه، در مقابل اجرای قانون کشف حجاب پرداخته  مقاومت عاملان اجتماعی، به
اند.  ، برشمرده1322تا   1306و سه صورت متفاوت مقاومت در برابر این قانون را از سال 

« کشف حجاب»زمانی مذکور زنان با  ۀنتایج حاصل در مقاله یاد شده بر آن است که در باز
ای از راهبردها نظیر مقاومت مثبت و نوآوری در طراحی  هه یکسانی نداشته و مجموعهمواج

نشینی و پذیرش  لباس، مقاومت منفی و درگیری فیزیکی با مأموران شهربانی، مهاجرت، خانه
نویسی به مراجع قانونی و نظایر آن را در مقابله با سیاست  محرومیت اجتماعی و نیز شکواییه

 (.1398نژاد،  ش گرفتند )زائری و یوسفیحجابی در پی بی
و نتایج آن بر « های اجرایی آن تأثیر نظام قدرت و سیاست»همچنین رابطۀ علمی بین 

ارزیابی و نقد مسئلۀ کشف حجاب » ۀتحول فرهنگ حجاب زنان در دورۀ پهلوی اول در مقال
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 ۀت. نویسندتبیین شده اس« ش( 1305-1320های فرهنگی ) از منظر رابطۀ قدرت و سیاست 

اول پهلوی در نسبت بین قدرت ـ  ۀمذکور معتقد است که مسئلۀ کشف حجاب دور همقال
ها و اهداف  جنسیت، اقدامی از سوی نظام قدرت برای تغییر بسترهای فرهنگی، در قالب برنامه

مذکور  ۀفرض موجود در ساختار سیاسی دور توسعه بوده است. بر این اساس و با توجه به پیش
های اجرایی  ئل به همبستگی دو مفهوم حجاب و توسعه بوده و بر مبنای آن سیاستکه قا

که نظام قدرت در دورۀ پهلوی  خاصی را در دستور کار قرار داده، نویسنده نتیجه گرفته است 
اول قائل به تقدم تغییرات ظاهری و مدیریت پوشش اجتماعی بر تحول بنیادین ازجمله تغییر 

اعمال تغییر در  با هدفجرای قوانین حمایتی، توسعۀ آموزش اصولی زنان ها، وضع و ا  ذهنیت
 (.1394مدیریت بدن و نیز توسعۀ حضور زنان در بیرون از خانه بوده است )احمدزاده، 

زنان به  شدن یلتبیین گفتمانی تبد»نام  ای با نیز در مقاله (1390) کچوئیان و زائری
دلایل « رضاخان با تأکید بر نظریۀ نژادیهای رسمی در دورۀ  گذاری موضوع سیاست

ند که  ا رضاخان را بازجسته ۀرسمی در دور های گذاری یاستموضوعیت یافتن زنان در س
بر مبنای راهبرد « گرا گرایی باستان ملت»برخاسته از منطق گفتمان خاص این دوره، یعنی 

، امر ازدواج و یتدرنها مردم ایران بود که« طبیعت فاسد»و با هدف اصلاح « استبداد منور»
های اجتماعی حکومت و نخبگان  گذاری ای از سیاست تبع آن زنان را مخاطب بخش عمده به

 .بود« کشف حجاب»ها قانون  ترین آن گرا، قرار داد که شاخص ملت
فرهنگی با تمرکز بر  یگذار استیای در این مقاله تلاش شده تا سبا توجه به چنین پیشینه

کند، گرا و آمرانه را واکاوی می پوشش زنان، از منظر جدیدی که رویکردهای گفتمانی اشاعه
 مطالعه گردد.

 

 پژوهش مبانی نظری
محل تلاقی قدرت »مثابه  م و تحت تأثیر آرای فوکو به 1980و  1970، در دهۀ 1مفهوم گفتمان

فوکو »ها است.  قدرت، از مفاهیم اصلی گفتمان(. 8: 1373معرفی شده است )برنز، « و دانش
داند که در دست گـروه یـا حزبی واقع  های پراکنده در سراسر جامعه می مثابه مویرگ قدرت را به

رسـد کـه قـدرت بیشـتری  اجتماعی، گفتمانی به پیروزی می  ـ گردد ... در منازعات سیاسی نمی
ایـن قـدرت برخاسـته از میـزان توانـایی یـک  برای هژمونیک کردن خود داشته باشد. البتـه

« راندن نظـام معنـایی رقیـب اسـت هیکردن نظام معنایی خود و به حاش گفتمان در برجسته
تحلیل گفتمان نیز بر اساس تظریۀ لاکلائو و موف انجام در این مقاله،  .(105: 1390)مقدمی،
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ر نظام حاکم هر دوره قرار داشته و شده که در اختیا دیبه وجهی از قدرت گفتمانی تأکو  

ازنظر لاکلائو تغییراتی را با توسل به قدرت هژمونیک، در پوشاک زنان ایران ایجاد کرده است. 
های گفتمانی است و گفتمان،  ها در قالب ها منوط به قرارگیری آن پذیرشدن پدیده و موف، فهم

، درک جهییۀ ساختارها و درنتای است. این روش تحلیل، به شکستن و تجز یک نظام رابطه
های  ها منجر شده و در فهم پدیده فرایندهای سیاسی و پیامدهای اجتماعی حاصل از آن

توانند متعلق به نظام قدرت حاکم باشند یا در  ها می گفتمان کند. البته اجتماعی مؤثر عمل می
گفتمان، پدیده، »معتقد است: « ولوسینف»که  میان طبقات مختلف اجتماع شکل گیرند، چنان

 (.30: 1377)مک، « های اجتماعی است مقوله یا جریانی است كه دارای زمینه
« اجبار»توان به  ها دارای کارکردهای کلی هستند که از آن جمله می در تفکر مدرن، گفتمان

)کنترل اطلاعات( و « کاری پنهان»های مردمی(،  العمل )عکس« مقاومت و اعتراض»)قوانین(، 
 ۀ(. منازع45-46: 1390)اقناع( اشاره کرد )امینی، « زدایی سازی و مشروعیت مشروعیت»

موجد تحولات اجتماعی « دیگری»و « خودی»ها با یکدیگر از طریق برساخت مفهوم  گفتمان
حفظ و تقویت « خودی»ها و معانی دال بر  شود تا نشانه تلاش می  های گفتمانی است. در میدان

سازی به بقای یک  تضعیف و طرد شود. این فرایند غیریت« دیگری»ها و معانی دال بر  و نشانه
گیری یک  و شکل  سازی در هر گفتمان، برای تولید معنا غیریت نیکند؛ بنابرا مک میگفتمان ک

 یابی دارد. گیرد و نتایجی همچون هویت زبان یا فرهنگ مورد توجه قرار می
توان به  این اجزا می ۀها در برساخت موضوعات گفتمانی مؤثرند. ازجمل اجزای گفتمان

فتمانی در این مقاله، مبین کردارهایی است که مقام هر کردارهای گفتمانی اشاره کرد. کردار گ
های  های حاکم در اتخاذ مواضع قدرت در موضوع پوشاک زنان است. دال یک از گفتمان

های گفتمانی در  مرکزی و شناور نیز از دیگر مفاهیم اصلی در میدان گفتمانی است. دال
بندی در نظریۀ لاکلائو و موف،  بر اساس مفهوم مفصلهای موردمطالعه در این مقاله  دوره

عناصر »بلکه  ،خود هویت ندارد خودی چیز به ها هیچ زیرا در میدان گفتمان .اند بندی شده صورت
)یورگنسن و فیلیپس، « یابند شوند و هویتی تازه می ای جدید تلفیق می با یکدیگر در مجموعه

1394 :56.) 
های گفتمانی حاکم  ان، دال مرکزی در میدانتبع آن پوشاک زن در این مقاله، بدن زنانه و به

های شناور میدان گفتمانی  است. آزادی، حقوق زنان، عفت، هویت، زیبایی زنانه و ... نیز دال
شوند تا مقصود گفتمانی  پوشاک هستند که در گفتمان حاکم به صورتی متفاوت تعریف می

ها را طرد نمایند.  و مبانی این دال پوشاک زنان معنا بخشیده و سایر تعاریف ۀموردنظر را دربار
تحلیل موضوع در سایه کردارهای گفتمانی هر دو میدان پهلوی اول و دوم، ما را به چگونگی 

 شود. ها رهنمون می پوشاک زنان در این حوزه
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ای تطبیقی در خصوص پوشاک زنان در جامعۀ ایرانی پیش از انقلاب  این مقاله، مطالعه 

شناسی فرهنگی، باید توجه  در مکاتب انسان 1مکتب تکاملی تطورگراییاسلامی دارد. بر اساس 
رو جامعه و فرهنگ  شود که فرهنگ جامعه، ثابت نبوده و در حال تغییر و تحول است و ازاین

مکتب »(؛ گرچه 102: 1376است )فربد،  انسانی از مرحله ساده به مرحله پیچیده سیر کرده 
شناسی  تطورگرایی دارد و معتقد است که سیر تحولات انسان انتقاداتی به نظریه« گرایی اشاعه

تنها تکاملی نباشد بلکه سیر نزولی  خطی نبوده و برخلاف آن، ممکن است نه فرهنگی، سیری یک
معتقد است که « تطورگرایی»در واکنش به « کارکردگرایی»هم بیابد. همچنین نظریات انتقادی 

کالبد اجتماعی دارد،   ای که با تمامی توجه به رابطه هر عمل اجتماعی یا هر نهاد، باید با»
شناختی  شناختی و انسان مفاهیم نظری جامعه ،بیترت نیا (. به121 :1376)فربد، « بررسی شود

در این مقاله، مبنای تحلیل چیستی و چگونگی تطور پوشاک زنان در گفتمان پهلوی است و 
کند تا نشان دهد چگونه جو و مطالعه میو ها جست زمینهعوامل گفتمانی مؤثر بر آن را در این 

 حاکمیت گفتمان پهلوی تغییر کرده است. ۀفرهنگ پوشاک زنان در دو دور
 

 پژوهشروش 
عنوان  ای بودن به رشته دلیل بین به»به تحلیل گفتمان متکی است که از آن  ،این مقاله در روش

اجتماعی، ارتباطات و  سیاسی، علومعلوم  های مختلفکیفی در حوزه هایاز روشیکی 
مقاله با تمرکز بر انواع کلی  (.8: 1379)فرکلاف، « شده است استقبال، انتقادی شناسی زبان

پوشاک زنان پیش از انقلاب اسلامی، درصدد شناخت تغییرات نوع پوشاک اجتماعی زنان در 
رو در این مقاله، ضمن مروری  است، ازاین مند خیای تارگفتمان پدیدهها است. گفتمان پهلوی

 نوع پوشاک زنان در گفتمانتاریخی فرهنگ ایران اسلامی با فرهنگ مغرب زمین،  ۀمواجه بر
عنوان گفتمانی واحد با کردارهای متفاوت اما در امتداد یکدیگر(  حکومت پهلوی اول و دوم )به
حول محور پوشاک  ۀفتمان این دو دورکه با تحلیل گ بیترت نیا مطالعه تطبیقی شده است. به
مثابه دال مرکزی هر گفتمان شناسایی  ها بر پوشاک زنان به آن ریتأثیر عناصر گفتمانی و نوع تأث

اسنادی متون مرتبط انتشار یافته  ۀهای مذکور، مطالع  شود. بستر مطالعه در هر یک از دورهمی
   های موردنظر است. در دوره
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 های پژوهشیافته 

 ها مبانی نظری گفتمان حاکم در مواجهه با پوشاک زنان در حکومت پهلوی
ش شاه ایران  1320ش تا 1304از سال  ش 1299رضاخان میرپنج که با کودتای سوم اسفند 

1357ش از مقام خود عزل شد و از آن پس پسرش محمدرضا تا سال 1320شده بود در سال 
انقلاب اسلامی، حکومت پهلوی سقوط کرد. تحولات که با پیروزی ش حکومت کرد تا آن

جانبه زمان با تلاش همه فرهنگی ایران پس از پایان دوره قاجار و با آغاز حکومت رضاشاه، هم
گفتمان حکومت پهلوی اول، مبتنی بر استبداد  برای ایجاد حکومت مدرن سکولار در ایران بود.
وردار نبود. بسیاری از روحانیون شیعه در این رأی شاه بود که از هیچ پشتوانۀ دینی نیز برخ

دوران به دلیل رویکردهای سیاسی و دینی رضاشاه با وی مخالف بودند و او نیز سعی در 
دانست و در  دار ایران باستان می که خود را میراث»رضاشاه ها داشت. سرکوب این مخالفت

مورتاش داشت معتقد بود که محمد تدین و عبدالحسین تی ،این راه مشاورانی همچون فروغی
های سیاسی، اقتصادی، فرهنگی  افتادگی ایران در تمام عرصه مذهب و خرافات آن باعث عقب

وجه به تعامل  هیچ خواند اما به (. رضاشاه خود را شیعه می74: 1388)آبراهامیان، « شده است
کنترل خود داشته  کوشید نهادهای دینی را نیز تحت با علمای دین اعتقاد نداشت. او حتی می

ش، محمدرضاشاه که جانشین  1320مرداد  28باشد. در دورۀ پهلوی دوم و پس از کودتای 
هایی را در پیش گیرد که مبین تعارض آشکار میان پدر شده بود برخلاف وی سعی کرد سیاست

نهاد دین و دولت نباشد. گفتمان حاکم در دورۀ پهلوی اول، در چارچوب ترکیبی از 
مدرنیستی و سکولاریستی، قابل تحلیل است که در دورۀ پهلوی ناسیونالیستی شبه ایرویکرده

 ای تداوم یافت.دوم با اشکال بازتولیده شده
ها پیش و در پی سفر  زمینۀ تحول بنیادین در پوشاک زنان و اندیشۀ کشف حجاب از مدت

ت دولت أاز جلسات هی یکی کند در رضاشاه به ترکیه ایجاد شده بود. مخبرالسلطنه روایت می
 1304 که موضوع، محدودیت اقلام صادراتی و وارداتی بود، تیمورتاش وزیر دربار رضاشاه )

اواخر ریاست من در »( خواستار مجوز ورود کلاه اروپایی زنانه از اروپا شده بود: 1312تا 
زنانه را داخل شد تیمورتاش کلاه ت که اسهام صادر و وارد محدود میأای از جلسات هیجلسه

مخبرالسلطنه («. 407: 1388شود )هدایت، امتعه مجاز کرد. گفتم چه حاجت؟ گفت لازم می
قصد من از پروگرامی که به شاه »افزاید: پس از ذکر تصمیم تیمورتاش برای ورود کلاه زنانه می

ز جای چادر، روپوش نجیب و محترمی برقرار شود که زینت زن ج عرض کردم این بود که به
که در مکه دیده بودم و در شرع مقرر است. بالجمله امر  صورت و کفین پوشیده باشد چنان

ها چادر را  )لگنی( بر سر بگذارند و زن یفرنگ مردها کلاه 1314صادر شد که از اول فروردین 
ترک کنند. کلاه اجنبی ملیت را از بین برد و برداشتن چادر عفت را ... پلیس دستور یافت 
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ها پاره شد و اگر ارزش داشت تصاحب، مدتی زد وخورد  ها بکشد روسری ا از سر زنروسری ر 

 .(407: 1388)هدایت، « ها دوام داشت بین پلیس و زن
رضاشاه با رویکردی آمرانه دربارۀ تغییر لباس چنان جدی بود که بنابر گزارشی این قاعده 

که سخنان سفیر ترکیه را در  د. چنانحتی به لباس قومی سوارکاران ترکمن نیز تسری داده شده بو
اند، وی در واکنش به این قانون سواران ترکمن نقل کرده زمان تماشای مسابقات سنتی اسب

های رنگارنگ ترکمن از جای لباس ای بهجایگزین شدن لباس سوارکاران حرفه»گفته بود: 
شتیاق رضاشاه به مسئله جذابیت این مسابقات کاسته بود که البته مسلماً منظورش اشاره به ا

 .(545: 1388)هدایت،  «اصلاح لباس بود
چنین اظهارنظر  ، در گزارش خود در مورد قانون لباس این1929ژانویه  16تریت در 

کند: حضرت اشرف تیمورتاش اخیراً در گفتگو با وزیر مختار آلمان اظهاراتی ایراد کردند  می
خواهیم ... با ما می»سازد. از این قرار که: یکه کاملاً هدف و حدود این قانون را روشن م

جای تقویت هویت ایرانی، به افراد هویت تبریزی، مشهدی و  های متنوعی که بهحذف لباس
کنم من اولین کسی هستم که اعتراف می»او افزود: « دهد، وحدت ملی را تحکیم کنیمغیره می

لباس جدید، مضحک و حتی بسیار زشت است، ولی مایۀ تسلی من این است که قرار است 
پس از جا افتادن این نوع لباس، هر فردی آزاد باشد که مدل لباسش را خودش انتخاب کند، به 

دهد که  . این شواهد نشان می(555: 1388)هدایت، « این شرط که لباسی مدرن انتخاب کند
ها با قواعد پوششی و اخذ  یرانی اسلامی از پوشاک زنان و جایگزینی آنهای ازدودن سنت

شناسی از مد لباس غربی، در صدر اهداف گفتمان پهلوی در این زمینۀ فرهنگی بوده زیبایی
 است.

 

 کردارهای گفتمانی پهلوی اول برای تثبیت دال پوشاک مدرن زنان
های  دین و دولت بود که در همۀ عرصهها ناظر به تقابل  گفتمان حکومت در زمان پهلوی
نمود. این تقابل در دورۀ پهلوی اول، بارز و در دورۀ پهلوی  فرهنگی اجتماعی و سیاسی رخ می

دوم اندکی پنهان بود اما بر همۀ مناسبات فرهنگی ازجمله نوع پوشاک زنان تأثیر گذاشت. 
حدی جدی بود که به وضع  همچنین رویکرد آمرانه و اجبار رضاشاه دربارۀ تغییر لباس به

الاجرا بود انجامید و دولت و مأموران شهربانی متخلفان را  که لازم« قانون اصلاح لباس»
کردند. کردند. زنان نخست با برداشتن پوشیه و سپس چادر باید کشف حجاب می مجازات می

اصلاح « ایرانتغییر مد در »، در گزارشی با عنوان 1928نوامبر  30کنسول فرین در تاریخ »
زمان با تغییر لباس مردان، برای ترغیب زنان مسلمان به  کند: ... هملباس را چنین توصیف می

کند تغییر  رسد که دولت ایران گمان می به نظر می شود...کنار گذاشتن پوشیه نیز تلاش می
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دن ها را برای انجام دا آن جهیدهد و درنت لباس، شخصیت شهروندانش را نیز تغییر می 

 (.547: 1389)مجد، « کند تر می اصلاحات دیگر آماده
رضاشاه پوشیدن لباس متحدالشکل را توصیه و در ادارات دولتی اجبار کرده بود اما به 

الشکل و کشف دلیل تعارضات اجتماعی جدی به وجود آمده، قانون الزام به لباس متحد
مضا كرد. بر این اساس ا 1307حجاب را به مجلس برد و پس از تصویب، در دهم دی 

جای روسری و چادر، با کلاه زنانه در انظار عمومی ظاهر شوند.  مقررشده بود تا زنان به
که با همسر و دخترانش بدون حجاب در  رضاشاه این دستور را پس از قانونی کردنش، درحالی

 ش حاضر شده 1314دی  17در « دانشسرای مقدماتی»التحصیلی مدرسۀ دولتی  جشن فارغ
ویژه تهران برگزار و به تمام كاركنان  بود، اعلام کرد. جشن کشف حجاب در سراسر ایران و به

 لشکری و كشوری فرمان داده شد تا همراه همسرانشان بدون حجاب در آن شركت كنند.
گفتمان حاکم در دورۀ پهلوی اول به ایجاد محافل مختلط همچون مراکز تفریح جمعی و 

تر زنان برای ترویج و تثبیت گفتمان جدید پوشاک زنان رای حضور فعالها بنیز برگزاری جشن
امر شد مبرزین محل، مجالس ترتیب بدهند، زن و مرد محل را »اقدام کرد. بدین منظور: 

)همان(. گزارشی از حاکم بجنورد به والی ایالت خراسان « دعوت کنند که اختلاط عادی شود
کی از تأثیر مراکز مذکور در تثبیت گفتمان حاکم است: ش مؤید این معنا و حا 1315در سال 

چون در این قبیل نقاط، بازار و خیابان یا محل تفریحگاه معینی نیست که نسوان خودشان »
روز در خانه  ناچار شبانه عنوان خرید و غیره از منزل خارج شوند ... آنان به مجبور شوند که به

وان از منزل مثل این است که کشف حجاب نکرده... خارج نشدن نس السابق هستندکما فی
 (.97: 168، سند ش 1371)خشونت و فرهنگ، « اند

در سنوات »یافت:  تثبیت این گفتمان از سوی دیگر توسط زنان دربار رضاشاه قوت می
(. حکومت 407: 1388)هدایت، « کرد و منع چادرنمازملکه ترویج دکلته می 1307و  1306

ورزید زیرا علاوه بر اعمال قوانین مجازاتی و جزای  زنان اصرار فراوان میبر تغییر پوشاک 
نقدی یا انفصال از خدمت در تخلف از قانون، با تقید زنان اقوام گوناگون به لباس محلی و 

کرد. زمانی که به دلیل کمبود کلاه و لباس زنانه، کشف حجاب زنان  شان نیز مقابله میبومی
اجازه داده شود بانوان آنجا با لباس محلی »اده بود، پیشنهاد شده بود: کردستان به تأخیر افت

؛ «تدریج تهیۀ کلاه و لباس نموده، هم صورت سایر بانوان شوند )کردی( ترک چادر نمایند تا به
ها همان لباس و کلاه کردی  اگر آن»اما پاسخ مسئولان دال بر پرهیز از این امکان بوده است: 

 .(92: 1381)صالحی، « دارند، تغییر آن مشکل خواهد شد  محلی خود را نگه
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توسط وزیر وقت معارف با کمک جمعی از زنان  1314در سال ش « کانون بانوان»تشکیل  

اقدام دیگری برای  .(89: 1379روشنفکر که در این وزارتخانه مشغول کار بودند )حکمت، 
 ان بود.تغییر در فرهنگ دینی و ملی زنان ازجمله فرهنگ پوشاک آن

پوشاک زنان، بسیار پرحجم و  نۀیتلاش حکومت پهلوی اول برای تسلط گفتمان خود درزم
مأموران انتظامی مجاز بودند زنان محجبه را تعقیب »متضمن اقدامات بازدارندۀ زیادی بود. 

 ها را تفتیش کرده و اگر چادر بیابند به های لباس آن ها وارد شوند، صندوق نموده و به منزل آن
غنیمت برده یا آن را پاره کنند. به وزارت معارف نیز دستور داده شده بود که در کلیۀ مدارس 

موزان بدون حجاب باشند و در غیر این صورت به مدارس راه داده  آ دخترانه، معلمان و دانش
ها البته به برخی دیگر از مراکز عمومی نیز تعمیم  (. این ممانعت302: 1364)صدر، « نشوند
آموز اجازه نداشتند در مدارس از ، دختران دانش1313از آغاز سال  بیترت نیا شد. بهه میداد

مقرر شد همه روپوش ارمک بر تن کنند و برای دختران پیشاهنگ، لباس »چادر استفاده کنند و 
مخصوصی توسط گیبسون آمریکایی متخصص تربیت بدنی تهیه شد. همچنین از آغاز سال 

این مزیت را یافتند که  دندیپوش یکردند و لباس اروپایی مبه خارج سفر میدخترانی که  1314
واجد شرایط علمی باشند در دانشسرای عالی و دانشکدۀ ادبیات و علوم پذیرفته  که یدرصورت
 (.306: 1338)صدیق، « شوند

منظور تثبیت پوشاک جدید  بود که به یبخش زیسیاست گفتمانی دیگر استفاده از اصل تما
مؤید آن  27/9/1314ان بکار رفت و برخی اسناد ازجمله بخشنامۀ وزارت داخله در تاریخ زن

شود که بر اساس آن زنان بدکاره از  به مسئولان دستوری بخشنامه می 1314است. در سال 
از دخول بعضی عناصر بد و »شوند. در این بخشنامه آمده است: کشف حجاب، معاف می

قبیل مجامع جشن کشف حجاب باید ممانعت شود و حتی اگر های بدسابقه در این  زن
« فواحش به کشف حجاب اقدام نمایند، باید قویاً جلوگیری شود که صدمه به این مقصود نزند

(. در تحقق این موضوع در دستورالعملی از سرپاس مختاری، کفیل اداره 98: 1381)صالحی،
دستورات و تعلیمات صادره راجع به » آمده است که در عمل به 8/11/1314کل شهربانی در 
های های معروفه حق ندارند خود را در داخل در مجامع نسوان و خانواده رفع حجاب، زن

)تغییر « آید نجیب نموده و در صورت رفع حجاب، از کشف حجاب آنان جلوگیری به عمل می
 (.221: 89، سند 1378لباس و کشف حجاب به روایت اسناد، 
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 (ش 1320تا  1304منظومۀ کردارهای گفتمانی حاکم در دورۀ پهلوی اول ) .1نمودار 
 

 کردارهای گفتمانی پهلوی دوم برای تثبیت دال پوشاک مدرن زنان
های جدی مردم و  در حکومت پهلوی دوم، قانون ممنوعیت پوشش اسلامی به دلیل مخالفت

های متعدد ازجمله نزاع و کشتار در مسجد گوهرشاد مشهد در زمان  علما که به درگیری
ش لغو شد؛ گرچه محمدرضا شاه اقدام برای کشف  1323رضاشاه منجر شده بود در سال 

دانست  ها می سنتی زنان را مانع اصلی زندگی اجتماعی آنکرد و پوشاک می دیحجاب را تائ
 (.18: 1345)مجلۀ سازمان زنان ایران، 

محدودیت بانوان متدین را برطرف کرد اما ش  1323لغو قانون کشف حجاب در سال 
های فرهنگی  گفتمان حکومت دال بر تأیید و تبلیغ عدم رعایت حجاب از طریق فعالیت

ردید و تداوم یافت؛ به عبارتی در دورۀ پهلوی دوم، حکومت گذاری شده، حفظ گ سیاست
های دموکراتیک دنبال کند درصدد بود، اهداف خود برای تغییر در پوشش زنان را با رویه

ها  آن ۀ( که اصلاح قوانین مدنی و قانون انتخابات در این دوره ازجمل467: 1349)پهلوی، 
ویژه اشرف پهلوی خواهر شاه و نیز آخرین همسر  باره نیز دربار محمدرضاشاه، به دراین بود.

 شاه، نقش بسزایی داشتند.
-سازمان زنان ایران بود، اقداماتی معطوف به تغییر فرهنگ زنان  سیاشرف پهلوی که رئ
گرا در آن دوره،  کاران سنترساند که ازنظر محافظهرا به انجام می - ازجمله نوع پوشاک آنان
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پژوهش و مطالعه  ( همچنین129: 1384شد )ساناساریان، قی میبسیار لیبرال و لائیک تل 

گسترش یافت و به موضوعاتی  ش 1350تغییر فرهنگ زنان در این سازمان، از دهۀ  ۀدربار
های درسی، منزلت زن در جامعۀ عشایری و همچون تبعیض علیه زنان، تصویر آنان در کتاب

گهی  با هدف( که 144 : 1384های تجاری تلویزیون نیز پرداخت )ساناساریان،  نقش آنان در آ
 تغییر در پوشش آنان همراه بود.

فرح دیبا در دفتر مخصوص خود، به فرهنگ و هنر و نیز لباس زنان توجه خاصی داشت 
های  ه دفترش را بدان اختصاص داده بود. وی با گرایشهای چهارگان که یکی از بخش نحوی به

ها عناصر بصری هنر ایرانی وجود داشت اما  گزید که در آنگرایانه، نوعی از پوشاک را برمی ملی
هایی گرفت. البته پوشاک وی محدود به لباس در ساختار از پوشاک زنانۀ غربی الگو می

ها و مراسم رسمی از  او غالباً در مناسبت که یحالشد. دربرخوردار از نشانگان هنر ایرانی نمی
کرد، در اوقات دیگر انواع پوشاک فرانسوی و آمریکایی را میاین نوع پوشاک استفاده می

 پوشید.
که در  ـدر توسعۀ گفتمان پهلوی در دورۀ دوم در خصوص پوشاک زنان، دختران شایسته 

شد و همین نام در کشورهای غربی برگزار می ای به مراسمی در ایران و ملهم از برنامه سالانه
سو و خوانندگان از یک ـ کردطور سالانه معرفی می ای را بهدختران با خصوصیات ظاهری ویژه

و بازیگران زن از سوی دیگر، عوامل تأثیرگذاری بودند که نوع پوشاک موردنظر گفتمان حاکم 
گفتمان دورۀ دوم پهلوی به ظرافت تبلیغ میکردند. ساختار و نوع پوشاک زنان در  را ترویج می

شد. برای نمونه، مجلاتی همچون زن روز، اطلاعات هفتگی و ... همچنین تلویزیون با نمایش 
با »تصاویر زنان در الگوهای پوششی موردنظر، بر پوشاک مد روز تأکید داشتند. از سوی دیگر 

ها زنان بدون داشتن  هایی که در آنها و نمایش فیلم گسترش سینماها و استقبال مردم از آن
مثابه ابزار تبلیغ  که سینما به نحوی شد بهحجابی مبادرت میشدند، به ترویج بیحجاب ظاهر می

به نقل از منظورالاجداد،  80: 1395زاده و بقایی، )ملک« کردمتولیان فرهنگی رژیم عمل می
1379 :290-289.) 

طور متحدالشکل  ارس دخترانه غالباً پوشاک بهدر ادارات برای کارمندان زن و در مد
باره وجود نداشت و زنان  شد و مبین نظم سازمانی بود اما اجبار چندانی هم درایناستفاده می

زنانی »رعایت کنند. به عبارتی  ـ البته نه در ادارات دولتی ـتوانستند پوشش اسلامی خود را می
های هواپیمایی و غیره ها و شرکتن مانند بیمارستانها و دیگر اماککه در ادارات و وزارتخانه

ها در این دوره اما اجرای این سیاست ؛مشغول به کار بودند از داشتن حجاب محروم بودند
: 1379)همان، به نقل از منظورالاجداد، « صورت نرم و به دور از هرگونه خشونتی بود به

ترویج سبک پوشش غربی  با هدفوره (. در همین حال بود که گفتمان پهلوی در این د272
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کرد به بازنمایی  غیرمحلی و غربی تشویق می یها به پوشیدن لباس که زنان را زنانه، ضمن آن 

پرداخت. برای نمونه، نوع پوشاکی که  هایی غیرایرانی نیز میها با پوشش و لباس آنان در رسانه
 ه رسانه مهم گفتمان رسمی و حاکممثاب به ـ برای تصویرسازی از زنان و دختران در کتب درسی

ای بود که با حدود پوشش  های زنانه ها و دامن های رایج پیراهنشد، تابعی از مدل انتخاب می ـ
ها اغلب کوتاه بود و پای زنان و دختران  ها در این نقاشی اسلامی فاصله داشت. دامن لباس

بودند. مضاف بر این نوع شد و دختران و زنان فاقد هر نوع پوشش سر  برهنه نقاشی می
شد و همین امر بر تأکید گفتمان  پوشش، تصاویر با فضاهای مختلط جنسیتی انتخاب می

 افزود. حاکم بر نفی پوشش اسلامی در فضای جمعی می
 

 
 ش( 1357تا   1320کردارهای گفتمانی حاکم در دورۀ پهلوی دوم ) .2نمودار 

 
 هانوع پوشاک زنان از کردارهای گفتمانی پهلوی یریرپذیتأث

مثابه یک امر  و به« 1لودویگ ویتگنشتاین»مثابه یک امر معنادار به تعبیر  توان به پوشاک را می
شدت  دانست. معنای لباس در طول تاریخ پسامدرن به« 2فردینان سوسور»نمادین به بیان 

اری در مدرنیته، پوشاک در هیچ زمانی دستخوش تغییر شد اما باوجود مفهوم عقلانیت ابز
ای از یک معنا یا غیرنمادین نشد. هر نوع پوشاک، افراد را به یک گروه منتسب و نشانه بی

ها است که توسط  های هیپی و پانک با هویت ویژه آن کند که مثال آن لباس گروه هویت می
 
1. Ludwig Wittgenstein 

2. Ferdinand de Saussure 
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ز مدتی کارکرد هویتی خود را ها پس ا های اجتماعی دیگر نیز استفاده شد. این نوع لباس گروه 

معنای پیشین خود را  که یشود و درحال شناختی میاز دست داده و دارای کارکردی زیبایی
 گردد. عنوان قالبی زیباشناختی از آن استفاده می داده همچنان به ازدست

های ای داشت و به ظهور انواع سبک رشد فزاینده« مد لباس»تحولات سده اخیر در حوزه 
تبع، پوشش  ها به جامعه ایران نیز رسید و بهمنجر شد. آثار این تحولات توسط رسانه پوشش

کشف  دهیهای مصادف با پد ها تأثیر پذیرفت که بارزترین مقطع آن به سال زنان نیز از آن
گردد. اعمال تغییر در پوشاک و لباس ایرانی در دورۀ پهلوی اول، نخست  حجاب بازمی

وص شهرهای بزرگ بود؛ گرچه اصرار رضاشاه به استفاده عشایر از خص معطوف به شهرها به
لباس ملی و نیز کشف حجاب، دامن مردم عشایر را نیز گرفت. شواهدی از چگونگی لباس و 

کنسول فرین، از بودن تغییرات در این دوره است. پوشش زنان در این زمان، نشان از تدریجی
زنان تهرانی عموماً »گوید: ف حجاب میمقاومت مردمی در مواجهه با الزام به کش

کنند تا اندامشان را بپوشانند. در  اند ولی همچنان چادر به سر میهایشان را کنار گذاشته پوشیه
پوشند که  ای هم می اند اما با چادر، نقابی پارچه هایشان را کنار گذاشته تبریز نیز زنان پوشیه

کند. در اصفهان، زنان  یک توکای سیاه نوک دراز میشان را شبیه به  صورتشان را پنهان و قیافه
اندازند که سالخورده هنوز علاوه بر پوشیدن چادر، پوشیۀ سفید بلندی روی صورتشان می

 (.547: 1389)مجد، « جلوی چشمانش باز است تا بیرون را ببینند
رواج انواع  مثابه پیشروان الگوی جدید پوشاک به در همان اثنا، رویۀ زنان دربار پهلوی به

خود را بر  ریروز و مراسم گوناگون انجامید و تأث های زنانه غربی متناسب با اوقات شبانه لباس
های ایرانی نیز گذاشت. به روایت مخبرالسلطنه، ورود مد لباس زنانه غربی به دیگر خانواده

کشیده که جایی  تکلف در لباس به»شد: ها میهای خانوادهایران، منجر به افزایش هزینه
کند. لباس صبح، لباس ظهر، لباس  عایدات مشروع و حلال هشتاد درصد، وفا به ایفای مد نمی
 (.407: 1388)هدایت، « عصر، لباس شب، کفش و جوراب و کلاه همرنگ، دامن...

های فعالان زن، در معرفی و تبلیغ فرهنگ پوشش  در تغییر پوشاک سنتی زنان ایران، تلاش
نگار و از فعالان آبادی، روزنامه سلامی زنان، تأثیر زیادی داشت. صدیقۀ دولتغیرایرانی و غیرا

پوشش و  ۀنیازآن، یکی از مبلغان مد درزم روشنفکر جنبش زنان در تحولات مشروطه و پس
آداب معاشرت برای »منش زنان بر اساس الگوهای غربی بود. وی با نگارش جستاری با عنوان 

های ارتباطی زنان در خانه و اجتماع، سبک خاصی از پوشش  یوهعلاوه بر تشریح ش« بانوان
زندگی زن مدرن در ایران است. وی با تصریح بر  ۀویکند که در تناسب با ش زنانه را معرفی می

خود  ۀنییهای باسلیقه، مد را خادم و اشخاص را آ خانم»دارد که  اهمیت پیروی از مد، اظهار می
« ن ناپسند آید، اجتناب و بدان چه خوش آید اقتدا کننددانند تا از هرچه به نظرشا می
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انتخاب و پوشیدن لباس  ۀمذکور، فصلی را به طریق ۀ(. وی در نوشت470: 1993آبادی،  )دولت 

لباس بعد از »کند: اختصاص داده و انواع لباس را در تناسب با اوقات گوناگون، معرفی می
تن، ژورژت، کرپ، مخمل با رنگ و طرح های ابریشمی سا متناسب هر فصل از پارچهظهر 

بلند یا پاشنه آمریکایی آستین همراه با کلاه حصیری و کفش پاشنهبلند یا نیم مختلف، آستین
یقه و  های بی های مجلل لباس نشینی، اپرا یا باله ها؛ لباس شب برای حضور در میهمانی

تر با  های ساده تر، لباس ودمانیهای شب خ ترین جواهرات. در میهمانی آستین همراه با گران بی
معمولی و لباس صبح بلند از چرم نقره یا ابریشم به رنگ لباس؛  های روباز پاشنه کفش

تنه و دامن.  پارچه بلند یا بلوز و دامن یا نیمکتانی، نخی، پشمی یک ۀغیررسمی از پارچ
رید و گردش. همچنین آستین در هوای گرم و یا باآستین بلند در سایر مواقع همچون زمان خ بی

کوتاه های ضخیم و بادوام بوده با کفش پاشنه های سواری، شکار و ورزش باید از پارچه لباس
مانتو در فصول بهار پالتو و مانتو که روبسته و بارنگ کیف و کلاه و دستکش هماهنگ باشد. 

مستان در مواقع های ابریشمی و نخی و پشمی تهیه شود و پالتو که در فصل ز و پاییز از پارچه
گردن ابریشمی یا پشمی شود، یقۀ بزرگ و جیب دارد و اغلب با شال گردش و کار استفاده می

پالتو باید بارنگ پالتو  ریز شود. رنگ لباس و کلاه به رنگ آن در رنگ و نقش متنوع استفاده می
و مزین به  های متفاوت های پنبه، ژرسه و ابریشمی به رنگ از پارچهزیرپوش هماهنگ باشد. 

که پیداست در الگوهای  (. چنان470-473: 1993 آبادی، )دولت« شود ها تهیه می رودوزی
شدگی بدن زنانه و به اختفا بردن آن  ، کارکرد سنتی فرهنگ پوشاک که متضمن پنهانشده یمعرف

و  های جدید، کارکرد آشکاربودگی زیبایی تنو لباس رفته انیازم یکل در لباس اجتماع بود، به
 کند. بدن زنانه را تأمین می

تدریج با توسعۀ ارتباطات، مجلاتی منتشر یا وارد شد که معرف  در دورۀ پهلوی اول به 
آخرین اخبار از دنیای مد برای پوشاک زنان بود. با استفاده از این نشریات، خیاطان ایرانی از 

باس زنانه، مد آن زمان را تقلید های ل شدند و مدل های مد اروپایی و آمریکایی مطلع  اخبار خانه
تدریج زنان طبقات مرفه و تجددطلب جامعه از این  کردند. ابتدا زنان دربار و بهو تولید 

ها توسط طبقات سنتی ایرانی نیز بکار رفت. در همین  ها استفاده کردند تا آنکه این لباس لباس
 دیتدین نوعی پوشاک مورد تائزمان با ترویج الگوهای پوششی مدرن زنانه، زنان ماثنا، هم

ها  گزیدند. این لباسگفتمان حاکم را که متضمن پوشانندگی هم بود برای حضور در اجتماع بر
غلب بلند و گشاد اودامن و ملهم از پوشش رایج زنان اروپایی آن زمان اما  در بیشتر موارد کت

ه شد که تا حد ممکن موها و های پهن استفادهایی با لبهبود و همراه با جوراب ضخیم و کلاه
 پوشاند.بخشی از گردن را می
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در دورۀ پهلوی دوم و پس از خاتمۀ درگیری ایران در منازعات جنگ جهانی، ارتباط سهل 

های فرهنگی غرب را بر ایران گشود و انواع خصوص آمریکا، دروازه تر با دنیای غرب و به
و توسط زنانی که تمایلات دینی کمتری ها در ایران نیز عرضه پوشاک مد روز آن سرزمین

داشتند، استفاده شد. گسترش فضاهای ارتباطی در این دوره به تنوع روزافزون پوشاک مد روز 
جایی رسید که پوشاک رایج زنان شهری ایرانی اغلب منطبق بر  تدریج، کار به منجر شد و به
تا  1320های  مانده از سال های مد اروپا و آمریکا بود. مرور تصاویر برجاالگوهای سالن

های مد آمریکایی و  های مختلف و متأثر از سالن ، نشانگر تنوع لباس زنان در دوره1357
های پهن و کمرهای  بزرگ و سرشانه یسیانگل قهیهای با لباس»ویژه فرانسوی است:  اروپایی به

ا کمرهایی تنگ و با پیراهن ب»، «دار با قد روی زانو های گشاد و چین دامن»، «تنگ و چسبان
های تنگ و چسبان  های راسته و تنگ تا زیر زانو با كت دامن»، «تکه )آستین رگلان( آستین یک

، «دار پلیسههای چینهای تنگ و چسبان با دامن كت»، «های آرشال و بلند یا كوتاه و با یقه
های ماکسی، میدی و  دامن»، «بالاتنه كوتاه و دامن بالای زانوهای  پیراهن»، «وشلوار زنانه کت»

«. شلواری دامن»و « دار و شلوار گشاد جین آستین و ركاب پیراهن و شلوار یکسره بی»، «مینی
 البته با لغو قانونشد.  گردن نیز استفاده می همچنین از انواع کیف و چکمه و شال و دستمال

نان این فرصت را یافتند تا همچنان از پوشش اسلامی و کشف حجاب در دورۀ پهلوی دوم، ز
خوانندگان و بازیگران سینما، پوشاک مد روز را بر تن داشتند  که ینیز چادر استفاده کنند درحال

شد. به  ها منتشر و الگوی پوشاک زنان می ها و نیز مجلات و روزنامه ها در فیلم و تصاویر آن
اسلامی در پوشاک -ستفاده از پوشاک سنتی، سلیقۀ ایرانیرغم وجود امکان ااین طریق و علی

زنان در گفتمان حاکم این دوره طرد و به حاشیه رانده شد. بدین ترتیب، سیاق پوشاک رایج و 
مثابه ظهور یک  بود، به« مد دهیپد»غالب زنان غیرمذهبی در اواخر دورۀ پهلوی دوم که تابعی از 

آمریکا  1960و  1950های ایران، تابعی از الگوهای دههذائقۀ جمعی  نوظهور در پوشاک زنان 
 و اروپا شد.

متأثر از  1960های پوشاک رایج در غرب در دهۀ  در اواخر دورۀ پهلوی دوم، گونه
شد که نشانۀ بارز آن، عدم تبعیت از قواعد معمول و پانک در ایران دیده می  های هیپی گروه

که بلوز و شلوار  نحوی این نوع پوشاک بود به ازجمله همگونی پوشاک زنان و مردان در
که یک  ـ توانست هم برای زنان و هم برای مردان استفاده شود. از میان رفتن نظم پیشین می

های این دوره، یکی از ممیزات اصلی بود و در لباس ـ شد اصل در طراحی لباس دانسته می
جود آمد و مد لباس آمریکایی به رو در نوع رنگ و ساختار لباس تغییرات جدی به و ازاین

جامعۀ ایران راه یافت و در پوشاک زنان نیز به ظهور رسید. در این دوره استفاده از پوشاک 
ها  ، همراهی با جدیدترین مدها در فرهنگ غرب، تلقی و از برخی دیدگاهییکایاروپایی و امر
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ی و آمریکایی، به زنان طبقات هایی به سبک اروپای شد. استفاده از لباس نشانۀ پیشرفت دانسته  

ها در برابر  غیرمذهبی اختصاص داشت و زنان مذهبی شهری گرچه ممکن بود از همان لباس
 پوشاندند. می ـ معمولاً با چادر ـاما همچنان خود را در برابر نامحرمان  ،محارم استفاده کنند

شناسی از منظر نشانه 1357و  1356های ، پوشاک زنان شهری ایرانی در سالبیترت نیا به
 جیتدر است: گروه اول پوشاکی که از زمان پهلوی اول رواج یافت و به یشدن میبه دو گروه تقس

نو شده بود. این نوع پوشاک از منظر طبقات بهبا تبعیت از تغییرات مد در اروپا و آمریکا نو
رایی، زیبایی و مذهبی و سنتی، نماد فرهنگ غیردینی و از منظر گفتمان حاکم، مظهر نوگ

پیشرفت بود. گروه دوم، پوشاک اسلامی و غالباً چادر که از منظر طبقۀ مذهبی نشان دینداری و 
شد. بر این اساس بود ماندگی دانسته میها و از منظر گفتمان حاکم، مظهر عقبتقید به سنت

، متأثر از که دین و قدرت نقش مؤثری در ساختار و نوع پوشاک زنان داشت؛ لباس غربی زنان
ذائقۀ مدرن گفتمان حاکم بود و لباس سنتی و پوشش اسلامی زنان متأثر از ذائقۀ ملی و دینی 

 گفتمان رقیب.
 

 
 

 پهلوی ( در میدان گفتمان1304-1357ها )زنان در دورۀ پهلوی پوشاک بندی مفصل .3نمودار 
 

 گیرینتیجهبحث و 
مرور نوع تعامل نهاد قدرت با مسائل اجتماعی و فرهنگی مرتبط با زنان ازجمله پوشاک و 

ها در حکومت پهلوی نشان داد که گفتمان دو دورۀ موردمطالعه، تأثیرات بنیادینی بر  پوشش آن



 107 ❖ ...های گفتمانی پوشاک زنان در ایران سیاست

❖ 
ال 
س

21 
اره
شم

 ،
 

52
ل 
لس
مس
 ،

84، 
ان
ست
زم

  
13

99
طور مستقیم به نوع تعامل حاکمیت و دین  پوشاک زنان داشته است. میزان این تأثیرات به 

شدت متأثر از فرهنگ دینی آنان نیز بوده است. تا پیش  زیرا پوشاک زنان ایرانی به گردد یبازم
اند، لباس و پوشش زنان متأثر  ها که دین و دولت در تعامل نسبی با یکدیگر بودهاز دوره پهلوی

طور مشخص، با شکل ها بود اما به دینی آن -از این تعامل و نیز تا حدودی رویکردهای سیاسی
های انفصال دین از سیاست در اواخر دورۀ قاجار و به اوج رسیدن آن در دورۀ  اندیشهگیری 

البته این  دهد. پهلوی اول، تحولات بنیادین در پوشاک و پوشش اسلامی زنان رخ می
ها وابسته به متغیرهای دیگری نیز هستند؛ ازجمله میزان اقتدار سیاسی و ملی  دگرگونی
عۀ رو به رشد ـانجامیده است و نیز توس ت فرهنگی ایران میها که به ضعف یا قو حاکمیت

 ۀجـیرایرانی شد. درنتـلاط فرهنگ ایرانی با فرهنگ غیـارتباطات جهانی که موجب اخت
با ظهور عصر زندگی ای از عوامل، پوشاک ایرانی زنان هویت خود را از دست داد و مجموعه

تأثیرگذاری آن بر کشورهای سراسر جهان در دنیای مدرن، همچنین توسعۀ صنعت جهانی مد و 
 مثابه اجزای دهکدۀ جهانی، تابعی از فرهنگ پوشاک غربی شد. به

در دورۀ پهلوی اول، سیاست حکومت، ناظر بر تغییر پوشاک زنان بر اساس الگوهای 
شود. در این دوره، غیرایرانی و غیراسلامی با اتکا بر رویکردی آمرانه و قوۀ قهریه تلقی می

حرمت عدم رعایت حدود پوشش اسلامی توسط زنان در مجامع عمومی و در برابر نامحرمان 
شد از میان  طور طبیعی توسط آنان رعایت می که از آغاز اسلام آوردن ایرانیان تا آن زمان به

رفت و زنان، آشکارسازی روی و موی و اندام خود در برابر نامحرمان و در میان اجتماع را 
 .تجربه کردند

های حکومت برای توسعه و بسط گفتمان دورۀ پهلوی اول، در دورۀ پهلوی دوم، سیاست
ناچار به اتخاذ رویکرد فرهنگی در کردارهای خود شد زیرا تجربۀ کردار گفتمانی قائم به قوۀ 

 رو نیقهریه برای تغییر پوشاک زنان در دورۀ پهلوی اول ناکارآمدی خود را نمایانده بود. ازا
ها در یک فرایند آرام به همگانی کردن سبک پوشش جدید  لوی دوم و وابستگان آندربار په

 های فرهنگی آن را رواج دادند.برای زنان اهتمام داشتند و از طریق سیاست
های فرنگی، بر نوع در گفتمان پهلوی، قدرت نمادین نوبودگی و آزادی و پیشرفت در لباس

همین قدرت، تأثیرگذاری خود را از طریق کردارهای پوشاک زنان بسیار مؤثر بوده است اما 
ها بوده، محقق کرد. نتایج متفاوتی که به اقتضای شرایط اجتماعی و سیاسی هر یک از دوره

دهد که در ها، نشان میگفتمانی پهلوی   های متمرکز بر دال بدن زنانه در میدانتحلیل سیاست
در پوشاک زنان، سبب به حاشیه« نوبودگی»دین اثر کردارهای گفتمانی هر دو دوره، قدرت نما

 های پیشین زنان ایرانی شده است. در لباس« عفاف و حیا»راندن قدرت نمادین 
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 ۀگرایانه( در دور پهلوی اول و )اشاعه ۀباید گفت دو رویکرد متفاوت )آمرانه( در دور 

متعامل  ۀبه دلیل رابطکشف حجاب، به نتایج متفاوتی منجر شدند. این امر  ۀپهلوی دوم با پدید
های حاکم است. در غالب موارد،  و تنگاتنگ نظام فرهنگی و نظام سیاسی در میدان گفتمان

که سیاست هم از  نحوی گیرد؛ به فرهنگ فراتر از سیاست عمل کرده و حیطۀ قدرت را در برمی
تغییر  های حاکم ممکن است سببهای سیاسی گفتمان رو نظام نیآید. از همدل فرهنگ برمی

توانند با  های جدید فرهنگی را فراهم آورند اما نمی های فرهنگی شده و زمینۀ اندیشه نگرش
عنوان  توسل به قدرت خود، فرهنگی را ایجاد یا محو کنند. شاهد مثال دربارۀ پدیدۀ لباس به

یک عنصر فرهنگی در ایران و رابطه آن با سیاست و حاکمیت آنکه، قانون کشف حجاب در 
به لغو شد  ان پهلوی اول، تاب مقاومت در برابر فرهنگ اسلامی ایران را نیاورد و محکومگفتم

عنوان یک عامل تأثیرگذار مهم بر وضعیت پوشاک زنان معاصر ایرانی، همچنان  اما تبعات آن به
 ملاحظه است. قابل

نسبی پوشش  1«سازی همگون»ها، همچنین نوعی های گفتمانی پهلوی سیاست ۀجیدرنت
 های فرهنگی پوشاک اقوام گوناگون در نظر گرفته نشد. زنان در ایران رخ داد که در آن، تفاوت

های مختلف و  این امر ناشی از غفلت از چندگونگی طبیعی نوع و حدود پوشش در بافت
وضوح کارکرد  بسترهای متفاوت فرهنگی اجتماعی است. در نظر نیاوردن این اصل که به

ها، موجب نوعی آشفتگی در نظام پوششی و کند در این دوره باس را دگرگون میفرهنگی ل
 پوشاک زنان ایران شد که تبعات آن تاکنون نیز مشهود است.

ها و سیاست ۀجیبا قانون کشف حجاب و درنت ۀمقاومت زنان در مواجه در یک نگاه کلی،
هایی در مذاکره و مقاومت، به تفاوتکردارهای گوناگون گفتمانی دورۀ پهلوی، با تلفیقی از 

شناسی لباس منجر شد. همچنین گرچه شکل نوع و سطح پوشانندگی بدن و نیز نوع زیبایی
سیاسی  ـ ایران، تابعی از مناسبات اجتماعی ۀدینی در جامع ۀمثابه یک گزار پوشش زنان به

متأثر از عوامل متعدد  گردید اما نوع پوشاک زنان، در مواجهه با کردارهای گفتمانی، همواره
فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی و سیاسی باقی ماند که گاه همراه )مذاکره( و گاه در تعارض 

 )مقاومت( با نوع پوشاک از منظر گفتمان حاکم بود.
  

 

1. Homogenize 
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 و مأخذ منابع
 

ی، حمدابراهیم فتاحم و محمدی احمد گل ۀ، ترجمایران بین دو انقلاب .(1388آبراهامیان، یرواند )
 نی.نشر چاپ سیزدهم، تهران: 
ارزیابی و نقد مسئلۀ کشف حجاب از منظر رابطۀ قدرت و » .(1394احمدزاده، محمدامیر )

 .1-26: 1، شماره پژوهی فرهنگی جامعه، «ش( 1305-1320های فرهنگی ) سیاست
 ات.، تهران: اطلاعگفتمان ادبیات سیاسی ایران در آستانه دو انقلاب .(1390اكبر ) امینی، علی

 بابك احمدی، تهران: كهکشان. ۀ، ترجممیشل فوكو .(1373برنز، اریک )
تهران: مرکز بررسی اسناد تاریخی وزارت  .(1378) تغییر لباس و کشف حجاب به روایت اسناد

 اطلاعات.
های مختلف مقاومت مردم ایران در  شیوه .(1390ها، غلامرضا و لیلا نجفیان رضوی ) جمشیدی

-56: 3شماره  زن در فرهنگ و هنر،برابر دستور حکومتی کشف حجاب در دوره اول پهلوی، 
37. 

 نشر شیرازه. تهران:، تورج یاراحمدی ترجمۀهویت اجتماعی،  .(1381جنکینز، ریچارد )
اصغر خان  های میرزا علی ها و سفرنامهشرح مسافرت ره آورد حکمت .(1379اصغر )حکمت، علی

 تهران: انجمن آثار و مفاخر فرهنگی. ،به اهتمام سیدمحمد دبیر سیاقی حکمت
تهران: مدیریت  .(1371) (1313 – 1322خشونت و فرهنگ: اسناد محرمانه کشف حجاب )
 پژوهش و انتشارات و آموزش سازمان اسناد ملی.

سلسله انتشارات نگرش  ،ها و یادها ها، نوشته هآبادی؛ نام صدیقه دولت .(1993آبادی، صدیقه ) دولت
: برنارد یکاآبادی. چاپ اول. جلد دوم. آمر و نگارش زن، ویراستاران مهدخت صنعتی و افسانه نجم

آبادی با همکاری میس  کالج دانشگاه کلمبیا. نسخه اصلی: جزوة آداب معاشرت. صدیقة دولت
 لس.تهران: مطبعة مج. (1315دولیتل و اشرف نبوی. )
بررسی چگونگی تجدید نظر در قانون کشف حجاب در » .(1398نژاد ) زائری، قاسم و فاطمه یوسفی

، زن در توسعه و سیاست فصلنامه، «های فردی و نهادی  با تکیه بر مقاومت 1322ـ  1320مقطع 
 .173 -192 : 2شماره 

کشف ۀ شکل گیری پدیدعلل و پیامدهای » .(1392سادات زمانی ) نجمه و نیا، امیرمسعود شهرام
 .62-85 : 89، شماره گنجینۀ اسناد، «حجاب در دوره پهلوی

، مجموعه مقالات چگونگی پیدایش کشف حجاب در عصر رضاخان .(1381صالحی، علی ) 
 همایش اسناد و تاریخ معاصر ایران، مرکز بررسی اسناد تاریخی.

 ، تهران: وحید.خاطرات صدرالاشراف .(1364صدر، محسن )
 ، جلد دوم، تهران: شرکت سهامی طبع کتاب.یادگار عمر .(1338، عیسی )صدیق
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 ، تهران: عصر جدید.شناسی مبانی انسان .(1376فربد، محمدصادق ) 

فاطمه شایسته پیران و همکاران. تهران:  ۀ، ترجمتحلیل گفتمان انتقادی .(1379فرکلاف، نورمن )
 ها. مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه

تبیین گفتمانی تبدیل شدن زنان به موضوع .»(1390) و قاسم زائریکچویان، حسین 
زن در توسعه و  فصلنامه، «های رسمی در دوره رضاخان با تأکید بر نظریه نژادی گذاری سیاست
 .7-34: 33، شماره سیاست

، بر اساس اسناد وزارت خارجه آمریکا 1298 -1309از قاجار به پهلوی  .(1389مجد، محمدقلی )
 های سیاسی. سسه مطالعات و پژوهشؤسیدرضا مرزانی، مصطفی امیری. تهران: مترجمۀ 

معرفت فرهنگی ، «نظریه تحلیل گفتمان لاکلائو و موف و نقد آن» .(1390مقدمی، محمدتقی )
 . 91-124:  2 ه، شماراجتماعی
، گفتمانفصلنامه حسینعلی نوذری،  ۀ، ترجم«های گفتمانای بر نظریهمقدمه» .(1377مك، دایان )

 .25-58:  2 هشمار
مذهبی پهلوی اول -های فرهنگیدرآمدی تحلیلی بر سیاست» .(1395زاده، الهام و محمد بقایی ) ملک

 .76-95 : 2شماره  فصلنامۀ گنجینۀ اسناد،، «و دوم
ای از تاریخ شش پادشاه  خاطرات و خطرات: گوشه .(1388خان )مخبرالسلطنه( ) قلی هدایت، مهدی

 ، تهران: زوار.ز دوره زندگی منای ا و گوشه
 ، تهران: شرکت سهامی انتشار.پیشرفت و توسعه بر بنیاد هویت فرهنگی .(1378ورجاوند، پرویز )

، تهران: پژوهشگاه پوشش و منش زنان در نقاشی و ادبیات ایران .(1394یاسینی، سیده راضیه )
 فرهنگ، هنر و ارتباطات.

هادی جلیلی،  ۀ، ترجمنظریه و روش در تحلیل گفتمان .(1394)یورگنسن، ماریانه؛ فیلیپس، لوئیز 
 نی.نشر  تهران: 

 (.1345)سازمان زنان ایران  مجله
تا انقلاب  1280)طغیان، افول و سرکوب از  جنبش حقوق زنان در ایران .(1384ساناساریان، الیز )

 .تهران: نشر اختران ،چاپ اول(. 1357
 ، تهران: بنگاه ترجمه و نشر کتاب.مأموریت برای وطنم .(1349) پهلوی، محمدرضا
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 Scientific-Research Article   علمی ـ پژوهشی مقاله 

 

 شناسی هویت مجازی زنان کرد ایرانی در اینستاگرامگونه
 

 2، اوین احمدی1الدین اکبرزاده جهرمی سیدجمال
 

 چکیده
های اجتماعی تصویرمحور، فضایی به خصوص شبکه های اجتماعی مجازی، بهظهور و گسترش شبکه

قرار  شدههای قومی و به حاشیه راندهسازی در اختیار گروهباز برای بازنمایی هویت و حتی هویتنسبت 
های هویتی  شناخت انواع گونه به دنبالاند. این مقاله بهره بودهصورت تاریخی از آن بی داده است که به

هایی است که  و فن راهبردهااجتماعی اینستاگرام و نیز شناسایی  ۀبازنمایی شده زنان کرد ایرانی در شبک
روش کیفی  این پژوهش،گیرند. روش تحقیق  این زنان برای بازنمایی هویت جمعی خود بکار می

ها از الگوی سادبک مشتمل بر سه  ای است که برای گردآوری و تحلیل دادهنگاری شبکهنتنوگرافی یا مردم
ها، کاربران  یافته شارکتی و خوانش محتوای مجازی استفاده شده است. بر اساسفن مصاحبه، مشاهده م

ها از ساختارهای از پیش  اما کنشگری آن ،اند زن گرچه در بازنمایی هویت خود عاملیت بیشتری یافته
است. همچنین تاثیر گرفته های اجتماعی نظیر لایک، کامنت و بازنشر تصاویر  معماری شبکه  شده تعیین

هایی که ایرانی و قومی در این شبکه دارد؛ تیپـ  وطنی، ملیها نشان از وجود سه تیپ هویتی جهان افتهی
نمایش  تعلق به جامعه مطلوب، فرهنگ و سیاست  یرمجموعهها خود به سه ز هر یک از آن یها مؤلفه

تص به خود را دارند. بازنمایی مخ یها ها و فنراهبردها نیز شوند. هر یک از این زیرمجموعهتقسیم می
های جمعی از تنوع و تکثر بیشتری  با رسانهمقایسه های بازنمایی شده زنان در اینستاگرام در  هویت

های  هایی خاص نظیر بحران  ها سیال و چندرگه بوده و در برهه برخوردار است. همچنین این هویت
 .کنند می تر بروز اجتماعی رادیکال
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 مقدمه 

 های اجتماعی شبکهخصوص بهو  1های اجتماعی های جدیدی چون شبکه با ظهور رسانه

ها گردید. در میان  ترین کارکرد این رسانه تصویرمحور، برساختِ هویت بدل به یکی از اصلی
دهد تا از عکس برای های فراوانی در اختیار کاربران قرار می قابلیت ها، اینستاگرام این شبکه

متقابل با دیگران،  یکنش استفاده کنند، به بیان روایت بصری خود بپردازند و در 2بازنمایی خود
در فرایندی مستمر هویت خود را شکل دهند و بازسازی کنند. در بحث سیاست هویت، این 

های قومی  نادیده انگاشته  های در حاشیه و اقلیت جهت اهمیت دارند که به گروه ها ازآن رسانه
 .بخشند شده، قدرت فراوانی برای دیده شدن و بازنمایی هویت جمعی متمایز خود می

های قومی های جدید، شناخت و درک مردم از گروه در ایران نیز تا پیش از ظهور رسانه
هایی  و سینما بود؛ رسانه های جمعی مانند تلویزیون، روزنامهازجمله کردها در انحصار رسانه
کنند و بازنمایی معینی از  ملت عمل میـ  های رسمی دولت که اغلب در انطباق با سیاست

و  3ازیـسانـها با هدف همس دهند. سیاست بازنمایی در این رسانه رائه میها ا قومیت
ملت ـ  های قومی در فرهنگی ملی فراگیر و واحد سیاسی دولتویتـه 4ازیـسهـیکپارچ

ای است. در  های کلیشه گیرد؛ چیزی که عامل نارضایتی اقوام از این بازنماییصورت می
ها ازجمله تلویزیون، به دفاع این  ها در این رسانه نادرستِ قومیتبسیاری از موارد ارائه چهره 

گونه سیاست  (. بدین1386 ها از هویت خود انجامیده است )سیدامامی و عبدالله، قومیت
های جمعی در  طور عمده تحت تأثیر رسانه های جدید، به  بازنمایی اقوام تا پیش از ظهور رسانه

ملت و سیاست  ـ از بالا به پایین در چارچوب دولتانسجام و یکپارچگی   تشکیلجهت 
ن اهای اجتماعی که به مخاطب سازی بوده است؛ اما اکنون باید دید که با ظهور شبکه ملت

ها مجال بروز یافته است.   های جدیدی از قومیت دهند چه بازنمایی عاملیت بیشتری می
ای قرار های حاشیهاختیار گروههایی در شدن رسانه استوارت هال معتقد است پدیده جهانی

های فرهنگی خود را بازنمایی کنند. ازنظر هال بازنمایی دهد هویت ها قدرت می داده که به آن
منزله نوعی مقاومت از سوی افراد فرودست است  تاریخ، بازنمایی خود و بازنمایی دیگری به

ود که کنشگران ارتباطی ش(. اهمیت این مسئله از آنجا بیشتر می1396 ،5)هال و گراسبرگ
گاهانه به  6کنندهمصرف ـکننده موردنظر در این مقاله که در فضای اینستاگرام در مقام تولید آ

 
1. Social Network Sites 

2. Self re-Presentation 

3. Assimilation 

4. Integration 

5. Hall & Grossberg 

6. Produser 
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تنها ازنظر قومیتی، بلکه ازنظر  پردازند، زنان کرد هستند؛ زنانی که نهع تصاویر میـد و توزیـتولی 

 اند. دههای جمعی به حاشیه رانده شجنسیتی نیز از جامعه و رسانه
نیز موسوم است، با تضعیف ارتباطات  21ها که به وب در حوزه رسانه 1990 تحولات دهه

هایی مانند تلویزیون، به عاملی برای ادغام و یکپارچگی  سویه متجلی  در رسانه جمعی  یک
عنوان محلی  ایستا بود و بیشتر به 1بدل شد. درواقع وب های ارتباطی با زندگی روزمرهفناوری

دهد از به کاربران اجازه می 2اما وب ؛(Lincoln, 2009)کرد رای یافتن اطلاعات عمل میب
های بازیابی صرف اطلاعات فراتر روند و خود به تولید و توزیع محتوا بپردازند. با شبکه

ها  (. بازنمایی قومیت19: 1392 هستند )کریبر و مارتین، 2اجتماعی که مصداقی از وب 
توانند دست به  های خاموش و محروم از رسانه میاست. اکنون گروه شکل دیگری یافته

های هویتی مربوط به خود نقش داشته باشند. مقاومت زده و در تولید روایت و بازنمایی
داند، هویتی که به دست  سازی را همین هویت مقاومت می ترین شکل هویت کاستلز مهم

در  (.21: 1380 پندارد )کاستلز، ارزش می را بی ها شود که منطق  سلطه آن افرادی برساخته می
های جامعه بودگیباید همۀ خاص 2های جدید و ظهور وب  کنار تحولات مربوط به رسانه

ـ  سیاسی، شرایط فقر اقتصادی، اقلیت کردستان، شرایط پیچیده و تودرتوی کردها، پیشینه
های امعه مذکور از بازنماییمذهبی، وجود ناسیونالیسم کردی، نارضایتی جـ  بودگی قومی

ترتیب مسئله این  شدگی را نیز در نظر گرفت. بدینهای جمعی و احساس به حاشیه راندهرسانه
چنینی های اینعنوان نیمی از جامعه کردها که اتفاقاً در پژوهش مقاله این است که زنان کرد به

کننده در اینستاگرام چگونه به رفمصـ  اند، خود در مقام تولیدکنندهکاملاً نادیده گرفته شده
 پردازند.روایت بصری خود می

 

 های نظریزمینه
های قومی، زبانی، مذهبی، در تحلیل مسائل هویتی زنان، نادیده گرفتن تفاوت: زنان کرد
شود. درواقع اگرچه ناروا می های ، عرفی و غیره منجر به شناخت نادرست و تعمیمفرهنگی
کنند  ربه میـرانی را تجــابه با دیگر زنان ایـاری جهات شرایطی مشـاز بسیومی ـویت قـزنان با ه

های خاص ناشی از قومیت، حضور اجتماعی و فرهنگی متفاوتی تجربه دلیل ویژگیاما به
( در پژوهشی در 1394کنند که در برساخت هویت جمعی آنان مؤثر است. شهریاری ) می

 بدونوپابسته، منفعل،  صورت قربانیانی دست زنان کرد به زای اانتقاد به ارائه تصویرهای کلیشه
خور به ارائه یک نیپولوژی از تصویر ذهنی زنان کرد از خود گونه ابزار قدرت و توسریهیچ

 
1. Web 2.0 
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پرداخته است. بر اساس مدل نهایی وی، شرایط علّی همچون فقر اقتصادی ساختاری، تعی ن  

ی و بایدها و نبایدهای فرهنگی، شرایط هایی چون مردسالارساختاری ناشی از ساخت
ای همچون  های مبتنی بر مدرنیسم و روشنگری، شرایطی زمینه گر جنگ و گسترش ایده مداخله

مذهبی و وجود ناسیونالیسم قومی در  ـ توپولوژی سخت کوهستانی، در اقلیت بودگی قومی
: 1394تیپولوژی متفاوت زنان کرد و تصویر ذهنی آنان از خود تأثیر داشته باشد )شهریاری، 

به « مادرسالاری کرد»(. برجسته شدن زنان کرد مقتدر باعث شده تا سازه مفهومی 252
شاره به زنان کرد ( بدل شود. مادرسالاری کرد ا1394ترین نتایج تحقیق شهریاری )اساسی

های زندگی و گفته و برای مقابله با سختی گانۀ پیش دلیل شرایط ششمقتدری دارد که به
 گیرند. مردسالاری موجود در جامعه، ابزارهای قدرت را به دست می

در بررسی جامع ساخت هویتی زنان کرد باید به این نکته توجه داشت که هویت جنسیتی 
گیرد که تبع آن کردستان، تحت تأثیر مفاهیم و تعاریفی شکل می هزنان در جامعۀ ایران و ب

کند و درنتیجه هویت جنسیتی هنجارهای فرهنگی و اجتماعی جامعه آن را بازتولید می
شود که زن کرد را به پیروی از ها و صفات زنانه و مردانه را شامل میای از ویژگیمجموعه

کند؛ بنابراین باید به دنبال بیرون جامعه ملزم می شده توسط از پیش تعیین های زنانهنقش
مفهوم  روی سکه های آنکشیدن هویت جامعه موردنظر از مقام تجرید بود و به تشریح واقعیت

تنگناهای  مادرسالاری کرد نیز پرداخت. درواقع زنان کرد در طول تاریخ با شرایط خاص
زمان درگیر با تنگناهای ناشی از  ی و همساختاری، فرهنگ تبعیض و نابرابری، تفکیک جنسیت

اند؛ شرایطی که فرصت برابر جهت مشارکت در عرصه عمومی، اقلیت قومی بودن، مواجه بوده
 کنشگری و ابراز وجود و بیان خویش را از ایشان گرفته است.

ویت ـدی از هـدیـاورانه و دیجیتالی شده امروزه، ما را با نوع جـدنیای فن: هویت مجازی
ویت بیش از هر چیز حاصل تعامل و ارتباط ـکند. این نوع جدید از هواجه میـدرن مـم تپس

اجتماعی وب و  ۀهای مختلف ازجمله فضای سایبر، شبکای از فناوریانسان با طیف گسترده
عنوان  به 1اجتماعی است. در این زمینه استوارت هال ۀهای شبکطور ویژه حضور در سایت به

گیری و بسط مطالعات فرهنگی نقش هویت بود و در شکل ۀرگیر مقولمهاجری که خود د
شود و همواره در حال گاه کامل نمی داند که هیچای داشت، هویت را محصولی می برجسته

خصیصه هویت است، به این معنا که هویت همواره در « فرایندی بودن»دگرگونی است. درواقع 
با ورود  (.323: 1383 شود )هال، ام و کامل نمیگاه تم است و هیچ« فرایند شکل پذیرفتن»

های نوین به بستر فضای مجازی، هویت دچار دگرگونی شده و مفهومی به نام هویت  فنّاوری
 

1. Hall 
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گیرد. منظور از هویت مجازی مجموعه ادعاهایی است که توسط یک فاعلی مجازی شکل می 

 (Cameron, 2005: 11) است های دیجیتالی دیگر ایجاد شده دیجیتالی در مورد خود یا فاعل
ها و موانع جغرافیایی انتقال اینترنت با عملکرد فرامکانی سبب از بین رفتن محدودیت

در  1شود. در همین مورد شری ترکلاطلاعات و طیف وسیعی از محصولات فرهنگی می
گیری های دیجیتال و شکلکند که بین شبکهاستدلال می« 2زندگی بر روی صفحه»کتاب 
مان هایای متقابل وجود دارد. به گفته ترکل، آنلاین بودن به معنای خلق هویترابطه هویت

های پراکنده اینترنت چیزی جز حاصل نمود صورت مستمر است. هویت هرکس در گستره به
گیری هویت های اندیشه و شکلنیست. هویتی که شدیداً سیال و چندگانه است و بر محدودیت

داریوش شایگان برای این هویت سیال و چندگانه از تعبیر . (Turkle, 1999: 26) کندغلبه می
کند، این کلیت نوِ به وجود آمده بر تنوع تکیه دارد و از قید جباریت  یاد می« تکه هویت چهل»

ن رهاست. درواقع این هویت دورگه و یا  زبانی محض، آمریت امر واحد، خالص و تقلیل تک
آورد؛ چراکه هر هویتی از  های پیچیده هویت را به حرکت درمی دهدن گی است که چرخ چند رگه

شناختی های روانبندی و لایه گی است و ردپا و رسوبات همه شکل پیش یک ترکیب و دورگه
(. بدین ترتیب 139: 1381کند )شایگان، حاصل از برخوردهای گذشته را با خود حمل می

سازی شده و قابل ت، هویتی چندگانه، شبیهفرد و ثابت نیس هویت مجازی، هویتی منحصربه
ها را احاطه  ای، تجارب روزمره آنهای جامعۀ شبکه برای مردمی که فنّاوری»تجدیدنظر است. 

کرده است، پرسشی که مربوط به هویت است این نیست که من کیستم؟ بلکه پرسش ما 
شده در  ت و هویت ساختهگرایانه اسدیدگاه ترکل اراده .(Turkle, 1999: 26) «کیستیم؟ است

فضای مجازی را متضمن تفاوت، چندگانگی، ناهمگونی و تجزیه در فضایی بازاندیشانه و 
گاه می  3ندیکت آندرسونهای جمعی دیدگاه ببرای درک برساختی بودن هویت داند.خودآ

جوامع متصور: تأملاتی بر پیدایش و گسترش »در کتاب تأثیرگذار خود  (1983)
ملت یک جامعۀ سیاسی  متصور » (6: 1983قابل توجه است. ازنظر آندرسون ) «4ناسیونالیسم

تصور شده به شکل محدود و دارای حاکمیت، متصور است زیرا حتی اعضای  -است 
ترین ملت نیز هرگز بیشتر اعضای دیگر را نخواهند شناخت، ملاقات نخواهند کرد و یا  کوچک

شان وجود   ها تصویری از جامعه حال در ذهن همۀ آن ها چیزی نخواهند شنید، بااین حتی از آن
های اجتماعی در این مقاله  توان با توجه به محوریت شبکه ن از ملت را میوتعریف آندرس« دارد

 
1. Sherry Turkle 

2. Life on the Screen 

3. Bendict Anderson 

4. Imagined Communities: Reflections on the Origin and Spread of Nationalism 
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از دو جنبه متصور بودن ملت و محدود بودن آن موردتوجه قرار داد. متصور بودن ملت و اینکه  

دانند تصویری در ذهن دارند، متضمن این است که  ن میای که خود را متعلق به آ افراد از جامعه
تغییر و دستکاری  ها قابل این تصور ذهنی نیز همانند هر تصویر ذهنی دیگر از طریق رسانه

است. متناهی « جامعۀ متصور»است. وجه دوم تعریف آندرسن محدود و متناهی بودن ملت یا 
ارند که هر ملت را محصور و محدود بودن جامعۀ متصور بدین معناست که مرزهایی وجود د

ناچار  های دیگری قرار دارند که به کنند و بنابراین در فراسوی این مرزها افراد و یا ملت می
کننده در  به عنصری تعیین« دیگری»گونه  شوند. بدین  تعریف می« دیگری»یا « غیر»مثابه  به

 شود. دهی به ملت بدل می شکل
 

شکل گرفته است؛  2و تلگرام 1اینستاگرام از ترکیب دو کلمه اینستاماتیکواژه : اینستاگرام
به جهانیان  2010ای که در اکتبر ثانیه 60گذاری عکس و ویدیوهای  ای برای اشتراکشبکه

رنامه برای تلفن ـراحی این بـط .((Gibbs; Meese; Arnold; Nansen; Carter, 2014 معرفی شد 
بوده است. ازآنجاکه هر گوشی هوشمند توسط یک نفر  خابی هوشمندانهـهمراه انت
طور مستقیم با دیدگاه و  به گیرد، تصاویر گرفته شده با این دستگاهرار میـفاده قـمورداست
. ویژگی که اینستاگرام را از سایر (Chesher, 2012: 106)روزانه هر کاربر مرتبط است  تجربه
کند این است که ابتدا تنها برای استفاده از تلفن همراه پدید آمد و پس از آن ها متمایز میپلتفرم

های همراه به این است که برخلاف درواقع اهمیت تلفن .(Hellberg, 2015)با وب سازگار شد 
محور نیستند و به اصطلاح بر روی بدن شخص و در دست او قرار  های رومیزی مکانرایانه

وسته با تلفن ـوندی تنگاتنگ و تعاملی پیــاش را در پیو زندگی روزمرهدارند، عاملی که شخص 
های نماید. دو ویژگی گوشی ترین ابعاد زندگی انسان رسوخ می خصوصی دهد و بههمراه قرار می

های دار قابل حمل و فراگیر بودن است، این بدین معنی است که طی فعالیت هوشمند دوربین
آید  ی است و احتمال بیشتری برای عکاسی به وجود میروزانه عکاس، دوربین با و

(Zappavigna, 2016). 
 

 

 چارچوب مفهومی و سپهر نظری
جای آن  های کیفی صحبت از چارچوب نظری چندان مرسوم نیست و بهکه در پژوهش ازآنجایی

شود که بر فرایند پژوهش اثرگذار است. این سپهر نظری صحبت از نوعی سپهر نظری می

 
1. Instamatic 

2. Telegram 
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کند بلکه به حساسیت برخلاف چارچوب نظری در پژوهش کمی، روند پژوهش را اداره نمی 

 پردازیم.های مرتبط می مرور برخی از نظریه انجامد. در ادامه به می 1نظری
 

ای را با نام نظریه نظریه« نمود خود در زندگی روزمره»گافمن در کتاب : نظریه نمایشی گافمن
ایفای نقش  رانـها در زندگی روزانه خود برای دیگاین نظریه انسان کند. طبق نمایشی مطرح می

کنند ور میـد که تصـران نمایش دهنـویری از خود به دیگـایل دارند تصـها تمانـکنند. انسمی
تر از تصاویر واقعی خاص، این تصاویر مناسب یها انتظار دارند و در موقعیت دیگران از آن

درکی درست از نظریه نمایشی گافمن باید به سه مفهوم  برای .(Goffman, 1959)هاست  آن
 کلیدی نظریه او یعنی: اجرا، نمود خود و مدیریت تأثیرگذاری پرداخته شود.

های یک فرد مشخص تعریف عنوان تمام فعالیت توان بهاجرا را می»طبق نظریۀ گافمن:       
ثیر أتکنندگان دیگر را تحتمشارکتکرد که در یک مناسبت مشخص به هر شکلی هر یک از 

عنوان نقطه ارجاع اولیه برگزینیم،  کننده خاص و اجرای وی را بهدهد. اگر یک مشارکتقرار می
گران و  عنوان حضار، مشاهده دهند بهتوان افرادی را که دیگر اجراها را شکل میآنگاه می
 (.26: 1391)گافمن، « کنندگان معرفی کردمشارکت

تصویری  نمایش خود و ارائه آنچه در مرکزیت مفاهیم گافمن وجود دارد نحوه بنابراین
شود. البته بحث هویت و به قبول از خود است که مفهوم هویت کلیت آن را شامل میقابل

  های قومی و مخصوصاً در میان کردها بسیار چالشطورکلی در گروه نمایش گذاشتن آن به
ای داشت. گافمن ید به مفهومی دیگر در نظریه گافمن توجه ویژهبرانگیز است. از همین روی با

( برای محافظت از خود و اجراهای آن در زندگی روزمره به مفهوم مدیریت 1391)
 4و پشت صحنه 3کند. مفهومی که به تمایز میان رفتارهای جلو صحنهاشاره می 2تأثیرگذاری

مثبت مفهوم خود و آن بخش دلخواه از های اشاره دارد. جلو صحنه همان جایی است ارزش
شود. در مقابل پشت صحنه مکانی خصوصی و پنهان است هویت خود پررنگ جلوه داده می

های زیادی برای رود انگیزه شود؛ بنابراین انتظار میکه فرد در آن از هویت و نقش خود رها می
ر پی کنترل برداشت نمایش هویت خاصی از خود در جلوصحنه وجود داشته باشد و کاربر د

 .دیگران از خود باشد
 

 
1. Theoretical Sensitivity 

2. Impression Management 

3. Front region 

4. Back region 
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یابی بر این فرض استوار است که میان عاملیت نظریه ساخت: یابی آنتونی گیدنزنظریه ساخت 

خواهد از تبعات و ساختار رابطه دیالکتیکی برقرار است. درواقع گیدنز با طرح این مساله می
تا هم ساختار بر عامل  (،Layder, 1997: 113)هر دو برکنار بماند  1گرایی منفی جبرگرایی و اراده

عنوان نظریه سوم در مقابل  حاکم نشود و هم عوامل تأویلی نادیده گرفته نشود. این نظریه به
های جدید اینترنت را در های گفتمانی و ظرفیت گرایی، ضمن آنکه محدودیتجبرگرایی و اراده

درواقع کوشش وی درزمینۀ پیوند سطح خرد  کند.نظر دارد به آزادی عمل کاربران نیز توجه می
به این معنا که نقطۀ آغاز هستی شناختی گیدنز نه  .(1389و کلان در جامعه است )ریتزر، 

گاهی )ساخت اجتماعی واقعیت( و نه ساختار اجتماعی بلکه دیالکتیک میان فعالیت ها و آ
توانایی عقلانیت را دارند،  دهد. کنشگران ازنظر گیدنزشرایط است که در زمان و مکان رخ می

ها بتوانند درکی همیشگی از  توانند فراگردهای معمولی را ایجاد کنند که از راه آنیعنی می
های کنش برخوردارند و این هایشان داشته باشند به بیانی کنشگران از انگیزشدلایل کنش

 (.1389 دارد )ریتزر،انگیزش شامل نیازهایی است که شخص را به کنش وا می
یابی به توضیح ساخت اکنون لازم است در این پژوهش با تشریح دیدگاه گیدنز در نظریه

ساخت و عامل یعنی هویت و اینستاگرام پرداخت. ازنظر گیدنز  دیالکتیکی موجود میان رابطه
شود؛ از این نظر در این ساخت در درون افراد وجود دارد و توسط خود افراد هم بازتولید می

پذیری برای خود متصور توان هویتی دانست که زن کرد در جریان جامعهساخت را می پژوهش
پردازد و در  است و در قالب هویتی مجازی در فضای اینستاگرام به بازتولید و حتی تولید آن می

این بستر نقش و تأثیرگذاری عوامل تأویلی همچون تجهیزاتی که در بستر اینستاگرام در اختیار 
توان گفت هویت بازنمایی شده  توان نادیده گرفت. به تعبیری میشود را نمیار داده میکاربر قر

 حاصل رابطه دیالکتیکی میان عاملیت زنان و ساختار ناشی از معماری خاص اینستاگرام است.
   

های جمعی رابطه بین هویت: های جمعیشدن و هویت های مرتبط با رابطه جهانینظریه  
ای متناقض و ناسازگار شدن در دیدگاه بعضی اندیشمندان رابطه فرایند جهانی خرد و کلان در
های کلان و ای موازی است؛ به این معنا که هویتهای اندیشمندان دیگر رابطهاست و در نظریه

های شدن بر هویت خرد در کنار هم به سر خواهند برد. درنهایت در رابطه با تأثیرات جهانی
 بندی کرد:توان در سه گروه دستهها را می ت متفاوتی مطرح شده است که آنخرد و کلان نظریا

: دانداصر متناقض و ستیزآمیز میـهای خرد و کلان را در جهان معرویکردی که رابطه هویت (الف
شدن هویت شناسیم. کاستلز به برساختهآمیز را بیشتر با آرای مانوئل کاستلز میرویکرد تناقض
معناست. اینکه چه کسی و با چه منظوری  دهندهمعتقد است هویت سازماناشاره دارد و 

 
1. Voluntarism 
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کنندۀ محتوای نمادین هویت موردنظر و سازد تا حد زیادی، تعیینهویت جمعی را برمی 

دانند و یا اینکه خود را بیرون از آن تصور معنای آن برای کسانی است که خود را با آن یکی می
 .(113: 1380کنند )کاستلز،می
: های جمعی رأی داده استشدن هویت است و به تتثر هویترویکردی که مخالف جهانی (ب

دانند. به ها را سیال و غیر شفاف میها در دسته دوم جای دارند که هویتمدرنیست پست
های ناب و خالص و محدود و اصیل وجود ندارد و درواقع ها هویتمدرنیستنظر پست

های مدرنیته )از های قرن بیستم یا ایدئولوژیأثر از ایدئولوژیتشدید مباحث هویت را مت
دانستند گرایی و نژادگرایی( میقبیل کمونیسم، فاشیسم، لیبرالیسم، انواع ناسیونالیسم، مذهب

 (.86: 1379اند )بشیریه، های تازه برای خود بودهکه در پی تشدید هویت یا تشکیل هویت
دنز بر این باور است که ـگی های خرد و کلان باور دارد:ویتـرویکردی که به توازی ه (ج
ی ـی است. واقعیتـهای جمعویتـنشینی ه د همـد شاهـبه بع 1980ه ـانی از دهـولات جهـتح

ها، این درنـماما برخلاف نظر پست؛ گذارنده مینها نیز بر آن صحمدرنیستکه پست
های جمعی شود بلکه در مورد هویتنشینی تنها به واحدهای خرد و محلی محدود نمی هم

وطنی و رواج هنجارهای جهانی و تعلقات فراملی( نیز  خاص( و کلان )جهان ـ خرد )محلی
ها ضمن کند که فرهنگدرواقع این توازی و همزیستی در آنجا نمود پیدا می مصداق دارد.

گاهی محلی به همزیستی فرهنگ و استفاده از میرا ث مثبت شناخت خود و تقویت خودآ
های استحکام جهانی،  سوی آموزه آورند و بر اساس عقلانیت بهتحول فرهنگ جهانی روی می

گاهی محلی و   .(76: 1379یابند )دهشیری،  جهت« جهانی فکر کن و محلی عمل کن»آ
 

 روش پژوهش    
های یابی به نتیجه مطلوب و شناخت کنشبا توجه به اهداف پژوهش آشکار است که دست

شود. چراکه در پاسخ های کیفی میسر نمیکرد در اینستاگرام جز از طریق کاربست روشزنان 
حال که نیازمند درک تجربه کنشگران هستیم، تفسیر و توصیف  های پژوهش درعینبه پرسش

این »رود. ها به شمار میها نیز بخش مهمی از داده محتوای به اشتراک گذاشته شده توسط آن
مثابه طرحی  گر کیفی جهان اجتماعی را بهام شده است که پژوهشانتخاب از جهت انج

« ها و تعاملات انسان استرد که قائم به کنشـگیکل از روابط نمادین در نظر میـمتش
kenney, 2009:10).) وژی ـولـها یک تصویر کلی از تیپوتحلیل کیفی داده به همین دلیل تجزیه

ه و ماهیت این پدیده را ـدهد و زمیناینستاگرام به دست میای هویت زنان کرد در بستر رسانه
نگاری مردم نتنوگرافی یا همانروش های مختلف پژوهش کیفی از میان روش کند.بررسی می

موازات  ازآنجاکه در فضای مجازی فرهنگ و مصنوعات فرهنگی بهمجازی انتخاب شد. 
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در این بخش منظور خود اینترنت گیرند؛ صحبت از فرهنگ  یکدیگر موردمطالعه قرار می 

است و مصنوعات فرهنگی اشاره به کردارها و محتوای تولیدی کاربران در این محیط دارد. 
محقق در زندگی اجتماعات یا « 1وریغوطه»نتنوگرافی نیز همچون اتنوگرافی سنتی از طریق 

یاد « 2وصیف پرمایهت»های آنلاین به دنبال آن چیزی است که کیلفورد گیرتز از آن به فرهنگ
 Geertz, 1997: 6-7). )کند می

الگوی کلی این پژوهش از طرح پیشنهادی سادبک گیری هدفمند است و روش نمونه
اقتباس شده است. در این الگو از سه فن مشاهده آنلاین، مصاحبه آفلاین، تحلیل و تفسیر 

ها کمک گرفته شده ری دادهعنوان ابزارهایی برای گردآو محتوای تولیدی در فضای آنلاین به
مدت در میدان پژوهش به مدت یک سال، محتوای  است؛ بنابراین ضمن حضور طولانی

کاربر در قالب عکس، فیلم و متن مورد تحلیل قرار گرفت و با این کاربران  30تولیدی 
ها، ضمن توصیف غنی ساخت یافته انجام شد. درنهایت در بخش تحلیل دادهمصاحبۀ نیمه

های تحلیل تفسیر و تحلیل تماتیک نیز نگاری مجازی است از روشلوده اصلی مردمکه شا
 استفاده شده است.

 

 های توصیفییافته    
ها در تحقیق کیفی، ارائه گزارشی است که بخشی از آن توصیفِ وتحلیل یافته هدف از تجزیه

نگارانه و بخش دیگر آن استخراج شناختی مردمترین راهبرد روش عنوان مهم پرمایه به
وتحلیل است؛ بنابراین در  الگوهای معنایی و کنشی موجود در میدان مطالعه با هدف تجزیه

های به ؛ در عکسن گفته شدـرد نمایشی گافمـبا اتکا بر آنچه در رویکاین مقاله ابتدا 
ها  استفاده از آنگذاشته شده به تجهیزات بیانی که هر فرد در اختیار دارد و با اشتراک

گذارد و البته موقعیت فرد از خلال همین اجراها از خود به نمایش میاجراهای متفاوتی را 
هرچند که این تجهیزات گسترده، ، توجه شده است. شودبرای دیگران تعریف و تثبیت می

اجراها کند اما در تمامی فرد فراهم می های منحصربهبستر را برای اجراهای متفاوت با ویژگی
( یعنی آرایش صحنه، قیافه و منش را 1392های ساختاری مطرح شده توسط گافمن ) مؤلفه
ر به ـمنج هاجزئیات بصری بکار رفته در عکسها و  درنهایت توجه به مؤلفه توان جست.می
 عی شد.ـایی سه تیپ هویت جمـاسـشن

 و قومی کردی.ایرانی ـ  ی، ملیـوطن انـاند از جه ارتـی عبـاین سه تیپ هویت 
 :گیرند ازجملهتر قرار میهر یک از این سه تیپ در سه زیرمجموعه کوچک 

 
1. Immersion 

2. Thick Description 
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 ؛صورت عضوی از جامعه جهانی، ملی یا قومی معرفی علنی خود به (الف     

 ؛پرداختن به فرهنگ (ب
 پرداختن به سیاست. (ج

 

 
 

 ایرانی کاربر اینستاگرامهای جمعی شناسایی شده در میان زنان کرد های هویت. گونه1نمودار 
 

 

 وطن تیپ هویتی جهان
واسطه محدود شهروند جهان به معنی داشتن مشربی فرهنگی است که به علایق محلیتِ بی

تواند این شناسد و میشود، بلکه تعلق، دخالت و مسئولیت جهانی را به رسمیت می نمی
(. بر 252: 1381)تاملینسون، های زندگی روزمره ادغام کند علایق گسترده را در راه و رسم

ای کنیم مقصودمان گونهوطنی صحبت میاساس این تعریف، زمانی که از تیپ هویتی جهان
از بازنمایی هویت مجازی در اینستاگرام است که به فراسوی هویت قومی و ملی نگاه دارد؛ 

عناصر  ها وخاطر، تعهد و وفاداری به شناسه هایی که با هدف نمایش احساس تعلقپست
های عنوان همنوع، ارزش ها و مردم جهان بهها، دیگر سرزمینجامعه جهانی مثل دیگر زبان

شوند. هرچند جهانی، مفاخر فرهنگی و مبارزان سیاسی جهانی به اشتراک گذاشته می
تر هستند؛ ولی تقسیم به سه زیرمجموعه کوچک گیرند، قابلکاربرانی که در این دسته قرار می

 گرایی جای داد.توان زیر افق محلیچ یک را نمیاجزای هی
 

 وطنیت جهان    
صورت  وطنیت در این مقاله به معنی تلاش کاربر برای بازنمایی هویتی خود بهمفهوم جهان

عنوان  عضوی از جامعه جهانی، تمایل به عضویت در این جامعه و پذیرش جهانیان به
درکی فعال از تعلق به دنیای بزرگ، توانایی وطن نخست با وطن خود است. فرد جهان هم

واسطه نباشد، را دارد: هویتی که در حصار محلیتِ بی« دارهویت فاصله»تجربه کردن یک 
های مشترک ما کند، به مخاطره و امکانعنوان انسان با هم متحد می بلکه به درکی که ما را به

هایی که (. پست265: 1381 ،یلنسونهای مشترک ما اعتقاد داشته باشد )تامو به مسئولیت
پردازند. درواقع این گیرند به بازنمایی تعلق فراسرزمینی میدر این زیرمجموعه قرار می
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انی ـجه ـۀصورت عضوی از جامع ها اغلب بیانگر تعریف هویت جمعی خود بهبازنمایی 

ر ـاوی هرچه بهتـبرای واکرانی. ـرد یا زن ایـصورت زن ک ود بهـریف خـرفاً تعـاست و نه ص
 یشخص های به اشتراک گذاشته شده، به نمایهاین مسئله لازم است علاوه بر پست

کاربر در تعریف کتبی از ها در این دسته از داده )پروفایل( زنان کرد نیز توجه داشته باشم.
جای به کارگیری زبان محلی خود، به فراسوی هویت قومی و ملی رفته و از  هویت خویش به

گونه اطلاعاتی درباره کند. علاوه بر این پروفایل کاربر هیچ زبان جهانی انگلیسی استفاده می
دهد و انتخاب زبان انگلیسی برای نوشتن بیو در همین راستا هویت ملی یا قومی وی نمی

صورت گرفته است؛ گویی کاربر با انتخاب زبان انگلیسی در پی کم کردن فاصلۀ میان خود و 
 نی است.جامعه جها

 

 
 نمونه نمایۀ شخصی که کاربر در قسمت بیوگرافی تمام مشخصات خود را .1 یرتصو

 با زبان انگلیسی نوشته است.
 فرهنگ    

پردازند گیرند به بازنمایی آن دسته از نمادهای فرهنگی میکاربرانی که در این دسته قرار می
های ما به محل این مورد دگرگونیرود. تامیلسون در که از یک شهروند جهانی انتظار می

 ، تغییر محیط زیست فیزیکی و بالفعل ما، تبدیل روزمره فرایندهای سیاسی«هامحلـ  جهان»
های ای و ارتباطی به خانههای رسانه های زندگی، رسوخ فنّاوریاقتصادی دوردست به برنامهـ 

و سفر خارجی و حتی ما، تبدیل فزاینده نگرش چند فرهنگی به هنجار، افزایش تحرک 
داند. او وطنی میهای تحقق جهانفرهنگ غذایی را از جنبه« سازوطن جهان»تأثیرات 

ای که برای محلیت ما اهمیت دارد، احساس همچنین آگاهی از جهان بزرگ همچون مقوله
-ها را نویدبخش جهان صدر در برخورد با آنهای دیگر و حتی افزایش سعهارتباط با فرهنگ

 (.272: 1381داند )تاملینسون، می وطنی
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 کند.. نمونه تصویری که کریسمس را بازنمایی می2تصویر 

 
ای با تنها آرایش صحنه تأمل است؛ کاربر نه آورده شده است قابل 2تصویر شماره آنچه در 

تم کریسمس را برای فضای عکس خود انتخاب کرده بلکه با پوشیدن لباس کریسمس عنصر 
نمادی از فرهنگ جهانی  عنوان جشنی مسیحی، نیز برجسته کرده است. کریسمس بهقیافه را 

ای که درختان است که کاربر در اینجا با پوشیدن لباسی مختص به کریسمس و آرایش صحنه
بینیم، به بازنمایی هویتی کاملاً جهانی از خود و به دور از نمادهای کریسمس را در آن می

گونه کاربر پیوند هویتی خود را با محدوده سرزمینی خود قطع  محلی پرداخته است. بدین
جوگیریم، »تأمل، متنی است که برای این پست انتخاب شده است:  کند. دیگر عنصر قابل می

هایی که انگار هفت جد و آبادشان، کریسمس را جشن گرفته و گرامی چونان آدم
نکه به ورای امر محلی رفته واقف است و دهد که کاربر به ای این متن نشان می«. داشتند... می

گاه هویتی جهان تواند کند. یک و تفسیر دیگر می وطنی از خود بازنمایی می به شکلی خودآ
این باشد که شخص برای جلوگیری از انتقاد دیگران با این جمله پیشاپیش حربه را از 

 منتقدان احتمالی گرفته است.
ترین نکته برجسته ۀدهندحول هر عکس نشانهای شکل گرفته شده و بحث نظرات درج

ها بعد از مدت بسیار کوتاهی توسط این عکس، کامنت ۀپست ازنظر دیگران است. دربار
دهد، بسته شد تا حق اظهارنظر از ابزاری که اینستاگرام در اختیار صاحب صفحه قرار می

فزایش عاملیت و کنترل قطعاً این ابزار جدید اینستاگرام در راستای ادیگران گرفته شود. 
ای به دریافت مدیریت تأثیرگذاری توسط صاحب صفحه بوده است. زمانی که کاربر علاقه

گذارد، با  دهد آنچه به نمایش میبرانگیز دیگران ندارد و ترجیح میاظهارنظر چالش
این  کند. گافمناظهارنظرهای متفاوت دیگران مورد خدشه قرار نگیرد از این ابزار استفاده می
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شنگه در صحنه ها از بروز الم وسیله آن داند که فرد بهتصمیمات را جزء تجهیزاتی می 

  .کندجلوگیری می

  
 

های مختلف بازنمایی شیوهکند. نمونه تصاویری که فرهنگ غرب را بازنمایی می .3تصویر 
تصویر کشیدن، کاملًا از فرهنگ جهانی توسط زنان کرد. کاربران با انتخاب الگوهای جهانی برای به 

اند و برای تائید و ابراز هویتی خود به الگوهای فرهنگی غربی روی هویت محلی خود فاصله گرفته
طور که در  کند. همانبروز می« 1فرایند مصرف فرهنگی»صورت  اند. این ابراز هویتی اغلب بهآورده

اشتراک گذاشتن رنگ موی سال غربی، شود بازنمایی مصرف فرهنگی از طریق به  تصاویر دیده می
 عنوان غذایی فرنگی و نیز نحوه پوشش و آداب غیربومی صورت گرفته است. پیتزا به

 

 

های کاربران این گروه تلاش برای جلب کردن توجه دیگران به تأمل در عکس قابل ۀنکت
است  عنوان نمونه آورده شده ها که بهتصویر است. در همین عکس سمت عناصر سازنده
های کاج کریسمسی، لباس کریسمس، لباس رپ و ای داشته درختآنچه اهمیت ویژه

های خالکوبی روی دست، پیتزا و رنگ موی سال جهانی بوده است. درواقع این درخت
ها به معنی از بین بردن  کشند و حذف آنکریسمس هستند که بار اصلی تصویر را به دوش می

عنوان عنصری در تصویر بهره  د. اگرچه کاربر از بدن خود بهشوذهنیت اصلی کاربر تلقی می
گرفته است؛ اما بیش از هر چیز مقصود به تصویر کشیدن نهایت نزدیکی و یا حتی ادغام 

 دلیلخود با فرهنگ غربی بوده است تا اجرایی مبتنی بر حضور فیزیکی خود. به همین 
یر و دستکاری است ولی نشان از های کاربران این تیپ هویتی اگرچه عاری از تغیعکس

 رنگ کردن سایر عناصر است.تلاش خاصی برای تأکید بر نمادهای فرهنگ جهانی و کم
  

 

1. Cultural Consumption 
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 سیاست     

پردازند. بعد سیاسی وطنی خود میکاربران این گروه به بازنمایی بعد سیاسی هویت جهان
تاریخی و سیاسی  هایعلاوه بر نمادهای سیاسی جهانی، به خاطرات و رخدادها و شخصیت

صورت به اشتراک  تواند بهوطنی مینیز ناظر است. بازنمایی بعد سیاسی هویت جهان
گذاشتن عکسی از پرچم ایتالیا و یا عکسی از فیدل کاسترو باشد. تعهد به اجتماع جهانی که 

دهد و همچنین های جهانی خود را نشان میها با بازنمود مناسبتدر تعدادی دیگر از عکس
توانند نمادی از بعد های جهانی میها و سازمانشارکت و عضویت در اجتماعات، باشگاهم

 سیاسی هویت جهانی باشد.

 
 بازنمایی پرچم ایتالیا .4تصویر 

 

ای برای عکاسی که به تصویر کشیدن پرچم ایتالیا را ممکن کرده انتخاب عامدانه زاویه
چنان تلاشی کرده است که هیچ جای  ایتالیا آناست. کاربر برای به تصویر کشیدن پرچم 

شکی باقی نگذاشته است که تمام هدف تنها به تصویر کشیدن آن پرچم بوده است. بیو با 
آسمانی که پرچم ایتالیا در وسط آن در اهتزاز «. آسمان من»زبان ایتالیایی نوشته شده است: 

 دهد.است تمام عشق و علاقه صاحب عکس را به ایتالیا نشان می
 

 تیپ هویتی ملی  
ترین هویت جمعی در سطح عنوان عام شکل دیگری از هویت جمعی، هویت ملی است که به

بازتولید و بازتفسیر  ( هویت ملی را18: 2000) 1شود. آنتونی اسمیتمییک کشور شناخته 
ش هر داند که عناصر تمایز بخهایی میها و سنتها، نمادها، خاطرات، افسانهپایدار ارزش

رود که احساس تعلق به یک ملت از طریق بازنمایی همین ملتی هستند؛ بنابراین انتظار می

 

1.  Anthony Smith 
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گونه نمادها و  واسطه اشتراک داشتن در این مجموعه صورت گیرد. به عبارتی افراد به 

 خورند.یابند و برچسب هویتی میها که ملت نام دارد پیوند میها، با گروهی از انسان نشانه
 ملیت  

یکی از اشکال بازنمایی هویت ملی توسط زنان کرد در اینستاگرام؛  ،منظور از مفهوم ملیت
 عنوان زادگاه و سرزمین آبا و اجدادی خود است. ای سرزمینی به نام ایران بهاشاره به محدوده

 

 
 سیل مازندران .6 یرتصو

 

ویرایشی کار مازندران است. در این عکس وجه  1398مربوط به سیل سال  6تصویر 
کند. درواقع کاربر با استفاده از فیلترهای پیشنهادی اینستاگرام که فضایی خودنمایی می
بخشد و استفاده از قلم ویرایشی که با آن متنی احساسی نگاشته و  عکس می خاکستری به

 افزودن قلبی سیاه و هشتگ گلستان و مازندران از ابزارهای اینستاگرام برای اثرگذاری بیشتر
مندی ویژه در استفاده از امکانات ویرایشی توان گفت بهرهنهایت استفاده را برده است. می
ها برای اثرگذاری بیشتر است. کاربر با همدردی کردن در این  توسط کاربر به معنای تمایل آن
باز که چه بر  تر از نابینایی دیدن است، با دو چشمهراسناکواقعه در توضیح عکس نوشته: 

 آید.مان میرزمینسر س
زدگان است ولی اگر پوستۀ ماجرا را در ظاهر این عکس تنها اظهار همدردی با سیل

آشکارا به مای ملی و « آیدمان می چه بر سر سرزمین»دارد که بشکافیم وقتی کاربر بیان می
 رسیم.وطن می عنوان هم های پذیرش دیگران به مؤلفه
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 فرهنگ  

داند که درگذشته فرهنگی هویت ملی را مجموعه ذهنی مشترکی می( بعد 35: 1389ساعی ) 
های های بعدی منتقل شده است و نسلپذیری به نسلتاریخی شکل گرفته و طی فرایند جامعه

ها، اند. این مجموعه ذهنی شامل ارزشعنوان میراث گذشته به ارث برده نوین آن را به
مردم یک جامعه است که  بینپذیری و تفریحات هنجارها، نمادها، اعتقادات و مذهب، جامعه

های کلیدی در نگهبانی و معرفی هویت ایرانی  صورت وجدان جمعی درآمده است. از مؤلفه به
رسوم و سنن ملی هستند؛ بنابراین احساس تعلق و وفاداری به عناصر و نمادهای مشترک در 

ت ملی است. در درون یک های هویعنوان مؤلفۀ فرهنگی یکی از شاخصه اجتماع ملی به
اجتماع ملی، میزان تعلق و وفاداری اعضا به هر یک از عناصر و نمادهای مذکور، احساس 

 (.13: 1380کند )یوسفی،ها را مشخص می هویت آن
 

 
 های کاربران این گروهبازنمایی غالب از عید نوروز در عکس .7تصویر 

 

گذاری شویم که قصد کاربر از به اشتراکهای فوق متوجه این نکته میبا نگاهی با عکس
سین به سین بوده است. کاربر تنها با استفاده از آرایش صحنه با هفتآن نمایش سفره هفت

عنوان  سین بهنوروز اشاره کرده و در متن نیز آن را تبریک گفته است. در حالی که سفره هفت
شود، کردها آتش را نمادی از عید ا میها برپ های ایرانینمادی از عید ملی نوروز در همه خانه

 چنان مرسوم نبوده است. سین آندانند و تا چند سال اخیر پهن کردن سفرۀ هفتنوروز می
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های ها و آهنگگذاری عکسبه اشتراک . تصاویر شجریان پدر و شجریان پسر.8تصویر 
گذاری ها در میان کاربران، اشتراکترین و پرتکرارترین پستهنرمندان و مفاخر ایرانی، یکی از رایج
 عکس یا آهنگ خوانندگان ایرانی است.

 

  
 ای از ابراز تأسف و ناراحتی کاربر از تخریب خانۀ پدری هوشنگ ابتهاجنمونه .9تصویر 

 

خاطر کاربر را به یکی از  بستگی و تعلق فوق نمونه دیگری از دل گذاشتهپست به اشتراک
دهد. کاربر عکسی را از تخریب خانه پدری بزرگان و شاعران ادبیات فارسی نشان می

هوشنگ ابتهاج به اشتراک گذاشته و در متن با اشاره به شعری از او، تأسف خود را ابراز 
مند به ادبیات است در توضیح علاقهکرده است. شادی، صاحب این صفحه که شاعر و 

 گوید:چنین می خاطر خود به ادبیات فارسی این تعلق
من در حوزه هنری، تفکری ناسیونالیستی ندارم که باید حتماً به هنرمندان و شاعران کرد »

توجه نشان دهم. اینکه من فقط آثار شاعران خود )کرد( را مطالعه کنم دقیقاً به همان اندازه 
زند که آثار شاعران فارس و خارجی را بخوانم ولی از خواندن آثار شاعران ربه میبه من ض

گذارم. رسول یونان، هایی از تمام شاعران را به اشتراک مینظر کنم. من پستکرد صرف
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، فروغ فرخزاد. در کل من در حوزه هنر به ملیت شاعر اهمیت 2، نالی1شهریار، شیرکو بیکس 

کنم که به ادبیات فارسی گرایش بیشتری دارم چون من زبان نمی دهم. ولی خب انکارنمی
 «.فهمم و بر آن تسلط دارمفارسی را بیشتر از هر زبان دیگری می

 

 سیاست   
ترین  د سیاسی را مهمـدهای مختلف هویت ملی در ایران، بُعـبُع بین( 36: 1389ساعی )

که ازلحاظ فیزیکی و قانونی عضو  گیرد که افرادیداند؛ بُعد سیاسی در صورتی شکل میمی
کنند و یک نظام یا ساختار سیاسی هستند و در داخل مرزهای ملی یک کشور زندگی می

موضوع و مخاطب قوانین آن هستند، ازلحاظ روانی هم خود را اعضای آن نظام سیاسی 
 بدانند. ازلحاظ روانی خود را عضوی از نظام سیاسی دانستن فقط مختص به کسانی نیست

کنند بلکه کسانی که منتقد نظام هستند و امید به بهبود آن دارند نیز به که نظام را تائید می
دانند. درنتیجه بُعد سیاسی تائید کنندگان نظام، خود را عضو آن نظام سیاسی می همان اندازه

خاطر به  صورت بازنمایی نمادهای ملی سیاسی، تعلق هویت ملی در فضای اینستاگرام به
بخش حکومت خود را های مشروعیتت، نظام سیاسی، میراث سیاسی گذشته و ارزشدول

 دهد.نشان می
 

÷ 
 جمهور وقت و نظرات کاربران در مورد این عکس عکسی در ستاد انتخاباتی رئیس. 10تصویر 

 
 

 شاعر کرد اهل سلیمانیه کردستان عراق .1
 شاعر کلاسیک کرد اهل مهاباد .2
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بازنمایی از مشارکت در امور سیاسی کشور است. مشارکت سیاسی ازجمله  10تصویر  

های مثبت، بازنمایی روایتی مثبت  در بازنمایی هویت سیاسی است. مؤلفههای مثبت  مؤلفه
عنوان نمونه در این تصویر شخص روایتی مثبت از  از هویت سیاسی شخص هستند. به

ها و هویت سیاسی ملی خود، مبتنی بر حمایت از ساختار قدرت مستقر، دفاع از آرمان
 ت ملی ارائه کرده است.اهداف نظام سیاسی و تأکید بر استقلال و حاکمی

موفق »های کاربران است. پست فوق تنها سه کامنت دیگر کامنت یلتحل مؤلفه قابل
ای کاش برای »و استیکر قلب و یک کامنت اعتراضی دارد. کاربری نوشته است: « باشید

البته صاحب عکس پاسخی به این «. کردیچنین تلاش میاحقاق حقوق خودمان نیز این
« خودمان»دو نکته قابل توجه است؛ اولین نکته اشاره به واژه  باره یناست. درا کامنت نداده

دهد.  عنوان دیگری قرار می عنوان کرد در مقابل ایرانی به است. صاحب کامنت خود را به
ی از ـبخش مهم« ریـدیگ»ه با ـاره داشت مواجهـ( نیز اش1984ون )ـهمچنان که آندرس

یت جمعی است و در این مورد، نویسنده کامنت مسائل گیری و برساخت هر نوع هوشکل
گوید ای کاش صاحب عکس به  داند و با واکنشی منفی میسیاسی ایران را مسائل خودی نمی

ها است. از های منفی به این قبیل بازنماییمسائل کردی بپردازد. دومین نکته نوع واکنش
ها  لی سیاسی هستند که بازنمایی آنهای مهم بعد سیاسی هویت ملی، نمادهای م دیگر مؤلفه

نمایانگر اعتقاد به یک اجتماع سیاسی واحد با استقلال ملی است. هر ملتی با قرار گرفتن در 
زیر یک پرچم واحد، سرود ملی واحد، رهبری سیاسی و قانون اساسی واحد، هویت سیاسی 

ند ملی مردمان یک ترین عوامل همبستگی و پیو کند. این نمادها از مهممشترکی پیدا می
صفحه شخصی مراجعه شد که در این میان  500سرزمین هستند. برای بررسی این مؤلفه به 

و یکی از ـتنها یک مورد از بازنمایی پرچم ایران مشاهده شد و یک مورد دیگر نیز در آرشی
ام ـاگرام خود پاک کرده بود. در تمـحۀ اصلی اینستـکاربران قرار داشت و آن را از صف

 شود. هیچ توجهی به سرود ملی دیده نمی یهای موردبررسفحهص
تأمل این است زمانی که زن کرد در فضای اینستاگرام به بازنمایی خود در قالب  نکته قابل

شود و امکان دارد سایر رو میپردازد با واکنش منفی سایر کاربران روبههویت ملی ایرانی می
ای منفی از او ارائه دهند و این به کاهش تعداد هرهکاربران شخصیت وی را تخریب کنند و چ

شود؛ بنابراین کاربرانی که اقدام به بازنمایی هویت ملی خود ها منجر میها و کامنتلایک
گیرند. به استناد های سخت و محکمی برای این بازنمایی در نظر میکنند، محدودیت می

کاری نمایشی و به کارگیری اعمال ملاحظه ایکند با گونههای گافمن، هر فرد تلاش میگفته
(. بخشی از 1392 تدافعی میزان کنترل خود بر شرایط نمایشی را افزایش دهد )گافمن،

شود های یک پست ثابت میمیزان پذیرش اجتماعی در فضای اینستاگرام با تعداد پسندیدن
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کس به ـبرای یک عران ـایر کاربـراتی که سـونگی نظــداد و چگـر با تعـی دیگـو بخش 

نویسند. زمانی که پستی تعداد لایک و کامنت کم داشته باشد حسی گذاشته شده میراکـاشت
 کند.تماعی را برای فرد تداعی میاز طرد اج

    

 ویت اسلامیه   
. توان نادیده گرفتهای اسلامی و مذهبی را نمی های مختلف هویت ایرانی، مؤلفه مؤلفه بین

دانند. از  ی میـرانـویت ایـمی از هـش مهـاسلامی را بخ یها مؤلفه نابسیاری از محقق
شده است،  یدهتن های تاریخی بسیار دور هویت ایرانی با هویت اسلامی درهمگذشته

بسا  برد و چهای که در تحلیل نمادهای ایرانی اسلامی، تفکیک این دو ما را به غلط می گونه به
تنیدگی فرهنگ ایرانی با فرهنگ اسلامی را در این درهمهای تاریخی غیرممکن باشد. ریشه

توان های دینی حکومت صفویه میظهور اسلام و نحوه ورود آن به ایران و بعدها سیاست
های اولیه ظهور اسلام و ورود آن به ایران، هویت ایرانی از توان گفت که در قرنمی»جست. 

ای از ادبیات و روح ایرانی بود و دیگری میزهگرفت: یکی آیین باستانی که آدو آیین مایه می
دین جدید اسلام که دگرگونی شگرفی را در فکر، فرهنگ و هویت ایرانی به وجود آورد. 

در دو قرن اول اسلامی، پس از یک دوره پرتلاطم حمله اعراب به ایران، هویت  که یطور به
 )ساعی،« ت فرو رفترو شده و در یک بحران هویکهن ایرانی با چالشی اساسی روبه

این سکوت فرهنگی و بحران هویتی را در  یا ( و درنهایت ایرانیان راه چاره8: 1389
پیامد انقلاب اسلامی که  حال ینآمیز و آشتی میان فرهنگی پیدا کردند. بااهمزیستی مسالمت

ت گرایانه دولسازی و ملیهای ملتدینی در برابر سیاست با ماهیت هویتی مقاومتگرانه
های فرهنگی و هویتی رنگ دینی و مذهبی بیشتری داد. درواقع پهلوی بروز یافت، به سیاست

از آن به بعد بر بُعد دینی هویت ایرانی تأکید و بسیاری از ابعاد هویت ایرانی به دلیل 
گرایی تحدید های نظام سیاسی پهلوی به حاشیه رانده شد. درنتیجه ملیهمخوانی با اولویت

رایی تقویت شد. بر همین اساس در تحلیل نمادهای ملیتی، فرهنگی و سیاسی ملی گو اسلام
های آن باید توجه داشت. فرهنگ  حال پیچیدگی تنیدگی این دو هویت و درعینبه این درهم

تنیدگی تأکید دارد و هویت جمعی ایرانیان را همچون گذر  رجایی بر این پیچیدگی و درهم
داند. ایران و ایرانیت )فردیت عارفانه(، دین و اسلامیت  می رودخانه از بسترهای متعددی

روی و فتوت و جوانمردی( و تجدد )خداپرستی و وحدانیت(، سنت و عرف )اعتدال و میانه
تر و استوراتر در جریان و روزآمدی )فردیت مسئول و آزادی معقول( چهار بستر خروشان

رودخانه  بخشتر و پویایین بسترها خروشانهویت ایرانی هستند. البته ممکن است یکی از ای
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بسا هر چهار  هویت باشد؛ گاه ممکن است تلاقی دو بستر هویت را پرقدرت کند و حتی چه 

 (.1382بستر در تعامل با یکدیگر قرار گیرند )رجایی، 
ای از  تنیدگی این دو مؤلفه، گونهبا توجه به گفتمان اسلامی و گفتمان ایرانی و درهم

ازاین در تحقیقات مشابه موردتوجه قرار  میان کاربران زن کرد مشاهده شد که پیش هویت در
طور عام و نمادهای  از زنان با به تصویر کشیدن نمادهای اسلامی به گونه نگرفته است. این

طور خاص در پی ارائه هویتی ایرانی اسلامی از خود هستند. این کاربران با ارائه  شیعی به
زنند. به بیانی دیگر  شدۀ اسلامی و شیعی آن را هویت ملی خود پیوند می عریفآل تهویت ایده

گیرد. در عکس گویی تیپ هویت ملی علاوه بر نمادهای ملی از نمادهای مذهبی نیز مدد می
 شود.بندی دو گفتمان ملی و اسلامی دیده میزیر مفصل

 
 عکس به اشتراک گذاشته شده به مناسبت شهادت شهید حججی .11 یرتصو

 
محسن حججی از نیروهای موسوم به مدافع حرم در سوریه بود که در عملیاتی به اسارت 

مذهب داعش درآمد و پس از دو روز به دست آنان به شهادت رسید. آتوسا که یک کرد شیعه 
 گوید:گذاری این عکس میاست دربارۀ به اشتراک

شناسم. به نظر من ایرانی بودن و کرد عنوان یک ایرانی کرد می هویت خودم را به من»
ناپذیرند، البته برای من ایرانی بودن خیلی بیشتر ارجحیت داره بر بودن دو تا مفهوم تفکیک

های من دربارۀ ایران است. من این پست را زمانی به کرد بودنم و به همین دلیل بیشتر پست
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وخاک افتخار کردم، به نظرم  عنوان فرزند این آب که به شهید حججی به اشتراک گذاشتم 

 «.گرامم عکسی از او را داشته باشمکارش ارزشمند بود و دوست داشتم توی صفحه اینستا
ای که آتوسا به آن اشاره کرده است ایرانی بودن است. ولی نکته قابل توجه  ین مؤلفهنخست

سا در بازنمایی کردن شهید راه باورهای شیعی تعریف این است که ایرانی بودن برای آتو
 شود. می

 

 
 

 گذاری عکس خود در کربلانمونه دیگری از برجسته کردن هویت شیعی خود با اشتراک .12 یرتصو
 

بینیم کاربر کاملاً تعمدی و در راستای هدفی از پیش می 12طور که در تصویر  همان
انتخاب کرده است که توجه را به سمت فضای حرم، گنبد شده مکانی را برای عکاسی  طراحی
های حرم و در ورودی آن جلب کند؛ به عبارتی کاربر با نحوه ایستادن و ژست مقابل و مناره

سو خبر از  دوربین به دنبال تأکید خاصی بر فضای حرم است. اتخاذ این شیوه از اجرا از یک
وی دیگر تمایل به دیده شدن این اعتقاد و دهد و از ساعتقادات دینی و مذهبی کاربر می

گونه از کاربران بر ارائه  توان گفت منش ایندهد. از همین روی مینمایش هویت خود می
 هویتی شیعی از خود است.

 

 تیپ هویتی کردی   
وطن و هویت ملی، بازنمایی هویت کردی در کاربران  های هویت جهان در قیاس با تیپ

چشمگیرتری دارد. در این خصوص رابرتسون، گیدنز، روزنا و ترنر به موردبررسی حجم 
شدن در حذف علایق محلی اشاره  های اطلاعاتی و ارتباطی و پدیده جهانیناتوانی فناوری

(. علاوه بر توجه به برجسته شدن علایق محلی و استفاده 132: 1385کنند )رابرتسون، می
ها یعنی ترین نقطه اشتراک عکس ایی بیشتر باید به مهمها برای همگر زنان کرد از این فناوری
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رغم بهنمود هویت مقاومت توجه کرد. اهمیت این امر از این حیث است که کاربران این گروه  

سو با  کنند، از یک گذاشته شده و مسائلی که برجسته میهای به اشتراک تفاوت در مؤلفه
سائل مربوط به هویت کردی و از سوی های ایدئولوژیک درباره مواژگون ساختن قضاوت

صورتی دفاعی به  دیگر با تأکید بر خطوط تمایز و تقویت حدومرز بین خود و دیگری به
گرایی مبتنی بر قومیت غالباً از پردازند. چنانکه شف اشاره دارد ملیبازنمایی هویتی خود می

اقتصادی و یا  بطن احساس بیگانگی و احساس خشم علیه تبعیض ناعادلانه سیاسی یا
های این تیپ موردبررسی قرار  (. در ادامه مؤلفه26: 1380خیزد )کاستلز، اجتماعی برمی

 گیرد. می
 

 قومیت کردی    
شود، نیازی به برای توضیح آنچه تحت عنوان بازنمود هویت کردی در پروفایل نام برده می
کرد کاربر شبکه کنکاش و جستجوی فراوان نیست. کافی است به سراغ صفحات زنان 

 ها داشته باشیم. اجتماعی اینستاگرام برویم و نگاهی به پروفایل آن

 
دو نمونه نمایه شخصی که کاربر در قسمت بیوگرافی با نوشتن بازنمایی هویت کردی. .13 یرتصو
 به تعریف مستقیم خود با هویت کردی پرداخته است.« شومصبح روی دار کرد می 5»جملۀ 
 

ویت ـویت را به هـویت خود اولـبینیم که کاربران در بیان هپروفایل فوق میدر سه نمونه 
مستقیم  زنی و احساس تعلق عاطفی و احساسی به کرد بودن به شیوه اند. برچسبردی دادهـک

ای مهم در تعریف خود است،  صورت گرفته است؛ چراکه ازنظر این گروه کرد بودن مؤلفه
 اولین نگاه به چشم آید.ای که تلاش دارند در  مؤلفه

عنصر مهمی  دیگر، کُردژه اند علاوه بر وادر پروفایل کاربرانی که در این گروه قرار گرفته
است. « شومصبح روی دار کرد می 5»خورد اشاره پررنگ کاربران به جملۀ که به چشم می
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ود را بسیار چنینی موضوعی هویتی و تعریفی ساده از قومیت خکاربران در قالب جملاتی این 

هویت است که  ترین مسئله در بازنمایی این گروه مقولهکنند. درواقع محوری سیاسی می
 بسیار سیاسی شده و شکلی از مقاومت یافته است.

 

 فرهنگ    
ترین ممیزۀ قوم و قومیت در ابعاد فرهنگی آن  اند که مهمصاحبنظران بسیاری بر این عقیده

؛ ویدا، 1380 ؛ برتون،1376 ؛ گیدنز،2008چاتارامان، ؛ 2001 نهفته است )اسمیت،
های  دیگر گروه بیان (. به1978؛ بررگس، 2006 ؛ جوانگ،1378؛ کوزر و روزنبرگ، 2008

ورسوم و پیشینه  های فرهنگی نظیر زبان، مذهب، آدابقومی بر بنیاد مواریث و شناسه
ا برای حفاظت از گروه در هایی رگیرند. مرزهای گروه قومی، مکانیسمتاریخی شکل می

ها مشخص هایی فرهنگی را برای شناخت تفاوت میان گروهگذارند که شاخص اختیار می
ها چند ویژگی دارند: نمادین هستند، یک عضو را از غیرعضو متمایز و کنند. این شاخصمی

های اجتماعی خود را کنند و در واکنش به شرایط و محیطشرایط عضویت را مشخص می
های اجتماعی درون و های قومی همواره از طریق کنشسازند. مرزهای هویتایان مینم

شوند. عناصر لازم برای ساخت هویت های قومی تحریف، تحدید و تولید میبیرون اجتماع
کند و شود. فرهنگ محتوا و معنای قومیت را تأمین میو مرز قومی توسط فرهنگ تعیین می

(. در این 97: 1391پور، پور و حسنکه ما چه هستیم؟ )محمددهد به این پرسش پاسخ می
بین اجراکنندگان مؤلفه فرهنگی هویت قومی در اینستاگرام بیش از هر چیزی با بازنمایی 

ورسوم کردی به تعریف هویت  لباس کردی، زبان کردی، هنرمندان و مفاخر کردی، آداب
 اند.کردی خود پرداخته

 

  
 

 کاربرانی که با نمایش لباس کردی در پی بازنمایی هایعکس .14 یرتصو
 بعد فرهنگی هویت کردی هستند.



  مطالعات فرهنگ ـ ارتباطات ❖ 136

❖ 
ال 
س

21 
اره
شم

 ،
 

52
ل 
لس
مس
 ،

84، 
ان
ست
زم

  
13

99
گیرند و البته نقطه له مهم در رابطه با کاربرانی که در این دسته قرار میأین مسنخست 

عنوان سوژه عکاسی و به تصویر درآمدن لباس  ها، حضور خود کاربر بهاشتراک این عکس
ترین مؤلفۀ هویتی بیشترین  عنوان مهم ن حیث است که پوشاک بهاوست. اهمیت این امر از آ

گویایی را در بیان و ابراز هویتی دارد. درواقع افراد در قدم اول از طریق پوشاک، کالبد خود 
کنند. در این بین کاربر با به نمایش درآوردن کنند و آن را به نشانه تبدیل میرا نمادین می

ای به دنبال تعریف هویتی است. کاربر در اینجا شکل آگاهانه لباس در کالبد خود اغلب به
قرار دادن دیگران بیش از هر چیزی به بدن خود متکی شده است. گافمن در  یربرای تحت تأث

های مدیریت تأثیرگذاری و کنش اجراکنندگان بر این رابطه بر این نظر است که استراتژی
 (.7: 1392 افمن،اصول اجرای تئاتری بنا نهاده شده است )گ

شدت  دهنده هویت قومی، زبان است که کردها بههای تشکیل ترین مؤلفه یکی دیگر از مهم
گروه شناخته  عنوان یکی از تعلقات قومی کنند. زبان بهدر فضای اینستاگرام بر آن تأکید می

دت وحدت زبانی تضمینی است بر وح»شود، درواقع شود که موجب تداوم و بقا گروه میمی
(. این مساله در فضای مجازی 145: 1380)برتون، « سیاسی و بر وحدت روانی

کردی در نگارش برخی متون، تشویق به  صورت ترجیح در استفاده از زبان موردبررسی، به
روز جهانی زبان مادری، بازنمایی  یادگیری زبان کردی، ارائه راهکار برای یادگیری و واکنش به

 شود.می

 
الدین دمیرتاش و متنی با این مضمون: برای  شده از صلاح تصویر رمانی ترجمه .15 یرتصو

 مان رمان کردی را با زبان کردی بخوانیم. یادگیری زبان مادری
 

های واسطه ماهیت ارتباطی و اعتقادی خود در چالش زبان یکی از عناصر فرهنگی که به
در بازنمودهای قومی زنان کرد  آیدحساب می کننده بههای هویتی تعیینقومی از شاخص

های درونی آن کمتر مورداشاره قرار گرفته است. به عبارتی برجسته شده و برخی تفاوت
اند. منش کاربران اینستاگرام بر این زدایی قومی باشند بسیار اندکویتـواردی که دال بر هـم
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زبان  ختلف درونی یکگیرند و با سطوح ماست که زبان را عمدتاً در تمامیت آن در نظر می 

 گوید:باره می شویم. سحر دراینها بیشتر مواجهه نمیها و گویشیعنی لهجه
خب این خیلی طبیعی است، مانند آب خوردن و غذا خوردن که برای انسان طبیعی »

خواهد، کردی نوشتن و کردی حرف زدن نیز برای من طبیعی است و است و اصلاً دلیل نمی
. ولی من در فضای مجازی از اینکه باید با کردی بخوانیم و با کردی ای عجیب نیستمساله

 ...«.گویم حرف بزنیم، می
 

 سیاست    
سیاسی برای احقاق حقوق سیاسی کردها مانند مطالبۀ  ظهور ناسیونالیسم کردی و مبارزه

کردستان هایی مربوط به تاریخ معاصر و مدرن خودمختاری سیاسی و اخیراً فدرالیسم، پدیده
های های عثمانی و سلسله قاجار، با رشد فزایندۀ مجموعهاست. پس از سقوط امپراتوری

ملت و خیزش ناسیونالیسم ملی در ترکیه، ایران و سایر کشورهای عربی مانند ـ  نهادی دولت
ترین واکنش  (. رایج83: 1385 پور،تدریج آغاز شد )جلایی عراق، ناسیونالیسم کردی نیز به

ان به رویدادهای گذشته و حال حاضر کردستان، نمایش رنج مضاعف است. شاهد این کاربر
عام و های تاریخی و کنونی مربوط به وقایع قتلشمار عکسگذاری بیمدعا به اشتراک

شیمیایی کردن و آوارگی است. هدف اصلی از این اجرا طرح مسئله رنج کردها در فضای 
شود دیگر یی این نمایش از سوی کاربر باعث میمجازی و در سطحی اجتماعی است. گو

گاهی جمعی شکل بگیرد. تأکید  کردها از این وضعیت آگاه شوند و درنهایت نوعی خودآ
کاربر بر این است که این عکس را به اشتراک بگذارد که این رویداد در یادها بماند و تاریخ 

 پررنجی که متصور است فراموش نشود.

 
 ای مشکی، روشی که در فضای مجازی سوگواریگذاری صفحهبه اشتراک .16 یرتصو

 دهد.و نهایت غم و اندوه کاربر را نشان می
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به اشتراک گذشته شده است.  2در عفرین 1بعد از شروع عملیات نظامی ترکیه 16تصویر  

ت نیروهای کرد مستقر در عفرین تحت حمایت آمریکا بودند به همین دلیل کاربر در این پس
کس دیگری  کند. کاربر بر این باور است که هیچالمللی ابراز میناامیدی خود را از جامعه بین

کند و راه رهایی از این وضعیت را تنها از یاد نبردن این وقایع و اتحاد ها را حمایت نمیکرد
گاهیکردها می یاد  بخشی و تأکید بر از داند. مسئله مهم در اینجا این است که منش کاربر آ

 نبردن مسئله بوده است.
 گوید:زهرا در این رابطه می

اگر از فرودستان جامعه باشی و به هر طریقی هویتت را انکار کنند، از تمامی ابزارهای »
های کنی؛ بنابراین شبکهای جهت ابراز هوت جمعی خود استفاده میعنوان وسیله ارتباطی به

خواهد؛ مخصوصاً اینکه امکانات و هزینۀ کمتری میاجتماعی نیز خارج از این قاعده نیستند. 
کنم...خب اینستاگرام مانند شدت از این فضا برای آگاهی بخشی استفاده می و من به

بوک نیست که روشنفکر برای روشنفکر بنویسد و در این شبکۀ مجازی با مردم عادی  فیس
 «توانی در ارتباط باشی...جامعه بیشتر می

 
 

 در کردستان عراق. 3روز شروع انفالچالش به راه افتاده به مناسبت سال. 17 یرتصو

 

توسط ارتش ترکیه علیه مواضع  2018ژانویه  20عملیاتی معروف به عملیات شاخه زیتون که در  .1
غیره در منطقه کردستان  های مدافع خلق، حزب کارگران کردستان وچندین حزب کرد از جمله یگان

 سوریه انجام شد.
 شهری در کردستان سوریه .2

کشی با مرحله اجرا شد. نسل 8شروع شد که در  1988کشی مردم غیرنظامی کرد که در سال نسل .3
 گرفت.استفاده از حملات شیمیایی و زنده به گور کردن صورت می
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خواستند کرد بودنمان را خاک کنند اما نتوانستند ها میرود وقتی بعثیمهری نوشته است: یادمان نمی 

وقت انفالستان  به 9وقت مهاباد است. هیچ تفاوتی با ساعت  به 9هویتمان را پاک کنند. الان ساعت 
 ای روشن باید گذشته خود را به یاد داشته باشم.برای رسیدن به آیندهندارد. 

 

 هاتحلیل یافته
ها ما در اینجا فقط به بسط دو نکته  با توجه به محدودیت فضا برای تحلیل مبسوط یافته

صورتی  کنیم. اولین نکته اینکه فرهنگ جامعه کرد نیز مانند بسیاری از جوامع به بسنده می
های مدرن متأخر نظیر  الارانه بوده است و نمود عینی این امر به جنبشتاریخی، مردس

ای که از  های گسترده شود. در بدو امر با توجه به بازنمایی ناسیونالیسم کردی نیز کشیده می
رسد این جنبش برای  شود به نظر می های زن کرد در جنبش ناسیونالیسم کردی می پیشمرگه

های سنتی، های سنتی خود عمل کنند و تمامی لایهراتر از نقشزنان فرصتی ایجاد کرده تا ف
وجود همچنان که  آیینی، مذهبی، ساختاری و فرهنگی جنسیتی را به کنار گذارند. بااین

دهند در گفتمان ناسیونالیسم کردی نیز  ( نشان می106: 1395محققانی چون حاتمی طاهر )
شود  سو تلاش می ستیم که در آن از یکشدت متناقض از زنانگی روبرو ه با برساختی به

مدرن به آن داده شود و از سوی  ای زنانگی در راستای تغییر وضعیت زنان بازتعریف و وجهه
دیگر ریشه داشتن این گفتمان در بافت سنتی و پدرسالارانه و گرایشات ناسیونالیستی موجب 

موجود تحت سلطه بودن  های پدرسالار وضعیتشود تا این گفتمان با جذب ایدئولوژی می
کند  زنان را همچنان بازتولید کند. درواقع این گفتمان شعار تغییر را برای تغییر مطرح نمی

ارچوب بلکه تغییر در وضعیت زنان تنها در راستای اهداف ناسیونالیستی بوده و در چ
زده سیتتواند به تحول عمیق در ساختارهای جنگیرد و نمیشدۀ آن قرار می مرزهای تعریف

های اینستاگرامی نیز نمود این مسئله را در تصاویری مشاهده کردیم منجر شود. در بازنمایی
در راه »ای های موجود و کلیشهصورت زنی که با زنانگی که موقعیت فرودست زنان را به

اند و در کنار همسران خود به میهن خود مصالح فرزندان و همسر خود سلاح در دست گرفته
عنوان پیشمرگه  کند. درواقع اگرچه در به تصویر کشیدن زن بهبازنمایی می« کنندمیخدمت 

به او نقشی کنشگر داده شده است اما این کنشگری تنها در راستای مصالح و منافع همسر و 
تواند خط بطلانی بر شود و این خود می گذاری میفرزندان و اهداف ناسیونالیستی ارزش

 باشد. هویت مستقل زنان کرد
گردد که در تحقیقات مشابه کمتر موردتوجه قرار گرفته  نکته دوم به یافته مهمی برمی

های  ویژه مؤلفه سنی( در بررسی هویت کردی و به / است و آن توجه به شکاف مذهب )شیعه
های فرهنگی هویت ایرانی احساس  سیاسی این هویت است. گرچه زنان کرد نسبت به مؤلفه
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کنند و به بازنمایی هویت ملی در ابعاد غیرسیاسی و غیرایدئولوژیک گرایش  نمیبیگانگی  

های سیاسی هویت ایرانی، نگاهی منتقدانه دارند و از  حال در حوزه مؤلفه بالایی دارند؛ بااین
وجود این امری  کنند. بااین منزله ابزاری برای تقویت هویت مقاومت استفاده می اینستاگرام به
اره زنان کرد شیعی صادق نیست و گویی داشتن مذهب یکسان این زنان با است که درب

های سیاسی ملی و فرهنگی تأثیر زیادی داشته  اکثریت ایرانیان بر احساس تعلق به مؤلفه
طلبی زنان کرد شیعی تقریباً نشانی از هویت های به اشتراک گذاشته شدهاست. در پست

مقاومت قومی وجود ندارد. حتی به لحاظ فرهنگی  منزله هویت قومی و کنشگری سیاسی به
های اینستاگرامی زنان کرد شیعی بسیار اندک است و این نیز نشان از هویت قومی در عکس

 کنند.دسته هویت کردی خود را در ذیل هویت ایرانی و نه مستقل از آن بازنمایی می
 

 گیریبحث و نتیجه
طور تاریخی زنان کرد را از شرایط  یز قومیت بههای ساختاری ناشی از جنسیت و ن نابرابری

برابر برای مشارکت در عرصه عمومی، کنشگری و بازنمایی هویت خویش محروم کرده 
های اجتماعی مجازی نظیر اینستاگرام فضای ویژه شبکه های جدید و بهاست. ظهور رسانه

اشته است. کاربران جدیدی برای کنشگری زنانه و بازنمایی هویت در اختیار زنان کرد گذ
رنگ کردن وجوهی دیگر  گرچه در برجسته کردن وجوهی از هویت خود و فرو نهادن و یا کم

ای نظیر لایک،  شده ها متأثر از ساختارهای از پیش تعیین عاملیت دارند اما کنشگری آن
کند در پی افزایش حجم بازخوردهای  ها را ترغیب می کامنت و بازنشر تصاویر است که آن

ریافتی و به تعبیری نوعی پاداش باشند. بازنمایی هویت در این فضا نوعی اجراست که به د
گونه  شود. بدین گران انجام میتعبیر گافمن با هدف کلی تأثیرگذاری حداکثری بر مشاهده

دهند اما این عاملیت در چارچوب  های اجتماعی گرچه عاملیت کاربران را افزایش می شبکه
کنند. این همان رابطه  ها مهیا می ای است که معماری این شبکه شده تعیینهای از پیش  کنش

 ( در قالب نظریه120: 1378ساخت و عامل است که گیدنز ) دیالکتیکی موجود میان
 کند.یابی به آن اشاره میساخت
تر و  های عرضه شده از سوی کاربران متنوع های این مقاله نشان داد که هویت یافته
های رسمی که  های رسانه نظیر بازنمایی ـهای جمعی  ای رسانه های کلیشه ز بازنماییمتکثرتر ا

ای  های ماهواره های شبکه کنند و نیز بازنمایی ایرانی تعریف میـ  کرد بودن را ذیل هویت ملی
ها،  است. ما بر اساس داده ـ کنند کردیست که کرد بودن را ذیل هویت مقاومت تعریف می پان

ـ  وطنی، ملی جهانمایی شده از سوی زنان کرد در اینستاگرام را در سه تیپ اصلی هویت بازن
بندی کلی را باید با توجه به چند  این تقسیمحال  ایرانی و قومی کردی قرار دادیم، بااین



 141 ❖ کرد ایرانی در اینستاگرام شناسی هویت مجازی زنانگونه

❖ 
ال 
س

21 
اره
شم

 ،
 

52
ل 
لس
مس
 ،

84، 
ان
ست
زم

  
13

99
گرای زنان کرد مثالی از تبعیت از وطنی و عمدتاً غربملاحظه موردنظر قرار داد. تیپ جهان 

مثابه هویتی عام است و در این  شمول مدرنیته به و سیاسی جهانالگوهای فرهنگی 
سازی و بخشیدن به این همسان ساختار و معماری اینستاگرام نیز عاملی برای سرعت میان
وجود در روندی مخالف، ما شاهد احیا و بازسازی گسترده  سازی جهانی است. بااینغربی

زمان این دو روندِ  و محلی هستیم. وجود همهویتی خرد  مثابه هویت قومی کردی زنان به
دایک،  ای )ون در جامعه شبکه« 1مقیاس کاهش یافته و افزایش یافته»مخالف مؤید ویژگی 

( است. ظهور 1992)روبرتسون، « 2محلی شدن-جهانی»( و مصداقی از پدیده 2005
امر عام و  شدن و سیطره ، جهانی«افزایش مقیاس»وطن و غربی مصداقی از  های جهان هویت

، محلی شدن و «کاهش مقیاس»در مقابل بروز و قوت گرفتن هویت قومی کردی مصداقی از 
های بازنمایی شده از سوی کاربران همواره  غلبه امر خاص است. ملاحظه دیگر اینکه هویت

روبرو هستیم که با « هویتی سیال»( ما با 2000از ثبات برخوردار نیست و به تعبیر باومن )
شود. این هویت سیال در  وضعیت افراد و احتساب سود و زیان دچار انطباق میتغییر 

خصوص به هنگام های خاص و به ها در برهه شود و آن کاربران زن کرد نیز دیده می
گذارند. درنهایت  تری را به نمایش می های متفاوت و گاه رادیکالهای اجتماعی، هویت بحران

لاوه بر سیالیت، اغلب چندرگه و ترکیبی هستند. این همان های بازنمایی شده ع اینکه هویت
نامد؛ کلیتی نو که بر  می« هویت چهل تکه»( آن را 139: 1381هویتی است که شایگان )

ناپذیر  زبانی محض، آمریت امر واحد، خالص و تقلیل تنوع تکیه دارد و از قید جباریت تک
شناختی حاصل های روانبندی و لایه رگه که ردپا و رسوبات همه شکل رهاست؛ هویتی چند

 کند.از برخوردهای گذشته را با خود حمل می
  

 

روندهای متناقض  Extended and Reduced Scale« مقیاس کاهش یافته و افزایش یافته» منظور از .1
های جدید به وقوع   واسطه ظهور رسانههای ب شبکه ۀطور همزمان در جامع تی است که بهو خلاف جه

های جدید روند جهانی شدن رو به تزاید  واسطه اینترنت و رسانهپیوندد. برای مثال در حالی که به می
 (.36: 2005دایک،  گیرد )ون ز قوت میگذارد، همزمان روند محلی شدن نی می

2. Glocalization 
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 اردبیل سبلان ۀهای سرگرمی در شبکپژوهی تولید برنامهآینده
 (1398 -1408در افق ده ساله ) 

  
 1محمدباقر سپهری

 
 چکیده

سبلان با تأکید بر سرگرمی و  ۀای شبکتولید رسانه ۀهدف شناسایی عوامل مؤثر بر آیند با مقالهاین 
های محیط دور ( و با روش دلفی انجام شده است. براساس پویش1408تا  1398نگرانه )نگاهی آینده

ها . بررسیاند مورد مطالعه قرار گرفتههای خبرگان پژوهانه، دیدگاهآینده هایهو رقابت و برمبنای مطالع
اهمیت و  ۀعامل در ده گروه محیط دور و محیط رقابت شناسایی شده و خبرگان دربار 45 ،دهدنشان می

ها و عوامل قطعیت، پیشرانمیانگین اهمیت و عدم ۀها پاسخ دادند. بر اساس محاسب قطعیت آنعدم
مسائل جنسی، خشونت و کلیدی اصلی شناسایی شدند. از این نظر از گروه محیط دور، عامل 

درصد از اهمیت و عدم قطعیت بیشتری برخوردار  26/89از عوامل اخلاق با  بصریهای  جذابیت
کننده از عوامل های سرگرمتولید و پخش برنامه ۀاست؛ همچنین از گروه محیط دور، مؤلفه هزین

ها و ساختارهای قالب .درصد اهمیت و قطعیت بیشتری در میان خبرگان دارد 26/85اقتصادی با 
درصد از  99/84دو عاملی هستند که هر کدام با  ،محور و توجه به اینفوتینمنتورانهاکننده فنسرگرم

با بیشترین اهمیت و گفته پیشچهار مؤلفه  ،اند. درواقعقطعیت یکسانی برخوردار شده اهمیت و عدم
 سبلان هستند. ۀهای اصلی سناریوهای آینده برای شبکها و پیشرانمشخصقطعیت، پیشعدم

 

 کلیدی گانواژ
پژوهی.آینده های محلیهای تفریحی و سرگرمی، پویش محیطی، رسانهبرنامه   
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 مقدمه 

های زندگی المللی و تأثیرگذاری در همه جنبهبینهای ملی و ها در عرصهامروزه اهمیت رسانه
ها طور چشمگیری افزایش یافته است. اهمیت رسانه از سیاست گرفته تا تفریح و سرگرمی به

بوده و در تحولات  اجتماعی برجسته - لحاظ فرهنگی نظر اقتصادی، سیاسی و هم از هم از
ها از ظرفیت مهمی (. همچنین رسانه1395عباداتی،  و زادهای دارند )هاشمجهانی نقش عمده

رسانه و سرگرمی  ۀ، ارتباط تنگاتنگی بین حوزیگرد عبارت سرگرمی برخوردارند. به ۀحوز در
شماری  وجود دارد و رسانه به ابزاری برای ترویج و توسعه سرگرمی تبدیل و مخاطبان بی

یون قابلیت زیادی در پر ها، تلویزدر میان رسانه .رده استعنوان کاربر یا مخاطب جذب ک به
لویزیون با ترویج صور گوناگون حوزه سرگرمی از جمله فیلم تکردن اوقات فراغت افراد دارد. 

و سریال، کارتون و انیمیشن، مسابقات ورزشی، مسابقات تلویزیونی و... باعث تمایل 
های جذاب،  دست آوردن سرگرمیهمخاطبان به اوقات فراغت شده که حاضرند برای ب

ها تأثیر زیادی در رفتار افراد  ها، محتوای سرگرمیطبق پژوهش .های زیادی پرداخت کنند هزینه
ها بر افکار جامعه هدف اثر گذاشته و جهت  ها در قالب سرگرمی، صاحبان رسانهرو یندارد. ازا

تریلیون دلار، بخش  6/2سهم اقتصادی رسانه و سرگرمی در دنیا،  2018دهند. در سال می
شود. در این زمینه، تلویزیون یکی از از بازار صنعتی جهان محسوب می یتوجه قابل
میلیارد دلار از بازار سرگرمی را داشت و  294هاست که سهمی در حدود رسانه یرگذارترینتأث

 میلیارد دلار دست خواهد یافت 322.9به سودی  2021ها تا سال بینیطبق پیش

(Entertainment One Report, 2018: 24 .)رسد سهم فزاینده صنعت سرگرمی، دلایل نظر میبه
های سیاسی، اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی )هویتی( و فناوری را در  مختلفی همچون مؤلفه

اجتماعی، فرهنگی و فناوری بیشترین تأثیر را در افزایش توجه به  یروندها خود دارد و کلان
ها )روشندل و همکاران، ایج پژوهشهای گذشته داشته است. نت صنعت سرگرمی در سال

 ،(1390شماعی،  ؛1391بلالی، ؛ 1392 ،، صلواتیانیعسگر یعل ؛1396البرزی،  ؛1393
ترین ابزارها برای کنترل و نفوذ بر روی افراد و  حاکی از آن است که این صنعت به یکی از مهم

ویت یا تغییر های آتی نقش مؤثری در مسیردهی و تقسال درها تبدیل شده است و  ملت
 ها، علایق و رفتارها خواهد داشت.نگرش
 ـ های دینی مدار بر محور باورها و ارزش نظامی ارزش ـ ، در ایرانگفتهپیشرغم وضعیت  به

ها وجود دارد. همچنین در چگونگی توسعه و ای به انواع رسانه حاکم است و توجه ویژه
از الگوهای  هایی متفاوتوزمره افراد، برنامهها در زندگی ر ها و نقش و نفوذ آن محتوای رسانه

غربی مبتنی بر سکولاریسم جریان دارد؛ بنابراین، سازمان صداوسیما، در مسیر افزایش نقش 
خود در جامعه ایرانی که دین، امید، آگاهی و اخلاق را سرلوحه شعار خود قرار داده است باید 
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های سب تبدیل کند تا گرایش مردم به شبکهها سرگرمی را نیز به یک راهبرد منا در کنار آن
 ای و فضای مجازی کاهش یابد.ماهواره
های  جانبه شبکههای همههایی مثل سرگرمی و رقابتهای گذشته با گسترش بخشسال در
ای، فضای مجازی و غیره با صداوسیما سبب ایجاد چالش جدی نسبت به جایگاه  ماهواره

توجهی از  های استانی در شکل دادن به بخش قابلخصوص شبکهملی به ۀمسلط رسان
های اجتماعی و پر کردن اوقات فراغت مردم در قالب فیلم، موسیقی، طنز و... شده  سرگرمی

های استانی بخش مهمی از وظایف این های متنوع صداوسیما، شبکهاست. در میان شبکه
سلامی و تقویت باورهای دینی اعتلای نظام جمهوری ا با هدفدار هستند که سازمان را عهده

شوند. از میان این ای پخش میو پاسداشت فرهنگ بومی منطقه و ایجاد سرگرمی رسانه
های ها، صداوسیمای مرکز اردبیل از شرایط خاصی برخوردار است. وجود شبکه شبکه

ت فراوانی لحاظ فرهنگی و زبانی با مردم این استان اشتراکا ای ترکیه و آذربایجان که به ماهواره
های ملی و استانی و دسترسی مردم اردبیل دارند، فضای مجازی، دیجیتالی شدن اغلب شبکه

( باعث شده تا شبکۀ سبلان برای حفظ و جذب مخاطبان 1397ها )صالحی، به این شبکه
 تشکیلهایی در جهت هایی مواجه شود. برای همین باید با انجام پژوهشبیشتر با چالش

 پژوهانه گام بردارد.های آیندهرو با روشای پیشه گذاری سیاست
ای و کمبود های رایانهسرگرمی ازجمله فضای مجازی، بازی ۀورود بازیگران جدید به حوز

سبلان  ۀسبلان ازجمله عواملی هستند که سهم شبک ۀکننده و تفریحی در شبکهای سرگرمبرنامه
؛ بنابراین تلاش برای شناخت 1اندداده در مصرف سرگرمی در میان مخاطبان استانی را کاهش

 نخستیندهنده به آینده، بسیار مهم است که در های شکل روندها و تغییرات احتمالی و پیشران
سرگرمی، تعیین دقیق مسئله و پویش ۀ های مهم حوزمرحله باید به تدوین و شناسایی مؤلفه

 تخراج این عوامل اقدام کرد.های کلیدی و اس محیطی استان اردبیل در راستای کشف مؤلفه
سبلان و شناسایی عوامل کلیدی و  ۀسرگرمی در شبک ۀمسئله اصلی، شناخت آینده حوز

ها خصوص در بخش استانبههای ممکن است تا مدیران صداوسیما  نیروها در هر یک از آینده
موضوع  گیری کنند. در راستای این مسئله، با آگاهی و دانش بیشتری نسبت به آینده تصمیم

 

کننده بیشتر های سرگرمگویند برنامههای واحد پژوهش، اغلب پاسخگویان می. بر اساس نظرسنجی1
ها را دلیل عدم کننده نبودن برنامهبیشتر تکراری بودن و سرگرم ،کنندشود و کسانی هم که تماشا نمی

های دیگر را کننده رسانههای سرگرمویان استفاده از برنامهاند. همچنین اغلب پاسخگتماشا اعلام کرده
 اند.سبلان عنوان نموده ۀدلیل رویگردانی از شبک
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های کلیدی و روندهای  محوری شناخت ماهیت و ابعاد مسئله با اکتشاف و استخراج مؤلفه 

 های حوزۀ سرگرمی در شبکۀ سبلان است. دهنده به آینده شکل
سرگرمی برای سازمان صداوسیما و مرکز اردبیل مستلزم شناخت  ۀفعالیت مؤثر در حوز

ای است. برای کننده رسانه دهای سرگرمعناصر آینده مرتبط با سرگرمی، موضوعات و رون
ضرورت (1398-1408)سرگرمی در طی روندی ده ساله  ۀشناخت آینده صداوسیما در حوز

پژوهی یکی پس از دیگری برداشته  های مرسوم آینده پیوسته مرتبط با الگو هم های به دارد که گام
وص روندها و عدم خص پژوهی، شناسایی عناصر آینده به شود. نقطه شروع برای آینده

مند و  ها در جهت مشخص کردن حوزۀ سرگرمی است. این تحلیل و شناخت نظام قطعیت
سرگرمی  ۀسبلان در حوز ۀپژوهی زمینه را برای حضور شبک های استاندارد آینده مبتنی بر روش

هش ریزی مبتنی بر پژو کند. با شناسایی روندهای مرتبط با آینده، زمینه برای برنامهفراهم می
معنا که با مشخص شدن شود. بدینآمده حاصل از آن فراهم می دست انجام شده و نتایج به

های جایگزین  های مرتبط با هر یک از آینده ها و اقدامریزی توان برنامه ها، میعوامل و پیشران
کسب  تصور، پیش از بروز، آمادگی را تدارک دید تا این امکان فراهم شود که برای هر آینده قابل

 دستانه صورت پذیرد. شود یا اقدام پیش
ای با تأکید بر سرگرمی در شناخت عوامل مؤثر بر آینده تولید رسانه» هدف اصلی مقاله

اند  ها عبارتاست. همچنین با توجه به مسئله پژوهش، پرسش «صداوسیمای مرکز اردبیل
 از:

 اند؟ سبلان طی ده سال آینده کدم ۀسرگرمی در شبک ۀعوامل و عناصر مؤثر بر حوز. 1 
قطعیت بر حوزۀ سرگرمی در شبکۀ ترین عوامل کلیدی و مؤثر ازنظر اهمیت و عدم مهم .2 

 اند؟ سبلان کدم
های شبکۀ سبلان در بینی شده در ارتباط با برنامههای اصلی و روندهای پیشمشخصپیش .3 

 اند؟ حوزۀ سرگرمی طی ده سال آینده کدم
حوزۀ سرگرمی ارائه  ها درگذاریها و سیاستگیریجهتتوان برای نهادهایی میچه پیش .4 

 داد؟
 

 پیشینه پژوهش
سـاله  20انـداز ای پژوهشی با عنوان روندهای محیطی مؤثر بر آینده رسـانۀ ملـی در چشـم مقاله

چــاپ ه هــای مــدیریت راهبــردی بــدر فصــلنامه پــژوهش (1393) توســط روشــندل و همکــاران
هــای اصــلی در چهــار حــوزه )سیاســی، اســت. ســؤال اصــلی عوامــل کلیــدی و پیشــرانرســیده 

اسـت و از روش  1404های کلیدی صداوسیما تــا افــق اجتماعی، اقتصادی و فناوری( قابلیت
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های عمومی و نزدیک متغیر در محیط 138در مرحله پویش محیطی،  .دلفی استفاده شده است
کـه بـر شده  پیشران محیطی تعیین 29در صنعت رسانه و روند کلیدی  27شناسایی شده است. 

 اند.ها روندهای مؤثر بر آینده رسانۀ ملی مورد بررسی قرار گرفته اساس آن
در فصلنامه  (1395)گیلانی و صنعت سرگرمی در هندوستان توسط هاشمی ها رسانه مقاله

اقتصـاد صـنعت سـرگرمی و  در رابطـه بـاشـده  اقتصاد خلاق انتشار یافته است. در گزارش ارائه
میلیارد روپیه ذکـر  837بر  بالغ 2011، ارزش اقتصاد این صنعت در سال 2012رسانه در سال 

ریزی رشد  میلیارد روپیه شاهدی بر توفیق برنامه 330شده است که سهم تلویزیون از این مبلغ، 
 .رودشمار میهاقتصاد صنعت سرگرمی و رسانۀ هندوستان ب

که هر سال گزارشـی در مـورد تحـولات و مسـائل مـرتبط بـا سـرگرمی و رسـانه  1کینزیمک
پژوهـی دربـاره تحـولات انتشار یافته مربـوط بـه آینـده 2015گزارشی که در سال کند. منتشر می

سرعت  های رسانه و سرگرمی، به فناوری .است 2019تا  2015های رسانه و سرگرمی طی سال
کـه  یابـد و درحالییابند، سهم موبایل و اینترنت بشدت افزایش میاز سنتی به دیجیتال تغییر می

بـیش  2017شده در تلویزیون تا سال  های نوین در حال پیشرفت هستند اما خدمات ارائهرسانه
درصد از تبلیغات و  39هاست. در بخش سرگرمی، تلویزیون با اختصاص حدود از دیگر رسانه

آیـد. هرچنـد بـر اسـاس ایـن گـزارش، بعـد از سـال ساب میح ها، هنوز هم رسانه حاکم بههزینه
دیجیتـال حـاکم بـر دنیـا های  در حوزۀ سرگرمی از میزان نفوذ تلویزیـون کاسـته و رسـانه 2019

 .(1395)سیدحسینی،  خواهند بود
کنندگان امریکایی زمان سرگرمی خـود را چگونـه سـپری  مصرف»گزارشی تحقیقی با عنوان 

انجـام شـده اسـت. سـؤال پـژوهش را نحـوه گذرانـدن  (2017)توسط اشلی رودریگز « کنندمی
زمان سرگرمی در امریکا است که به روش پیمایشی انجام شده است. نتایجی که به دسـت آورده 

درصـد از  40ها موردتوجه بوده اسـت. توجهی بیش از سایر رسانه است تلویزیون با درصد قابل
انـد و عنوان سـرگرمی اسـتفاده کـرده های سرگرمی تلویزیون را بهو برنامهکنندگان، شوها مصرف

هـای اجتمـاعی و ویـدئوهای درصد است. همچنین شـبکه 15های سینمایی با در رتبه دوم فیلم
های بعدی هستند کـه نشـان از اهمیـت تلویزیـون در مقابـل درصد در رتبه 12آنلاین هرکدام با 

 ها دارد.دیگر رسانه
توسـط « هـا در ایـرانهـای مـؤثر بـر آینـده خبرگـزاریشناسـایی پیشـران»با عنـوان  پژوهشی

بـا اسـتفاده از روش دلفـی در دانشـگاه علـوم تحقیقـات تهـران  (1385)مسعودی و صلواتیان 
حقـوقی، -پیشران شناسـایی و در چهـار دسـته فنـاوری، سیاسـی 43پژوهش  . در اینشدانجام 

 

1. McKinsy 
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گسـترش  انـد از: هـا عبارتتـرین پیشـران انـد. ازجملـه مهمبنـدی شـدهفرهنگی و اقتصادی دسته 

خبرهـای  هـا، تولیـدبیشتر پهنای بانـد در کل کشـور، جایگزینی بسترهای نوین بـرای خبرگـزاری
شکسـته شـدن انحصـار  هـا،های خبرگزاری های گوناگون، بازتعریف مأموریتتحلیلی با فرمت

  ها با مخاطب.ها، ارتباط دوسویه خبرگزارینهای، حفاظت از منافع معنوی، رقابت رسارسانه
خصـوص بـههـای محلـی هـای دیگـر، بررسـی رسـانههای مقاله حاضر با پـژوهشاز تفاوت

هـای مهـم در مخاطبـان محلـی خواهـد بـود و تلویزیون استانی است که در آینـده یکـی از رسـانه
محلـی بـه خـاطر اخبـار، هـای هـای سراسـری امـا تلویزیـونباوجود کاسته شدن از قدرت رسانه

وهــوا، زبــان و فرهنــگ، فولکلــور و موســیقی توانــایی جــذب مخاطبــان را خواهنــد داشــت  آب
هـای محلـی از دیگـر های آن در رسـانه(. استفاده بهینه از سرگرمی و مؤلفه1393)سعیدآبادی، 

وارد های دیگر اغلب مـای مؤثر است که در پژوهشهاست که برای تداوم فعالیت رسانهتفاوت
هـای جدی و غیر از صنایع فرهنگی مورد پـژوهش بـوده اسـت. نکتـه دیگـر اسـتفاده از پیشـران

هـای کلـی هـا بـا مقولـهها، پیشـرانخاص در حوزۀ مرتبط با سرگرمی است که در اغلب پژوهش
انـد امـا در ایـن مقالـه بـا تـدقیق در موضـوع همچون سیاسی، اجتماعی، فرهنگی مشخص شده

هــا بیشــتر در حــوزۀ تغییــرات در ماهیــت وجــودی مخاطبــان، پیشــران خــاص صــنعت ســرگرمی
ی و مصـاحبه بـا ـفاده از روش دلفــرمی اسـت. استــرگــواهای سـر در محتـاوری، رقبا و تغییـفن

ـــمتخصصــان، تمــ ـــوع آینـرکز در ن ــیشدهـ ـــروی رسای کــه پ هــای تـزو شباهـــهاســت، جــانهـ
 هاست.شـژوهـپ

 

 مبانی نظری پژوهش
ات ـولات و خدمـع محصـوزیـق ایده، تولید و تـای است که به خلوعهـگی مجمـفرهنع ـصنای
های متنوع باقابلیت تکثیر، طراحی و پردازد، خدماتی که ماهیت فرهنگی دارند و در قالب می

سازی، تولید و تجارت کالاهایی با شوند. صنایع فرهنگی اهدافی همچون مفهومتدوین می
کند که با م از کتاب، روزنامه، رادیو و تلویزیون و ویدیو دنبال میهای فرهنگی اعبرچسب

راحتی و در کمترین زمان از طریق  ها به های فناوری محتواهای موجود در آن توجه به پیشرفت
(. برخی کشورها که 1392پور، کیاسی، های الکترونیکی قابلیت جابجایی دارد )حسینیشبکه

اند دانستند با اقدامات اساسی امروزه توانستهایع فرهنگی را میاز ابتدا اهمیت استراتژیک صن
به لحاظ اقتصادی و نفوذ فرهنگی در دیگر کشورها، موقعیت مناسبی به دست آورند و 

انگاری در کشورهایی که به دلایلی ایدئولوژیک، سیاسی، عدم نگاه اقتصادی به فرهنگ، مطلق
اند. ازجمله مورد هجوم محصولات دیگران قرار گرفتهاند، ماهیت فرهنگی از آن حمایت نکرده

پیامدهای مهم؛ ایجاد مخاطرات هویت فرهنگی و تحمیل هزینه برای حق تکثیر یا ایجاد مانع 
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در مقابل واردات فرهنگی است و از این نظر ازلحاظ اقتصادی و فرهنگی موردتهاجم بوده و 
سهم بسزایی در دسترسی مردم به  درخطر انزوا هستند. با این اوصاف، صنایع فرهنگی
زایی و نقش پررنگی در نشان دادن اطلاعات، آموزش، فرهنگ و درنتیجه افزایش اشتغال

 المللی دارند.تصویر فرهنگی یک کشور و ایجاد جایگاه مناسب در اقتصاد بین
دن ، فرایند كالایی ش2و هوركهایمر 1گذاران صنعت فرهنگی همچون آدورنو البته نگاه بنیان

ها به فضایی است که در آن با توجه به  اشکال فرهنگی در جامعه است. انتقادات وارده آن
ها باعث ایجاد فرهنگ تقلیل یافته و تسلط فرهنگ  کنندگی کالاها و فروش انبوه آنسرگرم

ازجمله غلبه ارزش  3پست به فرهنگ والا است. این اندیشمندان با تمرکز بر تفکرات مارکس
که همه چیز در حد کالا تنزل  4شدگی کالای لوکاچدر جامعه و رویکرد شیء وارهمادی کالا 

شود، نگران کالایی شدن فرهنگ بودند که به شکل یابد و بر مبنای سود و زیان محاسبه می می
های عقلانی که در تولید شوند و از خصلتداری تولید میصنعتی شده در کارخانجات سرمایه

(؛ یعنی به 1396)نوذری،  هستند باس و کفش وجود دارد، برخوردارکالای مادی همچون ل
 شوند.تولید انبوه رسیده و با یک شکل و کیفیت تولید می

ها و های بیشتر بر اساس ذائقهاما در جامعه امروزی پیشرفت فناوری باعث ایجاد انتخاب
تنوعی که در این کالاها دهد که علایق افراد شده است و دقت در کالاهای فرهنگی نشان می

زنند. وجود دارد از یکسان شدن آن کاسته و افراد با درک و اندیشه خود دست به انتخاب می
کند ای از رویکردهای مکاتب انتقادی را اثبات میهرچند که کالایی شدن در ذات خود جوهره

نگی شده است. زمانی حال همین تولید انبوه باعث دسترسی همه افراد به کالاهای فره اما بااین
توانستند شد و تعداد کمی میای نگهداری میگوک فقط در فلان موزهبود که تابلوی نقاشی ون

آن را ببینند؛ اما تولید انبوه فرهنگی بر اساس تولیدات مکانیکی و مجازی این محدودیت را 
ود؛ بنابراین مصرف را در هر جایی شاهد ب 5گوکتوان هر تابلویی از ونبرطرف کرد و امروز می

کننده هم داشته باشد بازهم تولید آن و دسترسی همه افراد وجه  فرهنگی افراد اگر مبنایی سرگرم
 (.1383مثبتی است که از چشم منتقدین دور مانده است )پولادی، 

اندیشمندان دیگری هستند که فرایند تولید انبوه محصولات فرهنگی را لزوماً انحطاط 
فرهنگ آن جامعه ندانسته و از نتایج مثبت تولید صنعتی یا دیجیتالی کالاها و محصولات 

 
1. Theodor Adorno 

2. Max Horkheimer 

3. Karl Marx 

4. G. Lukacs 

5. Van Gogh 
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مفهوم صنایع فرهنگی اصطلاحی مثبت پیدا  1980فرهنگی دفاع کردند. برای همین در دهه  

دمیک چه در زندگی روزمره مردم شکلی قابل قبول یافت )اسمیت، کرد و چه در محافل آکا
هایی، بینانه و با ارائه استدلالبا نگاهی خوش(. در این زمینه رویکرد سرمایه فرهنگی 1383

. رویکرد فوق، وجود صنایع فرهنگی در جامعه مدرن امروزی را مهم و ضروری دانست
سازد و د صنعتی محصولات فرهنگی مطرح میاقتصادی را نسبت به تولی-دیدگاهی اجتماعی

های رابطه فرد و جامعه کند که به تعریف و جنبهصنایع فرهنگی را آن عنصر اجتماعی تلقی می
ای آنی و قابل انتقال سریع به دیگری پردازد. سرمایه فرهنگی معتقد است: فرهنگ، سرمایهمی

سایر انواع سرمایه ازجمله اجتماعی و تواند به سرمایه اقتصادی و حال مینیست ولی درعین
این نظریه تأکید دارد مصرف کالای فرهنگی معرف شیوه متمایزی از  .نمادین تبدیل شود

ها نیازمند سرمایه اقتصادی است، بنابراین،  زندگی و اندیشه جامعه مدرن است که مصرف آن
هنگی و نهایتاً فقر شوند و این امر موجب محرومیت فرطبقات فقیر مادی از آن محروم می

ها با انتقال کالاهای فرهنگی در تمامی ویژه رسانه که صنایع فرهنگی به شود. درحالیفرهنگی می
یابد. درواقع تولید انبوه امکان مصرف عمومی محصولات فرهنگی را طبقات جامعه رواج می

ها در روزه رسانه(. با تمرکز در رویکرد سرمایه فرهنگی، ام1393روان، آورد )پاکفراهم می
های سرگرمی در جهت پرکردن اوقات فراغت، تمدد اعصاب و غیره تأثیر مثبتی در ارائه برنامه

عنوان  ای بهمیان مخاطبان دارند. رسانۀ تلویزیون از این مزیت برخوردار است که در هر خانه
های ئه برنامهتواند در میان تمامی اقشار جامعه با اراخانواده حضور دارد و می ی ازعضو
های مهیج سهمی عمده داشته کننده ازجمله فیلم و سریال، مسابقات ورزشی و برنامه سرگرم

ای به فرهنگ، باشد که شبکۀ سبلان اردبیل نیز از این مساله مستثنا نیست و در نگاه رسانه
ی و توان نگاهی مثبت با کارکرد تفریحشدگی میوارهجای دیدگاه منفی کالازدگی و شی هب

 سرگرمی داشت.
 

 کارکرد تفریحی رسانه
ها دارای کارکردهایی همچون نظارت بر محیط )نقش خبری(، انتقال میراث فرهنگی رسانه

)نقش آموزشی(، ایجاد همبستگی اجتماعی )نقش ارشادی( و سرگرمی و پر کردن اوقات 
جنگ، صلح، بلایای توانند در شرایطی ازجمله ( هستند که می83: 1388فراغت )مک کوایل، 
با ها و... جامعه را یاری رسانده و کارکردهای مختلف خود را نشان دهند. طبیعی، اعیاد، سوگ

در ارتباط با اوقات فراغت باید تصمیم ها امروزه رسانهتوجه به پر رنگ شدن نقش سرگرمی، 
با توجه به ارتباط  (.1395)ساروخانی، تر کنند  یک از این کارکردها را باید پررنگ بگیرند کدام

 گیرد.ها، این کارکرد موردبحث قرار میموضوع مقاله با کارکرد تفریحی رسانه
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ای باشند که  گونه خصوص برای اوقات فراغت افراد باید بهبههای خود ها در برنامهرسانه
 ـ اطلاعاتی و تبلیغیـ  اخیر مفاهیمی همچون تفریحی ۀده دراذهان کمتر درگیر متون باشد. 

ای شوند و هدف از آن نشان دادن تلفیق کارکردهای رسانهها بکار گرفته میاطلاعاتی در رسانه
شوند که هم کارکرد تفریحی داشته باشد و هم ها طوری ارائه میبا یکدیگر هستند و برنامه

های خود برای اوقات فراغت مخاطبان ها در برنامهرو رسانهرسانی. ازهمینآموزشی یا اطلاع
ها علاوه بر حفظ سرگرمی، توانند از کارکردهای تلفیقی نهایت استفاده را ببرند تا برنامهمی

ها در ایام رسانی و آموزشی خود را نیز داشته باشند. آنچه بیشتر مشهود است رسانهجنبه اطلاع
های جدی و رسمی کمتر هایشان جنبه سرگرمی دارد و همچنین برنامهتعطیل اغلب برنامه

ها هرچقدر هم که سرگرمی را در اولویت قرار دهند بازهم کارکردهای حال رسانه شوند. بااین می
توان شاهد بود )مصاحبه دکتر ها میهای مختلف برنامهرسانی و آموزشی را در بخشاطلاع

 (.1391افخمی با دنیای اقتصاد، 
کند و اغلب با لذت همراه سرگرمی فعالیتی است که توجه و علاقه مخاطب را جلب می

دهند چراکه  مردم در زندگی روزمره خود اشکال مختلفی از سرگرمی را انجام میاست. 
شده هستند.  ها شناخته ها است. اکثر این سرگرمی سرگرمی عنصری وابسته به فرهنگ و فناوری

طول تاریخ ها وجود دارد، سرگرمی در  ها، موسیقی، نمایش، رقص و... در فرهنگ گویی داستان
مرور در اختیار همه قرار گیرد. این  از سوی افراد زیادی مطرح و موردحمایت بوده است تا به

کننده را به فروش روند در دوران مدرن توسط صنعت سرگرمی که محصولات سرگرم
 رساند، شتاب یافته است. می

غییر و تحولات لازم با تمرکز بر تلویزیون و ت-مقاله سعی بر تمرکز بر صنعت رسانه این در 
و  - ملاحظه در حـوزۀ سـرگرمی برای شبکۀ سبلان اردبیل در راستای کسب نقش و جایگاه قابل

توان در بستر تلویزیون برای بیننـدگان  هایی که می ها و ایده با تمرکز بر برنامه -صنعت سرگرمی 
ای صـنعت رسـانه و طور که فناوری در راست است. باید در نظر داشت همان - به نمایش درآورد

دهنـدگان خـدمات تلویزیـونی مجبورنـد خـدمات خـود را  سرگرمی در حـال تکامـل اسـت، ارائه
ها و هماهنگ با شرایط موجود ادامـه دهنـد. صـاحبان منظور ادامه حیات در راستای پیشرفت به

هایی در حفظ صنعت در شرایط رقابت به دست آورده و در مسـیر رقابـت بـا تلویزیون موفقیت
امـا شـرایط موجـود نشـان از ایـن دارد کـه رقبـای جـدی تلویزیـون  ؛انـدها سرپا بودهیگر رسانهد

 .شـوندمنـد مـیازجمله اینترنت و فضـای مجـازی بـا قـدرت بیشـتری از صـنعت سـرگرمی بهـره
هـایی محتمـل یـا تر بوده و بـرای آینـده طـرح و برنامـهبنابراین تلویزیون باید در این راستا جدی

هـای خـوبی بـرای مخاطبـان تـدارک های اخیر برنامهته باشند. صداوسیما طی سالمطلوب داش
هـا کننده این شبکههای سرگرمدیده است که در افزایش مخاطبان صداوسیما مؤثر بوده و برنامه
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های صداوسیما در این زمینه اندک است اما همین دارای بیشترین مخاطب است. هرچند برنامه 

توانـد موفـق باشـد. هـا اهمیـت دهـد مـیند اگر صداوسیما به این نوع برنامـهها ثابت کردبرنامه
باش، دورهمـی در شـبکۀ نسـیم و برنامـه نـود در شو، برندهها خندوانه، کودکازجمله این برنامه

هـای سـرگرمی و تفریحـی در آوری مخاطبـان بـه برنامـهشبکۀ سه سیما هستند که نشـان از روی
هـای مختلفـی  (. صنعت سـرگرمی بخش1398ز خبرگزاری صداوسیما، نقل اتلویزیون دارد )به

ــه مجموعــه ــه منظــور از صــنعت ســرگرمی اشــاره ب ــن مقال ــف  دارد، در ای ای از ژانرهــای مختل
شـده  ارائه 1گانه صنعت سرگرمی در بستر تلویزیـون در شـکل شـماره تلویزیونی است. ابعاد سه

 است.

 
 بستر رسانۀ تلویزیون گانه حوزۀ سرگرمی درابعاد سه .1شکل 

 
هـا ، تحـولات در کمتـرین زمـان در رسـانه(Hanlon, 2014)با رشد و پیشرفت سریع فناوری 

هـا را ضـروری های ممکن رسـانهیابد. برای همین، چنین وضعیتی بررسی شرایط آیندهوقوع می
در هــا، تلویزیــون کــه از مخاطــب زیــادی برخــوردار اســت بایــد ســاخته اســت. در میــان رســانه

چارچوب تمدد اعصاب مخاطبان، نقـش سـرگرمی را در اولویـت قـرار دهـد. سـرگرمی امـروزه 
نگـاری تلویزیـون در بسـتر سـرگرمی را بـه دارای چنان جایگاهی مهـم در رسـانه اسـت کـه آینـده

 ای مهم در میان محققان تبدیل کرده است.مسئله
گرفت امروزه با قرار میها موردبحث جدی آینده محتملی که دهه قبل نسبت به رسانه

ای و جمعی را با یکپارچگی به ها به حقیقت پیوسته و ارتباطات دور، دادههمگرایی رسانه
ها با وجود دیجیتالیزه شدن ممکن شد. شکل یک رسانۀ واحد درآورده است. همگرایی رسانه

سب ذخیره منا تیفیها در قالبی یکسان پخش و باکهایی همچون صدا، تصویر و دادهقابلیت
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های کامپیوتری، موبایلی و تلویزیونی در دسترس هستند. پدیده همگرایی شوند و با فناوریمی
ها تر شدن حوزۀ عمل کاربران در استفاده از رسانهامکان دیگری را به مخاطب داد و آن گسترده

 (.1395ری و همکاران، گعسبود که با آن بر زمان و مکان مسلط شدند )علی
های ها و محدودیتمحلی با دشواری ژهیو های تلویزیونی بههایی، شبکهپیشرفتبا چنین 

شوند که از طریق اینترنت و فضای مجازی به عقب رانده می ینوع شوند و بهبزرگی روبرو می
های تلویزیونی باید با ارتباط هاست. شبکهیکی از بدترین نتایج آن کاهش مخاطبان این شبکه

پژوهان و ایجاد امکانات و ملزومات خصوص آیندهبهها و رسانه ۀان عرصمستمر با پژوهشگر
پژوهشی برای آینده خود تدبیری بیندیشند تا بتوانند در چنین رقابتی کمترین لطمات و ضربات 

مانند رادیو و  را متحمل شوند و اگر چنین نباشد قطعاً با ریزش مخاطب روبرو خواهند بود و به
بندی کرد. هرچند هایی با مخاطب کمتر ردهیون را نیز ازجمله رسانهمطبوعات باید تلویز

های های فولکوریک، آداب، رسوم و بازیهای تلویزیونی محلی با برجسته کردن برنامه شبکه
در  توانند به حیات خود ادامه دهند.محلی و... با ایجاد سرگرمی مورد خواست مخاطبان می

پر کردن اوقات فراغت، ایجاد شادابی و نشاط  با هدفانه بندی از مطالب نظری، رس یک جمع
جویی با مخاطبان ارتباط برقرار کرده های روزمره و ارضا حس لذتو رهانیدن افراد از دغدغه

ها در برابر یکدیگر دهند. از طرف دیگر، رسانهها قرار میو مخاطب را مشتری پرسود رسانه
یک رسانه نتوانسته رسانۀ قبلی را از بین ببرد اما توانسته پذیر دارند. باآنکه ظهور ذاتی رقابت

قدرت تأثیرگذاری و میزان مخاطبان آن را تحت تأثیر قرار دهد. درواقع تلویزیون برای ادامه 
رقابت با تحولات باید با توجه به تغییر ماهیت مخاطبان، تغییرات فناوری و تغییرات محتوایی 

آوا شود های جدید همهم با ماهیت مخاطبان و هم با فناوریبتواند با تغییرات هماهنگ شده 
کننده بتواند از مخاطبان فعال امروزی و با تغییر در محتوای خود خصوصاً محتواهای سرگرم

 شوند، با خود همراه سازد.راحتی مغلوب رسانه نمی که مخاطبانی سرسخت بوده و به
هـایش نیـز تـدبیری ن بـه آینـده خـود و فعالیـتروز بـودبنابراین، تلویزیون باید علاوه بـر بـه

ای مطلـوب های محتمل و ترسیم آینـدهپژوهی با دستیابی به آیندهبیندیشد که در این زمینه آینده
رو را ترسـیم کـرده و بـه تلویزیـون طـرح و برنامـه ارائـه کنـد تـا بتوانـد بـا توانـد شـرایط پـیشمی

هـای طور که پژوهش ه راه امیدوار باشد. همانهای محیطی به ادامهای مستمر و بررسیپژوهش
دهنـد بـدون پـژوهش و بررسـی دقیـق شـرایط هـا در ایـن زمینـه نشـان مـییافته و پژوهش انجام
 راحتی موفق بود. توان بهای، محیطی و مخاطبان نمی رسانه
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 روش پژوهش 

ای با ولید رسانهبا توجه به اینکه هدف از انجام این پژوهش، شناخت عوامل مؤثر بر آینده ت
تأکید بر سرگرمی در صداوسیمای مرکز اردبیل است و برای دستیابی به نتایج معتبر و 

شود؛ بنابراین نیاز به روشی است کاربردی، با استفاده ازنظر متخصصان و کارشناسان میسر می
دلفی از  های پژوهشی، روشکه بتواند این هدف را برآورده سازد. در این زمینه و در میان روش

دلفی یک روش کارکرد بهتری برخوردار است برای همین از این روش استفاده شد. 
شود. در این  های تحقیق کیفی محسوب می پژوهی است و یکی از پرکاربردترین روش آینده

آوری نظرات و  شود. مبنای این روش، جمع هایی از متخصصان تشکیل می پنل  روش هیئت
کنندگان در  کنندگان در پنل است. ازآنجاکه مشارکت ین شرکترسیدن به اجماع گروهی ب

شوند  آوری می هایی که در این روش جمع موضوع موردبحث، افرادی مطلع و خبره هستند، ایده
پژوهانه، مدل مفهومی پویش بر بنابراین برمبنای مطالعات آینده بسیار سودمند خواهند بود؛

 عوامل و عناصر مربوط به آینده موردنظر شناسایی شدند.ها و نظرات خبرگان، اساس دیدگاه
های خبرگان و ها و شواهد مربوط به گذشته تا به امروز و دیدگاهدر این پژوهش، داده

های دو منبع فوق به سرانجام رسید. نفعان منابع اصلی حاضر بودند که با ترکیبی از نسبت ذی
( آغاز شد. 1390زاده، ولایتی، محیط )نظریسازی پژوهش ابتدا پویش برای اجرا و عملیات

های اولیه بود و بر این اساس ای، شواهد و دادهاین مرحله شامل مطالعات اسنادی و کتابخانه
های نهایی نظران و متخصصان به روش دلفی یافتهگیری ازنظرات صاحبمرحله بعد یعنی بهره

نظر گرفته شد که گروه اول را  نظران، دو گروه دربرای استفاده از صاحب تدوین شد.
دادند که در حوزۀ رسانه و سرگرمی در حوزۀ آکادمیک کارشناسان و متخصصانی تشکیل می
ای که صاحب تجارب زیادی در سازان و خبرگان رسانهفعال بودند. گروه دوم شامل برنامه

 های محلی بودند.عرصه سرگرمی در شبکه
بندی المللی چارچوبای و بیناستانی، ملی، منطقهنیروهای پیشران )محیط دور( در سطح 

شامل چهار حوزۀ اقتصاد،  1PEST( از1991و بر اساس مدل ترکیبی برگرفته از مدل شوارتز )
بندی شد که با توجه به هنجاری بودن و تأکید بر سیاسی، فناوری، فرهنگ/جامعه، تقسیم

 PESTEنیز به آن اضافه شد تا مدلی ترکیبی بنام  2مداری در صداوسیما حوزۀ اخلاقاخلاق
ای ای شبکۀ سبلان و تولید رسانه. عوامل کلیدی )محیط رقابت( نیز که محیط رسانهشکل گیرد

( شامل رقبا، 2016) 3آن با تأکید بر حوزۀ سرگرمی است در پنج گروه و بر اساس مدل پورتر
 
1. Politic, Economy, Social, Technology 

2. Ethic 
3. Michael Porter 
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شود که در مدلی ترکیبی میزان رقابت می کنندگان وکنندگان، کالاهای جانشین، مصرفعرضه
 آمده است. دست از دو محیط، شکل زیر به

 
شوارتز و ترکیب برگرفته از مدل پورتر برای  با استفاده از مدل PESTEمدل ترکیبی  .2شکل 

 نیروهای پیشران و عوامل کلیدی )پویش محیط دور و محیط رقابت(
 

تمرکز بر شبکۀ سبلان به ترتیب سه روش مورد استفاده برای استخراج عوامل سرگرمی با 
های  ها، مطالعه پژوهش قرار گرفت. در مرحله اول به روش مرور منابع، اقدام به گردآوری داده

های اثرگذار در مورد موضوع شد و  ها و تلاش برای شناسایی برخی مؤلفه بندی داده قبلی، دسته
رقابت به دست آمد. در مرحله دوم از طریق  مرحله مرتبط با پویش محیط دور و محیط

های شناسایی شده تکمیل شوند و در مرحله  های خبرگی تلاش شد تا روندها و مؤلفه پنل
ابتدا با  قطعیت عوامل شد.بندی میزان اهمیت و عدمنهایی از طریق فرایند دلفی اقدام به رتبه

صورت هدفمند انتخاب شده بودند،  بهفرستادن یک پرسشنامه باز، از کارشناسان و خبرگان که 
خواسته شد عواملی را که بر ده سال آینده حوزۀ سرگرمی در رسانۀ استانی در پنج حوزۀ 
فناوری، سیاسی، اقتصادی، اجتماعی/فرهنگی و اخلاقی و از طرف دیگر عوامل محیط رقابت 

دهی و  ها سازمانسخهای برگشتی، پاآوری پرسشنامهو دور مطرح است، بیان کنند. پس از جمع
های سرگرمی شناسایی شدند. در دور دوم دلفی، عوامل عامل تأثیرگذار بر آینده برنامه 45



  مطالعات فرهنگ ـ ارتباطات ❖ 158

❖ 
ال 
س

21 
اره
شم

 ،
 

52
ل 
لس
مس
 ،

84، 
ان
ست
زم

  
13

99
دور اول در قالب پرسشنامه دارای ساختار، طراحی و به خبرگان دور اول دلفی  ۀشد شناسایی 

طور  نده بهسال آی 10قطعیت هر روند را در ها خواسته شد که اهمیت و عدم ارسال شد؛ از آن
تعیین کنند، امتیاز صفر در مورد شاخص اهمیت به  100جداگانه با دادن امتیازی از صفر تا 

بینی بودن  پیش قطعیت، به معنی غیرقابلاثر بودن و در مورد شاخص عدماهمیت و بیبیمعنی 
 ها از دور اول دلفی، برخی عوامل که دارای نمرات بسیاراست. پس از بازگشت پرسشنامه
ها  کننده شد تا آن آمده در مرحله دوم برای خبرگان شرکت دست متفاوت بودند بار دیگر نتایج به

آمده ازنظر بقیه خبرگان مقایسه کنند و در  دست های خود را با میانگین امتیازات بهپاسخ
ا آمده در هر روند اقدام به تأیید ی دست صورت متفاوت بودن آن نسبت به میانگین امتیازات به

تجدیدنظر قبلی کنند و در صورت متفاوت یا دور بودن نظرشان از بقیه خبرگان، دلایل خود را 
ها در مرحله سوم دلفی، امتیازات آوری پرسشنامهدر مورد نبود اجماع ذکر کنند. پس از جمع

های اهمیت و عدم قطعیت برای بار دوم با شده به روندها استخراج و امتیازات شاخص داده
 ده از روش میانگین محاسبه شد که امتیازات نهایی به دست آمد.استفا
 
 های پژوهش یافته

بندی عوامل مؤثر بر شبکۀ سبلان در حوزۀ سرگرمی، ابتدا عوامل مؤثر بر برای شناسایی و رتبه
اساس نیروهای پیشران )محیط دور( و عوامل کلیدی )محیط رقابت( شناسایی و سپس نتایج 

 شوند.عوامل ارائه میبندی این رتبه
 

 بندی عوامل مؤثر حوزۀ سرگرمی در شبکۀ سبلانرتبه
ــت  45 ــه اول شناســایی شــدند کــه در دو گــروه محــیط دور و محــیط رقاب عامــل در مرحل

های خبرگان که بر جانمایی شدند. برای مرحله دوم، با روش دلفی و استفاده ازنظرات و دیدگاه
 بندی شدند.بود، رتبهاساس دو شاخص اهمیت و عدم قطعیت 

 

 قطعیت عوامل مؤثر در حوزۀ سرگرمی شبکۀ سبلانمیزان اهمیت و عدم
دهد که از میان مجموعه عوامل محیط رقابت در گروه آمده نشان می دست نتایج به

های های تولید برنامههزینه»درصد و  99/84با « توجه به اینفوتینمنت»تولیدکنندگان، عامل 
قطعیت بیش از سایر عوامل تولیدکنندگان درصد میزان اهمیت و عدم 73/84 با« کننده سرگرم

تغییر »درصد و  99/81با « علایق مخاطبان»اند. در گروه مخاطبان، عامل مدنظر خبرگان بوده
قطعیت بیشتری نسبت به سایرین درصد از اهمیت و عدم 26/81با « ها و ذائقه مخاطبانارزش

 79/74با « رقابتی شدن فضای ساخت و تولید»مل رقابت، عامل برخوردارند. در میان عوا
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درصد ازنظر اهمیت و  29/68با « های استانی، سراسری، ماهوارهرقابت با شبکه»درصد و 
اند. همچنین در عوامل رقبا، عامل قطعیت جایگاه بهتری نسبت به سایر عوامل داشتهعدم
با « های هوشمند و...اپ، تبلت، گوشیترایانه، لب»درصد و  87/72با « فضای مجازی»

اند. در میان قطعیت بیش از سایرین مورد تأکید بودهدرصد ازنظر اهمیت و عدم 20/64
درصد و عامل  37/81با « ای و موبایلیهای رایانهبازی»عوامل کالاهای جانشین، عامل 

قطعیت بالا و عدمدرصد میزان اهمیت  46/80با « هاکننده دیگر شبکه های سرگرمبرنامه»
ذهنیت »اند. در میان مجموعه عوامل محیط دور، در گروه سیاسی عامل موردنظر بوده

درصد و  58/84قطعیت با ازنظر میزان اهمیت و عدم« ها نسبت به ترکیه و آذربایجاناردبیلی
درصد بیشتر از دیگر عوامل سیاسی بوده  44/81با « روند اعتماد عمومی به شبکۀ سبلان»
 26/85با « کننده های سرگرمهزینه تولید و پخش برنامه»ست. در میان عوامل اقتصادی، عامل ا

قطعیت بیش از درصد ازنظر اهمیت و عدم 38/80با « وابستگی مالی شبکۀ سبلان»درصد 
با « های دینی با سرگرمیتقابل آموزه»فرهنگی عامل  / سایرین بوده است. در گروه اجتماعی

قطعیت بیش از درصد اهمیت و عدم 32/76با « های فرهنگی و قومیچالش»درصد و  46/81
ها و قالب»اند. در گروه فناوری عامل سایر عوامل اجتماعی مورد تأکید خبرگان بوده

ها ورانه رسانهاروند تغییرات فن»درصد و  99/84با « محورورانهاکننده فنساختارهای سرگرم
قطعیت بیشتر درصد میزان اهمیت و عدم 43/83با « اعیازجمله تعاملی، مشارکتی و اجتم

با « های بصریمسائل جنسی، خشونت و جذابیت»اند. در گروه عوامل اخلاقی نیز بوده
 اند.قطعیت بیشتر مورد تأکید خبرگان قرار گرفتهدرصد میزان اهمیت و عدم 26/89
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 سبلان سرگرمی در شبکۀقطعیت عوامل مؤثر حوزۀ اهمیت و عدممیزان  .1جدول  

 براساس نظرات خبرگان 

نیروهای 
پیشران و 
عوامل 
 کلیدی

 عوامل گروه
اهمیت 
 )درصد(

عدم 
قطعیت 
 )درصد(

میانگین 
درصد 
-اجماع

 نظر

 
ت(

قاب
ط ر

حی
ل م

وام
)ع
ی 
لید
ل ک

وام
ع

 

  
ان
دگ
کنن
لید
تو

 
 

 99/84 82/88 17/81 توجه به اینفوتینمنت
های های تولید برنامههزینه

 کننده سرگرم
05/86 41/83 73/84 

ها و ساختارهای استفاده از قالب
 35/84 35/76 35/92 کننده های سرگرمجدید در تولید برنامه

کننده  های سرگرمتولید برنامه
توسط گروه تولیدی متخصص و 

 مشخص
41/84 94/69 17/77 

-تأمین درآمدها از طریق برنامه

 سازی در حوزۀ سرگرمی
70/70 29/80 49/75 

نگاه مدیران شبکۀ سبلان به 
 79/65 88/40 70/90 سرگرمی

 
ان
طب
خا
م

 
 

 99/81 76/75 23/88 علایق مخاطبان
 26/81 05/76 47/86 ها و ذائقه مخاطبانتغییر ارزش

های بخشی برنامهجذابیت و لذت
 سرگرمی شبکۀ سبلان

35/87 94/72 14/80 

سر توانایی شبکۀ سبلان در 
 مخاطبان یساز گرم

23/88 76/71 99/79 

 70/79 17/72 23/87 افزایش سطح آگاهی مخاطبان
 93/75 64/62 41/89 سبک زندگی

جذب مخاطبان بیشتر از استان و 
 خارج از استان

88/83 70/64 29/74 

 17/62 35/41 83 توسعه هویت مجازی
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 سبلان عوامل مؤثر حوزۀ سرگرمی در شبکۀقطعیت اهمیت و عدممیزان  .1جدول ادامۀ 
 براساس نظرات خبرگان 

 

دی
کلی

ل 
وام

 ع
ن و

شرا
 پی

ای
وه

نیر
 

روه
گ

مل 
عوا

 

ت 
می

اه
د(

ص
در

(
ت  

طعی
م ق

عد
د(

ص
در

(
صد  

در
ن 

گی
یان

م
اع

جم
ا

ظر
ن

 

دی
صا
اقت

 
 

های هزینه تولید و پخش برنامه
 26/85 76/84 76/85 کننده سرگرم

 38/80 41/78 35/82 وابستگی مالی شبکۀ سبلان
رونق یا رکود اقتصادی ایران و استان 

 93/79 17/79 70/80 اردبیل

 87/78 64/75 11/82 شبکۀ سبلانتبلیغات بازرگانی در 
های تأثیر جذب و تولید برنامه

 67/78 23/79 11/78 مشارکتی

 55/72 82/61 29/83 های اقتصادی ایرانتحریم

عی
تما
اج

 / 
گی

هن
فر

 

های دینی با تقابل یا تفاهم آموزه
 46/81 70/83 23/79 سرگرمی

 32/76 17/66 47/86 های فرهنگی و قومیچالش
 76/75 05/79 47/72 توجه به اوقات فراغت

 14/55 35/28 94/81 شدن یفرهنگ بومی در برابر جهان

ری
ناو
ف

 
 

کننده ها و ساختارهای سرگرمقالب
 99/84 76/83 23/86 محور فناورانه

ها ورانه رسانهاروند تغییرات فن
 43/83 05/81 82/85 ازجمله تعاملی، مشارکتی و اجتماعی

دسترسی راحت و همگانی به اینترنت 
 17/81 94/73 41/88 مجازیو فضای

 02/81 76/80 29/81 سرعت استفاده از فضای مجازی

قی
خلا

ا
 

-مسائل جنسی، خشونت و جذابیت

 26/89 64/92 88/85 های بصری

 70/70 70/85 70/55 چارچوب اخلاقی رسانه
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سبلان قطعیت عوامل مؤثر حوزۀ سرگرمی در شبکۀاهمیت و عدممیزان  .1جدول ادامۀ    

 براساس نظرات خبرگان

دی
کلی

ل 
وام

 ع
ن و

شرا
 پی

ای
وه

نیر
 

روه
گ

مل 
عوا

 

ت 
می

اه
د(

ص
در

(
ت  

طعی
م ق

عد
د(

ص
در

(
صد  

در
ن 

گی
یان

م
اع

جم
ا

ظر
ن

 

ت
قاب
ن ر

یزا
م

 

 79/74 88/62 70/86 رقابتی شدن فضای ساخت و تولید
های استانی، رقابت با شبکه

 29/68 64/56 94/79 سراسری، ماهواره

 50/65 49 82 توسعه حوزۀ سرگرمی
دهنده  های ارائهرقابت با مکان
ها، نتها، کافینتسرگرمی ازجمله گیم

-قهوههای خصوصی مثل ها و مکانپارک

 ها و...خانه

05/69 47/49 26/59 

انحصاری بودن شبکۀ سبلان در 
 84/53 58/77 11/30 استان

قبا
ر

  

 87/72 23/65 52/80 فضای مجازی
های تاپ، تبلت، گوشیرایانه، لب

 20/64 11/39 29/89 هوشمند و...

-های سراسری، استانی، منطقهشبکه

 11/56 58/24 64/87 ایای و ماهواره

ی 
لاها

کا
ین
نش
جا

  

 37/81 17/79 58/83 ای و موبایلیهای رایانهبازی
ها کننده دیگر شبکه های سرگرمبرنامه

های ورزشی، ها، برنامهازجمله سریال
 مسابقات و ...

29/85 64/75 46/80 

 20/77 52/74 88/79 های جدید محتوای دیجیتالشکل

سی
سیا

 
 

کشورهای ترکیه ها به ذهنیت اردبیلی
 58/84 58/82 58/86 و آذربایجان

 44/81 94/76 94/85 روند اعتماد عمومی به شبکۀ سبلان
قدرت نظارت و فشارآوری نهادها و 

 11/64 35/63 88/64 هادستگاه

روابط رسانۀ ملی )شبکۀ سبلان( با 
 93/61 05/43 82/80 دولت
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مشخص(پیش های اصلی سناریوهای آینده )عناصرپیشران  
ها مطمئن بود درواقع  ها یا درباره امکان عدم بروز آن توان از قطعی نبودن آنعناصری که می

دهند، پس از محاسبه قطعیت عوامل نظر میزمانی است که خبرگان نسبت به اهمیت و عدم
قطعیت و بیشترین اهمیت برخوردارند میانگین عناصری که از کمترین درصد عدم

رود. از این نظر از ده سال آینده می درها  یاد امکان قطعی بودن و اجرایی شدن آنز احتمال به
از گروه اخلاق با  های بصریمسائل جنسی، خشونت و جذابیتگروه محیط دور، عامل 

طرف این مؤلفه  درصد از اهمیت و عدم قطعیت بیشتری برخوردار است؛ یعنی ازیک 26/89
ها در جذب مخاطبان بیشتر  ویزیونی دارد و پرداختن به آنهای تلاهمیت بیشتری برای شبکه

های کلان و مؤثر است و از طرف دیگر شبکۀ سبلان نخواهد توانست به خاطر سیاست
هایش ایجاد کند. همچنین ای، نسبت به این مؤلفه تغییراتی در سیاستهای رسانهمحدودیت

کننده از عوامل اقتصادی با  های سرگرماز گروه محیط دور، مؤلفه هزینه تولید و پخش برنامه
گذاری و درصد اهمیت و قطعیت بیشتری در میان خبرگان دارد چراکه اهمیت سرمایه 26/85

کننده مشخص است و با توجه به مسائل و مشکلات های سرگرمهزینه مالی در تولید برنامه
اوسیما به ژانر سرگرمی برد و همچنین توجه کم مسئولان صدمالی که صداوسیما از آن رنج می

ها و چنانی را شاهد نباشد. قالب شود که این شبکه در طی ده سال آینده تغییر آنباعث می
محور و توجه به اینفوتینمنت دو عاملی هستند که هر کدام با  کننده فناورانهساختارهای سرگرم

چهار مؤلفه فوق با اند. درواقع قطعیت یکسانی برخوردار شدهدرصد از اهمیت و عدم 99/84
های اصلی سناریوهای آینده برای ها و پیشرانمشخصقطعیت پیشبیشترین اهمیت و عدم

 شبکۀ سبلان هستند.
 

 خبرگان های کلیدی( بر اساس نظراتهای اصلی سناریوهای آینده )عدم قطعیتپیشران. 3جدول 

 عوامل ردیف
اهمیت 
 )درصد(

عدم قطعیت 
 )درصد(

میانگین درصد 
 نظراجماع

1 
-مسائل جنسی، خشونت و جذابیت

 های بصری
88/85 64/92 26/89 

2 
های هزینه تولید و پخش برنامه

 کننده سرگرم
76/85 76/84 26/85 

3 
کننده ها و ساختارهای سرگرمقالب

 محور فناورانه
23/86 76/83 99/84 

 99/84 82/88 17/81 توجه به اینفوتینمنت 4
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 گیریبحث و نتیجه 

طرف باعث ایجاد نگاهی انتقادی نسبت به  دو قطبی به فرهنگ و صنایع فرهنگی که ازیکنگاه 
فرایند كالایی شدن اشکال فرهنگی در جامعه و از طرف دیگر توجه به نکات مثبت صنایع 

ها پاسخگو باشد، در روند  فرهنگی که با آمیختن با فناوری توانسته به همه علایق و ذائقه
ن مبحثی تأثیر فراوانی داشته است. همین مباحث در تعامل سرگرمی و توسعه و پیشرفت چنی
شود. منتقدین، سرگرمی در رسانه را برای اغوا و سطحی ساختن رسانه نیز مشاهده می

که موافقانی همچون رویکرد سرمایه فرهنگی، استفاده از سرگرمی در  دانند درحالیمخاطبان می
باید توجه داشت که رسانه و سرگرمی  کنند.لمداد میرسانه را به نفع و در خدمت مخاطب ق

های فناوری این های اخیر با توجه به پیشرفتاند و طی دههاز ابتدا باهم در ارتباط بوده
ارتباط بیشتر هم شده است. درواقع در دنیای مدرن، سرگرمی اغلب توسط رسانه رواج 

شماری جذب کنند. در میان  اند مخاطبان بیها توانستهجهت رسانه یافته و ازاین
ای برخوردار بوده و هست. این رسانه با توجه به ها، تلویزیون از جایگاه ویژه رسانه

شدن به یک  پتانسیل بالایی که در پر کردن اوقات فراغت مخاطبان دارد باعث تبدیل
شاخص در جامعه جهانی بوده، هم در توسعه خود و هم تحول صنایع سرگرمی نقش 

فناوری به وجود آمده و هرروز تحولی  حوزۀکند. تحولاتی هم که در می ءامهمی ایف
دهد که تلویزیون نیز در این راستا تغییرات زیادی را شاهد است یابد، نشان میدیگر می

های محلی با توجه به ارائه های محلی نیز از این مسئله مستثنا نیستند. شبکهو تلویزیون
وهوا، موسیقی و فولکلور منطقه،  زبان محلی، اتفاقات آبها به اخبار محلی، برنامه

های محلی و... توانایی جذب بیشتر مخاطبان محلی را دارند و برای ورزش و بازی
ها، متناسب با ها باید همیشه در تلاش باشند تا بتوانند با ارائه برنامهداشتن این مزیت

 نند.ها عقب نماعلایق مخاطبان در رقابت با دیگر رسانه
ها، ضروری است هم  های تلویزیونی محلی برای حفظ مخاطبان و جذب بیشتر آنشبکه

ها ورانه با شرایط روز و مقتضیات زمان حرکت کنند. این شبکهاازنظر محتوا و هم از جنبه فن
باید ازنظر محتوا با تغییر و تحولات فرهنگی و اجتماعی پیش بروند و برای دستیابی به آن، 

ای است تا با نگاری رسانهپژوهی و آیندههاست، آیندهها که یاریگر رسانهترین روش مهمیکی از 
رو مشخص شوند تا تصاویری از های پیشبررسی و ارزیابی شرایط موجود، روندها و رویه

آینده در قالب سناریوهای مختلف ارائه شود و بر اساس آن تحولات و شرایط آتی به دست آید 
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عدی با اطمینان بیشتری برداشته شود و برای آینده محتمل و ممکن آمادگی پیدا های بتا گام
 کرد.

های ترین عوامل و عناصر آینده که شامل عوامل کلیدی تأثیرگذار بر فعالیت شناسایی مهم
تولیدی در حوزۀ سرگرمی شبکۀ سبلان با توجه به اهمیت و ضرورت استفاده از چنین ژانری در 

ها و روندهای مؤثر بر پیوندد. پیشرانر چارچوب محیط رقابت به وقوع میهای آینده دسال
نوعی خارج از این شبکه هستند و  کننده این شبکه در محیط دور و به های سرگرمتولید برنامه

دادند؛ بنابراین، عوامل و عناصر موردنظر در ارتباط با آینده اهداف موردنظر را تشکیل می
بندی شدند. منابع نظری و مختلف بررسی و شناسایی و سپس دستهشبکۀ سبلان طی مراحل 

های پیشین و مرتبط با پژوهش حاضر، برگزاری تجربی داخلی و خارجی، بررسی پژوهش
سازان و همچنین دو تن از اندیشی با پژوهشگران، اساتید دانشگاه، برنامهچندین نشست هم

های محیطی از نوع یی که در چارچوب پویشگیری از الگوهاپژوهان استانی، با بهرهآینده
عامل و بررسی بیشتر و مباحثه با متخصصان،  105رقابت و دور )خارج( بودند، از میان 
عامل شد. برای پیشبرد مناسب و منطقی اهداف  45نهایتاً منجر به شناسایی و تثبیت 

ایی تعریف شدند که هشده، عواملی که مورد شناسایی قرار گرفتند برای هر کدام طیف تعیین
های کیفی دو سر توانست مشخص کند و گزارههای ممکن و محتمل را میبینیدامنه پیش

های متنی و شکلی چند تن ها نیز نگاشته شدند که با بررسی و ویرایش و حذف و اضافهطیف
از کارشناسان و پژوهشگران نهایی شد. پس از نهایی شدن عناصر شناسایی شده، مرحله 

بندی بندی عناصر شروع شد تا اهداف بعدی پژوهش نیز محقق شوند. با استفاده از رتبه رتبه
مشخص بودند و بر آینده ترین روندها و عواملی که نسبتاً پیش عناصر و عوامل، مهم

کننده مؤثر بودند و همچنین  های سرگرمهای شبکۀ سبلان در حوزۀ برنامه فعالیت
کننده  های سرگرممربوط به آینده شبکۀ سبلان در تولید برنامههای کلیدی و اساسی  قطعیت عدم

قطعیت، پرسشنامه تهیه شد طی ده سال آینده مشخص شدند. در ارتباط با میزان اهمیت و عدم
دهی آنان، میزان ها و نمرههای خبرگان به پرسشو به خبرگان ارسال شد. با توجه به پاسخ

 ناسایی در دو مرحله دلفی مشخص شدند.قطعیت عوامل و عناصر شاهمیت و عدم
های بینی شده بدین شکل است که پیشرانگیری از مجموع روندهای پیشترین نتیجه مهم
های بصری در آمده از این پژوهش، مؤلفه مسائل جنسی، خشونت و جذابیت دست اصلی به

گاه اول را درصد( جای 26/89ابعاد اخلاقی و از محیط دور با بیشترین قطعیت و اهمیت )
کننده از عوامل اقتصادی و در گروه محیط دور با  های سرگرمدارد و هزینه تولید و پخش برنامه

محور از عوامل  کننده فناورانهها و ساختارهای سرگرمدرصد( رتبه دوم و نیز قالب 26/85)
یت و تولیدکنندگان از گروه محیط رقابت و نیز توجه به اینفوتینمنت در جایگاه سوم اهم
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ای که شبکۀ سبلان در آن فعالیت خواهد کرد روند. بر این اساس آیندهقطعیت بشمار می 

تر از امروز خواهد بود. بر اساس روندهای تر و تخصصیهای رقابتیای مبتنی بر محیط آینده
شبکۀ سبلان در محیطی کاملاً رقابتی فعالیت خواهد کرد و  1408شناسایی شده تا سال 

ها را داشته باشد. ها و رقابتاکنون آمادگی لازم برای فعالیت وری است که از همبنابراین ضر
های ای که امروزه به مدد سیستمهای استانی، سراسری و ماهوارهعواملی همچون شبکه

های اجتماعی و... در راستای های اینترنتی، تلویزیونها، تلویزیونویتیپیای، آیماهواره
های های خود از یک طرف و توجه به علایق و خواستهپتانسیل ر از همهجذب مخاطبان بیشت

مخاطبان از طرف دیگر شرایط رقابتی سختی را برای شبکۀ سبلان ایجاد خواهند کرد. هر چند 
تواند توجه به فرهنگ بومی در برابر فرهنگ کلی حاکم در کشور و نیز فرهنگ جهانی شده می

شد اما نگاه مدیران شبکه در عدم تغییر و تحول نسبت به مزیتی نسبی برای این شبکه با
های حاصل از آن بین رسانۀ ملی و دولت و نیز کننده، مراودات سیاسی و تنش های سرگرم برنامه

های مشخص روندههای مجازی ازجمله پیشتحولات سریع در عرصه سرگرمی و ایجاد هویت
های گوناگون تواند شبکۀ سبلان را با چالشای میای هستند که در محیط رقابتی رسانهشده

 مواجه سازد.
های بصری، تغییر در این پژوهش متغیرهایی همچون مسائل جنسی، خشونت، جذابیت

ها، علایق و سلایق مخاطبان، ساختارهای جدید  های مصرفی آنذائقه مخاطب و سبک
کننده معمولًا یا سانسور  رگرمخصوص سبه سازی و... شناسایی شدند که در تولید برنامه برنامه
ها موردتوجه نیستند. پیشنهاد بر این است که تیمی پژوهشی با گذاریشوند یا در سیاستمی

پژوهانه این مسائل را مورد تدقیق قرار دهند و با بررسی همه جانبه این عناصر در متد آینده
ی مسیر و راه درست را به ای کشور و استان اردبیل در رسانۀ ملترسیم وضعیت آینده رسانه

 :سازان نشان دهندگذاران و برنامه گیرندگان، مدیران، سیاست تصمیم
های سرگرمی، برآورد مالی مناسب برای تولید چنین ازجمله مسائل مهم در تولید برنامهـ 

کننده  های سرگرمهای مناسب جهت تولید برنامههایی است. شبکۀ سبلان باید بودجهبرنامه
 پسند تولید کند.های باکیفیت و مخاطبدهد تا بتواند برنامه اختصاص

سازی آماده کند تا در صورت وقوع  شبکۀ سبلان خود را برای سناریوهای متفاوت آینده سرگرم ـ
های دیگر و ایفای های ممکن و توانایی در رقابت با رسانهموارد فوق هر کدام از حالت

کننده و همچنین جذب مخاطبان بیشتر و عدم کاهش  سرگرمهای نقش مؤثر در تولید برنامه
 کند. ءمخاطبان نقش خود را بهتر ایفا

کننده متناسب با تحولات آینده، شبکۀ سبلان را رقیبی جدی برای  های سرگرمتولید برنامهـ 
 های خارج از استان کرده در جذب مخاطبان خارج از استان و کشور مؤثر است.شبکه



 167 ❖ ...سبلان  ۀهای سرگرمی در شبکپژوهی تولید برنامهآینده

❖ 
ال 
س

21 
اره
شم

 ،
 

52
ل 
لس
مس
 ،

84، 
ان
ست
زم

  
13

99
 

ها تغییرات اساسی یافته، توجه از اخبار سخت به خبرهای های مهمی که در رسانهیکی از ژانرـ 
های صداوسیما کننده است. شبکه عنوان اخبار سرگرم نرم و توجه بیشتر به اینفوتینمنت به

شود در شبکۀ های استانی از این نظر بسیار ضعیف هستند. پیشنهاد میخصوص شبکههب
و نور گرفته تا محتوای اخبار، به  یهشده و از آرا ای خارجسبلان خبرها از حالت کلیشه

 های اینفوتینمنت و نرم خبر توجه بیشتری شود.شیوه
ای عنوان پژوهشگران برنامه ها به ها و استفاده از آنسازیافزایش سهم پژوهشگران در برنامهـ 

 ها.سازیمهکننده جهت جلوگیری از روزمرگی در برنا های سرگرمجهت تقویت برنامه
های مصرفی مخاطبان، اقبال به فولکلور و ادبیات شفاهی رغم تغییر در ذائقه و سبک ـ به

توان محتواهای فولکلوریک را های تفریحی است، میآذربایجان که منبعی غنی برای برنامه
 ها استفاده کرد.در برنامه

و... و نشر آن در  PSAمایی، های فضای مجازی همچون پویاناستفاده شبکۀ سبلان از ظرفیتـ 
تواند بر مخاطبان خود بیفزاید و در انتشار متون نیز های اجتماعی میها و شبکهرسانه

 سهمی مهم در فضای مجازی به خود اختصاص دهد.
های بصری ها، استفاده از جذابیتترین فاکتورهای جذب مخاطب برای رسانه ازجمله مهمـ 

پوش گرفته تا نشان سیما و خوشصدا، خوشگویندگان خوشاست. استفاده از مجریان و 
ها در دادن واقعیت موجود در جامعه و زندگی روزمره مردم ازجمله آنهاست. آینده رسانه

 های بصری خصوصاً در عرصه سرگرمی خواهد بود.این زمینه تأثیرپذیر از جذابیت
ساز )ان( و گروه تهیه که در این مهساز در حوزۀ سرگرمی تشکیل شود و فقط برناگروه برنامهـ 

کننده  های سرگرمعرصه تخصص و تجربه لازم را دارند، فعالیت کنند و از ارائه برنامه
 ساز خودداری گردد.کنندگان و گروه برنامهصورت فصلی به تهیه به

های رسانۀ  گذاری ها و سیاستگیریترین عوامل در تصمیم پژوهش نشان داد یکی از مهمـ 
های استانی است. صداوسیما درزمینۀ تخصص، تحصیلات و ی، مدیران میانی در شبکهمل

تجربه افراد دقت بیشتری داشته باشد و از انتخاب مدیران کارنابلد و غیرمتخصص جدا 
 پرهیز کند.

ورسوم  سازی ازجمله سبک زندگی )غذاها، آدابهای متنوع در حوزۀ سرگرمتولید برنامهـ 
شوها، مرکز اید، رفتن اخبار به سمت اینفوتینمنت، تاکآنچه شما خواستهیا  VODو...(، 

های متنوع، ها، مستند و... به زبان ترکی، موسیقیها، فیلمدوبلاژ برای دوبله سریال
 های متنوع ازجمله موسیقی، آبی، ورزشی.مسابقه
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99-63. 

 .، تهران: اطلاعاتشناسی ارتباطاتجامعه(. 1395ساروخانی، باقر )
نقل از سایت ههای در حال ظهور، بهای محلی ایران؛ قدرت(. رسانه1393سعیدآبادی، علیرضا )

 /http://www.javanpress.irپرس تحلیلی جوان-خبری

نگاری فناوری اطلاعات در ایران  آینده(. 1390) محسن نادری منش، روح الله قدیریشماعی، علی، 
 . تهران: مرکز تحقیقات علمی کشور.1404

پژوهی راهبردی صداوسیمای جمهوری  (. آینده1392سیاوش صلواتیان ) و ری، عبدالعلیگعسعلی
اولین همایش ملی اسلامی ایران در فضای اینترنت، تهران: دانشکده مدیریت دانشگاه تهران: 

 .پژوهی آینده
راهکارهای افزایش »(. 1395دوست )محمدحسین اقبال و ری، عبدالعلی، سیاوش صلواتیانگعسعلی

فصلنامه ، «باندهای پهنای مخاطبان با استفاده از ظرفیتسبد مصرف رسانه سهم تلویزیون در
 .41-79:  8شماره  ،های نوینرسانه

، بررسی نقش و جایگاه شبکۀ سبلان در افزایش نشاط اجتماعی در اردبیل(. 1397صالحی، منصور )
 .واحد پژوهش، صداوسیمای مرکز اردبیل

ها در های مؤثر بر آینده خبرگزاریشناسایی پیشران»(. 1395سیاوش صلواتیان ) و مسعودی، سارا
 .47-68: 34 ماره، شفصلنامه مطالعات فرهنگ، «ایران

اجلالی، تهران: مرکز پرویز  ۀ، ترجمجمعیهای ارتباطاتدرآمدی بر نظریه(. 1388کوایل، دنیس )مک
 .هامطالعات و تحقیقات رسانه

http://www.iribnews.ir/fa/news/1685948
http://www.iribnews.ir/fa/news/2477990/%D9%BE%D8%B1%D8%A8%DB%8C%D9%86%D9%86%D8%AF%D9%87%E2%80%8C%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86-%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%A7%D9%85%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AA%D9%84%D9%88%DB%8C%D8%B2%DB%8C%D9%88%D9%86
http://www.iribnews.ir/fa/news/2477990/%D9%BE%D8%B1%D8%A8%DB%8C%D9%86%D9%86%D8%AF%D9%87%E2%80%8C%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86-%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%A7%D9%85%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AA%D9%84%D9%88%DB%8C%D8%B2%DB%8C%D9%88%D9%86
http://www.javanpress.ir/%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86%D9%87-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D9%85%D8%AD%D9%84%DB%8C-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D8%9B-%D9%82%D8%AF%D8%B1%D8%AA-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AF%D8%B1%D8%AD%D8%A7%D9%84-%D8%B8%D9%87/
http://nms.atu.ac.ir/issue_1321_1373_%D8%AF%D9%88%D8%B1%D9%87+2%D8%8C+%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%D9%87+8%D8%8C+%D8%B2%D9%85%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86+1395%D8%8C+%D8%B5%D9%81%D8%AD%D9%87+41-79%D8%8C+%D8%B5%D9%81%D8%AD%D9%87+1-284.html
http://nms.atu.ac.ir/issue_1321_1373_%D8%AF%D9%88%D8%B1%D9%87+2%D8%8C+%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%D9%87+8%D8%8C+%D8%B2%D9%85%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86+1395%D8%8C+%D8%B5%D9%81%D8%AD%D9%87+41-79%D8%8C+%D8%B5%D9%81%D8%AD%D9%87+1-284.html
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 نقل از سایت آفتابترین کارکرد رسانه در عید، به (. سرگرمی مهم1391مصاحبه دکتر افخمی )
https://www.aftabir.com/articles/view/art_culture/culture/c5_1363273751p1.php/ 
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 .تهران: آگه
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سازی رسانۀ ملی با فرایند توسعه در بررسی رابطه فرهنگ»(. 1395نرجس عباداتی ) و زاده، فاطمههاشم

 .101-128 :19 ماره، شفصلنامه علوم خبری، «ایران
به نقل  خلاق، اقتصاد فصلنامه هندوستان، در رسانه و سرگرمی صنعت(. 1395) گیلانی، علیهاشمی

 http://fanafar.ir/10869-2                                                .از سایت فناوری فرهنگی
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  Scientific-Research Article   علمی ـ پژوهشی مقاله
 

 ایوان عامۀ شهرستان در فرهنگکردن ین قربانی ئآبررسی و تحلیل 
 فرهنگ پردازان هینظر نظرِ از 

 

 3پورابوالقاسم اسماعیل ،2، مریم مشرف1ایوب امیدی
 

 چکیده
کـردن ، آئـین قربـانی معمول بـودهمنظور دفعِ شر از گذشته تا به امروز های بلاگردانی که بهیکی از روش

شـمار  بههای پرستش است و برای معتقدان آن، عملی مـذهبی و عقیـدتی یکی از جلوه ،این آئیناست. 
ی ـبررسـ بـهاسی ـکوشـد بـا رویکـرد پدیدارشنـمـی از نوع مطالعات کیفی است،. این پژوهش که رود می

کـه بـا اسـت برفـی گیری، گلولهروش نمونه .وان بپردازدـای انـۀ شهرستـعام در فرهنگ کردن قربانیآئین 
نفـر از افـراد  18 را میـان کـردن ، باورهای مربـوط بـه آئـین قربـانییافتهساختار یمهاستفاده از مصاحبۀ ن

پـژوهش کـه طـی هشـت مـاه انجـام  یجانتـ .کند میکهنسالِ شهرستان ایوان و شش روستای آن، بررسی 
در فرهنـگ عامـۀ ایـوان در پـنج بخـش، قابـل بررسـی اسـت و  کـردن آئین قربـانی دهد گرفت، نشان می

علتِ عدم توانـایی مـالی در به ،شود. نکتۀ مهم اینکهبلاگردانی و دفع نحوست انجام می با هدفاغلب 
هـای مهمـی ها و واقعـهشود؛ مگر در جشنمیصورت غیرخونی انجام ها بهترِ قربانیجامعۀ سنّتی، بیش

شـود؛ های خونی پیشکش مـیهای دشوار و سفرهای زیارتی که قربانیچون تولد، ازدواج، عزا، بیماری
تعـدیل  سِـیرِدر مـورد شود. در چنین مواردی معتقدند تا خونی ریخته نشود، آن بلا، دفع نمیمردم زیرا 

هـای تـدریج، قربـانیصورت خونی رایج بوده و به تر بهقربانی، بیش توان گفت: ابتدانیز می کردن قربانی
 جات و دعا و نیایشچون آش و میوه ها اهداء انواع خوراکی های غیرخونی مانند پول،حیوانی با قربانی

از  کـه یافتـهپـول، جـواهرات و اسـتغفار تعـدیل  نذر گیسووان با اهداءبرای مثال، ؛ شده استجایگزین 
اهمی ت شدن عقاید خرافی و اهمی ت حیوانـاتی گسترش آگاهی و کم توان بهوامل این امر، میترین عمهم

 چون گاو و گوسفند در زندگی و فعالیت کشاورزی اشاره کرد.
 واژگان کلیدی

 .خونی و غیرخونی هایقربانی ،عامه فرهنگ، ایوان شهرستان ،بلاگردانی، آئین قربانی
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نظـر خـدایان و دسـتیابی بـه تـرین راه بـرای جلـبعنوان بنیـادی ای بـهدر بینش اسطوره قربانی
های کهـن بشـری بـوده و رد  پـایِ آن، حتـی در ازجمله آئینهای بشری است. این آئین خواسته

شود. بشر ابتدایی معتقد بود )قربانی زروان برای فرزنددار شدن( نیز دیده می ینشاسطورۀ آفر
مانـد و هـا در امـان مـیها بـه نیروهـای برتـر از حـوادث مهیـب و آسـیببا تقدیم انواعِ قربانی

هـا را در برابـر مصـائب و بلایـای را حفظ کرده و آن خدایان به پاداش این عمل، نظم طبیعت
 یتـوان گفـت: بـه هـر عمـل یـا پیشـکش مـاددارند. در تعریف قربانی میگوناگون مصون می

بلاگردانـی، تزکیـه،  با هـدف)دعا( برای نیروهای فراطبیعی که  ی)خونی و غیرخونی( و معنو
یـا جهـان پـس از مـرگ انجـام جلب رضایت، کسب منفعت یا رسیدن به آرامش در ایـن دنیـا 

ده از آداب قربــانی در زبــان امــروزی، ـردهای زبــانی برآمــــــکارب. گوینــدشــود، قربــانی مــی مــی
امـه از تعـابیری اسـتفاده ع ای تام دارند. از سیاسـت تـا امـور اجتمـاعی، دیـن و فرهنـگِ جلوه
ارها و ـهـا، گفتـها، فـیلمای که در اشعار و ترانه گونه کنیم که برآمده از آداب قربانی است. به می

ــی در صــحنهســخنرانی ــگ و حت ــات جن هــای ورزشــی و اقتصــادی از هــای سیاســی، در ادبی
هـای نیرومنـدی شود که مرتبط با آداب قربانی است. وجود چنین زمینـهتعبیرهایی استفاده می

هـای مختلـف علـوم سبب شده است که در طول قرون گذشته، بسـیاری از اندیشـمندان رشـته
های آن دست شناسی برای تبیین آداب قربانی و تحول و دگردیسیپژوهی و مردمانی، دینانس

اند تا دریابند؛ چـرا آداب مـرتبط پردازی زده و گاه حتی در این باب، راه اغراق پیمودهبه نظریه
با قربانی و نتـایج آن در فرهنـگ اجتمـاعی بشـر چنـین وسـعت و رواجـی دارد. هرچنـد هـیچ 

وانسته است تمام وجوه دینی، فرهنگی و زبانی آن را توضیح دهد؛ اما هـر کـدام از ای نتنظریه
انـد و برخـی زوایـای آن را نگریستهاند از منظری به آن اندیشمندانی که در این عرصه وارد شده

کلی امکان حصول بـه به 2رتـرد لمبـو ویلف1تینون مارسِل دِهـاند. بعضی همچهـن ساختـروش
ربانی ـاند که اساساً کاربردهای مفهـوم قـاند. به این نتیجه رسیدهآن را انکار کرده مبانی نظری
رینی قربـانی در دوران ـالنهـتوان بـه مفهـوم بـینری ادیان ابراهیمی را نمیــارهای فکـدر ساخت

ای چـون ارهـارد باستان یا کاربردهای مفاهیم ایرانی آن یکسان و قابل انطبـاق دانسـت و عـده
های ایـن آداب را وان ریشهـتقدند که نمیـو معت ر کردهـاری تعبیـاز آن به یک بیم 3رگرـگرستنب

طـور کلـی همـه پژوهشـگران بـهبا بنای فکری و عقلانی جهـان مـدرن منطبـق دانسـت. بـا ایـن
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دینی، کفارۀ گنـاه  ۀاند از: تقویت جامع اند که سه رکن اصلی مطالعۀ آداب قربانی عبارت متفق
 .(watts, 2011:3) ذوراتو پیشکش ن

عامه با توجه به پیوندی کـه بـا آئـین  توان گفت: فرهنگبا ذکر این مقدمه دربارۀ قربانی، می
های مختلف قربانی را در آن یافت ترین بسترهایی است که بتوان جلوهقربانی دارد، یکی از مهم

در شهرستان ایوان و شـش و از این منظر شایستۀ بررسی است. با توجه به مطالعات انجام شده 
های مختلـف آن از دیربـاز در ایـن ناحیـه، تنـوع و رواج ین قربانی و جلوهئروستای اطراف آن، آ

گــره خــورده اســت و افــراد بــومی، هنگــام مواجهــه بــا  ،توجهی داشــته و بــا باورهــای مــردم قابــل
ن با آگـاهی از ایـن پردازند؛ نویسندگامشکلات و پیشامدهای گوناگون به تقدیم انواع قربانی می

اند که به بررسی این آئین در فرهنگ عامـۀ شهرسـتان ایـوان پرداختـه و مصـادیق  موضوع، بر آن
ردگی ـــر است، همـین اهمی ـت و گستـذک یاندهند. شاگوناگون آن را موردبررسی و تحلیل قرار 

د و با انجام کنهای گوناگون، ضرورت بررسی این پژوهش را ایجاب میآئین قربانی به مناسبت
شـویم. این پژوهش با انواع قربانی، باورهای معتقدان به آئین قربانی و دلایل انجام آن آشـنا مـی

علاوه بر این با توجه به اهمیت آئین قربانی و نقـش آن در سرنوشـت و حیـات مـادی و معنـوی 
در آثـار خـود شناسی نیز شناسی و جامعههای رواندگان و محققان رشتهـبشر، بسیاری از نویسن

اند و نویسندگان با مراجعه به )قربانی( و ارائۀ نظریاتِ گوناگون دربارۀ آن پرداخته یشهبه این اند
شناسانی چون تـایلور و وِبـر سـعی جامعه بویس وفریزر و مِریشناسانی چون های اسطورهنظریه

انی(، تـدوین کننـد و عامـه )قربـ دارند، مبانی نظری مناسبی برای بحث در این شاخه از فرهنگ
 در تحلیل و بررسی مصادیق یافت شده از این نظریات بهره گیرند.

 :شودزیر بررسی می به این منظور، قربانی حوزۀ یاد شده در دو دستۀ 
خونی: قربانی گوسفند، هنگام تولد و عزا، قربانی گوسـفند یـا خـروس، هنگـام قطـع برخـی . 1 

 یها برای رهایی زائو، قربـانبه آن یوانتقدیم احشاء ح درختان، قربانی گوسفند برای اجنه و
 غیره؛ )مرغ یا گوسفند( در مدخل جوی هنگام آبیاری و

غیرخونی: گـیس بُریـدن، صـدقه دادن، آتـش زدن هفـت شـاخه هیـزم، مرمـت قبـور، اهـداء  .2 
 . غیره خوراکی به مُردگان و

ای از سـؤالات هـا )نمونـهرسـشبه این پ کوشد تا ضمن بررسی آئین قربانیپژوهش می ینا
شـود؟ انگیـزۀ عامـه بیشـتر در چـه مـواردی انجـام مـی در فرهنـگ مصاحبه( پاسخ دهد: قربانی

های خونی یا غیرخونی بیشـتر یک از قربانیامه کدامع ها چیست؟ در فرهنگاساسی این قربانی
 بندی کرد؟تقسیمتوان در چند بخش شود؟ قربانی در فرهنگ عامۀ ایوان را میانجام می
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اند؛ ام ا اغلـب بـه بررسـی قربـانی های بسیاری آئین قربانی را موضوع بررسی قرار دادهمقاله
عامـه پرداختـه شـده  اند و کمتر بـه بررسـی ایـن آئـین در فرهنـگفارسی پرداخته یاتدر ادب

 :توان به این مقالات اشاره کرداست؛ برای نمونه می
قربـانی کـردن از دیـدگاه قبایـل ابتـدایی در مغـرب » ۀ( در مقالـ1392زاده )مهـدی یعل

ویژه آزتـک، مایـا، اینکـا به قربانی انسانی در میان اقوام ابتدایی آمریکا به« و نظر قرآن ینزم
و... پرداخته است که در نوع خود تـازگی دارد؛ امـا ارتبـاط قربـانی در مغـرب زمـین و ذکـر 

رسد و دیگر اینکه فقدان نظر میدرپی نامناسب بههای پیت ارجاعصورشواهدی از قرآن به
 ؛شودتحلیل و نظر نویسنده در این پژوهش احساس می

 یطور جزئـبه« بلاگردانی در قوم بختیاری» ۀ( نیز در مقال1396) یژنیبمحمود آقاخانی
ایـن محمـود  بندی به بررسی قربانی در قوم بختیاری پرداخته است؛ عـلاوه بـرو بدون دسته

ن ـآئیـ»وان ـر با عنـ( در مقالۀ دیگ1397) یبیژنی، اسحاق طغیانی و محسن محمدآقاخانی
اوش ـدن سیــه شــدیار و کُشتــم و اسفنــان رستــن شتر در داستـکُشت« هـامـقربانی در شاهن

 کـه یداننـد؛ درحالربانی نمـیـاوش را قـدیار و کُشتن سرخه به انتقام خون سیـوسیلۀ اسفنبه
ول ـی بـرای آرامـش روح مقتــردانی و قربانــی بـرای بلاگــربانـی قـوعـترتیب نوارد بهـاین م
 ؛شوندوب میـمحس

توصیف مضمون قربـانی در »( نیز در مقالۀ 1395) یبانآبادی و فاطمه ادمحمود حسن
 ؛اندبه بازتاب قربانی در اشعار بیدل پرداخته« اشعار بیدل

« رمزگشایی آئین قربانی در اسطوره و عرفـان»( در مقالۀ 1394) یعباسنجمه آزادی دِه
 ؛پردازدبه بررسی جایگاه قربانی در عرفان اسلامی می

« پیکـربازتـاب نمـادین قربـانی میترایـی در هفـت»( نیـز در مقالـۀ 1394) یفزونه دوانـ
تـر بـیشپیکر نظامی را از قربانی گاو در آئـین میترایـی بررسـی کـرده اسـت. در تأثیری هفت

 شده است؛ هایی از قربانی در ادبیات فارسی پرداختهتنها به ذکر مثال یادشدهمقالات 
جایگاه  بـه« باورهـای عامیانـه دربـارۀ خـونریزی»( نیـز در مقالـۀ 1398) یمحمد فولاد

 ؛عامه بر اساس طومارهای نقّالی پرداخته استخونریزی و قربانی در فرهنگ
طور تطبیقـی بـه به« اسطورۀ خون» ۀ( در مقال1398) پورحسن حیدری و مژگان صادق
اند و اغلب، کـارکرد خـون را در میـان ملـل بیگانـه بررسـی بررسی کارکردهای خون پرداخته

اند )ازجمله: کشتن دیو سپید، سیاوش و اند به ذکر مصادیق اندکی از شاهنامه پرداختهکرده
بررسی و تحلیل آئین قربـانی »عنوان  حمام ضحاک در خون جانوران و...(؛ ام ا پژوهشی با
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است و این امـر شایسـتۀ انجام نشده « در فرهنگ عامۀ شهرستان ایوان از دیدگاه بلاگردانی
 بررسی است.

 

 پژوهش ینظر یمبان
 های قربانینظریه 

 هایی یـهشناسان که نظرشناسان و جامعهرفی برخی از اسطورهـصورت گذرا به معبه ینجادر ا
ها اشاره های آناختصار به نظریه اند، پرداخته و بهرح کردهـمط ربانیـمرتبط با بلاگردانی و ق

 کنیم.می
 

 فریزر و نظریۀ دفع شر
م( هـدف از 1941 - 1854) یسـیشـناس انگلشـناس و اسـطورهانسـان 1جـورج فریـزر یمزج

ونی برای انتقال شـر وجـود های گوناگگذشته جنبه گوید: درداند و میقربانی را بلاگردانی می
ها همیشه در تلاش بودند تا بـا انجـام برخـی کارهـا ماننـد قربـانی کـردن، داشته است و انسان

 خون ریختن، دعانویسی و بستن آن بر بازو، دعا نیایش و امثال اینها، شـر و بـلا را دفـع کننـد
مـادی گـامی اسـت  ینتقال شر بـه اشـیاا غلبا»(. به عقیده وی: 593-597: 1387 ،یزرفر)
، برای مثالگویند؛ سوی انداختن آن به دوش انسان زندۀ دیگر. به این عمل رد کردن شر می به

کرد تـا هـرکس بـه آن دسـت بزنـد انسان عصر اساطیر گاه بیماری خود را در سنگی پنهان می
 .  (596: 1387 ،یزرفر) دچار بیماری شود

 

 مصطفوی و نظریۀ بلاگردانی
آئـین زردشـتی، اسـطوره و بررسـی تطبیقـی  ینـۀه.ش( که درزم 1341)ی مصطفو اصغر یعل

های بلاگردانی از گذشته تا یکی از روش»ای دارد نیز معتقد است: قربانی مطالعات گسترده
کـه  ـبه امروز جهت دفـع شـر و بـلا، آئـین قربـانی اسـت. انسـان اولیـه از نیروهـای طبیعـت 

در وحشت بود. وی پیوسته روشنایی و گرمی  ـ اختسروزی او را فراهم میشادکامی و تیره
کـه نخسـتین مـذهب خورشیدپرسـتی و پرسـتش مـاه را آغـاز  ینجاسترا خواستار بود و از ا

(. درواقـع 17-18: 1369 )مصـطفوی،« کرد و نذورات برای خورشید و ماه مقرر داشـت
پیشــکش مفهــوم قربــانی بلاگــردان در تصــور معتقــدانش ایــن اســت کــه بــا مــرگ حیــوان و 

یابد. این شود و از بلا و آسیب رهایی میمادیات، حیات و آسایش قربانی کننده تضمین می
 نظریه درواقع همان نظریۀ بلاگردانی فریزر است.

 

1. James George Frazar 
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 بویم و نظریۀ کمال کیهانی
هـا آئـین ینۀزم که در م(2006  ـ 1920) یسیشناس انگلشناس و اسطوره، انسان1بویسمری

مطالعات فراوانی دارد نیز نظریـۀ جلـب رضـایت و نیرومنـدی ایـزدان را و مناسک زردشتی 
ایرانیـان  -گویـد: هنـدوکند که بسیار به نظریۀ بلاگردانـی نزدیـک اسـت؛ وی مـیمطرح می

تمـام  رو یـندانسـتند ازاباستان جهان اطراف خود را آکنده از خدایان و نیروهای آسمانی مـی
های آنان عموماً به دو کردند. قربانین خدایان میدلجویی و ستایش ای همت خود را صرفِ
گرفت: نخست جلب رضایت و عنایت ایزدان و دیگر نیرومند کردن هـر منظور صورت می

 روسـت ینکه بتوانند امور عالم را به شکل بهتری نظـام بخشـند؛ ازاچه بیشتر ایزدان برای آن
وی هـدف از . (Boyce, 1996: 147) شـودکه این عمل نوعی قرارداد و پیمـان محسـوب مـی

، نگاهداشت قربانیکند: هدف نهایی از آئین انجام قربانی در آئین زردشت را چنین بیان می
ایرانـی یـزش و قربـانی بـا آفـرینش  -کیهانی آفرینش اهورامزدا است. در سـنت هنـدو کمال

ه اهورامزدا و نظر وی، زردشتیان معتقد بودند کبه .(Boyce, 1996: 221)  پیوند نزدیکی دارد
شـوند تـا جریـان کننـد و سـبب مـیشرکت می قربان در مراسم یجمع صورت دسته ایزدان به

 مداوم نیروی آسمانی حافظِ حیات انسانی باشد.
 

 نظریۀ تایلور و پیشکش به ارواح درگذشتگان
ــایلور ــۀکــه درزم م(1917-1832) یســیشــناس انگلانســان 2ادوارد بارنــت ت ــگ ین ــۀ  فرهن عام

روهای برتـر یـاد ـاعدت نیــای دارد از قربانی با عنوان پیشکشـی بـرای مسـمطالعات گسترده
 علـتاو این آئین را دقیقاً مشابه اهداء یا پیشکشی که ممکن بود به یک پادشاه بـه » :کندمی

  :Youngert 1998).« گیـرداحترام انجام شود و عنایتی را به دنبال داشته باشـد، در نظـر مـی

کند کـه تعهـدی اسـت بـین او و قربانی را کشش طبیعی درون انسان تعریف می یلورتا  (36
، وی قربـانی را پیشکشـی بـه رو یـنگیـرد. ازاعنوان مقـدس در نظـر مـیآنچه که در ذهنش به

 .(james 1998: 1) دانـدهـا مـیتـر آنموجودات برتر به جهت تأمین عنایت و مساعدت بـیش
لی برای خشنودی نیروهـای فراطبیعـی و ارواح درگذشـتگان کـه تایلور قربانی را عم ،درواقع

  داند.اند، می حامی بازماندگان
  

 
1. Mary Boyce 

2. Edward Burnett Tylor 
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 وِبر و نظریۀ تعدیل قربانی
شناسی دینی فعالیـت داشـت، که درزمینۀ جامعه م(1920ـ  1864) یشناس آلمان، جامعه1وبر
از انسانی بـه حیـوانی و نمـادین  کند و نقطۀ آغاز تعدیل قربانیتعدیل قربانی را مطرح می یۀنظر

داند. ازنظر وِبـر، سـیر کلـی تـاریخ بشـر حرکـت در سـیر عقلانـی را عقلانی شدن نظام دینی می
ــا فــراز و نشــیب ــوده و ب ــاور وی خطــی نب ــه ب ــد اگرچــه ب ــراوان و شــدن اســت. ایــن رون هــای ف

 )وبـر، دهـدیهای متعدد همراه است، سیر گریزناپذیر جوامع انسـانی را نشـان مـ وبرگشت رفت
ه بـا ادیـان بـزرگ پـس از ـای را در مقایسـهای جادوگرانه و اسطورهدین وِبِر(. 18-17: 1384

های اخلاقـی منسـجم آموزه نبودها، به علت افراط در رازآمیزی و انحصارگرایی کاهنانه و نیز آن
زدایـی از جهـان و داند. به عقیدۀ وی پیامبران بزرگ با افسونو مدرن، دارای عقلانیت کمتر می

پذیر و در دسترس همگان، عامل عمدۀ تحول منسجم و درک های اخلاقی در نظامتدوین آموزه
(. ام ـا 72-73: 1394 انـد )اسـلام،های بزرگ دینی بودهای و جادویی به نظاماز ادیان اسطوره

انی شـده؛ اعتقاد نداشت قربانی حیوانات بعـدها جـایگزین قربـانی انسـ»برخلاف وِبر 2اسمیتس
(. خلاصـه اینکـه وِبـر 189: 1340 هـیس،«)بُـرد یکـدیگرجای  بلکه ممکـن اسـت ایـن دو را بـه

ن تـا حـدی ـمعتقد است که با تحول قربانی از انسانی به حیوانی یا از خونی به غیرخونی، این آئی
ز ف و اـانی تلطیــواطف انســد و بـا عــدهـن خود را از دست مـیـانی و خشـرانسـهای غیهـجنب
 های خرافی دور شده است.مایهبن
عنوان بلاگردانی، حفظ نظم کیهانی،  ها از قربانی بهبا توجه به آنچه گفته شد اغلب نظریه    

کنند و با توجه ای برای آشتی بحث میجلب رضایت ایزدان، پیشکشی برای مساعدت و هدیه
تـوان بـه یـک نظریـه نها نمیبه تنوع قربانی در حوزۀ پژوهش، در تحلیل مصادیق یافت شده ت

زر کـه ـریــز فـع شـر جیمــردانی و دفـریۀ بلاگـشده نظ های مطرحبسنده کرد؛ اما از میان نظریه
، کـاربرد و اهمی ـت گیـرد یشناسـان را در برمشناسان و اسـطورههای جامعهنوعی سایر نظریهبه
 و با مصادیق یافت شده تطابق بیشتری دارد. نظیربی
 

 های آنو ویژگی فرهنگ عامه
کنیم، به این نتیجـه های گوناگون را باهم مقایسه میرافات، اعتقادها و افکار ملتـهرگاه خ

گوناگون بروز  یهاصورت و به شده یها از یک اصل و چشمه جاررسیم که تقریباً همۀ آنمی
وعه ـه بــه مجمـــعامــ گـفرهنــ»: ده اســتـه گفتــه شـــمــعا کــرده اســت. در تعریــف فرهنــگ

انه اطـلاق ـار عامیــال و اشعــکایات، امثــهـا، حـانهـها، افسادتـاید، عــوم، عقــورس دابآ
 
1.  Weber 

2. Smith 
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گوینـد: در نگـاه زنجانی و دیگران به نقـل از محجـوب مـی (.153: 1380 رادفر،«)شودمی 

های معنوی یک قوم، اعم از عقلی، ادراکـی، عامه را مجموعه میراث فرهنگ»توان کلّی می
)زنجانی، بابـازاده و « شونددانست که معمولاً به صورت شفاهی منتقل میذوقی یا عاطفی 

و « دانش عوام»یا « فرهنگ مردم»، «عامه  فرهنگ» عنوان آنچه به(. 68: 1399اللهی، سیف
اسـت کـه در سـال « 1فولکلور»ها و ترکیبات متعدد آن موردنظر است، معادل اصطلاح واژه

ای کـه بـه مطالعـۀ تـرین واژهعنوان جـامع آمـده و بـه «2سویلیـام تـام»های م در نوشته1846
عامـه  پردازند، پذیرفته شده است. پژوهشـگر فرهنـگزندگی عوام در کشورهای متمدن می

هـا و ورداشتـهـا، آداب، بتـپـردازد؛ بلکـه تمـام سـنّته مـیـامــتنها به مجموعۀ ادبیات عنه
جو ویک قوم، جاری بوده، موضوع جستتاریخی و تاریخی هایی را که در حیات پیشنـآئی

 .)205: 1379 سمنانی،)پناهی دهدقرار می
 توان به این موارد اشاره کرد:عامه می های فرهنگترین ویژگیاز مهم 
در فولکلور فایدۀ عملی مـورد توجـه اسـت، اصـولاً عامـه مفیـد بـودن را نشـانۀ ارزش و  .1 

گرایی، ه دارند و به این جهت گرایش به واقعدانند و به واقعیات توجاهمیت یک اثر می
 ؛آیدشمار میهای فولکلور بهترین ویژگی یکی از مهم

 ؛خوردهای مختلف آن به چشم میسادگی و صمیمیتی که در کلیۀ شاخه .2 
 ؛زنددر فولکلور امید و خوشبختی موج می .3 
 ؛و تعاون در تمامی امور مواجه هستیم یشناس عامه با نوعی جامعه در فرهنگ .4 
 های فرهنـگ عامـه، پیونـدی اسـت کـه بـا زنـدگی تولیـدی جامعـه دارداز دیگر ویژگی .5 

 (.21-33 : 1367 )بیهقی،
 

 فرهنگ و اسطوره
های ابتدایی بشر است که ریشه در اسطوره دارد و همـراه بـا ها و اندیشهجمله آئین قربانی از

ر زمان، مناسک و تشریفات خاصی پذیرفت و جزو لاینفک فرهنگ مقدماتی است که با گذ
هـا و ای، تقریبـاً در همـۀ فرهنـگعنوان آئینـی دینـی و اسـطوره قربانی کـردن بـه»بشری شد. 

(. در کتـاب 431-435: 1385 شـوالیه،«)های مختلف وجود داشته اسـتجوامع به شکل
هـا، مراسـم، آئـین»وره آمده است: شناسی دربارۀ رابطۀ فرهنگ )آئین( و اسطجهان اسطوره

انـد و غلب متضمن ارجاعاتی مستقیم بـه اسـطورهاتشریفات و آداب و تشکیلات اجتماعی 
یادمانی است کـه  ۀمنزل روند. از سویی فرهنگ بهاز آثار و نتایج تعالیم اساطیری به شمار می

 
1. Folklore 

2. William Thoms 
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هـای ی مـلاکاش جای گرفته است و از سـوی دیگـر، اسـطوره، علـت واقعـاسطوره در بدنه
شـود؛ بنـابراین حکایـات و ها و آداب محسوب میهای اجتماعی و آئینبندیاخلاقی و گروه

تنها موجودیت و تأثیرشـان، مسـتقل از عمـل راوی اند و نهها جزء لاینفک فرهنگ قومآئین
اند؛ است و ذات و گوهرشان، ریشه در زندگی، تمایلات و تعلقاتی دارد که موضوع اسطوره

 «.پردازنـدهـا مـیاند و بـه وارسـی و ثبـت آنهای فرهنگی نیز حاکمبر بسیاری از حوزه بلکه
هـا و باورهـا )ازجملـه (. با توجه بـه اینکـه بسـیاری از آئـین168: 1386کراپ و دیگران، )

عامه، ریشه در باورهای کهن و اساطیری دارند و تا حدی صورت اولی ـه  قربانی( در فرهنگ
منظـور نمایانـدن رابطـۀ فرهنـگ و ها بـهاند؛ دریافت، بررسی و تحلیل آنخود را حفظ کرده

 اسطوره، بسیار اهمی ت دارد.
 

 شناخت شهرستان ایوان
استان ایلام در غرب ایران قرار دارد کـه از شـمال بـا اسـتان کرمانشـاه، از جنـوب بـا اسـتان 

اسـت. در شـمال خوزستان، از شرق با اسـتان لرسـتان و از غـرب بـا کشـور عـراق همسـایه 
وان قـرار دارد. ـان ایــرستــشه 2و بانکول 1کوه شیرَزیول غرب استان ایلام و در بین دو رشته

ه از نـام ـرفتــکننـد کـه برگم مـیـۀ کلهُـری تکلـــردی است و با لهجـه کُـردم این منطقـزبان م
بخـش هاست )ایل بزرگ کلهر گسـترۀ وسـیعی از جنـوب اسـتان کرمانشـاه و )کلهُر( آنایل

. افشـار گیـرد(شمال غربی استان ایلام که شهرستان ایوان در آنجـا واقـع اسـت را دربـر مـی
شناس، دوام هـر دانشمندان جامعه»گوید: در مورد اخلاق و عادات مردم ایلام می یستانیس

داننـد. اگـر تـاریخ کهـن ایـلام بررسـی جامعه را با روحیات و آداب و سنن آنـان وابسـته مـی
یک از اقوام مخـالف نتوانسـته اسـت کن هیچگردد که هجوم وحشیانه بنیانمی شود، معلوم

نشـینان را در هـم بریـزد، خصـوص کـوچبـهسنن بومی و روحیات اخلاقی مـردم ایـن ناحیـه 
قدم، در برابر مشـکلات شـجاع و مقـاوم  ، در دوستی ثابتهستنداقوام ایلام اصیل  رو ینازا

گـویی، منشـی، راسـتنـوازی، سلحشـوری، آزادانهـای آنـان مهمـهستند؛ ازجملـه خصـلت
روی مرزداری و تعصب در مسائل مذهبی است. مردم ایـلام در تیرانـدازی و شـکار و پیـاده

و دارای قـــامتی بلنـــد و انـــدامی ورزیـــده  یکـــله نظیرنـــد. اکثـــر زنـــان و مـــردان خوشبـــی
 (.329: 1، ج 1381افشار، )«دهستن

  

 
1. Sheraziwl 

2. Bankoul 
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 پژوهش روش 

پــژوهش بــه ســه روش مشــاهده، مصــاحبه و مطالعــات اســنادی ایــن هــا در گــردآوری داده
ازجمله: کتاب و مقاله انجام شده است. روش این پژوهش از نوع مطالعات کیفی بود که با 
رویکرد پدیدارشناسی انجام گرفت. پدیدارشناسی روشی است که هدف آن تمرکز بر ادراک 

و پژوهشـگر زمـانی از ایـن  (kafle, 2011: 184) کنندافراد از جهانی است که در آن زیست می
 باشـــده افـــراد داشـــته ـی در توصـــیف تجـــارب زیستــــد کـــه سعــــکنـــروش اســـتفاده مـــی

(Groenewald, 2004: 5 .)این پـژوهش نیـز، شـهر ایـوان و روسـتاهای آن  ۀجامعۀ موردمطالع
گیـری هدفمنـد، شـهر ایـوان و شـش روسـتای آن ازجملـه: ت کـه بـر اسـاس روش نمونـهاس

عنوان نمونـۀ موردمطالعـه انتخـاب گردیـد؛ خان و تَرَن بهماژین، کَلان، زَرنه، سَرتنگ، رستم
منـاطق نسـبت بـه  یـنشـده در ا گزینش آن است که طبق مطالعـات اکتشـافی انجام این یلدل

تـر دیـده هـا و باورهـای مـرتبط بـا آئـین قربـانی بـیشهای شهرستان ایوان، آئـینسایر بخش
از افـراد مصـاحبه شـونده خواسـته  یگیری گلوله برفبر اساس روش نمونه شود. همچنین می

را معرفی کنند؛  ـ که با آئین قربانی و باورهای مربوط به آن آشنایی داردـ  شد تا افراد دیگری 
 92تـا  67ها بـین مَرد و هشت زن( که میانگین سنی آن 10) سپس هجده نفر از کهنسالان
آوری هـای پـژوهش جمـعسـاختاریافته، داده شیوۀ مصاحبۀ نیمهسال بود، انتخاب شد و به 

ذکر است که دلیل  ها پرداخته شد؛ شایانیافته تحلیل محتواگردید و از دیدگاه بلاگردانی به 
هـای مربـوط بـه انتخاب افراد کهنسال برای مصاحبه این بود که این افراد با باورهای و آئین

هـای فـردی نیـز در فاصـلۀ زمـانی بهمـن تند. مصـاحبهقربانی، آشنایی و انـس بیشـتری داشـ
وپنج دقیقـه در  الـی چهـلسـی انجام شد و مـدت هـر مصـاحبه  1398تا اردیبهشت  1397

در بخش تصاویر نیز در اغلب موارد، خود شوندگان صورت گرفت. همچنین منزل مصاحبه
مواجـه بـود بـه  نویسنده به تهیۀ عکس پرداخته و در مواردی هم که تهیۀ عکـس بـا دشـواری

شوندگان پرداخته شد. در این پژوهش با ضـبط های خانوادگی مصاحبهاسکن برخی از آلبوم
هـا صـورت شوندگان، نهایت تلاش در حفظ امانت یافتههای مصاحبهو مکتوب کردن گفته

 گرفته است.
 

 های پژوهشیافته
پـردازیم. باورهـای مـیعامـۀ شهرسـتان ایـوان قربـانی در فرهنـگبنـدیدر این بخش به دسته

هـای مـادی را مهـم تـر قربـانیدهد که اهالی، بیشعامیانه در منطقۀ موردپژوهش، نشان می
دانند و بنابر باورِ اغلب آنان با فدا کردن چیزی که جنبۀ پولی و مالی داشته باشـد، قربـانی می

ر دو گروه اصلی های مادی متمرکز و دکند؛ به همین سبب این بحث بر قربانیمعنا پیدا می
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در شده در منطقه( بررسی شد.  های مرسوم و مشاهده)قربانی یرخونیهای خونی و غقربانی
 :شودمی ذکرچند دسته  بهکاربردی آن  بندی با توجه به موارداین تقسیمادامه 

 

 ؛هایی رایج در مورد زایمان و تولد )مادر و کودک(باورها و آئین 
 ؛های خونیقربانی 
 سفند برای نجات مادر از دست دیوان و سلامتی کودکقربانی گو. 

پرمخاطره است و باید سلامت مادر و نوزاد حفظ  حال ینبارداری، دورانی شگفت و درع 
زخم و شیاطین در امان باشند. در ایران باستان، آناهیتا، باروری را پاس ویژه از چشمشود، به

امۀ ـع گـرهنـدر ف .((Reichlet, 1968: 4 دهدیاری میازآن، مادر را  گام زایمان و پسـدارد و هنمی
ام ـال مختلفی انجـع شیاطین اعمـودک و دفـادر و کـظ سلامت مـوان برای حفـتان ایـشهرس

 شود؛ مثلاً:می
حاصـل از زایمـان و ضـعف و  گـاه بـر اثـر درد»گوید: می ها روستای کلان سال 75عصت 

میانبومیـان از ایـن حالـت بـا عنـوان  شـداغماء یا ضعف مـیبیماری بعدازآن، مادر دچار حالت 
انـد و در نـوزاد آمـده شود؛ در چنین مواقعی، اطرافیان معتقدند: اجنه به سـراغ مـادریاد می1هال

حال درآوردن احشاء او هستند به همین دلیل برای جلوگیری از ایـن امـر و دور سـاختن دیـوان، 
 «.کوبنـدآن را درآورده و بـه دو طـرف صـورتِ مـادر مـیگوسفندی را قربانی کرده و دل و جگر 

بومیان معتقدند با انجام این عمل، آن موجودات از بردن احشاء او خودداری کرده و به خـوردن 
عنوان بلاگردانـی بـه اجنـه و  درواقـع ایـن قربـانی نـوعی هدیـه بـه .کننـداحشاء حیوان بسنده مـی

د نـوزاد، گوسـفندی را قربـانی و گوشـتش را میـان پـدر خـانواده نیـز در روز تولّـ شیاطین اسـت.
پزند تا مادر نـوزاد، ای میکند؛ سپس از دل و جگر قربانی قلیهها و نیازمندان تقسیم میهمسایه

کـه  -سرش را روی قلیه گرفته و بخارش را استشمام کند. بر این باورند که بوی گوشـت قربـانی
عـلاوه بـرای درمـان شـود. بـهدفع بیماری میمادر و  یدقوایباعث تجد -مقدس و مبارک است

 ینجـاخوراننـد. در اسرخچه؛ هفت قسمت از گوشت گوسفند قربانی را جوشانده و به بچـه مـی
 کند.می ءگوسفند قربانی نیز نقش بلاگردان را ایفا

 

 قربانی مرغ و خروس در پاییز برای بلاگردانی از نوزاد
نخست ماه مِهر برای نوزاد بسیار مضر و کُشنده اسـت، بسیاری معتقدند وزیدن باد در سه روز 

کننـد و بـا خـون به همین دلیل برای نوزاد پسر، خروس و برای نوزاد دختر، مرغی را قربانی مـی
زخم در امـان باشـد. ذوالفقـاری در نهند تا از بیماری و چشمقربانی، خالی بر پیشانی کودک می

 

1. Hal 
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ای کـه اثر قربانی، مقداری از خون آن را بر فـرد یـا شـی برای پایدار ساختن»گوید: این مورد می 

شود با گذاشتن هایی که برای نوزادان انجام میمالند. این عمل در قربانیبرایش قربانی شده، می
 (. 877: 1395 )ذوالفقاری، «گیردخالی بر پیشانی و بین دو ابروی وی صورت می

 گوید:حافظ نیز در رابطه با این مورد می
 تا بدانند که قربان تو کافرکیشم    بر جبین نقش کن از خونِ دل من    

 (.378: 1395)حافظ،                        
 ختنه

در شهرسـتان »گویـد: نگ دربارۀ چگونگی ختنـه درگذشـته مـیرتَساله از روستای سَ 75قهرمان 
صورت کـه کـودک را  ینشد، به اسالگی برگزار می 6تا  4ایوان از دیرباز مراسم ختنه معمولاً از 
گــر بــا همراهــی والــدین  کــودک بــه ختنــه دادنــد و ختنــهبــر جایگــاهی فراتــر از زمــین قــرار مــی

گـر هسـتند( بـه نـواختن زن )کـه همـراه ختنـهپرداخت؛ پـس از اتمـام ختنـه، سُـرناچی و تبـل می
نند؛ سپس پوست کشوند و بر کودک نثار میپرداخته و نزدیکان به رقص و پایکوبی مشغول می

هــای بــا توجــه بــه بررســی« .کردنــدســپردند یــا دفــن مــیموضــع ختنــه شــده را بــه آب روان مــی
شده، معلوم شد که این عمل، نوعی قربانی است که باگذشت زمان، جنبۀ آئینی و مـذهبی  انجام

بی و پایکوبی نیز جنبـۀ آئینـی و مـذه خود گرفته است. رقصشده و جنبۀ بهداشتی به آن فراموش
 دارد.
ختنه کردن و خون سراندام را بر زمین ریخـتن و پوسـت »گوید: مورد می ینمصطفوی در ا 

در اغلب جوامع امروزی، اهداف دیرین خود  غیره آن را به آب روان دادن یا در آتش سوزاندن و
ــرده و جنبــۀ پزشــکی بــه آن داده شــده و نــوعی بهداشــت جســمی تلقــی شــده اســت؛  را از یــاد بُ

کنندگان، این سنّت را به جهت سـتایش و پرسـتش خـدایان و تقـرب بـه آنـان و  ابداع که یدرحال
ــه ــانی انســانی ب ــوعی قرب ــددادهمنظور فرونشــاندن خشــم خــدایان انجــام مــی ن ، )مصــطفوی« ان

انـد کـه هـر چیـز هـای ابتـدایی بـر ایـن پنـدار بـوده(. فریزر نیز معتقد است: انسـان217:1369
مقدس دیگـری قـرار گیـرد، خـود نیـز جنبـۀ مقـدس خواهـد یافـت و  مقدسی که در جوار اشیاء

بهاترین عامل قربانی رود، نیز مقدس است و گرانکودک که نتیجۀ دو عضو مقدس به شمار می
توان گفت: ختنه در جوامـع قـدیم، پس می(. 189: 1387 تواند باشد. )فریزر،برای خدایان می

قربانی از انسان )کـودک( بـه قسـمتی از انـدام  یافتۀ یلجنبۀ مذهبی داشته و درواقع صورت تعد
پزشـکی یافتـه اسـت. بـا رشـد ـ  وی است )که جنبـۀ تقـدس داشـته( کـه بعـدها جنبـۀ بهداشـتی

یابد و در ادوار بَعد، معتقدان آن به دلیل تـرس از نحوسـت اندیشه، قربانی انسانی نیز تعدیل می
)به علـت تقـدس آن(  یچون پوست اندام جنسو حوادث ناگوار به قربانی بخشی از اندام او هم

کردند. بر همین بنیاد، خراشیدن پیشـانی کودکـان در )نماد نیرو و توانایی( او بسنده می ییا مو
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 تـوان ی)تاسوعا و عاشورا(، سـوراخ کـردن گـوش نـوزادان در بَـدو تولـد را نیـز م یمراسم مذهب
 قربانی دانست. ینوع

 

 های ایرخونیقربانی
  ها برای دفع دیواندوز در آنپیاز روی سر نوزاد و فروکردن جوال گذاشتن هفت

سـاله یکـی از روسـتای تَـرَن نقـل  92 یددر مورد رائـو باورهـای متفـاوتی وجـود دارد؛ خورشـ
بسیاری بر این باورند که هنگام تولد نوزاد، دیوان در هفت روزِ نخست تولّد، سراغ »کند:  می

هـا شـوم اسـت، بـرای جلـوگیری از ایـن امـر، ند این امر بـرای آنآیند و معتقدمادر و نوزاد می
دوزی ادر و کودک قـرار داده و جـوالـر مـاز را بالای سـدهند: هفت عدد پیاقداماتی انجام می

دوز را در پیاز دیگر انداختند و جوالدر یکی از پیازها فرو کرده و هر صبح یک پیاز را دور می
 «.کردند یفروم

گـاه بـوده شایانالبته  انـد. مؤلـف ذکر است که ممکن است به خواص ضد میکروبی پیاز آ
 کنـدورسوم و خُرافات مردم تهران( بـه ایـن مـورد اشـاره مـی کتاب از خشت تا خشت )آداب

(. نکتۀ جالب این است که باوجود بعُد مصافت تهران و ایـلام چگونـه 30: 1348)کتیرایی، 
ال بـودن رین نقاط کشور نیز رواج دارد؟ و اینجاست که باید سی تچنین باورهایی در دورافتاده

 عامه دانست. ترین ویژگی فرهنگرا مهم
النهرین، همیشـه ممکـن بـود کـه دیـوان بـر آدمیـان در باورهای بین»گوید: مهرداد بهار می

م دورافتاده در حال خوردن یا نوشیدن، در خواب، یـا بـه هنگـا یهجوم آورند، آنان را درجاها
زایش کودک، بربایند؛ حتی خدایان نیز از شر دیوان در امـان نبودنـد. خـدای نیرومنـدی چـون 

)ماه( را نیز دیوان قادر به ربـودن بودنـد و آن طبعـاً بـه هنگـام خسـوف بـود. گروهـی از  ینس»
چون طوفانی مهیب سراسر را درنوردیدنـد و  ،پس از پیروزی بر سین ،دیوان، هفت خدای بد

اَنـو،  خـود فرزنـدِ یـوان(. د408: 1381 )بهـار، «ین چون گِردبادی هجوم آوردندبر این سرزم
شـتو بـود، مِکردند... یکـی از ایشـان لِخدای آسمان، بودند و اغلب ایشان را هفت خطاب می

 )بهـار، «ربـودها را از کنـار مـادران مـیتاخت و بچهدیوزنی که بر سر زنان به هنگام زایش می
ه به موارد فوق و اشـارۀ بهـار بـه دیـوزنی کـه نـوزادان را هنگـام زایمـان (. با توج411: 1381

انـد )بـا توجـه بـه ربود، شاید بتوان گفت: که بومیان از دیرباز با این اساطیر آشـنایی داشـته می
)یا هفت روز آغاز  یوانیالنهرین( و ممکن است هفت عدد پیاز، نماد دجواری ایلام با بینهم

یوان فراوان است( باشد که قصد آزار رساندن به مادر و کودک را دارند و تولد که خطر آزار د
کـه شـوند؛ نکتـۀ درخـور تأمـل ایـندوز در پیازهـا مـانع آزار رساندشـان مـیبا فروکردن جوال

ها را بـه بنـد کشـید و توان آندوز در گوش دیوان، میبسیاری بر این باورند با فرو کردن جوال
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هـای مـادی، از داشـته یپوشـ رواقـع هـر نـوع )دور انـداختن پیـاز( چشمآزارشان را دور کرد. د 

 نیز بلاگردانی از مادر و کودک مطرح است. ینجانوعی قربانی است و در ا
 

 وزن آنکوتاه کردن موهای کودک و نذر جواهرات هم
-وهایش را ـــودک، مـبعد از یک سالگی ک»وید:ـگوان میـرستان ایـاله از شهـس 68 یسـفرنگ 

بـا عمدتاً این عمل «. بخشندنوایان میکنند و به بیسنگ آن پول یا طلا وزن میتراشیده و هم
گیرد. ظاهراً ایـن رسـم، ریشـه در بلاگردانی و پیشکشی برای سلامتی نوزاد صورت می هدف

 سنّت اسلامی دارد.
نهند؛ سپس د، نام میلّدر حدیثی از امام صادق )ع( نقل شده: فرزند را در روز هفتم تو

 (.830:1378 )قمی، .کنندوزن مو، نقره یا طلا تصدق میتراشند و همموی سرش را می
 

 نوشتن دعا بر کااذ و خوراندن آب آن به کودک
قراری بچه، نزد بسیاری برای رفع بیماری یا بی»کند: نقل می یوانساله از شهرستان ا 91آهو 

ــلا مــی ــلا آیــهمُ ای کاغــذ هــای معنــوی( را روی تکــه)قربــانی یــهادعرآن یــا ـای از قــرفتنــد و مُ
ای سبز دوختـه و پـس از انـداختن در آب، آبِ دعـا را نوشت؛ مادر کودک دعا را در پارچه می

خوراندنـد یـا آن را بـه لبـاس یـا بـالش بچـه آویـزان کـرده و بعـد از مـدتی آن را در به بچـه مـی
بیماری را دفع و باعـث بهبـودی و درمـان  بومیان معتقدند، آیات الهی« .انداختندرودخانه می
کنـد و بـا شود. درواقع ممکن است چنین تصور کنند که دعـا، بیمـاری را جـذب مـینوزاد می

کنند. شاید باور داشتند بـا آشـامیدن آبِ سپردن آن به آب رودخانه، بیماری را از نوزاد دفع می
 شود.باعث شفا مییابند و قداست آن دعا، نوعی یگانگی با کلام خداوند می

در اروپـا، »کنـد.فریزر نیز در شاخۀ زر ین به وجود چنین باوری نیـز در اروپـا اشـاره مـی   
ودِ طفـل ـناپذیرِ تناولِ وجـوردار ساختن مؤمنان از نعمتِ وصفـک برای برخـای کاتولیـکلیس

متوسـل شـده اسـت کـه تمثـال و تصـاویر حضـرت مـریم را در مـوادِ  و مادرِ او به ایـن وسـیله
ر پُســت ـی چــون تمبـــهــای کوچکــورت ورقــهـصــ د و بهـکننــزیــانی نقــش مــیل و بــیـحــ قابل
خَـردَ و فروشند. مؤمن مسیحی هرقدر که نیاز داشته باشد از این آثار و نقـوش مقـدس مـی می

جان ناس نیز در مـورد (. 549: 1387 .)فریزر،«خوردیکی یا چند تا از آن را با غذا یا آب می
 منـدات بهرهـهای حیکه از برکات و نعمتبابلیان برای آن»گوید: مراجعه بابلیان به کاهنان می

شناسـی را ا و سـتارهـون، دعـانی، افسـآوردند و قربوایان دینی، روی میـشوند به کاهنان و پیش
 (.51: 1354 ناس،«)خواندندخدایان افسون میآموختند و برای نرم کردن دل از آنان می
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 های رایج در مورد ازدواجباورها و آئین
 های خونیقربانی

ر را ـانواده، دختــمراسـم ازدواج، زنـان خـ زاریـبـرای برگـ؛ قربانی گوسـفند در مراسـم ازدواج
رقـص و  کننـد. عـروس را بـر مادیـانی سـوار کـرده و بـااده مـیـاد، آمــانۀ دامـن بهخـبرای رفت

محـض ورودِ عـروس و همراهـانش، یکـی از کننـد. در آسـتانۀ منـزل دامـاد بـهشادی روانه مـی
آورد و در ایــن هنگــام گوســفندی را پــیش پــای همراهــان، عــروس را از رویِمادیــان پــآئین مــی

اری ـبُـرد. ذوالفقـکنند و عروس بایستی پاهایش را در خـون قربـانی فرومـیعروس قربانی می
زخـم، جلـوی درب بـرای دفـع قضـا و چشـم»کنـد: ان مـیـن بیـربانی را چنیـنوع ق زۀ اینـانگی

ــانی مــی ــردم مــیورودی عــروس و دامــاد، گوســفندی قرب ــه م ــد و گوشــتش را ب « رســانندکنن
(. فرو بُردن پای عروس در خون قربانی، درواقع دفع نحسـی خـود 877: 1395 )ذوالفقاری،

 اش، آن را دفع کند.خونِ قربانی با تأثیر جادویی عروس است تا اگر نحوستی با خود دارد،
 

 های ایرخونیقربانی
سـاله از  68 یهمرضـ ؛هـاپیشکش خوراکی و شمع بـرای ارواح درگذشـتگان و مرم ـت آرامگـاه

بـا »گویـد: هـا مـیروستای ماژین در مورد دیدار از مزار درگذشتگان و نذر خـوراکی بـرای آن
شـوند و بـا هر خانه بر مزار درگذشـتگان خـود حاضـر مـیفرارسیدن آخرین جمعۀ سال، اهل 

و دعـا و غیـره  حلوا، میوه، شـربت، شـیرینی و: های مختلفخوراکی یدنافروختن شمع و چ
معتقدنـد کـه بـرای  یاریهـا دارنـد. بسـطلب مغفرت، سعی در خشنودی و کسب رضـایت آن

دگان ـانتظـار بازمانـچشـم هـاخوشحالی درگذشتگان باید هر هفته به دیدارشان رفت؛ زیـرا آن
دهد که وجود چنین باورهایی ریشه وره، نشان میـط با اسطـۀ منابع مرتبـمطالع«. خود هستند

جلـب حمایـت درگذشـتگان و دفـع بلایـا انجـام  با هدفدر کیش نیاپرستی دارد که این عمل 
 شود.می

اولین کیش یا دین »گوید: شناسان ایرانی در مورد پیشینۀ این اندیشه میآزادگان از اسطوره
جـا اسـت کـه توان نسـبت داد. از همـینبشری را به اموات اجداد و ارواح آنان می ۀشد شناخته

ها بودند که بـه هـدف سـیر ها همان خوردنیاولین مراسم، مراسم تدفین بود و در ابتدا قربانی
: 1384 )آزادگـان، «دندها مقابر بوها و قربانگاهشدند و اولین مذبحکردن اموات، خیرات می

در »گویـد: (. مهرداد بهار نیز در مورد دیدار از درگذشتگان با فرارسیدن سـال جدیـد، مـی47
ویژه خویشان و طبعاً پدران، امری خیر به شمار آغاز بهار، یاد کردن از فَروَشی درگذشتگان به

ز سـال نـو بـه دیـدار ها، پیش از آغاآمده است و این عادت هنوز رایج است. مردم به سنتمی
های نقدی یـا به همراه این امر، کمک .روندویژه خویشان بسیار نزدیک میمردگان خویش، به
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غذایی به فقـرا نیـز مرسـوم اسـت. حتـی در دورۀ اسـلامی در بعضـی نقـاط، گورهـا را در روز  

وروز کننـد؛ زیـرا ایـن روز سـر قبـر نـام دارد و هشـت روز پـیش از نـای در سال تعمیر میویژه
هـای های جمعه ارواح مردگان آزادند و به بام خانـهاست. عقیدۀ عمومی بر این است که شب

گردنــد... ارواحِ درگذشــتگان قادرنــد بازگردنــد و حتــی بلاگــردان اولاد پیشــین خــویش بــازمی
عـلاوه بـه (.172: 1386 )بهـار، «خویش باشند یا شاید انتقام خویش را از زندگان بازستانند

های آریایی بازگشـت ارواح بـا اسـطورۀ ]اندیشه[ درواقع ادغام اندیشه ینا»د است: وی معتق
النهرین است... معتقد بودند که در آغازِ بهار، اگر بین ۀنوروزی بازگشت خدای برکت بخشند

هـا جلـوی دشـمن یـا ها و ارواحِ درگذشتگان نرسند و یاد آنان نکنند، دیگـر فرَوَشـیبه فرَوَشی
که در بالا ذکر شد، تعمیـر گورهـا )کـه (. چنان349: 1386 بهار،) «هند گرفتسیل را نخوا

هـا بـرای دفـعِ مصـائب اسـت( نیـز گـامی در جهـت کسـب خشـنودی آن مستلزم صرف هزینه
 است.
علاوه بر این، اغلب مردم، روز بعد از آخرین جمعۀ سـال و دیـدار از مـزار درگذشـتگان،  

های گوناگون برای شـادیِ آورند و با چیدن خوردنیهم میای فراهنگام غروب در خانه، سفره
گـردد و انه بـازمیـه در این روزبه خــدند روح درگذشتـکنند؛ زیرا معتقروح درگذشته، دعا می

گـردد. ایـن صورت نظـر او از اهـل خانـه برمـی ینا یرها انتظار خیرات و نثار دارد؛ در غاز آن
که فریزر به وجود این اعتقاد در بین مصریان اشاره چنان اندیشه ریشه در روزگاران کهن دارد؛

هـای پیشـین خـود ال از خانـهـبی از ســردگان در شــاعتقاد رایجی است که ارواح مـ»کند.می
مهم بـا چیـدن غـذا بـرای آنـان آمـادۀ پـذیرایی از ارواح  کنند و مردم در این فرصتبازدید می

شـان از گورسـتان و بـالعکس راهنمایشـان تاریـککننـد تـا در مسـیر شوند و چراغـانی مـی می
تــوان نتیجــه گرفــت: نــوعی رابطــۀ دوطرفــه، میــان (. درواقــع مــی423 :1387 فریــزر،«)باشــد

گونه که ابتدا بازمانـدگان بـه دیـدار درگذشـته شخص درگذشته و بازماندگان برقرار است؛ این
وجود چنین نگرشـی، بـاور  کند.ذشته از منزل دیدار میـص درگـروند؛ سپس روز بعد شخمی
دهد و به همین دلیـل بـرای جلـب را نشان می شان یویها به تأثیر درگذشتگان در زندگی دنآن

 کنند.ها را برگزار میها این آئینرضایت و همکاری آن
 

  



 187 ❖  ... در فرهنگکردن ین قربانی ئآبررسی و تحلیل 

❖ 
ال 
س

21 
اره
شم

 ،
 

52
ل 
لس
مس
 ،

84، 
ان
ست
زم

  
13

99
 

 

 های رایج در مورد کشاورزی و زراعتباورها و آئین
 های خونیقربانی

ــاری  ــام آبی ــات هنگ ــانی حیوان ــگِ؛ محصــول برداشــتو قرب ــتِ در فرهن ــل اهمی  ــه دلی ــه ب عام
ــه  ــلا ب ــرای فراوانــی و دفــع ب ــأثیر آن در معیشــت و اقتصــادِ خــانواده ب ــه و ت محصــولات و گَل

سـاله از روسـتایتَرَن بـه نقـل از پـدربزرگ خـود در 83پردازند. حاج اسـدهای خونی می قربانی
هنگام آبیـاری بـرنج، »گوید:محصول میاری ـگام آبیـع بلا، هنـمنظور دفن خون بهـمورد ریخت

رد( ـادی فــرایط اقتصــه به شــ)با توج جَو یا گندم)هنگام جوانه زدن(، گاه گوسفند، بز یا مرغ
صـاحب کتـاب اسـاطیر «. کردنـداری مـیـن را آبیــی و زمیــربانــعه قرزـرا در ورودی آب به م

در » دهـدروستاهای ایران خبر مینیز از قربانی گوسفند در مدخل  رود در برخی خاورنزدیک، 
برخی از مناطق روستایی ایران و در مناطقی از لرستان تا چندی پیش، سنّت بر این بود که بـه 

کردند هنگام نخستین آبیاری مزرعه، گوسفند یا نَرگاوی را در مدخل آب به مزرعه، قربانی می
 «شـد ه با خوناب آبیاری مـیساخت و مزرعو پس از قربانی حیوان، آب را به مزرعه جاری می

با توجه به اهمی ـت گـاو در امـر کشـاورزی و دامـداری، شـاید تنهـا در (. 138: 1378 )گری،
پرداختند و اغلـب بـه قربـانی بـز، موارد خشکسالی و قحطی به قربانی این حیوان ارزشمند می

ین رسـمی تـوان گفـت: چنـشـده، مـی هـای انجامشد. با توجه به بررسیخروس و... بسنده می
شـده و زیان از محصول انجام می دفع آسیب با هدفهای بسیار دور بوده که مربوط به گذشته

منظـور تهیـۀ غـذای کـارگران شده و  اغلـب ایـن قربـانی بـه و امروزه مقصود اصلی آن فراموش
 شود.انجام می

ــی از آداب ــ یک ـــوم پسنـورس ـــدی ــاری آنـده در ج ــنّتی، همی ــا در امــور وامع س کشــاورزی و ه
)از هر خانوار  ها و خویشاوندانهای روزمره است. هنگام برداشت محصول، همسایه فعالیت

سـاله از روســتای 69 شـدند. علـییـک نفـر( بـرای کمـک بــه صـاحب محصـول داوطلـب مــی
کـرد و غـذای صـاحب محصـول، گوسـفندی را ذبـح مـی»گویـد:در ایـن مـورد مـی «سَرتنگ»

آوری محصـول ها)سه زن( در جمعپرداختند و زنبه دِرو می ساخت. مَردهامفصلی فراهم می
بـاری گنـدم ان کولهـع آفت به هر کدام از زنـواب و دفـرای ثـان دِرو بـایـمشارکت داشتند. در پ

رسد استفاده از زنان)نماد بـاروری و زایـایی( در کاشـت و برداشـت نظر میبه«. شودداده می
 شود. ثمربخشی انجام میمنظور فراوانی و محصول، به

در گرونیـل برزیـل، پـیش از »کنـد.فریزر به چنین رسمی در میان بومیان گرونیل اشاره می 
کننـد. آرایند و داخل زمـین رهـا مـیای را با گل و بوته و نوار رنگی میتمام شدن دِرو، بز زنده

دار آن را محکـم  نـهکوشند بگیرندش؛ وقتی گرفتنـد، همسـر زمیکنند و میدروگران دنبالش می
ول ـۀ شـامِ برداشـت محصــرف تهیــبُـرد. گوشـتِ بـز را صـرش را مـیـدار س هـرد و زمینـگیمی
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دارند که بز دیگری ذبح کنند و تا خرمن بعدی نگاه میای از گوشت را قورمه میکنند. تکه می 

 یختن خـونبا توجه به اینکه در جوامع کشاورزی گذشته، ر (. 512: 1387 )فریزر، «شودمی
منظور بلاگردانی و فراوانـی های محصول بهآلود کردن ساقه)انسان و حیوان( بر مزارع و خون

منظـور پـذیرایی از کـارگران و قـدردانی از شد؛ باقیماندۀ این رسـم تنهـا بـهمحصول انجام می
 بخشی آن فراموش شده است.شود و جنبۀ آئینی و برکتها انجام میزحمات آن

 

سـاله از بخـش  69 در این مـورد گفتـۀ مـراد؛ غ و خروس هنگام قطع برخی درختانقربانی مر
داننـد و معتقدنـد ایـن هـای زردآلـو و انجیـر را مقـدس مـیبومیان، درخت»شود:زرنه نقل می

همــین دلیــل از قطــع ایــن درختــان درختــان، جــان دارنــد و موردحمایــت ملائکــه هســتند، بــه
ی ـع مصیبت بایستــکرد برای دفاین درختان را قطع می اگر کسی یکی از«. کنندخودداری می

دستان ببخشـد یـا مـرغ و خروسـی را های مادی خود چیزی را در راه خداوند به تهیهـاز داشت
شـود، هـدف اصـلی ایـن نـوع تـر مشـخص مـیهـای بـیشکنار درخت قربانی کنَُد. بـا بررسـی

  کهـن»در زیر درخت یادآور یکی از قربانی بخشی و دفع خشکسالی است؛ زیراها برکت قربانی
الگوهای معروف در گسترۀ جهان اسـاطیر و روییـدن گیـاه از خـون اسـت کـه ایـن امـر، پیونـد 

دهـد و سرنوشـت هرچه استوارتر خدای گیـاهی را بـا سرسـبزی و بـاروری طبیعـت نشـان مـی
 .   (270: 1372 الیاده،«)کندتر میها را برجستهبارورانۀ آن

 

 رخونی      های ایقربانی
در ؛ ای کشاورزی)حَسَن گایار( و نیازمنداناسطورهپیشکش مقداری از محصول به شخصیتِ 

ن ـعامۀ ایوان درزمینۀ کشاورزی، باورهای متفاوتی وجود دارد. ازجمله اعتقاد بـه حسـفرهنگ
زن( از معنـــای شـــخمگـــاو؛ بـــهاری از کشـــاورزان، حســـن  گایار)یـــارِـگایـــار. در بـــاور بسیـــ

 ان اسـت. کـریمـهای ایـلام، کرمانشـاه و لرستـانـاورزی در استـای کشهای اسطوره شخصیت
در جنـوب »گویـد:ای چنـین مـیاسـطوره یتوان در مورد ایـن شخصــان ایـساله از شهرست75

متـر مربـع  55x 35ای مُشبَک بـه ابعـاد تقریبـاً ستره 1لشهرستان ایوان و بر فراز کوه  شیرَزیو
. ل را برای کشـاورزی شـخم زده اسـتـمنطقه معتقدند: حَسَن  گایار این مح وجود دارد،مردم

 ن ـان دیـن، حســداوند و بزرگــایش خــی، بعـد از ستــزدن و بذرباشاورزان قبل از شخمــکش
صول برکت بخشد و حکردند تا به ما میـاضـدادند و از وی تقرار میــورد خطاب قـگایار را م

واندن ـولات)گندم وجو( بـا خــحفظ کند؛ سپس هنگام برداشت محصآن را از بلایای طبیعی 
هـای گذشـته، کشـاورزان هنگـام طلبنـد. در سـالداد مـیـــن  گایـار استمـهای کار از حسهـرانـت

 

1. Sheraziwl 
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گرفـت؛ هنگام)بـه دلیـل خنکـی هـوا( انجـام مـیآوری و انبار کردن گندم که معمولاً شبجمع
دند، قرص نانی مُـنقش بـا مقـداری روغـن  حیـوانی بـرای کربرای کارگرانی که گندم را انبار می

گایـار بـه خـوردن نـان پرداختـه و پختند و کارگران پـس از دعـا بـرای روانِ حسـن کارگران می
 « .کردندمحصول را انبار می

همین دلیل کند به گایار بر خرمن و کارِ کارگران نظارت میحسن   رسد معتقدند،نظر میبه
)که نشانۀ قدردانی از کارگران است( در پی جلب رضایت وی بودند، البته  با تهیۀ خوردنی

عنوان سهم  خواست مقداری گندم را بهصاحب محصول قبل از انبار گندم از کارگران می
گایار کنار بگذارند و به افراد فقیر یا خادمان امامزاده بدهند که از این سهم با عنوان حسن  
بخشی و دفع شر برکت ول برایـگام برداشت محصـداران نیز هنـشود. باغیاد می 1داـمال خ

توان می، با توجه به این مواردکنند. از باغ، مقداری از محصول را میان نیازمندان، تقسیم می
گفت: پناه بردن و متوسل شدن کشاورزان منطقه به حسن  گایار در هنگام کاشت و برداشت 

مادی است که برای  قربانی دارد و تهیۀ نان، نوعیای  محصول، ریشه در اعتقادی اسطوره
علاوه بر  شد.منظور در امان بودن محصول از آفت پیشکش میجلب رضایت حسن گایار به

دگان و...( ـلۀ پرنـرگ، حمـل، تگـ)سی این، برای در امان ماندن محصول از حوادث طبیعی
بخشیدند که به این افراد نیازمند میکاشتند و به ه زمینی، مقداری گندم میـانه در قطعـمخفی

که فریزر به چنین رسم مشابهی در میان بومیان گویند. جالب آنمی محصول پیشکشی چَرده
)الهۀ  )میان هند و چین( تا از محصول نوبر به پوناگار تُوان یها گروه»کند.تُوان اشاره می

د. ـکننول خود را درو نمیـصاند، محقصد تبرک از آن نخورده کشاورزی( پیشکش نکرده و به
کنند که کاشتن فراهم می  2های کشت سِر یهای خاصی به نام زمینول نوبر را از زمینـمحص

شود.... وقتی برنج چندان رشد کرد که کبوتر و درو کردنشان با مراسم خاصی انجام می
ای و هدایای تازهکنند مرغ و مرغ به خدایان پیشکش می بتواند در آن پنهان شود، اردک، تخم

سر ی رسید، پیش از هر  بینند. سرانجام وقتی برنج در زمین کشتبرای پوناگار تدارک می
های برنج، نان و های خوردنی همچون مرغ پخته، طبقزمین دیگری باید درو شود. پیشکش
کنند و کاهنی یا صاحب ها را روشن میگسترند، شمعشیرینی و مانند آن را روی زمین می

ها و خواهد که بیایند و از طعامگذارد و از آنان میان را شُکر میـدایان نگهبـزمین، خ
 (.544 :1387 فریزر،«)هایی که برایشان آماده شده است، بخورندخوردنی

 
1. Mal khoda 

2. Hamou-klek-laoa 
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نیـز چـون  با توجـه بـه آنچـه گفتـه شـد، حَسـن  گایـار همچـون پوناگـار و محصـول چَـرده 

به هایی برای در امان ماندن محصول از بلایای طبیعی است. های کِشت سِر ی، پیشکش زمین
هـا بـه ایـن دو آفـرینش های زمـین و آسـمان، نگـاه آن بـه بخشـش دلیل وابستگی حیاتی انسان

، پـس از نـزول برکـات رو نیـخداوندی نگاهی از سر تسلیم و همراه با تقدیس بوده اسـت؛ ازا
تری  ها، شکل منسجم تدریج و طی قرنین مسأله بهآوردند؛ ا جای میآسمانی، شُکر آن را نیز به

 های مذهبی بروز کرد. ها و آئین صورت برگزاری جشن به خود گرفت و به
 

 های رایج در مورد برکت و فراوانیباورها و آئین
 های خونیقربانی

عـوام درگذشـته بـه علـت عـدم آگـاهی ؛ قربانی گوسفند برای دفع بلا از گَله و خانواده در بهار
های طبیعی، زنـدگی خـود را در معـرض انـواع بلاهـا و شـر موجـودات نسبت به امور و پدیده

دیدنـد بـه همـین دلیـل بـرای در امـان مانـدن از آسـیب ایـن موجـودات بـه انــواع اهریمنـی مـی
سـاله از چوپانـان روسـتای تَـرَن 71 شـدند. نامـدارهای خـونی و غیرخـونی متوسـل مـی قربانی
کننـد و خر سال، مَردم بـه شـادی رسـیدن بهـار، گوسـفندی قربـانی مـیدر پنج روز آ»گوید: می

منظــور واضــح اســت ایــن عمــل بــه« .مالنــدچــادر مــیخــونش را بــه پیشــانی قــوچ گلــه و ســیاه
شود یا نوعی قربانی برای مادر بهار اسـت)به قرینـه بلاگردانی از حیوانات و خانواده انجام می
در جلب رضایت او دارند؛ چون بومیـان بـاور دارنـد، مادر زمستان( و با چنین کارهایی سعی 

هـا و دفـع نحوسـت الطبیعی و برگشتن نظر منفی آن ریختن خون باعث رضایت نیروهای فوق
 شود. می

ای دادنـد و حبـهرار مـیـای مقابلش ق هـهنگام قربانی، چشمان حیوان را سرمه کشیده و آئین
، ذبحش آب با چاقویی که مُلا بر آن دعا خواندهگذاشتند و بعد از خوراندن قند در دهانش می

ذکر، خوانـدن دعـا بـر  ریختنـد. نکتـۀ قابـلای مـیها و خونش را در چالهکردند و استخوانمی
ها نیز شـاید دلیلـی بـر بخشد و دفن کردن استخوانچاقو است که به این مراسم جنبۀ جادو می

کسـب رضـایت ایـن  بـا هـدفاین اعمـال  نظر برخی نیروهای زیرزمینی باشد که طبیعتاًجلب
 شود.نیروها انجام می

صـدقه، از »گویـد:کـه مـوس مـیهاسـت؛ چنـانای برای حفـظ داشـتهها درواقع صدقهاین
ای هـا و از سـوی دیگـر، اندیشـههـا و دارایـیسو، نتیجۀ اندیشـۀ اخلاقـی دربـارۀ پیشـکش یک

زیـرا در غیـر ایـن صـورت، الهـۀ  اخلاقی دربارۀ قربانی کردن است. این سـخاوت لازم اسـت؛
 «انتقام با دادن ثروت و خوشبختی  فردِ ثروتمند بـه فقیـران و خـدایان، انتقـام خواهـد گرفـت

 (.27: 1394 )موس،
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بسیاری هنگـام خریـد اتومبیـل ؛ قربانی گوسفند و مرغ هنگام ساختن خانه و خرید ماشین
خون قربانی را بـه ماشـین مالیـده یـا در پردازند و یا ساختن خانه به قربانی گوسفند یا مرغ می

زخـم و ابطـال ها ریختن خون باعـث دفـع چشـمریزند. به تصور آنای میآستانۀ خانه در چاله
در یونـان »کنـد.شود. فریزر به چنین رسمی در یونـان اشـاره مـیحادثۀ بد از ماشین و خانه می

ای بکشـند و خـونش یا گوساله ریزند، رسم است که خروسیامروزی وقتی شالودۀ بنایی را می
را بر سنگ زیربنا بریزند و خود قربانی را نیز بعداً زیـر همـان سـنگ دفـن کننـد. هـدف از ایـن 

شود هنگام (. در مواردی دیده می240: 1387 فریزر،«)قربانی تقویت و محکم کردنِ بناست
نظـر ند؛ بـهشـکنمرغـی را جلـوی آن مـیخرید وسـیلۀ نقلیه)موتورسـیکلت یـا دوچرخـه( تخـم

ورت ـصـ کننـد و بهفاده نمـیـاهمی ت بـودن آن وسـیله از قربـانی خـونی استـرسد به دلیل کم می
جـای مـرغ(. اینجاسـت کـه مـرغ بـهشـود)تخمده مـیـای از قربـانی غیرخـونی بسنـ یافته دیلـتع
هـا از خـونی بـه غیرخـونی بسـیار مـؤثر توان گفت: میزان اهمی تِ مقصود در تعدیل قربانی می

 است.
 

 های ایرخونیقربانی
تای مـاژین در ـسـاله از روسـ73 زبیده؛ دعا و نیایش و آئین قرض گرفتن آب برای نزول باران

ال ـالی، برای بـارش بـاران، اعمــه، هنگام خشکسـدرگذشت»گوید:قرض می راسم آبـورد مـم
ای در دسـت هـکاسـکه  الیـرای بـارش بـاران، درحــا بـــالی روستــدادیم: اهام میـمختلفی انج
ولاً  ـمعمـ«. )مراسـم آب قـرض( گرفتنـدرض میـها، آب قایهــا از همسـواندن دعـداشتند با خ
 رـهـای آب در اساطیـهـقاد بـه الهــدادند و شاید ریشه در باور اعتم را زنان انجام میـاین مراس

ا انجـام اعمـال کردنـد بـور مـیـاری تصــه درگذشـته بسیــد. البتــته باشــ)که زن بودنـد( داشـ
)جادوی تقلیدی یا همانندی(؛ ولی  کنندتقلیدی، طبیعت را وادار به انجام آن عمل  مشابه می

در اینجا علاوه بر ایـن جـادوی تقلیـدی، سـتایش پروردگـار خـود نـوعی بلاگردانـی و کسـب 
 رضایت است.

ن باور بودند که بسیاری بر ای؛ اهداء مقداری از شام در شب اوّل زمستان برای دیوان و پریان
)دیوان و پریان( را جلب کرد، به این  برای فراوانی رزق و روزی باید نظر موجودات غیبی

ودات، ـوجـد این مـکردند؛ چون معتقد بودنگام از شستن ظروف خودداری میـهنمنظور شب
در کنند؛ به همین جهت سعی ود را طلب میـم خـد و سهـآینانه میـل خـراغ اهـها به سشب

ویژه شب قبل از فرارسیدن زمستان این مسئله از راضی کردن این موجودات داشتند. به
)که نماد تندی و خشم بود( با  اهمیت خاصی برخوردار بود؛ زیرا باور داشتند مادر زمستان

عنوان  کند، به همین دلیل مقداری از شام را بهآمدن به آشپزخانه، روزی خود را طلب می
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که غذاهایی که در شب آخر پاییز ذکر این گذاشتند. نکته قابلق سنّتی میسهمش، روی اجا 

 پختند اغلب گوشت و برنج بود تا مادر زمستان را راضی نگه دارند و مانع آزارش شوند.می
 

 های رایج در مورد حیوانات باورها و آئین
 های خونیقربانی

دانسـتند بـرای دفـع نحوسـت، آن را اگـر حیـوانی را شـوم مـی ؛های شومقربانی مرغ و خروس
داننـد و بـرای کردند. مثلاً اغلب مردم، بانگِ نابهنگام خروس را شوم و نامبارک میقربانی می

بُرَند. علاوه بر این اگر مرغ، بانگی چون بانگ خـروس کنَُـد؛ ایـن دفع شومی آن، سرش را می
 شـد مُلا، طالع مرغ را جویـا مـیشود و با مراجعه به امر برای صاحبش شوم و ناگوار تلقی می
 کـرد. در ایـنکرد( و بـرای دفـع شـومی آن را ذبـح مـی)معمولاً  مُلا هم نحسی آن را تأیید می

کنـد. صـائب نیـز در مورد، مشخص است که تنها، ریختن خون مـرغ، نحوسـتش را دفـع مـی
 گوید.دیوان خود می

 
 هنگام راجواب مرغ بیگوید تیغ می  گویان را به خاموشی گذارانتقام هرزه

 (.165: 1، ج1391 )صائب،              
 

تا دو، سه دهۀ   ؛قربانی خزندگان اهریمنی برای ثواب، کفارۀ گناهان و حفظ کمال کیهانی
ن ـگ به کُشتـوب و سنـجمعی با چ هـصورت دست ( نوجوانان به1370-1380) اخیر
 غیره زارپا وـولک، هـورباغه، مارمـل، قـاش، رتیـرب، خفـورانی چون مار، عقـجان
شود. این رسم پرداختند؛ ولی امروزه به دلیل تغی ر شیوۀ زندگی، این عمل دیده نمی می
بار در روزی از سال  احتمال زیاد ریشه در رسم زردشتی کُشتن خرفستران و موجودات زیان به

 دارد. 
موبدان و پیشوایان دینـی، کُشـتن یکی از وظایف عمدۀ »گوید:رضی در کتاب وندیداد می   

بـوده اسـت. اینـان ابـزاری همـراه  غیـره جانورانی چـون: مـار، مورچـه، وزغ، کـرم، سوسـک و
(. در بندهشـن نیـز 763 :2ج، 1376 )وندیـداد،« کُشتندداشتند و بِدان جانوران موزی را می

اشتن که خرفستران ]چوبی با نوکی آهنین[ باید د پیداست که هر بِهدینی یکی غَن» آمده است:
 (. 121: 1395 دادگی،)فرنبغ «]نیکوکار[ شود مندترو گناهکاران را بِدان زنَد و کُشد تا کرفه

اسـت و   ها لازمۀ بِهـدینیدر باورهای زرتشتی، خرفستران آفریدۀ اهریمن بوده و کُشتن آن
عنوان حامیـان  بـهرسـد کُشـتن ایـن حیوانـات نظـر مـیثواب دنیوی و اُخـروی در پَـی دارد. بـه

شـمار ای برای گناهان و نوعی بلاگردانـی بـهاهریمن، کمک به موجودات اهورایی بود و کفاره
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رفت؛ ولی با گسترش اسلام و از بین رفتن دیانت زردشتی، جنبۀ آئینی آن فرامـوش شـده و می
 جنبۀ سرگرمی گرفته است.

 

 های ایرخونیقربانی
 شود خوراکی به حیوانات مضر و خطرناک اشاره میهای در این قسمت به اهداء بیشکش

 شود.که اغلب این اعمال برای جلب خشنودی و دفع آسیب این موجودات انجام می
 

سـاله از  69 میرحسـین؛ چادر برای یـافتن حیوانـاتنذر نان و نمک و قرار دادن آن روی سیاه
ان و نمــک را روی درگذشــته هنگـام گــم شــدن حیوانــات، نــ» گویــد:خــان مــیروسـتای رســتم

هـدف ایـن عمـل روشـن « .هـا آزاری نرسـاننددادند تا حیوانات درنده به آنچادر قرار می سیاه
توان حدس زد که ممکن اسـت نـان و نمـک را بـه نیروهـای فراطبیعـی و برتـر نیست؛ ولی می

آنـان اصـطلاح  پیشکش کرده باشند تا از آزار رساندن به حیواناتِ گم شده، خودداری کنند و به
 گیر کنند.را نمک

 

سـاله از روسـتای  67 حسـین؛ ماران و دفـع آسـیب خزنـدگانپیشکش آش برای خشنودی شاهِ
اهای فرسوده، برای دفـع آسـیب و هنگام تخریب ساختمان یا بنّ»گوید:در این مورد می ماژین

آش را کننـد و مقـداری از ویژه مارهـا( آشـی بـه نیابـت شـاه مـاران نـذر مـی)به زیان خزندگان
کننـد ماران تقاضـا مـیواضح است با این عمل از شاهِ «.ریزنداطراف بناهای تخریب شده می

ها خودداری کند. درواقع اعتقاد به نگهبانی مـار از قـدیم از آسیب زدن به اهل منزل و همسایه
د؛ این باور در فرهنگ بومی  نـواحی ایـران نمودهـای دیگـری نیـز دار»میان ایرانیان رایج بوده،

ــار خــانگی را ــاد کــه م ــن اعتق ــه ای ــی ـ ازجمل ــه م ــان خان ــد  ـ شــمردندچــون آن را نگهب نبای
 (. 66: 1388 حصوری،«)کُشت

، ابتدا شکل ساده و معقولی داشت؛ اما پس از انحرافات در دین، قربانی ؛تعدیل قربانی
قربانی هایی شد و تا آنجا پیش رفت که برخی دست به این آئین نیز دستخوش دگرگونی

( های انسانویژه پیشکش)به های خونیتر جوامع، قربانیتدریج در بیشبه»انسانی زدند؛ اما 
جای کل؛ مانند تقدیم  های جزء بهشدند؛ مثلاً قربانیهای دیگری جایگزین میاغلب با قربانی
ی، های دین(. در بعضی از آئین73: 1369 )مصطفوی، «جای انسانبه غیره انگشتان، مو و

توانست بها میکردند و این خونبها جایگزین مینذرهای انسانی و حیوانی را با خون
 .(Britanica 1991: 840)جان باارزش و یا پول باشد.ها یا اشیاء بیپیشکشی
ـــدر شه ـــرست ـــان ای ــان هن ــا حـــوان،گاه زن ــاگوار، همچــون: امــراض ادثهـگام مــرگ ی ای ن

وی از بدن یـا ـانی عضـمصیبتی برای نزدیکان، در حال پریشوع ـدان یا وقـرزنـلاج فـالع صعب
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ذر ـوار نــادثۀ ناگــع حــای بیمـار یـا دفــدرت و حیـات( خـود را بـرای شفــ)نماد ق گیسووان 

ردند و معتقد بودند اگر نذر یا سوگند خود را ادَا نکنند، سرنوشت شـومی در انتظارشـان ـک می
 بُریدنـد.ووان خود را میـدن به مقصود، گیسـیا رسی ارـای بیمـل بعد از شفـهمین دلیاست؛ به

های ایـلام در میان برخی ایل» در کتاب رفتارشناسی ایرانیان نیز به این رسم اشاره شده است:
هـا را بـا نـاخن بُرنـد و صـورتو کرمانشاه هنگام مرگ، زنـان مـوی خـود و یـال اسـبان را مـی

 (.118: 1396 فلاحی،«)خراشند می
 

گیاه، نماد زندگی یـا جـان » گوید:مورد رابطۀ گیاه و گیسو در اساطیر ایرانی میالیاده در 
های ایرانی است. از دیگر سو، موی نماد گیاه در اندام انسان است. پس شاید بر در اسطوره

: 1365تنهایی نیز نماد جان آدمی باشـد)الیاده،  ای، موی خود بهبینی اسطورهپایۀ این جهان
مرسوم است و درواقـع مقصـود همـان  یلهنوز سوگند به موی و ریش و سبکه (. چنان687

 قدرت و حیات است.
 پــیش از1هــای دیلــوسزهـدوشیــ»گویــد:ورد پیشــینۀ رســم بریــدن مــو، مــیـزر در مـــریــف 

رها ـورِ دختــدند و روی گــپیچیـبریدند به دوکی میوی خود را میـای از گیسهـازدواج، رشت
حرم آستارته، الهۀ بزرگ فنیقی در بیبلوس، مراسم طـور دیگـری بـود، در دادند. در رار میـق

تراشیدند و بایست موهایشان را میهنگام عزاداری سالانه در مرگ آدونیس، زنان میآنجا به
کردنـد و بایسـت خـود را بـه بیگانگـان واگـذار مـیزدند، میکسانی که از این کار سر باز می

کردنـد. بـدیهی اسـت کـه خداونـد شد به الهـه پیشـکش مـید میمزدی را که از این کار، عای
پـذیرفت؛ زیـرا در نظـر بسـیاری از پوشـیدن از مـو مـیجای چشـم پوشی از عفت را بـهچشم

کردنـد ایـن نیـروی حیـاتی مردم، مو به معنایی جایگاه قدرت است و به هنگام بلوغ فکر می
جلـی بیرونـی  قـدرتِ نویافتـۀ تولیـدمثل شود؛ زیرا در ایـن هنگـام، مـو نشـانه و تدو برابر می

کنند بـرای دفـع (. البته کسانی که از بریدن گیسووان خودداری می79: 1387 فریزر،«)است
دادند یا بخشی از جواهرات خود را به امامزاده حوادث ناگوار، مبلغی پول به فقرا صدقه می

کردند؛ گاه نیز می یمزمندان تقسکردند یا حیوانی را به کفارۀ آن، قربانی و  میان نیاوقف می
ای را عنوان کفاره روی سَر نصف و یا با پایِ برهنه مسـافت منـزل تـا امـامزاده قرص  نانی به

قربانی انسـانی اسـت کـه  یافتۀ یلکردند. نذر کردن قسمتی از اندام، خود صورت تعدطی می
نصـف کـردنِ قـرص  نـان  رفته صورت غیرخونی یافته و با دادن کفاره ودر مراحل بعد، رفته
توان گفـت: ابتـدا عامه میدر مورد سیر تعدیل قربانی در فرهنگِ شود.روی سَر، تلطیف می

 

1. Delos 
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هـای حیـوانی، صورت خونی رایج بوده و بـا صـنعتی شـدن جامعـه، قربـانی تر بهقربانی بیش
وی( هـای معنـدهد و در قالب دعا و نیایش)قربـانیهای غیرخونی میجای خود را به قربانی

یابـد؛ ازجملـه نـذر گیسـووان کـه بعـدها بـا جـایگزینی پـول، یا اهداء صدقه و پول نمـود مـی
رفته با گسـترش آگـاهی یابد. در جامعۀ سنّتی نیز رفتهتعدیل میغیره  جواهرات و استغفار و

شدن خرافات و اهمیـت حیوانـاتی چـون گـاو و گوسـفند در زنـدگی و فعالیـت  اهمیت یو ب
ون عـزا و عروسـی، چمهمی هم یابد و جز در مواردهای خونی کاهش میکشاورزی، قربانی

 شود.های غیرخونی پیشکش میاغلب قربانی
 

 گیریبحث و نتیجه
ای تـام دارنـد. از سیاسـت کاربردهای زبانی  برآمده از آداب قربانی در زبـان امـروزی، جلـوه

کنیم کـه برآمـده از آداب استفاده میعامه از تعابیری  تا امور اجتماعی، دین و فرهنگگرفته 
دهـد، قربـانی در فرهنـگ هشت ماه انجام شد، نشان مـی درقربانی است. نتایج پژوهش که 
شـود و بـا بـاور بلاگردانی و دفـع نحوسـت انجـام مـی با هدفعامۀ شهرستانِ ایوان، اغلب 

گام برای نزدیک شدن ترین ای که قربانی را مهمگونهمعتقدان به این آئین گره خورده است به
ویـژه در میـان گـروه کننـد؛ ایـن بـاور بـهبه نیروهای برتـر و جلـب رضـایت آنـان قلمـداد مـی

بزرگسال از اهمی ت خاصی برخوردار است؛ دلیل این امر، انس و پایبندی آنان بـه باورهـای 
شان اسـت؛ تـرس  و اجتنـاب از سرنوشـت شـوم و پیشـامدهای های گذشتگاندینی و سنّت

شـود، گـویی بـا ار نیز از دلایل عمدۀ انواع قربانی در جامعه موردمطالعـه محسـوب مـیناگو
انگیزند ها ترحم خداوند و نیروهای برترِ مسلّط بر زندگی خویش را برمیتقدیم این پیشکش

هـا باعـث آرامـش و ها تضمین شود. درواقع تقدیم ایـن نـوع پیشـکشتا سلامتی و بقای آن
 شود.ندگان میکن یخاطر قربان یتامن

ترتیـب اهمی ـت شده، آئین قربـانی در شهرسـتان ایـوان را بـه های انجامبا توجه به بررسی
توان در پـنج بخـش: زایمـان و تولـد، کشـاورزی و زراعـت، برکـت و فراوانـی، تـدفین و می

که: به علت عدم توانایی مالی اغلـب ازدواج و حیوانات بررسی و تحلیل کرد. نکتۀ مهم این
شـود؛ مگـر در صورت غیرخـونی انجـام مـیها بهتر قربانیها، در جامعۀ سنّتی، بیشادهخانو
هـای دشـوار و سـفرهای های مهمـی همچـون تولـد، ازدواج، عـزا، بیمـاریها و واقعهجشن
های خونی رایج است؛ زیرا معتقدند در چنـین مـواردی تـا خـونی نریختـه که قربانی زیارتی

ه ـعامــ ربانی در فرهنگــدیل  قــرِ تعــورد سیــنخواهد شد. در مـنشود آن مصیبت و بلا دفع 
صـورت خـونی رایـج بـوده و بـا صـنعتی شـدن جامعـه،  تر بهتوان گفت: ابتدا قربانی بیشمی

دهــد و در قالــب دعــا و هــای غیرخــونی مــیهــای حیــوانی، جــای خــود را بــه قربــانیقربــانی
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یابـد؛ ازجملـه نـذرِ گیسـووان کـه نمـود مـیهای معنوی( یا اهداء صدقه و پول نیایش)قربانی 

رسد از دیگر یابد. به نظر میتعدیل می غیره بعدها با جایگزینی پول، جواهرات و استغفار و
عامـه، گسـترش  هـای خـونی، نسـبت بـه غیرخـونی در فرهنـگعوامل کاستی گـرفتن  قربـانی

گاهی و کم گوسفند در زندگی و  اهمی ت حیواناتی چون گاو و اهمی ت شدن عقاید خرافی وآ
 فعالیت کشاورزی باشد.

هـای ذکـر شـده بایـد گفـت: عامه با نظریـه های رایج در فرهنگدر مورد انطباق قربانی
های خونی سازگار است و مواردی چون: قربانی گوسـفند فریزر اغلب موارد با قربانی نظریۀ

رای بلاگردانـی از نـوزاد، وان، قربانی مرغ و خروس در پاییز بــبرای نجات مادر از دست دی
ربانی ـم ازدواج و قــو دفع نحوست در مراس نـیردانی از زوجـمنظور بلاگد بهـقربانی گوسفن

ع شـر ـریۀ دفــد و مرغ هنگام خرید خانه یا ماشین؛ علاوه بر این در برخی موارد نظــگوسفن
زندان ـمـاران و خـابت شـاه ـنیـ کش آش بـهـهای غیرخونی چون: نذر و پیشیـربانـفریزر با ق

منظور دفع آسیب و همچنـین دعا)قربـانی معنـوی( بـرای شـفای بیمـار و سـپردن دعـا بـه به
 رودخانه برای دور کردن بیماری کاربرد دارد.

هـای خـونی نظریۀ رضایت ایزدان مری بویس نیز همچون نظریۀ فریزر اغلـب بـا قربـانی
برای نوزاد کـه اسـاس آن نـوعی  هماهنگی دارد و مواردی چون: سوزاندن هفت شاخه هیزم

شــود. کُشــتن تقــدس آتــش و روشــن گذاشــتن فــروغ خــدای آتــش اســت، مربــوط مــی
( برای رضایت خدایان و حفظ کمـال کیهـانی در جهـت غیره خزندگان)مار، عقرب، وزغ و

تضعیف نیروهای اهریمنی نیز از دیگر مواردی است که با این نظریه سازگار است؛ در آئـین 
رسان)خرفسـتر(و باورهای پیش از اسلام این جانوران در زمرۀ موجودات آسـیبزردشت و 

شـدند؛ قربـانی گوسـفند و مـرغ در مـدخل رود، هنگـام آبیـاری یـا حامی اهریمن قلمداد می
منظور باروری و دفع آفات از محصول برداشت محصول که هدف اصلی رضایت خدایان به

های غیرخونی کـاربرد موارد نیز در تحلیل قربانیاست. علاوه بر این نظریۀ بویس در برخی 
دارد ازجمله: پیشکش مقـداری از محصـول)گندم، میـوه و...( بـه تهدیدسـتان بـرای جلـب 
رضایت خداوند و باروری محصول؛ همچنین دعا)قربانی معنوی( برای بارش باران هنگـام 

ابل ـریه قــن نظشود و با ایخشکسالی نیز نوعی جلب رضایت و ترحم خداوند محسوب می
ریه ـد نظـادیق قربانی مرزی شناور دارند و با دو یا چنـبررسی است. باید گفت برخی از مص

ول ـگام برداشـت محصــونی هنــرخــربانی خـونی و غیـن قـهستند ازجملۀ همی لـیتحل  قابل
د منظور جلب رضایت خدایان که در باور معتقدان، بلاگردانی از محصول را به دنبـال داربه

 های فریزر و بویس انطباق دارد.و با نظریه
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کش بــه ارواح مردگــان و موجــودات برتــر ازتــایلور نیــز در اغلــب مــوارد بــا ـنظریــۀ پیشــ
های غیرخونی هماهنگی دارد و مواردی چون: زیارت مزار درگذشتگان قبـل از سـال قربانی

، تقـدیم انـواع خـوراکی و هـانو و در ای ام هفته، روشن کردن شمع و مواد خوشبو بر مزار آن
هـا کـه منظور نثار فاتحه و شادی روح آنمرمت قبور درگذشتگان و پیشکش انواع خیرات به

در تمامی این موارد دفع خشم و جلـب رضـایت ارواح مـوردنظر اسـت و ایـن امـر ناشـی از 
ک باوری کهن مبنی بر تأثیر مردگان در زندگی بازماندگان است. همچنین گذاشتن نان و نمـ

گیر کردن نیروهـای برتـر شدن حیوان نیز ممکن است، نوعی نمکچادر هنگام گمروی سیاه
 سازگاری دارد. ،برای آسیب نرساندن به حیوان باشد و با این نظریه

نظریۀ تعدیل قربانی از خونی به غیرخونی از ماکس وبر نیـز، تغییـر قربـانی از انسـان بـه 
گیـرد؛ را در برمـی غیـره ل، جـواهرات، خـوراکی وبخشی از اندام وی یا حیوان و سـپس پـو

چنانچـه ـ  وزن آن طـلا بخشـیدن ازجمله: ختنه، گیس بریدن، کوتاه کردن موی کودک و هـم
انسان با تقدیم بخشی از انـدام وی یـا بخشـیدن  یقربان یجا مواردی است که به ـ اشاره شد
هـای تـوان گفـت: انـواع قربـانییجای آن تعدیل یافته است. با توجه به این موارد مچیزی به

صـورت تعـدیل یافتـۀ غیره  حیوانی و غیرخونی چون: پول، جواهرات خوراکی و استغفار و
 نخستین است. های یقربان
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 در مشهد مطالعه عوامل مؤثر بر تقاضای سینما
 

 3پروانه مرادیان دقیق، 2، سحر چنگیز1میثم موسایی
 

 چکیده
است. با  مشهدبرآورد تابع تقاضای سینما و تحلیل عوامل مؤثر بر آن در شهر  رو پژوهش پیشهدف از 

بررسی ادبیات نظری، پنج عامل اثرگذار عوامل اقتصادی، فرهنگی، اجتماعی، فردی و محیطی 
. پژوهش ه استشده و متغیرهای مربوط به هریک از عوامل بر اساس مدل مفهومی تدوین شد شناسایی
ای  گویه در طیف درجه 71ای شامل  بر مبنای مدل مفهومی، پرسشنامه وگرفته  انجامپیمایشی  به روش

جامعه پژوهش، کل جمعیت تماشاگر سینما در شهر  .گذاری متغیرها تدوین شده است لیکرت برای نمره
نفر  384تخمین تعداد نمونه از فرمول کوکران استفاده شد که تعداد  برایاست،  1394مشهد در سال 

نتایج پژوهش حاکی از آن است که قیمت بلیط  .ها کافی تشخیص داده شدگردآوری داده برایتماشاگر 
وضعیت مالی و  ،را بر تقاضای سینما دارد. از میان عوامل اجتماعیمنفی و معنادار سینما بیشترین تأثیر 

از میان عوامل  .سینما دارد معناداری بر تقاضایمثبت و رفاهی خانواده و نیز تحصیلات والدین تأثیر 
بعلاوه این پژوهش نشان  ؛را بر تقاضای سینما دارد مثبتفرهنگی میزان اوقات فراغت بیشترین تأثیر

نقش محصول مکمل را  ،که نقش جانشین داشته باشند جای این ها به دهد که افزایش استفاده از رسانه می
پایگاه درآمدی افراد در میان عوامل اجتماعی مؤثر بر آمده تأثیر مثبت و بالای  دست های به داده .دارد

بیشترین  عوامل اقتصادی نسبت به سایر عوامل  ،مجموعدهد. در  تقاضای سینما در مشهد را نشان می
 .را داردثیر أت
 

 کلیدی گانواژ
 .اقتصاد هنر و ادبیات، تقاضای سینما، عوامل مؤثر بر تقاضا، ایران، مشهد
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 مقدمه 

عنوان یک سرگرمی و داشتن  سینما رفتن، در کنار دوستان و خویشاوندان بهدر دنیای امروز  
ای از هنر، صنعت،  روزافزونی یافته است. سینما آمیزهیک تفریح مناسب و گروهی، اهمیت 
گذارد و از  سو بر زیباشناسی، فرهنگ و اقتصاد تأثیر می فرهنگ و اقتصاد است، بنابراین از یک
 سوی دیگر تحت تأثیر این عوامل است.

اما  ؛عنوان هنر هفتم در ابتدای رشد مدرنیسم در ایران ظهور پیدا کرده است سینما به
کند و برخلاف استانداردهای   توجهی پیدا ان یک صنعت مدرن نتوانسته است توسعه قابلعنو به

هزار نفر سینما  250در کشور ما به ازای  .نفر یک سینما است 10000جهانی که به ازای 
های سینمایی در برخی از کشورها  که در چندین سال اخیر تعداد سالن درحالی ،وجود دارد

(. 1386 لزی، امارات بیشتر از ایران شده است )موسایی و شیانی،مانند کره جنوبی، ما
)نمودار  دهد سال گذشته نشان می 25شده گرایش پایین مردم به سینما را در طول  آمارهای ثبت

 .(1شماره 

 
 

 (1365-1393) رانیتعداد مخاطبان سینما در ا .1نمودار 
 (1394مرکز آمار ایران )منبع: 

 
 از %15.5% و 10 %،10.5حدود به ترتیب  1393و  1392، 1391 های سالدر          

 سال درمتحده  که این ارقام برای کشوری مثل ایالات اند. درحالی جمعیت کشور به سینما رفته
 حدود درمجموع است. رفته سینما به بار چهار متوسط طور به نفر هر یعنی است درصد 400
 .1 (1398 )کریمی، اند رفته فروش به 2017 سال طول در طبلی میلیارد 1.24

 

1.  https://www.zoomg.ir/2018/4/6/273685/us-theaters-lowest-audiences-23-years/ 

https://www.zoomg.ir/2018/4/6/273685/us-theaters-lowest-audiences-23-years/
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همچنین ایران به نسبت جمعیت دارای کمبود سینما و عدم توزیع نامناسب آن در سطح 
د. مشهد نیز از این نظر هستنسینما با حداقل کیفیت  بدونکشور است و برخی از شهرها 

 شش احتساب تعداد مسافران و زائران،میلیونی بدون  مستثنا نیست و برای جمعیت نسبتاً سه
صندلی داراست و مابقی سینماهای شهر مخروبه و غیرفعال  5000سینما با کمی بیش از 

ها با نگاه به آمار رسمی  علاوه توزیع نادرست سینما و غیراستاندارد بودن اغلب آن هستند. به
که  ثابت بوده درحالی یباً سال گذشته تقر15های سینمایی شهر در  استان، همواره ظرفیت سالن

جمعیت ثابت شهر و تعداد مسافران رو به افزایش بوده است. همچنین آمار پایین مخاطبان 
( )مرکز آمار استان خراسان 2سینمایی در مشهد محسوس است زیرا با مقایسه نمودار )

نما ( اندکی رشد در مخاطبان سی1394 ( و رشد جمعیت شهر )مرکز آمار ایران،1394 رضوی،
 شود. دیده می

 

 

 
 

 (1380-1393تعداد مخاطبان سینمایی مشهد ) .2نمودار 
 

 (1394مرکز آمار خراسان رضوی )منبع: 
 

ها از طریق نمایش  گر چه امروزه سهولت استفاده از اینترنت و دسترسی مخاطبان به فیلم
شده است اما  تر های تلویزیونی طولانی زمان پخش برنامه خانوادگی بیشتر شده و نیز مدت

رو این  ازاین(. 1389ی، یتنهایی دلیل کاهش این گرایش باشد )رحیمی و موسا تواند به نمی
است؟ و  مشهد مؤثر در کند؛ چه عواملی بر میزان تقاضای رفتن به سینما مسأله را مطرح می

گذاری مناسب به افزایش تقاضا کمک کرد؟ این مطالعه  توان با اعمال سیاست چگونه می
ون در مشهد موردبررسی قرار نگرفته است. وجود سینما جهت حائز اهمیت است که تاکن ازآن

عنوان نماد فرهنگی ضروری است و افزایش تقاضا برای آن  در هر شهر مدرنی مانند مشهد به
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گذاری در  گذاری داشته باشد. سرمایه د تا بخش خصوصی میل بیشتری به سرمایهشو باعث می 

توجهی به همراه  زایی قابلسینما و صنایع جانبی آن با عمر طولانی همراه است و نیز اشتغال
 (.74 :1394 دارد )موسایی،

 

 روش تحقیق
صورت  اما ازنظر نوع پژوهش، مطالعه به ؛است یازلحاظ هدف كاربرد این پژوهش روش

های آن فقط در خصوص شهر مشهد  است. زیرا برآورد تابع تقاضا و یافته 1ای موردی و زمینه
مورد تحلیل قرار گرفته است؛ بنابراین روش تحلیل آماری مورداستفاده در این تحقیق نیز، 

ورد تابع تقاضای سینما و برآ»است. ازنظر موضوعی قلمرو این تحقیق توصیفی  ـ پیمایشی
است و ازنظر مکانی سینماهای شهر مشهد را دربرمی گیرد و ازنظر « تحلیل عوامل مؤثر بر آن

ماه  صورت مقطعی بوده و مربوط به بهمنآماری موردمطالعه به ۀزمانی قلمرو تحقیق در جامع
  است. 1394

مشهد است؛ اما با توجه  آماری شامل کل تماشاگران سینما در شهر ۀدر این پژوهش جامع
منظور مطالعه رفتاری تقاضا در جامعه از روش  ای، زمانی، اطلاعاتی بههای هزینه به محدودیت

شده است. برای انتخاب حجم   گردآوری پرسشنامهها از طریق  گیری کاملاً تصادفی، داده نمونه
  عمومی کوکران استفاده حجم جامعه موردمطالعه بسیار بزرگ است از فرمول که یینمونه ازآنجا
 شده است:

2

2

d

pq
n


 

با توجه به اینكه شناخت دقیقی كه از توزیع حجم نمونه آماری است.  nدر رابطه بالا 
كه در  میریگ یدر نظر م =5/0p=qصفت موردمطالعه در جامعه اصلی نداریم، در این فرمول 

احتمال نداشتن صفت موردنظر در جامعه  qاحتمال داشتن صفت موردنظر و نماد  Pآن 
مقدار متغیر نرمال واحد استاندارد که در  z. دهد یحجم نمونه را به ما م نیاست که بالاتر
صدم  مقدار اشتباه مجاز که معمولاً برابر پنج dاست.  1.96درصد برابر  95سطح اطمینان 

 شرح ذیل خواهد شد:نفر به  384های مذکور تعداد نمونه  با جایگذاری داده است.

 384
)05.0(

5.0*5.0)96/1(
2

2

n 

 
1.  Case and Field Study Research Method 
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با سنجش  1پایایینامه توسط خبرگان، تأیید شده است. برای سنجش روایی پرسش
ضریب آلفای کرونباخ استفاده شده است.  2انسجام درونی مقیاس از ضریب آلفای کرونباخ

 یریگ اندازه ابزاری کل یضریب پایا جهیدست آمد که درنت به درصد 86شده معادل  کل محاسبه
ها در این مطالعه، شامل  داده لیوتحل هیبرای تجز ازیابزار موردن تحقیق مورد تائید قرار گرفت.

 یها آمار توصیفی و استنباطی بوده که در قالب آمار استنباطی توصیف متغیرها با آماره
پردازش شده است. بدیهی است برای  پراکندگی، ضرایب همبستگی، ضرایب رگرسیون انجام

 یااز طریق پرسشنامه میدانی، برحسب نیاز از بسته رایانه شده یآور های جمع داده
 نیز استفاده شده است. اس اس پی اس

 

 پژوهشپیشینه  
 لیاز قب ییها شده خارجی شامل پژوهش مطالعات انجام نیتر در این راستا برخی از مهم

اعتیاد به سینما در كشورهای  ،(Marco Gambaro, 2009)سینما در اروپا  یها لمیتقاضا برای ف
، تشریح (Sisto, Zanola, 2005)، تقاضا برای سینما در اروپا (Sisto, Zanola, 2004)اروپایی 

، تقاضا برای سینما در (Macmillan, Smith, 2001)حضور سینما در انگلستان بعد از جنگ 
تقاضا برای ، (Pino Blanco, 1997) ایتقاضای سینما در اسپان، (Cameron, 2005)انگلستان 

تحلیل تقاضای رفتن به فیلم در (، Dewenter, Westermann, 2005)تماشاگران سینما در آلمان 
رفتار  (،Kim, 2009) کره تقاضای سینما در ،Hand, Collins & Hand, 2005))انگلستان 

 ـ اثرات اجتماعی ،(Kim, & Park, 2010) اعتیادآور در تقاضای سینما: موردمطالعه کره 
منتشران و  (،Yamamura, 2008)اقتصادی بر روی افزایش حضور در سینما: موردمطالعه: ژاپن 

بسیاری از و  (Ravid, Wald, & Basuroy, 2006)منتقدان فیلم: آیا این دو با یکدیگر همراهند؟
 مطالعات دیگر است.

اقتصاد و فرهنگ در حوزه  یها خشب ریدر ایران برخی از پژوهشگران مطالعاتی را در ز
توان به مواردی چون تخمین تقاضای خانوار برای رفتن به سینما در  که می اند سینما انجام داده

 برای رفتن به سینما در ایران )موسایی، (، تقاضا1386 استان کشور )موسایی و شیانی، 24
توزیع (، 1386 سینما )آزما،(، بررسی چگونگی افزایش رغبت تماشاگران به استفاده از 1390

بررسی و تحلیل عوامل مؤثر بر (، 1386 نژاد، ئی در ایران )جعفری و نمایش آثار سینما
تقاضای سینما در تهران (، 1389 نژاد و بختیاری، نژاد، هادی گراییسینمای ایران ) یتقاضا

( 1385عی، بررسی عوامل مؤثر بر روی تقاضای سینما در ایران )شجا(، 1378)صبری لقا، 

 
1. Reliability 

2. Cronbach's Alpha coefficient 
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جوانان  یعال یشورا رخانهی( اشاره کرد. دب1389تقاضای رفتن به سینما در ایران )کجباف، و  

های فراغت بین نوجوانان  چگونگی پرداختن به فعالیت»ای با عنوان  ، مطالعه1375نیز در سال 
 در باب رفتن به سینما انجام داد.« و جوانان

توسط  1389است که در سال  یا به آن، مطالعهیکی از تحقیقات در این حوزه و نزدیک 
برآورد تابع تقاضای سینما و تحلیل عوامل مؤثر بر آن )مطالعه »موسایی و رحیمی با عنوان: 

شده است. در این تحقیق تابع تقاضا شامل  صورت پیمایشی انجام به« موردی: شهر تهران(
شود. از میان این عوامل، عوامل  های اقتصادی، اجتماعی، فردی، محیطی و فرهنگی می مؤلفه

ترین تأثیر را بر تقاضای سینما در تهران دارند.  ترین و کم اقتصادی و محیطی به ترتیب بیش
 چارچوب مفهومی و ساختار تقاضا از این منبع گرفته شده است.

شود برآورد تابع تقاضای سینما در شهر مشهد صورت نگرفته  طوری که ملاحظه می همان
 لعه حاضر شروعی برای مطالعاتی از این دست است.است و مطا

 

 پژوهش مبانی نظری
کننده( است که  )نظریه رفتار مصرف 1مبنای اصلی چارچوب نظری این پژوهش تئوری تقاضا

رو  های خارجی و داخل این نظریه شکل گرفته است. ازاین با توجه به بررسی پیشینه پژوهش
وتحلیل قرار گرفته و سپس چارچوب نظری با توجه به عوامل  ابتدا تئوری تقاضا مورد تجزیه

 گردد. ای سینما ارائه میگانه اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی، فردی و محیطی مؤثر بر تقاض پنج
 

 تئوری تقاضا
کننده در یک دوره زمانی معین  منظور از تقاضا در اقتصاد، مقدار محصولی است که مصرف

(. محصول موردتقاضا در اینجا سینما 19 : 1394 مایل و قادر به خرید آن باشد )موسایی،
برای تبیین رفتار  اضاتئوری سنتی تقکننده همان مخاطبان هستند. درواقع از  است و مصرف

کننده این است که  مخاطبان کمک گرفته شده است؛ بنابراین فرض اولیه در رفتار مصرف
یعنی هر مخاطب در انتخاب سبدهای کالا و  ؛(26 :1394 یی،کند )موسا عقلایی رفتار می

کند درآمد خود را طوری خرج نماید تا  دارد و سعی می 2خرج کردن درآمد خود رفتار عقلایی
 ممکن را حاصل كند.)مطلوبیت( حداكثر رضایت خاطر 

  

 
1. Demand Theory 

2. Rational Behavior 



 207 ❖ در مشهد مطالعه عوامل مؤثر بر تقاضای سینما

❖ 
ال 
س

21 
اره
شم

 ،
 

52
ل 
لس
مس
 ،

84، 
ان
ست
زم

  
13

99
 تصریح مدل 

شمار هستند،  یک جامعه بی اگرچه طبق تئوری تقاضا، عوامل مؤثر بر تابع تقاضای سینما در
ین چارچوب نظری منظور تدو لیکن پس از انجام تحقیقات گسترده در حوزه ادبیات پژوهش، به

فرهنگی، فردی، اجتماعی و محیطی  غیراقتصادی مانندبر اساس تئوری تقاضا، نقش متغیرهای 
 رو عوامل مؤثر بر تقاضای سینما به شرح ذیل است: بیشتر موردتوجه قرار گرفته است. ازاین

شامل مواردی از قبیل قیمت بلیط سینما، قیمت كالا یا خدمات مرتبط و  عوامل اقتصادی:
 ازنظر مفهومی بیانگر درجه حساسیت مقداركشش قیمتی تقاضا برای سینما درآمد است. 

عبارت  كشش درآمدی تقاضا برای سینماتقاضا برای سینما نسبت به قیمت بلیط سینما است. 
های  کششچنین  و همسینما به درآمد خانوار  است از درجه حساسیت مقدار تقاضا برای

از درصد تغییرات مقدار تقاضای سینما به درصد تغییرات قیمت  ارتباطی )متقاطع( برای سینما
شده کشش متقاطع  آید، اگر مقدار عددی محاسبه كالا یا خدمات مرتبط با سینما به دست می

ورت مثبت بودن کشش متقاطع آن شود و در ص منفی باشد این کالا از نوع مکمل محسوب می
(. در ارتباط با دلیل انتخاب متغیر 38 :1394 شود )موسایی،عنوان جانشین شناخته می کالا به

شده کالاهای فرهنگی  توان گفت در بسیاری از مطالعات انجام قیمت کالا و خدمات مرتبط، می
شده  عنوان جانشین سینما مطرح نظیر تلویزیون، ویدئو، ماهواره، تئاتر، اپرا و موارد مشابه به

منظور تماشای فیلم صرف  که افراد بههای جانبی سینما شامل مقدار مبلغی است  هزینهاست. 
های جانبی سینما  نمایند. بدیهی است هرچقدر هزینه تردد وسایل نقلیه، غذا و موارد مشابه می

 ه باشد.تواند حساسیت متقاضیان سینما را به دنبال داشت افزایش یابد می
شامل متغیرهایی ازجمله شغل و سواد والدین، طبقات درآمدی، وضعیت  عوامل اجتماعی:

و  1مسکن تماشاگران و موقعیت اجتماعی هستند. بدیهی است والدینی که دارای اعتبار اجتماعی
در تشویق افراد خانوار برای رفتن به سینما مؤثر خواهند  در جامعه هستند یبالاتر 2اعتبار شغلی

اند  ها در جامعه برعهده گرفته اعتبار اجتماعی افراد ممکن است ناشی از شغلی باشد که آنبود. 
در مورد  کرده پرواضح است ازلحاظ اجتماعی والدین تحصیل(. 145: 1387 بابایی، )علی

 ها در برخورد با این مسائل مؤثر است. گیری آن تری دارند بر تصمیم مسائل روز آگاهی بیش
های  ها، آموزش شامل عادات، میزان اوقات فراغت، تبلیغات، تعداد رسانه عوامل فرهنگی:

ترین متغیر  عنوان مهم فرهنگی، نوع نگرش عمومی، عادات، آموزش و ... است. متغیر رسانه به
ای است که پیامی را منتقل  وسیلههر ، شود. طبق تعریف رسانه مستقل فرهنگی محسوب می

 
1. Social Prestige 

2. Occupational Prestige 
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کند. بنابراین رادیو، تلویزیون، سینما، کتب، نشریات و مطبوعات همگی رسانه محسوب  می 

فراغت آن میزان زمان است که متقاضیان سینما خارج از (. 3: 1394 شوند )موسایی، می
اختصاص  ساعات کار و خواب و خوراک به استراحت یا تفریح و سرگرمی یا تماشای فیلم

عنوان یک محدودکننده  تواند به می« تصرف وقت قابل»توان گفت دهند. بنا به تعبیری دیگر می می
روند  طور مستمر به سینما می که برخی از افراد به (. ازآنجایی27: 1394 عمل کند )موسایی،

أثیر رو بر روی تقاضای سینما ت صورت عادت درآمده است، ازاین که این رفتار به طوری به
دهد  ( در ارتباط با متغیر تبلیغات، نشان می1389) نژاد و بختیاری نژاد، هادی گراییگذارد.  می

 آید. که استفاده از تبلیغات مناسب ازجمله عوامل مؤثر بر تقاضای سینما به شمار می
شود. به نظر  مواردی از قبیل سن، شغل فرد و سطح تحصیلات فرد را شامل می عوامل فردی:

که برخی از مطالعات  گردد. چنان رسد با بالا رفتن سن افراد تقاضا برای سینما کمتر می می
نماید و در دیگر متغیرهای فردی انتظار رابطه  شده در داخل و خارج این ادعا را تأیید می انجام

 رود. مستقیم با تقاضای رفتن به سینما می
نما، فاصله محل سکونت تا سینما، درجه مجموعه متغیرهایی از قبیل نوع سی عوامل محیطی:

شود. منظور از نوع سینما، معماری  یافتگی محله، وجود فرهنگسرا در محل را شامل می توسعه
ساختمان سینما، امکانات جانبی مانند سالن غذاخوری و پارکینگ و سینماهای پردیس است که 

ح است هرچقدر امکانات شهری نماید. پرواض تمایل افراد را برای رفتن به سینما بیشتر می
گیری از خدمات شهری  ها در بهره بیشتری در دسترس شهروندان باشد، امکان مشارکت آن

بیشتر است. پس وجود سینما یا فرهنگسرا در محله مورد زندگی افراد ازلحاظ دسترسی آسان 
 تواند بر تقاضای افراد مؤثر باشد. می

یافته برای سینما در مشهد  ن تابع تقاضای توسعهعنوا مدل عمومی مطلوب زیر بهبنابراین 
 گردد: معرفی می

Qd
c = f (ECO, CUL, SOC, IND, EVI) 

Qd
c= ECOβ

1* CULβ
2* SOCβ

3 * INDβ
4 * EVI β5 

Qdدر این معادله
cدهنده تعداد تماشاگران )متقاضیان( سالیانه سینما در مشهد  : نشان

: عوامل CULعوامل اقتصادی،  ECOشامل:عنوان متغیر وابسته( و متغیرهای مستقل  )به
: عوامل محیطی مؤثر بر EVI: عوامل فردی و IND: عوامل اجتماعی، SOCفرهنگی، 

 تقاضای سینما در مشهد هستند.
برای تبدیل کردن رابطه مذکور به معادله خطی از آن لگاریتم گرفته شده و درنهایت تبدیل به 

 معادله زیر شده است:
log(Q

d
)=β0 + β1 log (ECO)+ β2 log(CUL)+ β3log(SOC)+ β4log(IND)+ β5log(EVI) 
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)متغیر وابسته( نسبت به Yکشش ، βiامتیاز معادله لگاریتمی این است که ضریب زاویه       
Xi )درصد تغییر در  یعنی)متغیر مستقلY ر در یینسبت به درصد تغX کند.  می یریگ را اندازه

 (.494، 1392)گجراتی، 
 

 تحقیق های یهفرض
 شش فرضیه بر اساس مطالعات ادبیات پژوهش تدوین شده که به شرح ذیل است:

 فرضیه اول: در عوامل اقتصادی قیمت بلیط بیشترین تأثیر را دارد. 
 فرضیه دوم: در عوامل اجتماعی شغل و تحصیلات والدین بیشترین تأثیر را دارند.

 ضای سینما دارد.فرضیه سوم: اوقات فراغت تأثیر زیادی بر تقا
 فرضیه چهارم: در عوامل فردی درآمد فرد مؤثرترین متغیر است.

یافتگی منطقه سکونت تأثیر زیادی بر تقاضای سینما  فرضیه پنجم: نوع سینما و درجه توسعه
 دارند.

فرضیه ششم: طبق چارچوب نظری عوامل اقتصادی بر تقاضای رفتن به سینما به شکل 
 توجهی مؤثر است. قابل
 

 مدل مفهومی پژوهش
بر اساس چارچوب نظری، مدل پژوهش متشکل از یک متغیر وابسته )میزان تقاضای افراد 

زیرمتغیر را شامل  24برای رفتن به سینما( و پنج متغیر مستقل اصلی است که مجموعاً تعداد 
 شده است.  ارائه 3شماره صورت نمودار  ، بهشوند یم
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 مدل مفهومی پژوهش .3نمودار 
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های پژوهش یافته   

شماره  درج شده است. طبق جدول  6تا  1های گردآوری شده در جداول  نتایج حاصل از داده
 5/47درصد زن،  8/56درصد پاسخگویان مرد و  2/43دهد که  توصیفی نشان می های یافته 1

سال قرار  60تا  16ها بین بازه سنی  آندرصد  3/95درصد متأهل هستند.  9/50درصد مجرد، 
 4/19. همچنین اند یدرصد از پاسخگویان دارای تحصیلات دانشگاه 9/73دارند. حدود 

شاغل و مابقی بیکار  یردولتیدرصد در بخش غ 53درصد از پاسخگویان در بخش دولتی و 
 هستند.

تأثیر عوامل  یاندرصد از پاسخگو 8.3، شود ملاحظه می 1شماره طور که در جدول  همان
درصد در حد متوسط  75.2اقتصادی مؤثر بر میزان تقاضا برای رفتن به سینما را در حد کم و 

درصد،  4.1اند. همچنین عوامل اجتماعی در حد کم  درصد در حد زیاد ارزیابی کرده 16.5و 
درصد مؤثر بر تقاضای سینما است. عوامل  41.9درصد و در حد زیاد  54در حد متوسط 

درصد  38و  62مؤثر بر تقاضای سینما در حد متوسط و حد زیاد به ترتیب دارای مقادیر  فردی
درصد را در حد کم، متوسط و زیاد به خود  8.5و  87.3، 4.1است. نیز عوامل فرهنگی مقادیر 

درصد تأثیر عوامل محیطی مؤثر بر میزان تقاضا برای رفتن به سینما  4.1اختصاص داده است. 
 اند. درصد در حد زیاد برآورد کرده 45.7درصد در حد متوسط و  50.1و  را در حد کم
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 آمار توصیفی نمونه موردمطالعه .1جدول  

 درصد وضعیت تأهل درصد جنسیت
 5/47 مجرد 43/2 مرد
 9/50 متأهل 56/8 زن

 درصد وضعیت شغلی درصد وضعیت تحصیلی
 4/72 شاغل 9/73 دارای تحصیلات دانشگاهی

 6/27 بیکار 1/26 تحصیلات دانشگاهیبدون 
 درصد اعتبار اجتماعی درصد سن

 4/21 ضعیف 9/3 سال 15تا 
 3/47 متوسط روبه بالا 3/95 سال 60تا  15

 3/31 دار محصل و خانه 0/8 سال 60بیشتر از 
 درصد عوامل اجتماعی درصد عوامل اقتصادی

 1/4 کم 3/8 کم
 54 متوسط 2/75 متوسط
 9/41 زیاد 5/16 زیاد

 درصد عوامل فرهنگی درصد عوامل فردی
 1/4 کم 0 کم

 3/87 متوسط 62 متوسط
 5/8 زیاد 38 زیاد

   درصد عوامل محیطی
   1/4 کم

   1/50 متوسط
   7/45 زیاد

 
استنباطی حاصل از  های یافتهمربوط به نتایج برآورد رگرسیونی است که  7تا  2جداول 
جای معادله  طور که قبلاً اشاره شد در این تحقیق به هماندهند.  را نشان می ها یهآزمون فرض

شده است؛ بنابراین ضرایب رگرسیون در این   اصلی رگرسیون از معادله لگاریتمی آن استفاده
منظور بررسی  کشش بین دو متغیر مستقل و وابسته است. در این قسمت به ۀدهند جداول نشان

قادیر ضرایب رگرسیون توجه شده است که هر چه قدر عدد بزرگتری فرضیه تنها به مطلق م
 گذارد. باشد، بر تقاضا تأثیر بیشتری می
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در فرضیه اول مقدار احتمال مربوط به متغیرهای قیمت بلیط، درآمد، 2شماره  مطابق جدول
 دهد این است که نشان می 05/0های ماهیانه سینما و قیمت کالاهای مرتبط کمتر از  هزینه

متغیرها تأثیر معناداری بر متغیر میزان تقاضا دارند. با توجه به ضرایب رگرسیون، قیمت بلیط 
آمده است.  دست درصد به 66در حدود  R2بیشترین مقدار را دارا است. در این فرضیه مقدار 

( که در سطح (Sig =.0000آمده  دست و سطح معناداری به  =944/34Fبا توجه به مقدار 
درصد قادرند تغییرات متغیر  66توان گفت که متغیرهای مستقل دار است. میمعنا 05/0

 وابسته را تبیین کنند.
 نتایج رگرسیون عوامل اقتصادی و تقاضای سینما . 2 جدول                           

 فرضیه
 شاخص آماری        

 مدل
سطح 

 معناداری
t 

بتای 
 استاندارد

خطای 
 استاندارد

ضریب 
 رگرسیون

 اقتصادی

 /220 /042 /253 242/5 /000 درآمد
 -/783 /057 -/683 -664/13 /000 قیمت بلیط سینما
/000 قیمت کالای مرتبط  907/6 234/ 094/ 650/ 
/000 هزینه جانبی سینما  598/7- 271/- 034/ 257/- 

/000 مقدار ثابت  396/8  052/ 433/ 
R

2  
66 . =, Sig= .000 F= /34 94 

 
دهد  نتایج تخمین عوامل اجتماعی بر تقاضای رفتن به سینما را نشان می ،3شماره  جدول

Rمقدار 
درصد از تغییرات متغیر تقاضای سینما توسط عوامل اجتماعی را بیان  20در حدود  2

توان آمده می دست به ((Sig =0/000و سطح معناداری  F=22/225کند. با توجه به مقدار  می
گفت مدل موردنظر معنادار است و متغیرهای مستقل اجتماعی قادرند تغییرات متغیر وابسته را 

بیشترین تأثیر طبقات درآمدی  کننده یانضرایب رگرسیون ب 3شماره در جدول تبیین کنند. 
دهد مقدار احتمال  طور که این جدول نشان می همانوالدین بر تقاضای رفتن به سینما است. 

 است. درصد 05/0به طبقات درآمدی و سواد والدین کمتر از  مربوط
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 رگرسیون عوامل اجتماعی و تقاضای سینما. 3جدول  

 فرضیه
 شاخص آماری        

 مدل
سطح 

 معناداری
t 

بتای 
 استاندارد

خطای 
 استاندارد

ضریب 
 رگرسیون

 اجتماعی

 /037 /040 /070 /934 /351 شغل والدین
 /091 /032 /148 807/2 /005 سواد والدین
/000 طبقات درآمدی  625/3 270/ 042/ 153/ 
/296 وضعیت مسکن  046/1 058/ 019/ 050/ 
/000 مقدار ثابت  053/21  020/ 419/ 

 R2 
=. /20, F=22/22, Sig=0/000 

 
برای آزمون فرضیه سوم تأثیر عوامل فرهنگی بر تقاضا برای سینما برآورد شده و نتایج آن در 

Rآمده است. مقدار  3شماره جدول 
درصد  74دهد عوامل فرهنگی در حدود  نشان می 2
و سطح معناداری   =544/124Fدار ـن مقـ. همچنیکنند یواریانس تقاضای سینما را تبیین م

Sig = 0/000) )آمده دلالت بر درست بودن مدل تخمین زده شده دارد. مقدار احتمال   دست به
ها، آموزش فرهنگی، تبلیغات، اعتقادات کمتر  مربوط به متغیرهای عادت، اوقات فراغت، رسانه

 است پس این متغیرها تأثیر معناداری بر متغیر میزان تقاضا دارند.درصد  05/0از 
 

 نتایج رگرسیون عوامل فرهنگی و تقاضای سینما . 3جدول 

 فرضیه
 شاخص آماری        
 مدل

سطح 
 معناداری

t 
بتای 

 استاندارد
خطای 

 استاندارد
ضریب 
 رگرسیون

 فرهنگی

 /246 /093 /094 647/2 /009 ها رسانه
 /570 /071 /313 088/8 /000 اوقات فراغت

/927 ها ارزش  092/ 003/ 073/ 007/ 
/000 اعتقادات  107/4 194/ 057/ 235/ 
/000 عادات  020/5 183/ 043/ 218/ 
/000 تبلیغات  700/5 264/ 041/ 236/ 

/000 های فرهنگی آموزش  314/9 384/ 034/ 321/ 
/000 مقدار ثابت  729/3  060/ 224/ 

R
2 
=0/74, F=124/5, Sig=0/000 

 
برای آزمون فرضیه چهارم تأثیر عوامل فردی را بر تقاضا برای سینما برآورد شده و نتایج آن 

کند که در  مشخص می این پژوهش 4در فرضیه  R2آمده است. مقدار  4شماره در جدول 
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شود. همچنین  درصد از تغییرات متغیر تقاضای سینما توسط عوامل فردی تبیین می 31حدود 
دهد متغیرهای مستقل قادر  ( نشان میSig <0/05سطح معناداری ) و  =190/40Fمقدار 

درصد هستند. متغیرهای  40درصد قادر به تبیین تغییرات متغیر وابسته به میزان  95احتمال  به
شغل، درآمد و سن تأثیر معناداری بر متغیر میزان تقاضا دارند زیرا مقدار احتمال مربوط به این 

است و نیز ضریب رگرسیون متغیر درآمد بالاترین مقدار را دارد  درصد05/0متغیرها کمتر از 
 گذارد. پس بیشترین تأثیر را بر تقاضا می

 

 نتایج رگرسیون عوامل فردی و تقاضای سینما .4جدول 

 فرضیه
 شاخص آماری       

 مدل
سطح 

 معناداری
t 

بتای 
 استاندارد

خطای 
 استاندارد

ضریب 
 رگرسیون

 فردی

 /297 047 /302 325/6 /000 سن
 /286 /050 /276 723/5 /000 شغل

/786 تحصیلات  272/0 013/ 037/ 010/ 
/000 درآمد ماهیانه  029/6 279/ 066/ 398/ 

/335 ثابت   965/  045/ 024/ 
 R2 

=0/34, F=40/19, Sig=0.000 

 
برای آزمون فرضیه پنجم، تأثیر عوامل محیطی بر تقاضا برای سینما برآورد شده و نتایج آن 

درصد از واریانس متغیر تقاضای  42ها حدود  آمده است. بر اساس یافته 5شماره در جدول 
با توجه به ضرایب رگرسیون متغیرهای نوع سینما و شود  سینما، توسط عوامل محیطی تبیین می

 گذارد.یافتگی محله تأثیر زیادی بر تقاضای سینما می درجه توسعه
Rمقدار 

درصد از واریانس )یا  48در آخرین فرضیه حاکی از آن است که در حدود  2
  =780/63Fشود. مقدار  گانه مؤثر تبیین می پنجتغییرات( متغیر تقاضای سینما توسط عوامل 

دهد که این عوامل قادرند تغییرات  میآمده نشان  دست ( به(Sig =0/000و سطح معناداری 
 تقاضای رفتن به سینما را تبیین کنند.
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 نتایج رگرسیون عوامل محیطی و تقاضای سینما. 6 جدول  

 فرضیه
 شاخص آماری        

 مدل
سطح 

 معناداری
t 

بتای 
 استاندارد

خطای 
 استاندارد

ضریب 
 رگرسیون

عامل 
 محیطی

درجه توسعه یافتگی 
 محله

000/ 099/5 278/ 048/ 247/ 

 /102 /058 /079 773/1 /077 وجود سینما

 /000 نوع سینما
665/
14 

709/ 080/ 167/1 

 وجود فرهنگسرا
 در محله 

102/ 638/1 081/ 027/ 045/ 

 /085 /048  786/1 /075 ثابت
R

2 
=0/48, F=63.78, Sig=0.000 

 
های پنچگانه رگرسیون عوامل فرهنگی، فردی، اجتماعی،  برای آزمون تأثیر همه مؤلفه

آمده است ضرایب  7شماره اقتصادی و محیطی بر تقاضای سینما برآورد شده و در جدول 
در این تحقیق کمتر از  شده یدهد مقدار احتمال مربوط به همه عوامل بررس رگرسیونی نشان می

معنی که این عوامل تأثیر معناداری بر متغیر میزان تقاضا دارند با است. بدین درصد  05/0
ترین تأثیر را بر تقاضای رفتن به  ترین و عوامل فرهنگی کم توجه به جدول عوامل اقتصادی بیش

 سینما دارند.
 نتایج رگرسیون عوامل فرهنگی، فردی، اجتماعی، اقتصادی و محیطی و تقاضای سینما .7جدول 

 فرضیه
 شاخص آماری      

 مدل
سطح 

 معناداری
t 

بتای 
 استاندارد

خطای 
 استاندارد

ضریب 
 رگرسیون

مؤثرترین 
 عامل

 /647 /184 /161 510/3 /001 عوامل فرهنگی
 /846 /159 /256 325/5 /000 عوامل اجتماعی
/000 عامل فردی  404/9 416/ 202/ 290/1 

/000 عوامل اقتصادی  097/10- 436/- 201/ 029/2- 
/000 عوامل محیطی  232/5 212 179/ 938/ 

/017 ثابت  403/2  109/ 262/ 
توان  ( می7) یونهای جدول رگرس دادهبا توجه به تعریف تابع تقاضای رفتن به سینما و 

 تابع را به شکل زیر استخراج کرد:
log(Q

d
)= 0. 262-2. 029log (ECO)+ 0. 647log(CUL)+ 0. 846log(SOC) + 

1.9log(IND) + 0. 938log(EVI) 
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توان گفت: با یک درصد افزایش در عوامل اقتصادی،  شده می با توجه به تابع تخمین زده
که از میان عوامل  . ازآنجاییابدی یدرصد کاهش م 029 .2تقاضا برای رفتن به سینما 

نرمال بودن اقتصادی، قیمت محصول رابطه عکس با میزان تقاضا دارد و میزان درآمد با فرض 
فیلم سینمایی با رفتن به سینما تأثیر مثبت دارد لذا علامت مجموع عوامل اقتصادی بر 
تقاضای سینما بستگی به برآیند تأثیر عوامل قیمت و درآمد دارد اگر تأثیر درآمد بیشتر باشد 

یر درآمد انتظار این است که ضریب تأثیر مثبت باشد اما اگر منفی باشد تأثیر قیمت بیشتر از تأث
اقتصادی تأثیر  یرهایتوان گفت در میان متغ است. در اینجا چون ضریب مذکور منفی است می

قیمت بیش از سایر متغیرهای اقتصادی است. با یک درصد افزایش در عوامل فرهنگی، 
و با یک درصد افزایش در عوامل اجتماعی،  ابدی یدر صد افزایش م 0.647تقاضای سینما 
. با یک درصد افزایش در عوامل فردی، ابدی یدرصد افزایش م 0.846ر مشهد تقاضای سینما د
درصد افزایش در عوامل محیطی، تقاضا  1و با  ابدی یدر صد افزایش م 1.9تقاضای سینما 

شود بیشترین  که ملاحظه می یطور . همانابدی یدرصد افزایش م 0.938برای رفتن به سینما 
 است.تأثیر مربوط به عوامل اقتصادی 

 

 :پیشنهادها ی وریگ جهینت بحث و
در این پژوهش، طبق تئوری تقاضا، تعداد تماشاگران سینما یا میزان تقاضا برای رفتن به 

مجموعه متغیرهای ناشی از پنج عامل چنین  همعنوان متغیر وابسته تعریف شده است.  سینما به
مورد هستند،  20ها بیش از  که تعداد آن یاصلی شامل اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی وارد

ها به دلیل  اثرات آن. در رابطه با متغیرهای مزاحم اند شده فیعنوان متغیرهای مستقل تعر به
 اند. ناچیز بودن در این مدل ثابت فرض شده و وارد نشده

آمده حاکی از آن است که قیمت بلیط سینما تأثیر معناداری بر  دست نتایج پژوهش به
بلیت سینما افزایش یابد، تغییرات تقاضای سینما با  متیکه اگر ق طوری تقاضای سینما دارد. به

خانواده و نیز  یضریب کاهنده همراه خواهد بود. از میان عوامل اجتماعی وضعیت مالی و رفاه
گذارند. از  صورت مثبت اثر می تحصیلات والدین تأثیر معناداری بر تقاضای سینما دارد و به

یان عوامل فرهنگی میزان اوقات فراغت بیشترین تأثیر را بر تقاضای سینما دارد و تأثیر مثبتی م
 یدهد که سایر متغیرهای فرهنگ بر تقاضای سینما دارد. علاوه بر این پژوهش نشان می

)عادت، رسانه، آموزش فرهنگی، تبلیغات، باورها( تأثیر مثبت بر تقاضای سینما دارد، به 
های اجتماعی افزایش علائق مخاطبان را در  ها و شبکه ایش استفاده از سایر رسانهشکلی که افز

آمده تأثیر مثبت و بالای درآمد در میان عوامل فردی بر  دست های به پی خواهد داشت. داده
دهد. از میان عوامل محیطی، نوع سینما ازلحاظ خدمات  سینما در مشهد را نشان می یتقاضا
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ثل داشتن پارکینگ، پردیس سینمایی، فضای مناسب سالن، کیفیت صدا و و امکانات رفاهی م 

 یافتگی محله سکونت تأثیری معنادار بر تقاضای سینما دارد. تصویر و نیز درجه توسعه
گانه مؤثر بر تقاضای رفتن به سینما نتایج حاکی از اهمیت بیشتر عوامل  پنجدر بررسی عوامل 

 .فرهنگی، اجتماعی و محیطی است اقتصادی نسبت به سایر عوامل نظیر
های جانبی دارای ضریب کاهنده و  های پژوهش، قیمت بلیط و هزینه همچنین طبق یافته

گردد، در  حوزه سینما توصیه می گذاران استیدرآمد دارای ضریب فزاینده است. پس به س
شد تا صورت ناملموس با بلیط، روند افزایش آن به یها متیصورت اعمال سیاست افزایش ق

موجب کاهش تقاضای سینما نگردد. یکی از محدودیت هر طرح تحقیقی عدم توانایی تعمیم 
جوامع آماری است. تحقیق حاضر نیز قابل تفسیر در جامعه آماری  رینتایج آن به سا

به سایر جوامع  میتعم ممکن است نتایج آن قابل رو نیموردمطالعه )خاص شهر مشهد( بوده ازا
 شده یآور های پژوهش در این پیمایش در قالب خود اظهاری افراد جمع دهمشابه نباشد. دا

از   دور ها به های لازم برای افراد تلاش کرده تا پاسخ است كه محقق با استفاده از آموزش
های  تواند یکی از محدودیت این مورد می حال نیباا خاص باشد. یها تعصبات و قضاوت

ی مربوط در خصوص یک شاخص آماری و مشخص ها پژوهش باشد. یکسان نبودن داده
 .نمود ینبودن متولی اصلی محقق را در ارتباط با تشخیص آمار واقعی با تردید روبرو م

ای در مشهد باید به سویی باشد که از تلویزیون،  گذاری فرهنگی ـ رسانه رویکرد سیاست
. بین فرهنگی بهره ببردهای اجتماعی در راستای تبلیغات و آموزش  نمایش خانگی و شبکه

به  رو ینمیزان تقاضای سینما در مشهد و نوع سینما رابطه معناداری وجود داشته، ازا
گردد با توجه به فرسوده بودن بافت ساختمانی  کالبدی صنعت سینما توصیه می گذاران یهسرما

 یفیتمنظور ایجاد تنوع در کمیت و ک سینماها شایسته است به ساخت سینماهای پردیس به
متمرکز بودن اکثر سینماهای مناسب مشهد در های تحقیق و  افتهی. با توجه به آورند یها رو فیلم

به آسان نمودن دسترسی افراد منظور  گردد که صاحبان سینما به یک محدوده نزدیک توصیه می
 نمایند. مناطق دوردست مشهدرایگان برای  های یسینما اقدام به برقراری سرویس تاکس
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 منابع و مأخذ

، تهران: نمایچگونگی افزایش رابت تماشاگران به استفاده از س یبررس(. 1386آزما، فریدون )
 انتشارات پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات.  

ولید، توزیع و نمایش آثار به چرخه ت یانسجام بخش یراهکارها یبررس(. 1386نژاد، شهرام ) جعفری
 وهشگاه فرهنگ و هنر.، تهران: پژرانیدر ا یی سینما

ن نوجوانان یفراات ب یها تیپرداختن به فعال یچگونگ(. 1375)  جوانان یعال یرخانه شورایدب
 ، تهران.جوانان یعال یوجوانان، شورا

 ، مرکز آمار ایران.سالنامه آماری کشور(. 1394مرکز آمار ایران )
 ، مرکز آمار خراسان رضوی.رضوی سالنامه آماری استان خراسان(. 1394مرکز آمار خراسان رضوی )

نامه  ، پایاندر ایران بررسی عوامل مؤثر بر روی تقاضای سینما(. 1385شجاعی، یدالله )
 ارشد، رشته اقتصاد، دانشگاه آزاد اسلامی واحد فیروزکوه.  کارشناسی

ای کاربردی تقاض بررسی عوامل مؤثر بر تقاضای اوقات فراات )مورد(. 1378صبری لقا، آذرخش ) 
نامه کارشناسی ارشد، رشته علوم اقتصادی، دانشگاه آزاد اسلامی واحد  ، پایانسینما درتهران(

 علوم و تحقیقات تهران. 
، چاپ دوم، تهران: انتشارات جامعه و راهنمای تدوین طرح تحقیق(. 1388صفری شالی، رضا )

 فرهنگ.
 همدان: انتشارات نور علم.، چاپ اول، قشربندی اجتماعی(. 1387بابایی، یحیی ) علی

نامه کارشناسی ارشد، رشته  ، پایانبرآورد تقاضای رفتن به سینما در ایران(. 1389کجباف، سینا )
ریزی، دانشکده مدیریت و اقتصاد، دانشگاه آزاد اسلامی واحد علوم و  توسعه اقتصادی و برنامه

 تحقیقات تهران. 
اند از سال گذشته داشته 23ین تعداد تماشاگر را در (. سینماهای آمریکا کمتر1398کریمی، مسیح )

 / https://www.zoomg.ir/2018/4/6/273685/us-theaters-lowest-audiences     سایت:
ترجمۀ حمید ابریشمی، چاپ نهم، تهران: انتشارات ، مبانی اقتصاد سنجی(. 1392گجراتی، دامودار )
 دانشگاه تهران.

ل عوامل مؤثر یو تحل یبررس(. »1389نژاد و آرزو بختیاری ) نژاد، غلامرضا؛ منیژه هادی گرایی
-180: 9، شماره پژوهشی نامه پژوهش فرهنگی -فصلنامه علمی، «رانیا ینمایس یبرتقاضا
147 . 

https://www.zoomg.ir/2018/4/6/273685/us-theaters-lowest-audiences%20/
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 شناسان.  ، چاپ اول، تهران: انتشارات جامعهاقتصادی مردم یزداخلاق (. 1389موسایی، میثم ) 

مشاركت  یالگوها ین اصول طراحیو تدو یسنج ، امکانیشناس بیآس طرح(. 1390موسایی، میثم )
: مؤسسه یتهران، مجر یشهردار یـ فرهنگ ی، معاونت اجتماعیشهروندان در امور شهر

 تهران. دانشگاه یقات تعاون دانشکده علوم اجتماعیتحق
استان  24تخمین تقاضای خانوار برای رفتن به سینما در (. »1386میثم و ملیحه شیانی ) موسایی،
 . 301-320: 25،  شماره فصلنامه علمی پژوهشی رفاه اجتماعی، «ایران

مجله مدیریت ، «برآورد تابع تقاضای سینما در ایران(. »1389رحیمی، عبدالرحیم و میثم موسایی )
  .79-98:  10شماره ، فرهنگی

 انتشارات سمت. چاپ دوم، تهران: ،ها اقتصاد رسانه(. 1394ثم )ی، میموسائ
 ، چاپ اول، همدان: انتشارات نورعلم.اصول و مبانی علم اقتصاد(. 1386ثم )ی، میموسائ
، چاپ اول، همدان: تابع تقاضای سینما، کتاب و مطبوعات در ایران(. 1387ثم )ی، میموسائ

 نورعلم.انتشارات 
 شناسان. ، چاپ اول، تهران: انتشارات جامعه«آن»اقتصاد فرهنگ، انتشارات (. 1379ثم )ی، میموسائ
سازمان  یو آموزش ی، چاپ اول، تهران: معاونت پژوهشن و فرهنگ توسعهید(. 1379ثم )ی، میموسائ
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 سرپیچی از آن؟مسیحی یا   معناکاویِ اثر ورود مسیح به بروکسل: شمایل
 

 
 1فریده آفرین

 چکیده
های نظری در تفکر ژولیا  بر اساس مؤلفه «ورود مسیح به بروکسل»اثر  ۀهدف پژوهش، مطالع

ای، تبادل امر  هایی چون سرپیچی، امر نمادین، امر نشانه مؤلفه به همین دلیل،کریستوا است. 
شوند. سؤال پژوهش  معناکاوی بازخوانی مییند اای، معنازایی، بینامتنیت و فر نمادین، نشانه

گیرد یا سرپیچی از آن محسوب  های مسیحی قرار می  شمایل ۀاین است: آیا اثر مذکور در زمر
های  ویژگی ،از روش تحلیل محتوای کیفی گیری شود؟ برای پاسخ دادن به سؤال، با بهره می

ها در اثر و تمرکز بر  اع سرپیچیشود. بررسی انو اثر بیرون کشیده می ۀو معانی چندگان بصری
 «ورود مسیح به بروکسل»های زبان بصری انسور در اثر  ای و نمادین، قابلیت تبادل امر نشانه

بندی خاص او با پیروی از عکاسی، استفاده وافر از  قاب ۀگذاری، نحو رنگ ۀمانند شیو
تغییر جایگاه مسیح،  در روابط بینامتنی اثر، یکند. واکاو ها را برجسته می ها و نقاب ماسک

نوزدهم و ۀ و تعویض مکان نمایش در بروکسل سد 1889جابجایی زمان ظهور او در سال 
زمینه در  دهد نمایش اشباح در پیش اثر نشان می یدهد. معناکاو را نشان می مبیست ۀاوایل سد

م کتاب مقدس باشد، نمایش کارناوالی از مضمون تهی شده، بیشتر از آنکه بازنمایی کلا
زدگان و   نقاب ۀو سرپیچی است. خروجی که تفسیر تازه از دین و اضطراب از سلط« خروج»

دلیل دهد. نتیجه اینکه به داری را نشان می داران یعنی اشباح بورژوازی و سلطه سرمایه  ماسک
 و یحی نیستهای مس  نقاشی مذکور از نص کتاب مقدس این اثر در راستای شمایل ۀفاصل

 شود. ها، نوعی شمایل برای دوران مدرن بروکسل محسوب می ضمن سرپیچی از آن
 

 گان کلیدیواژ
  سرپیچی. ،کریستواشمایل مسیحی،  ،جیمز انسور ،معناکاوی
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 مقدمه 
امپرسیونیستی کار  ۀبلژیک، ابتدا به شیو 1م در بندر اوستند 1860جیمز انسور متولد سال 

(. او با تأثیرپذیری از هنرمندان معروفی چون رامبرانت، گویا، 127: 1388کرد )حلیمی،  می
های  های چوبی ژاپنی و نقاب طنز آن دوران و درک باسمه ،تصاویر پیتر پل بروگل و 2ردِنُ
خط، نور و رنگ،  های بیانگر مشغول کیفیت (، خود را دل451: 1393ریقایی )لینتن، آف

هایی  های کارناوال در نقاشی ها و ماسک های ترسناک اسکلت ، طرح3های گروتسک ویژگی
این ترین اثر  گیری معروف ( به شکل1885-1886عظیم یافت. مجموعه تجارب این دوره )

منتهی شد که یکی از بهترین آثار او در تمام  4مسیح به بروکسل ورودها، یعنی  از ماسکهنرمند 
وی موردتوجه هنرمندان و  .م 1900شود. همچنین در حدود  اش محسوب می دوران کاری

هایی به دست آورد.  م در فروش آثار خود، موفقیت1893منتقدان آلمانی قرار گرفت و از 
بسیاری ازجمله پل کله، امیل نولده و ارنست لودویگ کیرشنر متوجه شدند که نقاشی او از 

ار زده و های کلاسیک اروپای غربی را کن ها و سنت برانگیزی ارزش ها، به شکل چالش ماسک
بر نقاشی در نوشتن موسیقی برای اپرا، ایراد انسور علاوه .روند جدیدی به وجود آورده است

هایی در محکومت نابودی  های آتشین، نقدهای گزنده و جزوه سخنرانی، نوشتن نطق
مهم اینکه بسیاری از مورخان اشاره  ۀ(. نکت145: 1387)بکولا،  5زیست مهارت داشت محیط
خلق کند و  شدوره درخش ۀهای اولیه دیگر نتوانست اثری همرد او پس از موفقیت اند که کرده

های  که قله م، در حالی1949 های خود شد. وی در سال خورده و مقهور موفقیت شکست
ها و  رسد اثر ورود مسیح به بروکسل سرپیچی شهرت را فتح کرده بود، درگذشت. به نظر می

بر این فرض  روپیشیافته است. با این تأکید، پژوهش  های مسیحی هایی از شمایل انحراف
که در عنوان خود مضمونی  ، با آن1889ورود مسیح به بروکسل در سال شکل گرفته که نقاشی 

نگاری مسیحی، چه در فرم و محتوا نوعی سرپیچی از آن  مذهبی دارد، برخلاف سنت شمایل
نه متون مقدس یعنی انجیل متی را با رابطه بازنمایا ۀشود. این اثر زنجیر سنت محسوب می

 

1. Ostend 

2. Odilon Redon (born Bertrand Redon): 

 هنرمند فرانسوی که روش مواجهه جیمز انسور با واقعیت شبیه اوست. 
3. Grotesque 

4. The Entry of Christ into Brussels in the year 1889 

موسیقی ( gamme d`amour)گامِ عشق  ۀای نوشت و برای رقص بال«اپرانامه»م،  1911او در   5.
 اجرا شد.« خانه اپرای آنتورپ»در م  1924ساخت و طراحی دکورش را نیز انجام داد. این اپرا در 
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های دوران مدرن  شمایلهای مسیحی از  های شمایل از سنت  اثر بافاصله یاگسلد. گو خود می
 پژوهش از قرار زیر است: این های  آید. با این مقدمه پرسش حساب می به

هایی از سنت  به چارچوب نظری آرای کریستوا چه سرپیچیدر اثر مذکور با توجه 
 ؟شود و چگونه قابل تفسیرند های مسیحی دیده می شمایل
 
 پژوهش هپیشین

فهرست منابع موردمطالعه  ذكر شده درهای انگلیسی  های در دسترس؛ مقاله از میان پژوهش
شده،  انسور و آثارش نوشته ۀدربارهایی که به زبان فارسی نامه ها و پایان قرار گرفته است. مقاله

 اند از:  عبارت
(، بررسی تطبیقی پرتره در نقاشان اکسپرسیونیسم )ادوارد 1393) یموسوی، سیدتق

قویدل،  ؛ مونش، کته کلویتس، جیمز انسور( و کوبیسم )پابلو پیکاسو، خوان گری، فرنان لژه(
آثار ادوارد مونش و جیمز های اکسپرسیونیستی در  (، بررسی تطبیقی ویژگی1395زینب )

شناسی تطبیقی برای مقایسه آثار  های مقطع ارشد خود از روش نامه انسور، هر دو در پایان
ها، پژوهشی از سلطان  اند. جستجوی عناوین مقاله های اکسپرسیونیسم بهره جسته نقاش

نقاب های آفریقایی و  مطالعه تطبیقی ساختار بصری ماسک»(، 1393) ینالد کاشفی، جلال
طور  که به دهد را نشان می 8 ماره مطالعات تطبیقی هنر شدوفصلنامه ، در «در آثار جیمز انسور

آفریقایی و تحلیل انواع آن در آثار انسور، پرداخته است.  یها انواع ماسک به بررسیمستقیم 
 پژوهش با اهداف خاص آن مسبوق به پیشینه نیست. این نتیجه اینکه عنوان

 
 نظری پژوهش یمبان

 انواع سرپیچی
م. برای بررسی اشکال جدید 1941فرانسوی متولد سال -متفکر بلغاری 1ژولیا کریستوا

برد. با توجه به طیف معانی آن  کردارهای زیباشناختی از اصطلاحی با عنوان سرپیچی بهره می

 

ژولیا کریستوا، از جریان فرمالیسم به ویژه اندیشه میخائیل باختین، به سمت . مسیر فکری 1
( ثبات 1974رانه )ساختارگرایی و بعد انتقاد از آن، سوق یافت. او بعد از نوشتن  انقلاب در زبان شاع

شناسی با تلاطم  شناسی و نشانه اعتبار ساخت. او با فاصله از زبانمند دلالت متون را بینمادین و نظام
های فمینسیتی گو و زبان از ورود روانکاوی و نظریه سخن ۀانداختن در بکریت سوژه با تأکید بر سوژ

 استقبال کرد.
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اندن، معانی تخطی، انحنا، چرخیدن، بازگشتن، بازگرد 2و لاتین 1های فرانسوی در زبان
فکری و تفسیری را در  یعدگشتن، تعمیر کردن، مشورت کردن، بازخوانی همراه با بُ ول

(. با استناد به این معانی کریستوا، سه گونه سرپیچی در 143-144: 1397گیرد )برت،  برمی
کردن و سوم  منزله تکرار، درگیرشدن، حلاجی گیرد: تخطی از ممنوعیت، سرپیچی به نظر می

تواند حرکتی از جانب یک امر خارجی   های ترکیبی. سرپیچی می بجایی و بازیمنزله جا به
منزله  گیرد. برای نمونه، در نقاشی به می های مادی یا ابژکتیو نیرو غیرنمادین باشد که از تناقض

وانفعال  ناپذیر یا تصادفی برآمده از فعل بینی های حاصل از تأثیرات پیش فعالیتی مادی، تناقض
(. 146 :1397شوند )برت،  تر تلقی میگذاربزارهای بکاررفته در ساخت نقاشی، تأثیرمواد و ا

جایگاه قدرت در  تزلزلعصیان و  ۀثمر ،ضرورت سرپیچی هنگام کاهش میزان تأثیر یا پاداش
های  های هنجارساز، از راه قربانی آیینی و نیز اشکال و حالت های متغیر گفتمان شناسی مکان

کند. جایگاه  کردن را بازنشانی می قربانی موقعیتی مشابه حکمِ شود. هنر د میسازی ایجا نمادین
ای از اشکال جدید عصیان در جامعه  شود و نمونه مقدس از طریق قدرت تصویری فعال می

خاطره از دست رفته است. در  آید. قدرت تصویر در خدمت یادآوریِ دست میسکولار امروز به
، ءگذاشتن، چسباندن اشیا  هم های زبانی یا راهبردهای کنار بازی توان به نوع سوم سرپیچی می

، نقیضه و امتناع از معانی یها، تصاحب و تخصیص یا از آن خودساز ها، جابجایی تلخیص
 (.160 :1397یند معناسازی اشاره کرد )برت، آثابت در فر

 
 ای و امر نمادین امر نشانه

اشاره دارد که  4ای و امر نشانه 3چون امر نمادینخود به مفاهیمی  زبان ۀکریستوا در نظری
 هایی در راستای معناکاوی شناسی: پژوهش نشانه مطالبی را جهت مطالعه این دو وجه در کتب

ای و  نظر او امر نشانهبه ( تبیین کرده است. 1974) انقلاب در زبان شاعرانه( و 1969)
مگون هستند که باهم پیوند درونی دارند های دوگانه نیستند، بلکه دو ساحت ناه نمادین تقابل

را متعلق  مند و واضح  هایی قاعده (. کریستوا کارکرد ظاهری زبان با ویژگی30: 1397)برت، 
بررسی امر  است. شفاف و صریحِ امور و چیزهاهدف آن بیان نمادین دانسته است.  ۀبه حوز

سازد که عواملی چون فرهنگ،  کریستوا ما را متقاعد می ۀصورت مجزا در اندیش نمادین به
گاهی و عقل را متعلق به این حوزه بدانیم؛ اما عرصه نمادین، خود به یک نظام  ذهن، خودآ

 
1. Volevere 

2. Revolver 

3. Symbolic 

4. Semiotic
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های  آن مبتنی است. سوژه زبان شود که بر دستور زبان، قاعده و نحو ای اطلاق می نشانه
-35: 1384 آفی،یابند )مک م در معنا توفیق میبا استفاده از وجه نمادین به رفع ابها 1گو سخن
 گوید: قلمرو نمادین با قرار دادنِ افراد در (. کریستوا در تطابق امر نمادین با رشد کودک می29

گیری هویت فراهم شود )سلدن و  های شکل دهد که زمینه های خود، اجازه می موقعیت
های امر نمادین؛ بیان  حو و قاعدهسوژه پیش از فراگرفتن ن (.179 - 180: 1384ویدوسون، 
دهد؛  الحان و اطواری خاص یا تقلیدهایی از طبیعت و فضای اطراف بروز می ۀواسط خود را به

ای دلالت، مربوط به  ای دانسته است. او معتقد است وجه نشانه کریستوا این نوع بیان را نشانه
ل وجود دارد که در موجود هایی منفص گو است. در تن سوژه انرژی موجود سخن« زیر سطح»

شرایط و حدود گوناگون  ۀواسط ها در طول رشد به یابد. آن گوی تکامل نیافته، جریان می سخن
شوند و به شکل  اند؛ سازماندهی می که از سوی ساختارهای اجتماعی یا خانواده شکل گرفته

ت حسی و ای کریستوا معرف (. قلمرو نشانه37: 1384آفی، گردند )مک خاصی تبدیل می
دال یا  ۀرود. آنچه بیرون از دامن ها فراتر می ها و توصیف صحنه جسمانی است که از نامیدنِ ابژه

ها و معانی  ای از ارزش تمایزیافته پیش ۀامر نمادین است نه حفره یا فضایی خالی بلکه عرص
  پارچه تکهای به بافت  امر نمادین و نشانه ۀرابط .(30: 1397)برت،  مکتوم یا احتمالی است

های جسمانی و حسیات بافته 2 سائقهایی که با  متشکل از دو رشته نخ شباهت دارد. آن رشته
تعلق دارند. برخی از  ،ای که به متن زایشی معروف است ای زبان و جنبه اند به نظم نشانه شده

د. دلالت دارن 3نظر از معنای کلمات بر متن زایشی ترکیبات حروف و صداهای خاص نیز صرف
قواعد نحوی و سایر قواعد  ،فرهنگی ،در مقابل آن دسته از عناصر زبان که از دل قیود اجتماعی

 .(22 :1397سازند )برت،  را آشکار می 4نظم نمادین یا همان متن ظاهری ،شوند پدیدارمی
گاه بحث می کند. تأثر را  کریستوا در مباحث زیباشناختی از تمایز تأثر، احساس و تفکر خودآ

گیرد که  یندهای پیشاکلامی موجود در تجربه زیباشناختی در نظر میآای از فر قالب جنبهدر 
اند. در این حال اما نیروگذاری  های نمادین کشیده نشده علائم ابتدایی هنوز به بند قالب ۀمنزل به

 حالت یا ،شوند. تأثر های دیگر یکپارچه می های کلامی یا نشانه ها در قالب نشانه انرژی آن
مند شدن  ای و تأثر امکان قاعده کند. امر نشانه ای را ثبت می ای از ظهور است که امر نشانه مرحله

منزله  ای به آوریم. در این صورت امر نشانه ندارد با نام گذاشتن آن را تا سطحِ فهم نشانه بالا می
جربه زیباشناختی شود. مراد از تأثر در ت ثبت کردن امر نمادین آشکار می بنیاد و بستری برای

 
1. Speaking Subjects 
2.  Drives 

3. Genotext 

4. Phenotext 
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کند و  برای نمونه چیزی است که قدرت هنر را برای ایجاد احساس و عملی متفاوت تأیید می
 (.79-80: 1397آورد )برت،  وجود می فرمی از عاملیت را به

 
 معنازایی؛ انواع روابط بینامتنی و معناکاوی

گیرد و  طور ویژه برابر دلالت یا معنادهی بکار می اصطلاحی است که کریستوا به 1معنازایی
های امر  (. معنازایی کنشی است که توسط روال67: 1384آفی،  تری دارد )مک معنای عام

آفی،  واسطه قلمرو نمادین صورت نیافته است )مک تنها به وای و امر نمادین شکل گرفته  نشانه
 رو ینای و نمادین ارتباط نباشد، زبان، ارتباط و ازا که میان امر نشانه (. هنگامی106 :1384

رو،  (. ازاین81: 1397دهد )برت،  پیوندهای اجتماعی، معنا و ارزش خود را از دست می
 فرصتتری از دلالت دارد به نظم ناهمگون زبان اشاره دارد و  معنازایی که گستره وسیع

. معنازایی و بینامتنیت به كند فراهم میان ارتباطی روزمره را دلالت ِمتن بر چیزی فراتر از زب
توليد معناهای چندگانه  ،ها در اثر به همراه کردار تفسیر شود. رابطه آن منجر می 2معناکاوی

تلفیق شناختی و  . کریستوا در بحث بینامتنیت تفسیر و معناکاوی معطوف به تحلیل زبانكند می
بنیادِ معنا و آرای میخائیل باختین در بابِ  نظریات فردینان دو سوسور در باب ماهیت رابطه

مفهوم بینامتنیت ساختار ادبی یا براین  افزون(. 13: 1385وگویی است )آلن،  منطق گفت
ی ها دهد و متون را با دلالت گونه دارد جای می هم ماهیتی متن هنری را در بستر اجتماعی که آن

دهد  ها و صداها پیوند می اجتماعی، تاریخی و در تعامل با عناصری چون: رمزگان، گفتمان
صورت طولی و عرضی، رابطه اثر با  تحلیل انواع روابط اثر به(. 72 - 74: 1388 )کریستوا،

ها با تأکید  ای مربوط به آن آثار مشابه، تفسیرهای مربوط به اثر، انتقادها، متون و عوامل حاشیه
 3سازد که در واژگان ژرار ژنت به ترامتنیت بر عنوان و گونه اثر، انواع ویژه روابط بینامتنی را می

 ۀبلکه به متون دیگر و به تجرب ،تنها وابسته به ذهنیت هنرمند نیستشود. بینامتنیت  تعبیر می
ه (. معناکاوی ب326-327: 1389مخاطب با آن بستگی دارد )احمدی،  ۀدوران و رابط یادب

نظر وی با سوبژکتیویته هنرمند در  کردار تفسیر ازکاوی است. شناسی و روانمعنی  ترکیب نشانه

 
1. Signifiance 

2. Semananalysis 

میان  ۀپیرامتنیت رابطمتنیت، فرامتنیت، پیرامتنیت، ... از انواع رابطه ترامتنی است.  متنیت، پیش بیش . 3
انتقادی  ۀگویند. فرامتنیت، به رابط ها و تفسیرهای فرعی را می های موازی یعنی شرح خود متن و متن

طولی میان  ۀمتنیت به رابط بیش شود. میان یک متن و متون دیگر به دو صورت تلویحی و آشکار گفته می
 ۀمتنیت رابط کند. پیش لت می( دلا93: 1386ای که متن به آن تعلق دارد )نامور مطلق،  یک اثر و گونه

 میان دو متن ادبی یا هنری است که یکی از روی دیگری برداشت شده باشد.
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(؛ 47: 1397گیرد )برت،  قوام می« خواننده/تفسیرگر»یندهای سوبژکتیو آساخت اثر و نیز با فر
گاه  شناسی ِزبان عنوان روش تفسیری، از نشانه بنابراین معناکاوی به بنیاد به معناهایی در ناخودآ

ماند و بر جاهایی متمرکز  کند که از قواعد نظام دلالتی بیرون می زبان )متن یا اثر( نظر می
کریستوا نظم  کند. یافته مبادرت می جهش بیان به واژگون ساختن  گفتمان و ابرازشود که اثر  می

گاه می گاه زبان فکر  ای به امر نشانهتوانیم به  خواند و ما می نمادین  زبان را خودآ منزله ناخودآ
 سازی پویایی عنوان ابزاری برای روشن به تواند نظر کریستوا می کنیم. تحلیل و تفسیر هم از

 رود. بکار می ممنوعیت و تخطی
 

 های زیباشناختی سرپیچی و مؤلفه
رنگ در هنرهای تجسمی در هر سه نوع سرپیچی مد نظر کریستوا عنصر بسیار مهمی تلقی 

کند.  می یدبر کاربرد جدید رنگ توسط او بسیار تأک 1لذت جوتودر مقاله شود. کریستوا  می
شده توسط هنر  تعیین ۀبا زیرپاگذاشتن قوانین بازنمایان 14جوتو نقاش دیواری فلورانسی قرن 

گذاری کرد. ازنظر کریستوا، امر نمادین در نقاشی  رنسانس را در غرب پایه بیزانسی، هنر
 ؛هنرمندانه است یرفتۀپذ 2طورخلاصه مطابق قوانین گونه و به نگارانه، روایت )بیزانس( شمایل

ول و ـبدون کنار گذاشتن کلی  امر نمادین با فراروی از اص ایاما در مقابل امر نشانه
دهد )برت،  یله رنگ و بازنمایی فضا در نقاشی، خود را نشان میوس های آن، بهدودیتـمح

های  ای )با اشاره به حضور سائق امر نشانه بنیاد و مبادی  (. در آثار هنری،27: 1397
کند. رنگ در  گریزد و بیننده را ترغیب می ها( از قوانین معمول می شده، میل و تکانه رانده واپس

بهشت، ورود مسیح به اورشلیم و نیز سوگواری بر پیکر مسیح،  عروج مسیح بهآثار جوتو مانند 
سنتی )در الهیات کاتولیک(، به معنای )کنار گذاشتن(  گری نشانگر رهایی از دلالت

لذت اضافه  نظر کریستوا تکیه بهبه مدار است.  های متشرعانه و قانون گونگی و بازنمایی روایت
های الهیات  تواند عبور کردن او از موضوع که می رنگ توسط جوتو است ای و سرریز وجه نشانه
تحلیل انواع سرپیچی و  (.Emerling, 2005: 181)نگاری را نشان دهد  کاتولیک و شمایل

سازی گفتمان و  تواند بیانگر واژگون تأثیرگذاری رنگ بدون تردید در آثار دوران مدرن نیز می
انداز و  دوران رنسانس، چشم یافته باشد. در کنار سرپیچی از قواعد مسلط  های جهش ابراز بیان

نت مطلقه به نظم گذاری در اکسپرسیونیسم، موجب تفویض سلط زاویای دید غیرعرفی، رنگ
و تولیدگری  یندهای تأثربرانگیزاشود. از این حیث بیننده درگیر فر ای زبان بصری می نشانه

 
1. Giotto’s Joy 
2. Canon 
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گردد  گیری معانی چندگانه و خاصیت چندآوایی هنر مدرنیستی می شود که موجب شکل می
  (.57و  29: 1397)برت، 

 
 روش پژوهش

و  2، بازنمایانه1ناظر به سه کارکرد وجهیروش تحقیق تحلیل محتوای کیفی است. زبان بصری 
بر این اساس متغیرهای موردمطالعه در یک اثر بصری بیشتر با عطف نظر به  ؛است 3ترکیبی

ها، تنوع  سه کارکرد و تمرکز بر مواردی چون کثرث سطوح، همپوشانی و توزیع بصری آن
 ها، تناسب سته پلانهای فضایی، عناصر برج بندی، تنش گذاری، پلان رنگ ۀها و نحورنگ

های  زبان بصری با مؤلفه شوند. طلایی، پرسپکتیو و خط افق، سبک عام و خاص تعیین می
متنی و  شود. درنهایت، مطالعه انواع روابط برون نظریه زبان کریستوا، تطبیق داده می

انواع  با توجه بهکند.  یند معناکاوی در اثر موردمطالعه را ممکن میاساز، پیگیریِ فر واژگون
ها با متغیرها در  لفهؤهای زبان و انواع سرپیچی ازنظر کریستوا به خوانش و تطبیق این م مؤلفه

 .شود اثر مذکور پرداخته می
 

 های کریستوایی و سرپیچی های زیباشناختی در یک اثر با مؤلفه ارتباط مؤلفه .1جدول 
لفه های درونی و ؤم 

 های نظری کریستوا مؤلفه بصری اثر
سرپیچی ا ز نظر نوع 

 کریستوا

 خطوط و سطوح
توزیع متقارن و متوازن انواع خطوط و .1

 امر نمادین = سطوح 
 ای امر نشانه= ها توزیع نامتوازن آن.2

 . سرپیچی ندارد.1
 
 ممنوعیت و تکرار. 2

-های فضایی و پلان تنش

 بندی
 

ها باهماهنگی زیاد و کاهش  تنظیم پلان.1
 امر نمادین =ها های فضایی آن تنش
های فضایی  ها با تأکید بر تنش تنظیم پلان.2

بخش  هر پلان به نحوی که اثر چندان وحدت
 ای امر نشانه = به نظر نرسد

 
 سرپیچی ندارد. .1
 
 ممنوعیت.2
 
  

  

 

1. Modal Function نگاه بیننده                                              چگونگی برانگیختن و جهت دادن به  

2. Representaiol Function  پذیر                     ها با محتوای انتقال ها و صحنه ها، کنش پیکرهارتباط  

3. Compositional Function  
های عمودی، افقی و نیز خطوط مورب و آهنگ  برهم کنش و تعامل عناصر صوری و فرمی مانند بخش

 رنگ و نور
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 های کریستوایی و سرپیچی های زیباشناختی در یک اثر با مؤلفه ارتباط مؤلفه .1جدول ادامۀ 
لفه های درونی و ؤم

 بصری اثر
نوع سرپیچی ا ز نظر  های نظری کریستوا مؤلفه

 کریستوا

 نوشتار در اثر با
 کارکردهای مختلف
 )وجهی، بازنمایانه و

 ترکیبی(

مبتنی بر قاعده و قانون و تعیین موقعیت و  .1
 امر نمادین= مسیر

ایفای نقش فراتر ر، کارکرد متفاوت نوشتا.2
سازی قوه خیال و  فعال ،از انتظار مخاطب
 ای امر نشانه= ایجاد ابهام در اثر 

 
 سرپیچی ندارد. .1
نوع دوم و سوم: تکرار   .2

 و حلاجی کردن،
جابجایی، ترکیب و 

 های زبانی بازی

تناسب طلایی، خط افق 
 و

 پرسپکتیو

 امر نمادین=مبتنی بر قاعده  .1
 سرپیچی از قاعده و فراتر از انتظار مخاطب .2
 ای نشانهامر = 
خط افق مطابق بادید مخاطب و رعایت  .3

 امر نمادین= انواع پرسپکتیو 
فراتر از انتظار مخاطب و عدم رعایت  .4

 ای امر نشانه= پرسپکتیو 

 
 سرپیچی ندارد. .1
 ممنوعیت .2
 سرپیچی ندارد. .3
 جابجایی .4
 

 نقاط مبهم
به  ثر گذاری بر سایر عناصر بصریا .1

 ای نشانهامر صورت پنهان = 
تأثر و چیزی ـ تجربه  .1

 ناشناخته
 نیرو .2 

 عناصر برجسته و االب

جزا برجسته موجود در اغلب آثار ا .1
 امر نمادین=  اکسپرسیونیسم

ایجاد ، متمایز ساختن اثر با دیگر آثار.2
امر =  زدایی آشنایی ،البداهگی در اثر فی

 ای نشانه
 

 سرپیچی ندارد.. 1
 تکرار و حلاجی کردن،. 2

 جابجایی

 رنگ و شیوه رنگ گذاری

های  های به قاعده و متناسب با سبک رنگ .1
 نامر نمادی= غالب

ی  ها ها و خارج از عرف سبک تأثر رنگ .2
 ای امر نشانه= غالب

 

 سرپیچی ندارد.. 1
ممنوعیت و کردار  .2

 خلاقانه

 بندی اصول ترکیب
امر =متناسب، متقارن و دارای وحدت .1

 نمادین
 ای امر نشانه= نامتوازن و مهیج ،نامتقارن .2

 سرپیچی ندارد. .1
 ممنوعیت. 2

 سبک عام و خاص

سبک عام: اجزا برجسته موجود در اغلب  .1
 امر نمادین= آثار اکسپرسیونیسم

های  سازی ویژگی سبک خاص: برجسته .2
منحصر به فرد در اثر، متفاوت ساختن یک 

 ای امر نشانه=اثر از آثار مشابه 

 سرپیچی ندارد. .1
ممنوعیت و بازیگوشی، . 2

 جابجایی
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های نظری کریستوا روابط برون متنی و ارتباط با مؤلفه .2جدول   

 انواع سرپیچی  مولفه های نظری کریستوا روابط برون متنی اثر

بیرون از قاب اثر و ارتباط افقی با 
 سایر آثار هنرمند

بیرون از قاب اثر و ارتباط 
مشابه تاریخی از  عمودی با آثار

 لحاظ گونه و ژانر

رابطه اقتباسی یا برگرفتن از روی 
 آثار

رابطه انتقادی با مسائل اجتماعی 
 و فرهنگی

= امر  ها ارتباط مستقیم با پیرامتن .1
 نمادین

سرپیچی از ارتباط مستقیم و صریح  .2
 ای با دیگر آثار = امر نشانه

متنیت: در ارتباط با تاریخ و گونه  بیش.3
=  تاریخی برگرفته اثر )با صراحت(

 نمادین

متنیت: رابطه مصرح اقتباسی با  پیش .4
 آثار مشابه = امر نمادین

فرامتنیت: سرپیچی از ارتباط مستقیم  .5
با اجتماع )زمان و مکان حاضر( انتقاد 

 ای = امر نشانه بینی آینده از آن و پیش

 . سرپیچی ندارد.1

 . سرپیچی ندارد.2

 ارد.. سرپیچی ند3

 تکرار و حلاجی کردن. 4

بازیگوشی و نقد . 5
های هنجارساز آثار  گفتمان
 هنری

 
 ی پژوهشها یافته 

 تحلیل اثر ورود مسیح به بروکسل
نقاشی  1889-1888اثر ورود مسیح به بروکسل با تکنیک رنگ روغن روی بوم، در سال 

موزه »اما پیش از این  در شود؛  نگهداری می« گتی  پل»شده است.  در حال حاضر در موزۀ 
های  )سال« 2خانه هنر زوریخ»(، 1947-1983های  آنتورپ )بین سال« 1سلطنتی هنرهای زیبا

-1977های  )سال« 3موزه سالمون آر گوگنهایم»و « موسسه هنر شیکاگو»(، 1987-1983
 ( نمایش داده شده است.1976

  

 
1.  Musee Royal des Beaux-Arts, Antwerp 

2.  Kunsthaus,Zurich  

3.  Chicago Art Institute and The Salomon R. Guggenheim Museum  
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 ،1888 – 1889، جیمز انسور، 1889ورود مسیح به بروکسل در سال  .1تصویر 
 (.URL 1: )آدرس سایتسانتیمتر، موزه پل گتی  252.7*430.5رنگ و روغن روی بوم، 

 
 ها، پرسپکتیو و خط افق: سرپیچی، تترار و ممنوعیت ها و صورتک صورت

ها؛  در صورت سطوح گرد، بیضی و بسته، اما کوچکدر اثر ورود مسیح به بروكسل، 
ها و هاله دور سر مسیح بکار رفته است. سطوح مستطیلی و بسته در سکو، صفه و  صورتک

دیوارهای افقی که به  ؛ها هستند ها و نیز اشکال انتهای تصویر که حاکی از آپارتمان مربع پرچم
کند.  دهند، کاملاً زوایا و نوع خطوط را متفاوت می فضای یک خیابان طویل یا بازار شکل می

آرایی مردم  رود و بستری برای صف صورت پیچان در سطح تصویر عقب می دیوارهای افقی به
کند. همین تمهیدات، مدام سطح تصویر را خُرد و به  های کارناوال فراهم می یا تماشاگران رژه

دهی  رسد که هر دو هم خطوط و سطوح در شکل کند. به نظر می فضاهای کوچکتری تقسیم می
ها شرکت دارند، اما نکته پراهمیت  های استقرار فضایی آن و محل ، اشیاا، اشخاصه انسان

گذاری است که خطوط کناری خیل کثیری از چیزها را مشخص  اینکه خود محدوده رنگ
 کند. می

دهد که با توجه به نوع کلاه  کارکرد بازنمایانه اثر در پلان جلویی اقشار خاصی را نشان می
را طبقات مختلف اقشار یا  مراتبتعلق آنها به  توان غیاب صورتک میو صورتک یا در 

های  ، جمجمه )مرگ(، با ماسک حیوانات، صورتکی با بینی . افراد با صورتکتشخیص داد
کنند. از طرف دیگر گروه نوازندگان،  می ءها، از طرفی نمایشی بودن این رژه را القا دراز، دلقک

ها، زنان، اقشار رده بالا از روشنفکر، فرهنگی، وکیل، قاضی، فرماندار،  ها، ژاندارم نظامی
اقشار حاضر در بروکسل آن  نشانگردار  دار و سرمایه شهردار و سیاستمدار گرفته تا کارخانه

کند.  شود، امر نمادین جلوه می می زمان هستند. در این اثر مواقعی که تشخیص افراد ممکن
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جویی از فرد دیگری است را مارکی دوساد  برای نمونه جلوی تصویر مردی که دنبال لذت
ها و ابهام در  ها، ماسک ها، نقاب که نمایش افراد به واسطه تنوع صورتک اند؛ اما جایی خوانده

در پلان میانی مسیح در ای است.  ها غیرممکن است حاکی از امر نشانه وار آن شخصیت شبح
ها جلوه کرده است. در آخرین  آخرین نقاط مستطیل اصلی تناسبات طلایی بعد از ژاندارم

های آن  شود. با وجود پلان خلوت میانی و تضاد رنگ هم انبوه جمعیت یا خلایق دیده می  نپلا
ها به  رار رنگها و تک ها کلیت تصویر و انسجام عناصر آن بر اساس تنوع پلان با سایر پلان

بندی تصویر از تعادل نامتقارن  توان مشاهده کرد که ترکیب وجود آمده است. در کل می
پوشانی انبوه  برد. هم بهره می 1ای به صورت ناقص نقطه اثر از پرسپکتیو تک .برخوردار است

زمینه، پلان میانی،  مردم و تقدم و تأخر جمعیت خود قسمت اعظم فضای اثر را به پیش
نمایی و ایجاد توهم فضا کمک شایانی  زمینه تقسیم کرده و در عین حال به درک عمق پس

های همپوشان جمعیت از طرفی و سکوی بزرگی که  نموده است. درک پرسپکتیو بواسطۀ ردیف
شود. نقطه پرسپکتیو در  در طرف راست تصویر و عمود بر خط افق قرار گرفته، ممکن می

کردن خطوط همگرا منجر شده است. در اثر موردمطالعه با  معقسمت انتهایی پلان آخر به ج
های روشنی که به خصوص از پلان  شود، اما طیف رنگ ای از آسمان مشاهده نمی که نشانه آن

های مختلف را  میانی تصویر تا انتهای آن قرارگرفته، توانایی تشخیص و مشاهده اجزای پلان
وز است. ویژگی بارز اینکه خط افق به شدت محو و گر روشنی ر کند؛ بنابراین نشان فراهم می

رونده در  پوشیده شده است و به راحتی قابل تشخیص نیست، اما به دلیل پرسپکتیوی عقب
ها و   شود. به دلیل کیفیت لمسی رنگ زمینه درک می گریز در انتهای پلان پس عمق نقطه

 نقاشانه است.ها، اثر خطی نیست و  آفرینی با رنگ در هر یک از پلان حجم
 

 گذاری: تترار تأثر و ممنوعیت ها و نحوه رنگ رنگ
ها  شوند و رنگ آن ای دیده می قهوه ـهای مختلف زرد و قرمز ها به رنگ ها در پرچم کاربرد رنگ

به صورت نمادین نشان یک فرهنگ و یا شعارهای مربوط به یک فرهنگ و کشور است. کاربرد 
پر، کلاه کج، کلاه نظامی و کلاه  افراد به صورت کلاهخود، کلاهها و تنوع کلاه  ها در لباس رنگ

ها سیلندری در هر فرهنگی به صورت نمادین برگرفته از فرهنگ همان کشور است. انواع رنگ
های متفاوت )سیاه و قرمز( کاربردی نمادین دارد که البته بعد از مدتی استفاده و کاربرد  در کلاه

تر کل  های برجستهشود. رنگ شناسی افراد در یک جامعه می رای تیپای ب لفهؤمکرر، تبدیل به م

 

نقص اجرا نشده ست. این نکته را  شود پرسپکتیو اثر به طور بیگونه که در تصویر مشاهده میهمان.  1
 (Leonard & Lippincott, 1995: 18-27)به:  کند. بنگرید اش تأیید می مارک لئونارد در مقاله
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تصویر  گانه سه های پلانتصویر، رنگ سبز و قرمز هستند و همراه رنگ زرد در مقیاس کمتر در 
قبلی یا  های پلانزدن  ها و واپس های فضایی هر یک از پلان ترتیب، از تنششود. بدین تکرار می

کند. تنها پلان میانی میزان کمتری از رنگ سبز و قرمز را در خود دارد. این  بعدی جلوگیری می
جسته شده است.  را بهره نمی و بنفش بیشتریرِهای سفید و سفیدآمیخت مانند کِ پلان از رنگ

 آید. با وجود این، پلان جلویی همچنان به دلیل وضوح و تمایز، بیشتر به نظر می
دارکردن و ضخامت رنگی است که  های یکدست، تلاش هنرمند بر بافت قیاس با رنگدر 

موها کار شده یا حتی از پارچه  گذاری رنگ روی آن با انواع قلم ممکن است بعد از کاردک
رنگ تابلوهای انسور سخت »کردن رنگ استفاده شده باشد.  رنگی برای مواج کردن و پخش

و همچون نوای بدآهنگ است و با صدای ازدحام زننده جور  ]ع منقط [کننده، نقطه نقطه  گیج
ها مطابق دادن رنگ گذاری، سرپیچی از نحوه سامان رنگ .(603: 1381)گاردنر، « آید در می

دهد. برخی از ترکیبات رنگی در این اثر گاهی گوشخراش  با واقعیت جهان پیرامونی را نشان می
 1انگیزی حسی های ما بیشتر از طریق هم ام و احساسهای خ کراهستند، زیرا اد و پرسروصدا

هایی  (. نقاش، هر فردی را با رنگ30: 1397)برت،  یندهای حسی مجزااکنند تا فر عمل می
که تبعیتی ضروری در پیروی نحویجوید. به ها بهره میانگیزی حسی رنگ کند و از هم حس می
ین اثر، عمکلرد تأثراتی که رنگ، علائم ها از واقعیت موجودشان وجود ندارد. در ا این رنگ

نگاری عمل  بندی شمایل اند جملگی مستقل از پیکره بصری و عناصر صوری ایجاد کرده
 کنند. می

 
 ها ها و جابجایی بندی: ممنوعیت، بازی های فضایی و قاب ها، تنش پلان

هایی که بر چهره دارند، به خوبی  ها و صورتک ها، ماسک نقاب ،ها زمینه، انسان در بخش پیش
 سوار بر های تصویر، یعنی بخش مربوط به مسیح قابل مشاهده و تشخیص هستند. از میانه

کننده جمعیت و ازدحام مردم است.  زمینه فقط اشکالی قرار گرفته که تداعی ، به سوی پس الاغ
همراستایِ فهم گشتالتی ادراک ما برای  ،«نوانع»درک این نکته در گرو نیرویی است که 

کند. با  ها و ... وارد میهای منسجم و الگوها هنگام مواجهه با سطوح، رنگ جستجوی کل
سوژه اصلی باشد، اما « مسیح»رود  که انتظار می های مسیحی، با آن توجه به عنوان اثر و شمایل

تر از سایر افراد است. در  اهمیت ت، بلکه کمها متفاوت نیس تنها از بقیۀ سوژه نظر مقام نه از
ای و  رخ و با ردای سورمه های مسیحی، او حین ورود به اورشلیم از نیم که در اکثر شمایل حالی
ای مدور  چلیپادار ترسیم شده، در نقاشی انسور از روبرو و با ردای بنفش و هاله مدور  هاله

 
1. Synesthesia 
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دار  آمدگویِ اورشلیم مشتی دلقک نقاب وشنقاشی شده است. پیرامون مسیح به جای مردم خِ
گیرد. شاید  از نظام الگوشناسی بازنمایانه و روایی مسیحی فاصله می حضور دارند. تصویر

های روشن اطراف او و فضای تهی علتِ این فاصله باشد. بر اساس  پراکندگی عناصر و رنگ
وه عناصر درهم و مبهم در کارکرد وجهی عدم گیرایی این پلان به سرعت توجه را به سمت انب

ها و که پلان میانی از لحاظ توانِ بصری رنگ کند. به این دلیل زمینه جلب می زمینه و به پیش پس
زمینه نیست. از این نظر در قیاس با جایگاه  گیرایی جزییات قابل مقایسه با پلان پیش

در اثر مذکور، پلان  براین، شود. افزون شخصیت مهم تاریخی در پلان اصلی، سرپیچی دیده می
. دوربین 1برداری برخوردار است زمینه از زاویه دید یا ویزور دوربین عکاسی و حتی فیلم پیش

از میانگین دید کانونی افراد عمق صحنه  2رود و البته از زاویه بالاتر میان جمعیت، به پیش می
ای داده  ه به نقاشی جلوهپرسپکتیو انتخاب این زاوی کند. به دلیل درک ناقص  را ثبت و ضبط می

هنوز با پیدایش  از آنجا كه.3هم قابل مشاهده است  ناکه در سینمای اکسپرسیونیستی آلم
بندی عکاسی بر هنرمند  توان از تأثیر قاب سینمای اکسپرسیونیستی آلمان فاصله وجود دارد، می

دهد بلکه مانند  می ها را در معرض دید قرار نه تنها ابژه مطابق قاعده بندی سخن راند. قاب
 زند چه بیرون از قاب جای گرفته نیز سرباز می کند که از نمایش آن مکانیسمی سرکوبگر عمل می

های خاص خود نوعی  با ویژگی بندی انسور رسد قاب (. به نظر می62: 1397)برت، 
 آید. گرایی جدید به شمار می گرایانه جهت ایجاد واقع ممنوعیت از یک بازنمایی واقع

شود. در میان نقاشی و  هم دیده می  ناها و بازی با زب بندی انسور نوشته براین، در قاب افزون
شده   نوشته« 4باد اجتماع زنده»با رنگ آبی شعار  رنگی در بالاترین قسمت آن، روی پارچه قرمز

زمینه بیرقی لوزی شکل قرار دارد. روی  است. سمت چپ در یک سوم تصویر، درجهت پیش
شود. سمت راست و در  دیده می «5دایم التوفیق باد "مکتبی ـ ای آموزه"جانبداری »بارت بیرق ع

جلوی پلان تصویر در کنار راستای بیرونی عمودی تابلو روی سطح قرمز بیرقی با رنگ آبی 
ها تأییدکننده شرایط دینی، اجتماعی و   شده است. نوشته  نوشته «6زنده باد مسیح»عبارت 

گری، شعار  شود. تقویت نظامی ت که به نام لئوپولد سوم مدیریت مینظامی جدیدی اس

 

 اند. های ارنست روسو دستمایه خلق بسیاری از آثار جیمز انسور شده عکس . 1
2. High angle 

 در سینمای Dutch angleدرست پرسپکتیو در این اثر مانند زاویه دید کج یا داچ انگل نا اجراي.  3
 .اکسپرسیونیستی آلمان است

4. Vive La Sociale 

5. Fanfares Doctrinaires Toujours Reussies 

6. Vive Jesus 
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های متفاوت از اناجیل و گاه  گرایی و دفاع از اجتماع، به همراه تفسیر تازه و برداشت جمع
های  داری القائاتی است که نوشته دخل و تصرف در آن در قالب پروتستانیسم و به نفع سرمایه

 کند. می ءاین اثر القا
سمت راست نقش بسته  ،جیمز انسور به رنگ قرمز روی سطوح عمودی سبز سکو یامضا

تری  ها گستردگی یکدستروی قسمتی است که از لحاظ وسعت از سایر رنگ ءاست. امضا
و  ءهای این تابلو بیشتر است. امضا دارد و درخشندگی و شدت اشباع رنگ سبز از سایر رنگ

 طور در تصویر نشانگرِ جایگاهِ احتمالی حضور هنرمند در میان جمعیت است که به ءمحل امضا
تواند عصیان زمانه برعلیه هنرمند  می خود آشکار قابل مشاهده نیست. هنرمند به واسطه امضای

ندادن مستقیم خود در اثر  کردن یا نمایش های قدرت را از راه قربانی مقام او در جایگاه تزلزلو 
طلبِ جایگاه مقدس برای هنرمند در سینه سکو منجر  نیتِ ید. بهره از امضا، بهپاسخ گو

دهد. در  شود و به جایگاه او در میان جماعت و بر سکوی مهم شهر بروکسل رسمیت می می
ها مستقیماً در راستای امر نمادین به القای شعار و  مجموع در اثر مذکور با وجود اینکه نوشته

استفاده از برخی از شعارهای اجتماعی به جای بازگویی متن اما به هر حال اند،  پیام پرداخته
درج مبنی بر های دوره دوم سبک بیزانس،  شمایل  یا سرنهادن به سنت نجیل مقدساکتب/

شود.  زمینه با رنگ قرمز در اینجا نوعی سرپیچی محسوب می کردن اسامی قدیسان در پس
 آید. ر کردار زیباشناختی ِانسور به شمار میموارد مذکور نوعی از اشکال سرپیچی د

 

 سبک عام و سبک خاص
ها حاکی از  هایی ملتهب، پرهیب چهرهاغراق در فیگورها، انگیختگی و هیجان سراسیمه رنگ

ویژگی بیانگرانه ویژه جنبش اکسپرسیونیسم است. جابجایی در مکان، زمان و برهم زدن 
هایی از سوررئالیسم را در خود دارد که با  رگهتسلسل رویدادهای یک روایت مذهبی، 

سمبولیسم پیوند خورده است. سبک عام هنرمند به صورت نمادین او را در یک جنبش یا 
ها و  دهد، اما سبک خاص هنرمند به دلیل تصویرسازی ماسک های نامبرده قرار می جنبش
طوره و واقعیت، معصومیت و کند که از تضاد میان اس می ءداران نوعی طنز سیاه را القا نقاب

های  گناه، تکرار متفاوت گذشته در حال، رویارویی گرایش کاتولیک مسیحیت و تمایل
شود. طنزی که ظاهراً از جنس ترس از زوال دین  داری با اتکا به پروتستانیسم حاصل می سرمایه

 ۀیحیت و سلطهای پیشین مس داران روی برگردانده از گرایش راستین و اضطراب از سلطه نقاب
اده از ـگذاری منقطع، بریده بریده و استف . نحوه رنگداری است رمایهـاح بورژوازی و سـاشب

ان و ـگی درخشــهای رن ره از فامــی بهـها یعن ونیستـرسیـپردازی امپ گـلی رنـهای تکمی روش
 & Ruhrberg) دان دهـدیل شــت تبـرونی واقعیـودهای بیـاح یا نمـل اشبـذیان کامـی به هـنوران
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Schneckenburger  &Fricke, Christiane & Klaus Honnef, 1998: 34.) آلود  گذاری هذیان رنگ
است که   گرایی جدیدی بوده و مشابه تأکیدی گیری واقع این اثر، حاکی از شکل انسور در

فراتر  گذارد. در حقیقت انسور کریستوا خود بر پتانسیل خلاق سرپیچانه رنگ در اثر جوتو می
امتداد این سبک در نقاشی   که گرایی جدید خلق کرده گرایی رنسانسی یک واقع از واقع
و تجلی نیروهای غیرانسانی در سبک  2های مذهبی امیل نولده ، نقاشی1دارانِ کارل هوفر ماسک

 (.Ibid: 33-34)شود  دیده می 3گرافیکی آلفرد کوئن

 
 معناکاوی اثر ورود مسیح به بروکسل
 معنازایی و سرپیچی از محدوده قاب
نظر کریستوا انواع رابطه به شود.  ای و نمادین تولید می پیشتر گفتیم که معنا از تبادل امر نشانه

میان ژانر و اثر، رابطه انتقادی اثر با آثار مورد نظر در آن سبک، رابطه متن با متون تفسیری به 
دهی به معانی  اقتباس بین دو یا چند اثر، در شکل طور موازی، رابطه متون اولیه با اثر، رابطه
شود،  هم به صورت حاضر و قابل مشاهده انجام می چندگانه نقش دارد. ارتباط امور نمادین با

گذارد. معنا در حاضر کردن امر غایب  ای به صورت غایب بر امور نمادین تأثیر می اما امر نشانه
ای به صورت  گیرد که امر نشانه ند. معنا جایی شکل میک ای جلوه می یا با اثرگذاری امر نشانه

یکی  دهد. گفتیم  گذارد و امر نمادین را تغییر و  گسترش می نادیدنی بر امور دیدنی تابلو اثر می
ای جایگاه هنرمند در اثر است. از آنجا که هنرمند در آثار  از نقاط مبهم در اثر به عنوان امر نشانه

را در میانه صحنه با یک کلاه پرطمطراق کشیده است، شاید متوقع  خود 2دیگری چون تصویر 
همان کلاه را نزدیک امضای قرمز رنگ در تابلوی ورود مسیح... هم  باشیم که یک فرد با
است. با توجه به جای امضا در او هنرمند حاکی از جایگاه مبهم  غایب بودنتشخیص بدهیم. 

خودنگاره با ، 1892 گیران مسیح در میان خردهمانند  توانیم بگوییم هنرمند در آثاری اثر می
سازی به  قصد نداشته بر خودش به طور واضح تأکید کند، بلکه این برجسته 1899 ها ماسک

صورت ضمنی یا القایی انجام شده است. فراتر از ارتباط جای امضا و محل استقرار هنرمند با 
را همانند وضعیت انسور در نظر گرفت.  توان موقعیت مسیح های دیگری، می به نشانه توسل

ای دارد، اما از سوی جامعه آن زمان درک ناشده باقی مانده  مسیح با اینکه شخصیت برجسته
کردن است و شتاب  به سرعت در حال رنگ عوض .م 1889است. دین در بروکسل سال 

یح به عنوان ها به حدی است که مس ها و نقاب های کارناوال، حجم ماسک کننده حرکت شرکت

 
1. Karl Hofer 

2. Emile Nolde 

3. Alfred Kubin 
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آید. او آنقدر کوچک کشیده شده که عظمت  تنها پیکری که نقاب ندارد چندان به چشم نمی
کنندگان در رژه هیچ است. همچنین  اش در برابر حجم گسترده شرکت جسمی و حتی معنوی

زمینه  محل قرارگیری مسیح، یعنی در بخشی از پرسپکتیو تصویر که چشم را به سمت پس
کاهد. هنرمند در اثر دیگری به نام  می رهمگی از اهمیت سوژه مسیح/انسوکند  هدایت می

دقیقاً یک دهه بعد برای خود این جایگاه رستاخیزگونه  1899ها در سال  خودنگاره با ماسک
 ،هم فاصله دارند مسیح را قائل شده است. ارتباط این دو تابلو که از لحاظ زمانی یک دهه با

هنرمندی نقاب از چهره بر انداخته -خیز مسیح، در کسوت انسانحاکی از این است که رستا
هایی که چون مانعی بر سر درک  های دیگران را عیان کند؛ نقاب گیرد تا نقاب صورت می

زدایی در سایه اشباح  ها و جایگاه و شأن اجتماعی واقعی افراد و عامل فردیت روابط، موقعیت
هایی که به جای محافظت افراد  ها و ماسک یرد. نقابگ پوش قرار می دار و نقاب و ارواح ماسک

شود.  درونی تبدیل می« شر»شدن به  که بیرونی است خود به ابزاری برای تسلیم« شر»از 
پذیری آنهاست.  دیت و شخصیت هر یک از افراد در عین جامعه مسیح/انسور خواهان حفظ فر

متوجه نمایش ساختگی پیش رویشان  تواند مردم را چگونه مسیح/انسور در این آخرالزمان می
گاه خلایق  بار به جای پشت دیوار واری که این کند؟ نمایش سایه غار افلاطون روبروی چشم ناآ

زمینه، افرادِ پیش  گونههای ماسک دهد. صورت های شهری جدید روی می کف خیابان و بر
چنین زنده باد مسیح نیز هاست. هم حاکی از شعار دروغ و انحرافی زنده باد اجتماع روی پرچم

اما غفلت  ،رسد، زیرا مسیح زنده در میان خلایق است یکی از آن شعارهای کاذب به نظر می
 جهت حرکت، هاله دور سر، دست بالا آمده و شود. اندازه و موجب نادیده انگاشتن او می

ت که های پیرامون مسیح/انسور حاکی از معصومیت، وضوح و حق به جانب بودنِ او اس رنگ
پوشان روبرو شده. او در تقابل با هیجان،  داران و ماسک وارِ اشباح، نقاب تفاوتی توده با بی

های دینی به دلیل  نماید. بنابر آموزه جلوه می حرکت و شور کاذبِ اقشار و افراد پلان جلویی بی
ی که بشر به ناپذیر است. زمان روی دادن شر اولیه، همبستگی شر و گناه با زندگی انسان اجتناب

کند. به باور هنرمند بروکسل آن  سمت حد انفجاری از گناه و شر پیش رود مسیح ظهور می
 اند. داران، خود به لشکر شر پیوسته زمان زمینه بروز حد نهایی شر و فساد شده است و ماسک

در که  دلیل های نقاش از فضای هنری هم تمامی نداشته است. به این تأثیر سرخوردگی 
پرداز و افراطی انسور از طرف  آثار خیال .م 1884های پایانی قرن نوزدهم یعنی در سال  سال

تر از سایر داوران  که آزاداندیش« لسور»داوران سالن بروکسل رد شده بود. حتی افراد گروه 
ها  های تند، هیجانی و خطوط زمخت نقاشی شکن  او را که در رنگ بودند، اکسپرسیونیسم سنت

این پیکرهای هیولاوار رو،  از اينشد، تاب نیاورند.  اش متجلی می عضاً آزاردهندهو مضامین ب
کردند  تواند نمودِ منتقدان، نویسندگان و دوستان کذایی وی باشند که آثار او را رد می جمعی می
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اش به  گویا هنرمند در میان خیل شعارهای ظاهرا اجتماعی در جامعه(. 144: 1387)بکولا، 
 داران خارج مانده است و این مضمون را ارتباط بینامتنی با اثر انسانی نقاب شبکه همشدت از 

هر چه بیشتر تقویت  .م 1899 ها خودنگاره در میان ماسکو  .م 1891 گیران مسیح و خرده
صورتش را   ای کند و لحظه داران حرکت می ، نقاش خلاف جهت ماسک2کند. در تصویر  می

کند. با اینکه تنها  نقاب نگاه می و بی  اهپر خاصش تماشاگر را مطمئنبرگردانده و با کلاه ش
را کوشمر یا  اش به اجتماع که آن فردی است که چهره و هویت مشخصی دارد، اما نوع نگاه ویژه

رد او را کننده نوع جماعتی است که گِ (، عیان24: 1393خواند )سلطان کاشفی،  کابوس می
 اند. فراگرفته

 
 سانتی متر،  80*120، 1899ها، رنگ روغن روی بوم،  سلف پرتره با ماسک. 2 تصویر

 .(URL 2: آدرس سایت)  هنری منِارد، کُماکی، ژاپن ۀمحفوظ در موز
 
 های فرهنگی و تاریخی: تخطی و جابجایی در مکان و زمان زمینه

اجتماعی مرتبط ارتباط اثر با سایر آثار هنری، فرهنگی، شرایط تاریخی و   در این مرحله در
های  سازیِ نوع سوم سرپیچی یعنی جابجایی و بازی شود. این جستجو به برجسته جستجو می

تواند سازنده یک  علاوه بر کارکرد وجهی و بازنمایه در اثر می« عنوان»شود.  ترکیبی منجر می
یست و این باره بهتر است بدانیم آیکون چ آیکون یا شمایل مسیحی باشد؛ اما قبل از بحث در

های اجتماعی، سابقه این اثر تا چه تاریخ و متونی پیش  متنی و زمینه های برون به لحاظ ارتباط
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کند.  ای از شباهت دلالت می ، بر نحوه2و معادل لاتین آن یعنی ایماژ 1واژه یونانی آیکونرود.  می
ایماژ به  فتگ توان بسته معنای ایده یونانی است. می ایماژ بر اساس تحلیل معناشناختی هم

فکری و فرهنگی  ،ای ادراکی شکل یا تصویر حسی صرف قابل تقلیل نیست، چرا که از پشتوانه
سازد )پیراوی  )نمادین( برخوردار است و امکان دخل و تصرف آزاد را از آن دور می

 (.49: 1390ونک،
مردمان بدوی ها تا روزگار کنونی در ادیان باستانی و میان  ترین زمان نگاری از قدیم شمایل

شده،  ها به دلایل متعددی انجام می کاربرد داشته است. استفاده از شماره متنوعی از شمایل
بردند.  نگاری برای دفع اشرار و به عنوان حامی یک قبیله یا قوم بهره می مردمان بدوی از شمایل

آن استفاده بخشی سیاسی، اجتماعی و دینی از  های باستانی برای مشروعیت در ادیان و تمدن
های ماقبل یا موجود  سنت ها انعکاسی از کردند. به واسطه کاربردهای عمیق موجد شمایل می

« شمایل»(؛ اما 25-26: 1397، کاربران آن بود )نصری  در سرزمین تحت اختیار یا سکونت
به معنای مذهبی آن، متعلق به کلیسای ارتدوکس است که روی زمینه مختلفی ازجمله فرسک، 

شد. در سنت مسیحیت شرقی،  ئیک، فلز، کاغذ، بوم، سنگ و ... ساخته )تصویر( میموزا
های مختلف زندگی مسیح )از ولادت تا مصلوب شدن(،  بخش  ها، بازنمایی موضوع شمایل

چه که  فرد را با آن ،قدیسان و وقایع مقدس است که طبق اعتقاد آنان این بازنمایی
نگاری مذهبی، در رابطه با متن  این منظر، شمایل کند. از ناشدنی است، مواجه می وصف

باره و البته بدون  یابد و براین اساس برخلاف نظام زبان، معانی را یک مکتوب معنا و مفهوم می
کند؛ در نتیجه هر تصویری به نوعی تفسیری از آن متن )مقدس(  واسطه به مخاطب منتقل می

ها نقش مهمی در  توان گفت شمایل می(. 27 ـ 35 :1397، شود )نصری درنظر گرفته می
اند. برای نمونه از قرن دهم با  تحکیم کلیسای )ارتدوکس( و باورهای مردم مسیحی داشته

نگاری در فرهنگ و هنر روسیه نقشی مهم و  رسمی شدن مسیحیت در روسیه، سنت شمایل
( راهبی 15و  14پرحرارتی به خود گرفت. بزرگترین نقاش شمایل روس، آندره روبلف )قرن 

 نگارانه در روسیه، نه تنها در کلیساها، بلکه (. تصاویر شمایل125: 1395هنرمند بود )وایلدر، 
ها حتی درون  گرفت. این شمایل روها قرار می هایی در پیاده های عمومی و درون حفاظ در مکان

 (.126: 1395شد )پوک و نیوال،  های معتقدان به مذهب ارتدوکس روسی نصب می خانه
شده همراه با عبادت و تهذیب نفس  نگار با توسل به سنت و الگوهای از پیش تعیین شمایل

دادن جنبه فرامادی  پرداخت. برای نشان با نادیده گرفتن  فردیتش به تصویرکردن شمایل می
کرد، فیگورها را لاغر و  پردازی استفاده می ها بدون سایه از خطوط مرزنما و رنگها  شخصیت

 
1. ikon 
2. Image 
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براین، انسان در مرکز و  نمود. افزون ری کوچک و به نشان خضوع یا عبادت ترسیم میموقر با س
گرفتند. عدم وجود منبع نور  نقطه ثقل تصویر بود و بقیه مخلوقات در کنار انسان قرار می

مراتبی و استفاده از نوشتار در  بندی سلسله نما، ترکیب مشخص، عدم استفاده از عمق توهم
 آمدند )نصری، ها به شمار می های ظاهری شمایل تصاویر نیز از ویژگینه( يا )پس زميپایین 
گردیم که یادآور  با این زمینه، به عنوان اثر ورود مسیح به بروکسل، برمی (.47-45 :1397

است که بر اساس آن، « ورود ظفرمندانه عیسی به اورشلیم»بخشی از اناجیل چهارگانه با عنوان 
ویسندگان اناجیل: متی، مرقس، لوقا و یوحنا( ورود مسیح به شهر چهار نفر ازحواریون )ن

اند، چرا ورود مسیح به  اورشلیم و پیش از مصلوب شدن و رستاخیز وی را روایت کرده
در زبان عبری یروشلاییم و در پردازان مهم باشد؟ اورشلیم  اورشلیم باید اینقدر برای شمایل

از دو بخش اور و شلیم تشکیل شده که اولی در زبان عربی به قدس معروف است. اورشلیم 
المقدس  قلب بیت زبان عبری به معنی شهر و دومی صلح و دوستی است. شهر قدیمی اورشلیم

بنایِ  یعنی کلیسای مقبره مقدسها به باور مسیحیانِ جهان، خانۀ  در بردارنده، محله مسیحی
نظر  های جهان مهم است، زیرا از برای همه مسیحی مکان مذكوردربردارنده قبر مسیح است. 

است.  اینجا روی داده نزدیك  رستاخیز تا مرگ و شدن مصلوب از عیسی آنان داستان زندگی
وری، به صلیب  یا تپه کال جلجتا های مسیحی آمده، عیسی را در طور که در اکثر روایت آن

 کشیدند.
 12: 19-12،، یوحنا19: 40-28 ،لوقا 11: 11-1، های اناجیل )مرقس بر اساس روایت

تا کره الاغی بیایند. آنان پس  فرستاد، مسیح شاگردان خود را به روستایی (1: 11-21 ،و متی
و  دادندهای خود را بر چهارپا قرار  های مورد تذکر مسیح، لباس از یافتن چهارپایی با ویژگی

مردم البسۀ خود را جلوی پا او وارد اورشلیم شد. ایشان سوار بر الاغ همراه حواریون و یاران 
های درختان )نخل(  خوشامد شاخه که به نشان در حالی .گفتند کردند و حمد خداوند را  پهن 

 (.21: 1280انجیل متی،نقل به مضمون ) از او و حواریون استقبال نمودنددر دست داشتند، 
کند. تغییر در عنوان حاکی از  روایت اصلی ما را با چالشی اساسی روبرو میاطلاع از 

های  است که ذهن مخاطب را برای رفع تعارض« اورشلیم»با « بروکسل»جانشین شدن 
کند. این اثر نه تنها با انجیل مقدس متی  انگیز در اثر تشویق می اش به جستجویی مکاشفه ذهنی

یونان و روس و  های چوبی کلیساهای ارتدوکس در متنی دارد بلکه با آیکون ارتباط پیش
همین موضوع در انواع کلیساها مانند بشارت اورشلیم، کلیسای  های دیواری فرسک با نقاشی

https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%D9%84%DB%8C%D8%B3%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D9%82%D8%A8%D8%B1%D9%87_%D9%85%D9%82%D8%AF%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%DB%8C%D8%B3%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B5%D9%84%DB%8C%D8%A8_%D8%B9%DB%8C%D8%B3%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D8%AE%DB%8C%D8%B2_%D9%85%D8%B3%DB%8C%D8%AD
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D9%84%D8%AC%D8%AA%D8%A7
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قرن  برگرفته از انجیل متی، ورود مسیح به اورشلیم، جوتو، .4 تصویر
 (URL 4 :آدرس سایت) نمازخانه پادوا در آرنا،چهاردهم، 

های هنرمندانی مانند  بوندیو در لومباردی ایتالیا؛ سنت پیتر مونت دُل فرانسه و نیز نقاشیسنت آ
 متنی دارد. ، رابطه بیش2، دوچو و پیترو لورنتستی، سیمون بنینگ1جوتو دی بوندونه

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
  

 
1. Giotto di Bondone 
2. Simon Bening 

حل نگهداری: موزه ایندیانا نقاشی دیواری، قرن یازدهم، م. 3تصویر  
 (URL 3: آدرس سایت) پولیس
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محل نگهداری: موزه دل  تمپرا روی پنل، قرن چهاردهم، ورود مسیح به اورشلیم، دوچو، .5تصویر 
 (URL 5: سایت)آدرس اپرا دل دومو، فلورانس، 

 

 
 

قرن پیترو لورنستی،   گویند، گردد و مردم به او خوش آمد می عیسی به اورشلیم بازمی .6تصویر 
 (.URL 6: )آدرس سایتآسیزی،  فرسک چهاردهم،

 

شود، هنرمندان مختلف در قرون وسطی  مشاهده می 6و  5، 4، 3طور که در تصاویر  همان
در « ورود مسیح به اورشلیم»و آغاز رنسانس و حتی بعد از آن، ضمن  رعایت مضمون روایت 

نظر مانند مرقس، متی و یوحنا، این واقعه را به تصویر  اناجیل چهارگانه به خصوص اناجیل هم
هایی چون زاویه دید نقاش، فرم ارائه و شیوه  عبارت دیگر با وجود تفاوتاند؛ به  کشیده

های هر منطقه یا  بازنمایی متن بر اساس وابستگی به سبک یا روشی خاص مرتبط با سنت
اند و این  داشته، متن مقدس روایتها جملگی از حیث محتوا، سعی بر بازنمایی  کشور، شمایل

دهد یا  پردازی قرار می ثر یا شمایل را در امتداد سنت شمایلیکی از موارد مهمی است که یک ا
ای سطحی در وهلۀ  و در مقایسه« انسور»کند. با نگاهی گذرا به نقاشی  از آن منظومه آثار جدا می

 دهد میکه خوانش اثر انسور نشان  با متن مقدس قابل دریافت است. آنچنان یارتباط بیاول این 



 245 ❖  … معناکاویِ اثر ورود مسیح به بروکسل

❖ 
ال 
س

21 
اره
شم

 ،
 

52
ل 
لس
مس
 ،

84، 
ان
ست
زم

  
13

99
 

پردازی و افزون بر آن، سبکهای موردتوجه و در اسلوب شمایلدر بسیاری از قواعد رایج 
استقبال زمانه نقاش هم سرپیچی صورت گرفته است. همین عوامل نمایانگر سلطه امر 

آید؛ اما آیا اثر با  منزله امر نمادین به شمار می پردازی به های شمایل ای در تقابل با سنت نشانه
دهد که از سوی  شکنی نشان می در سنت شمایل شکنانه است؟ مداقه این تفاسیر شمایل

میلادی فرمانی مبنی بر منع بازنمایی تصویرهای دینی  8امپراطور بیزانس لئوی سوم در قرن 
 11تا  9سال از سده  200صادر شد و شعله آتش میان موافقان و مخالفان این دستور به مدت 

های شرقی  شکنی امپراطور ایالتشمایلهای غربی دستور  میلادی زبانه کشید. از آنجاکه ایالت
دیویس، دنی، جاكوبز، روبرتز و نگاری ادامه یافت )ترتیب شمایل به همین ،را به جا نیاوردند

 (.262: 1388، سیمون
 دهد بروکسل پایتخت بلژیک از تغییر در عنوان یعنی بروکسل به جای اورشلیم نشان می

ه بلکه وجود مسیح در اثر باعث ابهام و گنگی در نظر مسافت نه تنها با اورشلیم فاصله داشت
شود. مسیح به بروکسل اکنون در اینجای این نقاشی وارد شده، اما چرا  تشخیص زمان اثر می
عنوان، مکان و زمان روایت نوعی  ترسیم شده است؟ تغییر در خود مسیح بدون حواریون

دارد و پرسشگری و نقد شود. بازیگوشی که با روح جدیت پیوند  بازیگوشی محسوب می
را به عهده گرفته است. از این  در عرصه فرهنگی و اجتماعی های هنجاری و هنجارساز گفتمان

با سرپیچی عمل کرده است. به جای مردم  بصری های زبان رو هنرمند با جابجایی و بازی
 یراگونی نظهای گون بینیم که در دسته استقبالگر در اورشلیم، اقشار مختلفی در کارناوال می

بازان در یک کارناوال سالیانه به  ها و شعبده ها، نظامیان، وابستگان بورژوازی، دلقک کاردینال
اند. البته مردم ناظرانی منفعل بیش نیستند.  طبقه، شرکت جسته عنوانی نمادی از یک نظام بی

ب کارناوال با تم مذهبی به معنی حذف گوشت یا کسی است که از خوردن گوشت اجتنا
های پیشامسیحی است. تا رسیدن رستاخیز  مسیحی با ریشه در جشن آیینی حاكی ازورزد و  می

آمد. این  مرغ جلوگیری به عمل می مسیح چهل روز از خوردن گوشت، غذاهای چرب و تخم
های بزرگ همراه بوده است. همراه این اشاره  روزها، روزهای چرب نامگذاری شده و با رژه

های کارناوالی با اصالت فلاندری زنده شده، اما  مسیح در یکی از رژه لاًتوان گفت محتم می
زدۀ بورژوازی درگیر مراسم آیینی از محتوا تهی شدۀ کارناوال، هستند که او را  قدر اقشار شبح آن

  گذارند. بینند و پشت سرمی نمی
از  1آخرالزمانیهایی نامبرده روایتی  همچنین امر نمادین موجود در اثر، یعنی نوشته

های  کند. به علاوه زمینه می ءرستاخیز مسیح در بروکسل آن زمان به جای اورشلیم را القا

 
1. Apocaliptic 



  مطالعات فرهنگ ـ ارتباطات ❖ 246

❖ 
ال 
س

21 
اره
شم

 ،
 

52
ل 
لس
مس
 ،

84، 
ان
ست
زم

  
13

99
 

 

بلژیک موجب  م.1830انقلاب نماید. عطف به ماسبق،  اجتماعی زمان خلق اثر را هم زنده می
طرفی بلژیک تحت حکومتی موقتی شد. از زمان  ها و بی تثبیت استقلال کاتولیک

قانون  ،بلژیک دارای یک نظام سلطنتی .م1831در سال  به عنوان پادشاه لئوپولد اول انتصاب
که این نقاشی به جنگ جهانی  و دموکراسی پارلمانی گشت. در میان دوره استقلال و اساسی

سیستم دموکراتیک از حکومت معدودی از ثروتمندان با دو حزب  ،این زمان اختصاص دارد
 نظامها، برای دستیابی به یک  ها و لیبرالاصلی مشخص برای اداره جامعه حاکم شد. کاتولیک

نقش  کردن برای پررنگ شد و رگری را شامل میهماهنگ که سومین حزب، یعنی حزب کا
کنگو به استعمار لئوپولد م. 1908-1885های  قدرتمند اتحادیه بازرگانی تلاش کردند. در سال

 2م.1848زمینه اجتماعی انقلاب  پس .1کنند دوم در آمد و از آن دوره به وحشت کنگو یاد می
و شکست  1871علاوه انقلاب کمون پاریس  جنگ فرانسه و پروس شکست فرانسه و به

 گوید انقلاب و ترور و وحشتی که روبسپیر انقلابی بر شرایط حاکم کرد، به صورت القایی می
نتایج هنرمند یک مراسم دینی و آینی را به مراسم سیاسی و اجتماعی و ظاهراً در این نقاشی 
دهد چقدر سردمداران تازه با وجود  ابق پیوند زده است. تصویر نشان میرویدادهای سیاسی س

. اند كشی از دین راستین او برآمده درصدد بهرهاز مسیح دورند و « زنده باد مسیح»شعار 
نمایشی هیاهویی ، «اقلیت»ها یا  ها، وکیل روشنفکرنماها، بورژواها، کاردینال ها، دست شعاربه

نگاری قابل درک و  اند. این اثر در بستر شمایل و مسیح ترتیب داده« اکثریت»جدای از مردم یا 
موجود در اتوریته نهاد کلیسا های  سرپیچی از خواستهدریافت نیست، بلکه اتفاقاً سعی در 

و « خروج»از آنکه بازنمایی کلام کتاب مقدس باشد، نمایش  دارد. نقاشی انسور، بیشتر
هم زدن نظم موجود و ورود به دوران جدید است سرپیچی است، خروجی که به معنای بر

(Jonsson, 2001: 15.) داران روی  سرپیچی به معنای زوال دین و اضطراب از سلطه نقاب
 

گیرانه قوانین  . در این دوره به دلیل عواقب تجارت پرسود صادرات لاستیک طبیعی و اعمال سخت 1
قحطی؛ بیمارهای ایپدمیک و مسری چون بیماری خواب، آبله، کار، مجازات سنگین کارگران، 

یعنی یک سال بعد از خلق اثر ورود مسیح به بروکسل خشم  1890بیاز در سال  و آمی کیآنفلولانزای خو
المللی علیه دولت آزاد کنگو برانگیخته شد. اشباح مرگبارِ خانواده سلطنتی و دولت بلژیک با مقاصد بین

 .کشی کنگو سایه افکنده بودنداهی یا نسلنمایشی خود بر تب
معروف است. Printemps des Peuples   بهار مردمبه  1848های سال  انقلاب یا ها جنبش . 2
از  .است ، رخ داده1848شود که در سرتاسر اروپا در سال  هایی گفته می ها و شورش ، به انقلاباروپا در

هایی است که تا این تاریخ اروپا به خود دیده است. دانشمندان هدف  ترین جنبش دارترین و گستردهدامنه
و همچنین از بین بردن  اروپا در فئودالی های نظام های بورژوایی را نابودی پایه بنیادی این شورش

  را گرفته بود. داری سرمایه شد و شکوفاییردانند که جلوی  سدهایی می

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%86%D9%82%D9%84%D8%A7%D8%A8_%DB%B1%DB%B8%DB%B3%DB%B0
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D8%A6%D9%88%D9%BE%D9%88%D9%84%D8%AF_%D8%A7%D9%88%D9%84_%D8%A8%D9%84%DA%98%DB%8C%DA%A9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D8%A7%D9%86%D9%88%D9%86_%D8%A7%D8%B3%D8%A7%D8%B3%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D8%A7%D9%86%D9%88%D9%86_%D8%A7%D8%B3%D8%A7%D8%B3%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D8%A7%D9%86%D9%88%D9%86_%D8%A7%D8%B3%D8%A7%D8%B3%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D9%86%DA%AF_%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%DB%8C_%D8%AF%D9%88%D9%85
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B1%D9%88%D9%BE%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%A6%D9%88%D8%AF%D8%A7%D9%84%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B1%D9%88%D9%BE%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%B1%D9%85%D8%A7%DB%8C%D9%87%E2%80%8C%D8%AF%D8%A7%D8%B1%DB%8C
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های اصولی بر  برگردانده از اصل دین یا تسلط اشباح بورژوازی است که با شرکت در نمایش
اند.  داری بر آن حاکم است، مشغول بازی صحنه دادوستدهای بازار که منطق انباشتِ سرمایه

« دون کیشوت: نادانی تراژیک»یا « دلقک»که احتمالا یک « مسیح»ها هم نه  دهنده آن نجات
 است 

)Ruhrberg & Schneckenburger   & Fricke, Christiane & Klaus Honnef, 1998: 33-34(. 
پربیراه نیست که با این مقدمه حضور لئوپولد دوم را در میان رسته نظامیان یا بالای سکو 
متصور شویم که به نام مسیحیت و مبارزه با بردگی، در کنفرانس برلین، کنگوی آفریقا را به 

از عواید آنجا بروکسلی مدرن با بناهای سلطنتی و بلوارهای جدید مشابه  استثمار در آورد و
پوشان بروکسلی در  پاریس باشکوه ساخت. صدای بدآهنگ ازدحام اشباح، نقابداران و ماسک

واقعیت را  1ها به شیوه توهمی و خیالی داری حاکی از آن است که آن سرمایه ر پیشوازعص
های  اند. مسیحیت برای رسیدن به اهداف مطلوب بورژوازی در قالب رفورمیست منحرف کرده

 ،فاصله از کتاب مقدس نتیجه مطالعه این اثر با توجه به. 2پروتستان مصادره شده است
، انواع آن های منحصر به فرد ویژگی به برجسته كردن  های مسیحی شمایل قراردادهای تصویریِ

جایگاه  یادآوری وچی مانند ممنوعیت و تکرار، عصیان و پیوند اجتماعی و بازسازی سرپی
در عرصه فرهنگی و های هنجارساز  ، سرپیچی به معنای بازیگوشی و نقد گفتمانهنرمند

های مسیحی  . اثر مذکور بنا به دلایل مطرح شده در زمره شمایلمنجر شددر آن زمان  اجتماعی
انیسم، تشکنی و تمایل تازه به گرایش پروتس هایی از شمایل ت و با رگهارتدوکس( نیس ویژه)به 

 شود. های دوران مدرن محسوب می از شمایل
 

 گیریبحث و نتیجه
های نظری نزد کریستوا مانند سرپیچی، امر نمادین، امر  با توجه به تحلیل مجموع مؤلفه

این نتیجه حاصل شد ای، معنازایی، بینامتنیت، معناکاوی در اثر ورود مسیح به بروکسل  نشانه
 منزله نقاط مبهم ای به کاررفته در این اثر، متأثر از ورود و دخالت امر نشانه امور نمادین بهکه 

 
1. Phantasmagorical  

 محصولات توهمی /بصری که به وسیله فانوس جادویی ایجاد شده و صرفاً در رویا یا تخیل قابل رویت است.
طور  در شمال اروپا هنگامی ظهور کرد که اخلاق پروتستانی و به داری سرمایه طبق نظر مارکس وبر .2

خودشان و  هایبنگاه ، توسعهعرفی های انبوهی از مردم را برای درگیرشدن با کار در جهانی ، گروهکالوینیسم خاص
که تحت عنوان اخلاق پروتستانی کار شناخته  گذاری برانگیخت؛ پرداختن به تجارت و تجمیع ثروت برای سرمایه

 شود. می
 

 

 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%B1%D9%85%D8%A7%DB%8C%D9%87_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%B1%D9%85%D8%A7%DB%8C%D9%87_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%D8%A7%D9%84%D9%88%D9%86%DB%8C%D8%B3%D9%85
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D8%B1%D9%81%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D9%86%DA%AF%D8%A7%D9%87
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نگاری است.  های حل ناشده و نیز انحراف و سرپیچی از معیارهای شمایل تصویر، تنش
ای است که  امضای هنرمند با توجه به غیاب او در تصویر، گواه جایگاه مبهم هنرمند در جامعه

به نمایش  کفرآمیزبودنراحتی همین اثر او را در میان آثار نمایشگاه بروکسل به بهانه  به
موقعیت پردازد.  گویی آن می که اثر به شرح شرایط زمان خود یا پیش در حالی اند. نگذاشته

داری و  های سرمایه  ها و دلمشغولی ای را جدای از دغدغه افتاده هنرمند/مسیح، شخص تک
هایی هم برای کنترل و هدایت حزب کارگر  برنامه الاًحتمادهد که  های متحد نشان می پروتستان

گِرد طلایی دور سر در پلان میانی و اندازه کوچک وی  ۀیح با هالگیری مس دارند. قرار
های مسیحی است.  زمینه در مقایسه با سایر شمایل توجهی دسته یا جماعت پیش بی دهنده نشان

همراهِ تعویض مکان و انتقال زمان یک روایت مسیحی یعنی از  پاافتاده او به جایگاه پیش
کند. با در نظر  اجتماعی این دوره در بلژیک را عیان میاورشلیم به عصر تازه بروکسل بستر 

توان نتیجه گرفت حاکمیت  گرفتن زمینه اجتماعی، تاریخی و فرهنگی گذشته و حالِ اثر، می
رمه و چوپان بین مردم و -جای رابطه مردم به لئوپولد دومسیاسی تازه یعنی دوران سلطنت 

های تازه ورود به عصر  ذهبی ندارد، بلکه بنیانمسیح، نه تنها رابطۀ تجدیدآمیزی با حاکمیت م
سازد. نمایشی که  بازی و نمایشی به راهنمایی یک دلقک یا دن کیشوت می جدیدی را با شعبده

های بازار و نیازمند روایتی تازه از مسیحیت در قالب  دهنده اقلیتی بر صحنه رقابت نشان
ای بدانیم که  ی واقعی یا چوپان اصیل رمهدور سر را هاد ۀپروتستانیسم است. اگر مسیح با هال

دربروكسل  کارناوالی، ۀطبق  گوید آرمانشهر بی زمینه سلطه دارد این نقاشی به ما می بر پلان پس
به مسیح و خودداری از نمایش آسمان، خود  یتوجه بینمایش و شعاری بیش نیست.  آن زمان،

ست که درجه صفر شروع نقطۀ تحول ای ا های مسیحیت در جامعه باختن آرمان حاکی از رنگ
، بیشتر از آنکه بازنمایی کلام «ورود مسیح به بروکسل»گذارند. در نتیجه  خود را از سر می

« خروج»نمایش  اجرایی، بلکه در عرصه معنا،های  کتاب مقدس باشد، نه تنها در ویژگی
ها به  ت که خلق آنداری اس این اثر یادآورِ اشباحی در عصر سرمایه .انحراف و سرپیچی است

. نتیجه اینکه به دلیل فاصله از کتاب مقدس و گرفته استشیوه وهمی و خیالی صورت 
گذاری و  های مبهم، تأثرِ نحوۀ رنگ های مسیحی، تأکید بر ویژگی قراردادهای تصویری شمایل

رد. نگاری مسیحی با قراردادهای خاص خود قرار ندا انواع سرپیچی، این اثر در راستای شمایل
از اگر بتوان گفت شکنی  هایی از شمایل با رگه ا توجه به مضامین ذكر شده واثر مذکور ب

 شود. های دوران مدرن محسوب می شمایل
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 تن  بن ۀدر انیمیشن کودکان« منجی»اَشکال بازنمایی 
 

 

 4سیدحسن سلطانی، 3فرزان سجودی ،2فرنادر شایگان ،1قاسم تورجی
 چکیده

مشتاق تماشای دهند و همواره العمل نشان میهای بصری، از خود عکسکودکان در مورد محرک
وتحلیل بالا، از  پذیری و عدم قدرت تجزیهدلیل تأثیرها از هر قوم و سرزمینی، به انیمیشن هستند. آن

های اجتماعی ، حاوی رمزگانتن روند. محتوای سریال انیمیشن بنشمار میترین اقشار جامعه بهمنفعل
ای ساز، پارهگذارد. محورهای غیریتتأثیر می رو بر رفتار و طرز فکر بیننده ازاین ،تولیدکننده است ۀجامع

کنند تا مخاطبان در لحاظ معناشناختی دچار دگرگونی میرا به« منجی»های متنی مانند از عناصر و نشانه
ترتیب، منجی  این وسویی معطوف شود که روایت فیلم تمایل دارد. به ها به سمتمواجهه با این دوگانه

به  زرگسالیشود. کودک در دوران بلیتی است که در سریال بازنمایی می/ م های هویتدارای ویژگی
اصلی این پژوهش  ۀاند. مسئل/ ملیتی است که در کودکی برای او ترسیم کرده منجی با هویت دنبال

بررسی چگونگی بکارگیری عناصر متنی برای تغییر شکل عناصر معنا است تا جایگاه هویتی منجی 
پسااستعماری، روش تحلیل گفتمان این پژوهش، از طریق  ۀجایی شود. نظریدستخوش تغییر و جابه

گرفته، قادر به پیمایش  آنچه در فرهنگ غرب شکلهایی با فرض مفهوم مخالف، در مورد  بیان دیدگاه
مطالعه و بررسی دقیق، ریزبینانه و جزءنگر سریال  ها در متون استعماری است. این پژوهش بانااندیشیده

شناختی سه سطحی فیسک و الگوی پنج عنوان مورد مطالعاتی، با اتکاء به الگوی نشانهبه تن ن بنانیمیش
ها مبادرت نموده است. یافته تن ساز متنی سریال بنسطحی روایی بارت به واکاوی محورهای غیریت

ای شالوده تن نهایی نظیر بسازی برای کودکان به کمک انیمیشنحکایت از آن دارد که هالیوود در تصمیم
 .کندها استوار می شناسی آناز اقتدارگرایی را بر معرفت

 

 کلیدی گانواژ
.تن بن ۀسریال کودکان، منجی ،الگوی پنج سطحی ،الگوی سه سطحی ،نقد پسااستعماری
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 مقدمه
تواند های جمعی در جوامع مختلف، اشتراک نظری است به موعودی خاص که میانگاره

الگویی داشته باشد. در سه دین بزرگ یهود، مسیحیت و اسلام باور به منجی  کهنمنشأیی 
مبتنی بر اصول فقهی است؛ در کتاب تلمود به ظهور منجی اشاره شده است. مسیحیان به آمدن 

گیر و پایدار در سراسر جهان باور دارند و در قرآن از دوباره مسیح برای برقراری صلحی دامن
 یاد شده است.« لهال بقیة»منجی به 

گیری از این باور جمعی، به یک سینمای موعودگرا بدل شده است تا سینمای غرب با بهره
های انحصارگرایانه را در هم ضمانتی بر فروش تولیدات سینمایی خود باشد و هم دیدگاه

متنی  درون مندِهای پایگانهای تأثیرگذار به بازنماییهای تأثیرگذار تضمین نماید. این جنبه جنبه
ای باشد برای های متضاد در ذهن بیننده استقرار یابد و کلیشهشود تا از طریق دوگانهسپرده می
ای هستند؛ ای که مخاطب این محصولات رسانهازای عناصر معنا در جامعهتعیین مابه

 «سازی راجع به موضوعی خاص استای، ناظر بر نوعی معناسازی و گفتمانبازنمایی رسانه»
ساز رسانه دیدگاهی انحصارگرایانه داشته (. چنانچه نهاد ایدئولوژی2: 1396اقدم،  )ترابی

 شود.وسوی خاصی سوق داده می باشد، این جریان نیز به فراخور وضع موجود به سمت
سینمای هالیوود گونۀ ابرقهرمانی در سینمای امریکا به امر تولید اسطوره همت کرده است. 

هایی که دارای های ثابت از شخصیتی که در سطح جهان دارد، به ارائه کلیشهدر گسترۀ مقبولیت
ها، منعکس پردازد تا نیاز جوامع به منجی را در این کلیشههویت و ملیت امریکایی هستند، می

 تواند به فرهنگ مسلط مرکزیت و تفوق بیشتری ببخشد.نماید. این امر می
بندی ما و های ذهنی تقسیمعماری، مطالعه شیوهیکی از کارکردهای اصلی نظریه پسااست

شناسی، های خود و دیگری است. ادوارد سعید با واکاوی اسناد شرقها یعنی تولید دوگانه آن
ها در متون استعماری باشد. این پژوهش بر روشی را بنیان نهاد که قادر به پیمایش نااندیشده

های متضاد در قالب نی تولید دوگانهآن است که گفتمان غرب از طریق ادامه شیوه ذه
 شناسی بنیان نهاد.دهد که گفتمان شرقساز، همان راهی را ادامه میمحورهای غیریت

ساز و در تولید محورهای غیریت تن بناین پژوهش، از طریق واکاوی عملکرد انیمیشن 
محصولات در های امریکایی، میزان تأثیرگذاری این بازخورد آن در افکار بیننده کارتون

موجب آن، ای که بهشیوه»کند. سازی و سلطه فکری کودکان جوامع هدف را دنبال می اندیشه
« شودهای ارتباطی هرروزه اعمال میای مثل فعالیتها و کارهای روزمرهقدرت از طریق عادت

ار مثابه سخنگوی بخشی از گفتمان غرب، استقر(. راهبرد هالیوود به250: 1395)ون لیوون، 
های متنی ای از عناصر و نشانهجایی و تغییر شکل پارهای است که حاوی تبدیل، جابهکلیشه

دهد و عناصر هویتی، لحاظ معناشناختی، جوامع هدف را تحت تأثیر قرار میاست که به
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کند. با توجه به جایگاه منجی ای و ملی را دستخوش تغییر و تبدیل میهای اسطورهشخصیت
جایی با جابه« بن تن»های ابرقهرمانی مانند ها، فیلماورهای اجتماعی ادیان و ملتدر ساختار ب

 کند.هویت و ملی ت منجی از یک منجی هالیوودی رونمایی می
یا « عبارت»، «واژه»صورت شود که بهبه پیوندهایی اطلاق می« عناصر»در این مقاله، 

شوند. برای مثال: ساز متنی میای غیریتای برای تولید محورهدر متن ظاهر و مقدمه« نماد»
های ایستگاه، یک شکسته شدن چراغ 60رفت ایستگاه مترو، موقعیت دوم، صحنه یدر پ

 How)شود. عبارت منجر می« نور و ظلمت»گیری دوگانه عنصر نمادین متنی است که به شکل

Noble) با تنی است که شود نیز یک عنصر مرفت راشمور که توسط ویلگکس ادا میدر پی
 شود.به حاشیه راندن شخصیت اول اداء می هدف

های متنی در سریال جایی و تغییر شکل عناصر و نشانهمسئلۀ این پژوهش چگونگی جابه
 / ملیت خاص است. برای رونمایی از یک منجی با هویت بن تن

کارکرد اندازۀ نما، گیری از با بهره تن بندر این پژوهش فرض بر این است که در انیمیشن 
جایی معناشناختی حرکت و زاویه نگاه دوربین، فرهنگ و ایدئولوژی با تغییر شکل و جابه

خوش تغییر های متنی، هویت و ملی ت منجی مورد وثوق جوامع و ادیان را دستعناصر و نشانه
 نمایند.و تبدیل می

 

 پیشینه پژوهش
منجی شهر در سینمای »( با عنوان 1395) یمقالۀ تحلیلی و کیفی از حسن ستاری ساربانقل

های مختلف به تعریف منجی و گونه« رسانه و فرهنگ»منتشرشده در نشریه « آخرالازمانی
سازی و های بازنمایی، کلیشهسینمای آخرالزمانی در هالیوود پرداخته. در این پژوهش، شیوه

 سازی عناصر فرهنگی در سینمای هالیوود بررسی شد.طبیعی

گیری د ترابی اقدم، با بهرهحمونوشتۀ م« در سینمای هالیوود پوستان یاهبازنمایی س» کتاب
)تحلیل روایی( رولان بارت در  یاز الگوی سه سطحی جان فیسک و الگوی پنج سطح

 یههای هالیوودی برای به حاشهای متنی و نظریه تحلیل گفتمان لاکلو و موف، به شیوه تحلیل
پردازد. به این دلیل که این کتاب از همان روش و الگوهایی استفاده می پوستان یاهکشاندن س

 ها بهره گرفته، در پیشینه آورده شده است. رو از آنکرده است که پژوهش پیش
 1نوشتۀ دیوید سایروتا« اُسکار، عاشق یک منجی سفیدپوست است»عنوان: باای مقاله

( بررسی 2011تا  1987فیلم )از  9در این مقاله، «. سالون»( درج شده در سایت 2018)

 

1. David Sirota 
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کادمی در بخش شده که تمامی آن نامه، بهترین های بهترین فیلم، بهترین فیلمها برندۀ اسکار از آ
هایی که در اند. دیوید سایروتا بر آن است که فیلمکارگردانی و بهترین بازیگر زن یا مرد شده

کادمی شرکت می دپوست روایت شوند که مردمان کنند، چنانچه حول محور یک منجی سفیآ
دهد، شانس خود را برای دریافت جایزۀ اسکار ای نجات میپوست را از مخمصه رنگین

کند که افراد این خط داستانی، چنین القاء می»این اعتقاد است که:  اند. او برافزایش داده
 (.Sirota, 2018)« پوست قادر به نجات خود نیستند رنگین

های غربی بر آثار تربیتی انیمیشن»ای تحلیلی و توصیفی با عنوان در مقالهنژاد زهره باقری
رنگ شدن  نشینی و متعاقب آن کم مدرن، آپارتمان به سبک زندگی پست« تربیت کودکان

ها تأکید خصوص انیمیشنرحم، فرصت و قابلیت دسترسی کودکان به آثار تلویزیونی به صله
ها بر تربیت کودکان مخاطب قرار داده است. ذاری انیمیشنکرده و این عوامل را ملاک تأثیرگ

 سال دوم به چاپ رسیده است. 1نامۀ تربیت تبلیغی، شماره در پژوهش 1391این مقاله در 
 

 پژوهش مبانی نظری
 رویکرد:

های مخدوش در کشف هویت با هدفای است که نظریه پسااستعماری، رویکردی بینارشته
، غرب 1386سال های انتقادی قدم گذاشت. ادوارد سعید، در نگرش های متنی به عرصهتقابل

کند که برمبنای آن با سَلبِ شرق، غرب های دوگانه محوری متهم میرا به خَلق  برساخته
ها در ادبیات غرب، کند تا با واکاوی دوگانهشود. رویکرد پسااستعماری تلاش میایجاب می

رکز بازگرداند. برآیند رویکرد پسااستعماری، تقابل با شده را به م دیگریِ به حاشیه رانده
 شناسی استوار است.سازی است که در ذات شرقدوقطبی

گذارد که هم براین امر صحه می« شناسیشرق»عنوان باادوارد سعید در پژوهش خود 
نظر اند. بهطرق سلبی کسب کردهجوامع نوین و هم جوامع بدوی، حس هویت خود را به

کند تا دیدگاهش را که حس هویت و شهروندی و خارجی نبودن، فرد را اغوا می رسد می
دهد که شخص دست میاحساس خارجی نبودن در صورتی به»بافرهنگ مسلط منطبق نماید. 

یعنی در « آنجا»فکر و نگرش آن شخص مبتنی بر تصوری بسیار سطحی باشد ازآنچه در 
(. حاصل این فرایند، فرد مشتاق 36: 1386 سعید،«)فراسوی سرزمین آن شخص نهفته است

 برد.خواند و او را در انقیاد فرهنگی فرومیرا به تقلید از فرهنگ مسلط فرامی
پسااستعماری است که در مواجهه با استعمار و  یشهترین مفهوم در اندبنیادی هویت:

شود. ی، از درون تهی و به حاشیه جهان هستی هدایت ممجاورت با الگوهای دووجهی
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های دوتایی فرهنگ غرب، برای رویارویی خود و دیگری، استعمارگر و استعمارزده برساخته
 کنند.منظور بازنمایی غرب تلاش میصورت هدفمند بهبه

سازی به ، از طریق دوگانهبن تنهای هویتی شامل: نژاد، جنسیت و زبان، در انیمیشن مؤلفه
هویتی  یها پذیری مؤلفهی برساخته غرب، موجب آسیبهای دوتایشود. تقابلحاشیه رانده می

های نژادی، مکمل توسعه امپراطوری چنین سلسله مراتبی از دوانگاره»استعمار زده است، 
 (.Ashcroft, 2007: 184)« شدمحسوب می

 
 روش پژوهش

 )بارت( ی)فیسک( و پنج سطح یهای فنرمزگان
ای است که پیام معینی را تولید رمزگان، نظامی نشانه»کند: مکاریک رمزگان را چنین تعریف می

: 1393 مکاریک،«)ها است ها و قواعد حاکم بر ترکیب آنای از نشانهکند و شامل مجموعهمی
را گذرگاهی داند بلکه آنتنها صورت تحقق یافته یک رمزگان نمیمکاریک، متن را نه (.136

ها موجود نیستند بلکه خلق گاهی که در آن رمزگانبیند؛ دیدهای متنوع میبرای عبور رمزگان
هرمتنی چنانچه »شود. متن، بستری است که رمزگان در آن تولید می ینجاشوند. در امی
 «.درستی تحلیل شود، نه بازتاب واقعیت بلکه تولیدکننده و تکثیرکننده واقعیت است به

شناختی دارند. و کیفیت معرفتها، بدنه دانش هستند سجودی براین اعتقاد است که رمزگان
شوند، دارای وجهی تاریخی نیز هستند. گیرند و جاری میازآنجا که در بستر اجتماع شکل می

فرهنگ را باید شبکه، نظام  رو ینروند. ازاسادگی از میان میشوند و نه بهنه عجولانه پدیدار می
کنند و پیچیده متون حضور پیدا میها، در بافتار رمزگان»ها دانست. و جامعیتی برای رمزگان

(. فیسک، رمزها را 144: 1393 سجودی،«)دهدامکان رصد و تحلیل را به خواننده می
ها با یکدیگر را و چگونگی رابطه نشانه یافته شان سازمانها در درونداند که نشانه هایی می نظام

 دارند.ای دلالتی رابطه یکدیگرکنند. ازنظر فیسک رمزها با  تعیین می
ك یمند كه همه آحاد هاى قانون رمز عبارت است از نظامى از نشانه»

مى را در ین نظام، مفاهیبندند. ایهاى آن پان و عرفیفرهنگ به قوان
دهد كه موجب حفظ آن فرهنگ  آورد و اشاعه مى وجود مىفرهنگ به

 (.127: 1394 )فیسک،« است
 رمزگان فنی

هستند که استفاده از فنون مختلف در نحو سینمایی، کادربندی، کارکردهای فنی، قراردادهایی 
های سینمایی فیلم یدکنندگانبرای تول انکار یرقابلزوایای دوربین و میزانسن را به یک وجوب غ

کند که از آن برای تأثیرگذاری ها تعریف می و تلویزیونی درآورده است، ابزاری را برای آن
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مند ها دیده شود و در وهله بعد تأثیرات را جهت ول محصول آنکنند تا در وهله ااستفاده می
 نماید.

های تلویزیونی یک روش های موجود در فیلمجان فیسک برای تحلیل و بازگشایی رمزگان
 یی)رمزگان اجتماعی(، بازنما یتدهد که تمرکز آن بر سه سطح واقعسه سطحی ارائه می

بندی و رمزها در سطوح مذکور و نحوه صورت کاربرد»)رمزگان فنی( و ایدئولوژیک است. 
. (10: 1395 تودوروف،«)کند، معنایی خاص را مرجح مییتهاست که درنها بندی آنمفصل
وجه تمایز روش فیسک با روش پنج سطحی بارت، رمزگان فنی است و از سوی  که ییازآنجا

رو سطح رمزگان  زاینپوشانی دارد، ادیگر دو سطح اجتماعی و ایدئولوژیک با روش بارت هم
 شود.های پنج سطحی رولان بارت برای تحلیل روایی استفاده میفنی و رمزگان

 
 الگوی سه سطحی جان فیسک . 1 جدول

 سطح اول
 واقعیت

 )اجتماعی(
ط، رفتار، گفتار، حركات سر و دست، صدا و یپردازى، مح ظاهر، لباس، چهره

 شود.رمزگذارى مىکى یالکترون یها ره که به کمک دستگاهیغ

 سطح دوم
 بازنمایی
 )فنی(

قى و صدابردارى كه رمزهاى متعارفِ ین، موسین، نورپردازى، تدویدورب
گر را شکل یى  عناصرى دیز بازنمایر نیدهند و رمزهاى اخ ى را انتقال مىیبازنما
وگو، زمان و مکان، ت، گفتیت، كشمکش، شخصیل: روایدهند، از قب مى

 ره.ینان و غیآفر انتخاب نقش

 ایدئولوژی سطح سوم
ت یمقبول»و « انسجام»هاى  دئولوژى، عناصر فوق را در مقولهیرمزهاى ا
 دهند. قرار مى« اجتماعى

 
 های پنج سطحیرمزگان

نحوی، یک آیند تا بهواحدهای متنی هستند که گرد هم می یا معمایی: 1رمزگان هرمنوتیک
انداختن  یرها، به تأخبازشناسی معما، پراکندن سرنخ»مسئله را طرح و به آن پاسخ بدهند. 

(، این 138: 1393 ،مکاریک«)های دروغین، آشکار کردن حقیقتپاسخ، ارائه راهنمایی
ذات پنداری بیننده دارد. از نظر بارت، رمزگان هرمنوتیک در ایجاد هم ییرمزگان تأثیر بسزا
 نظم درآمده، سپس بهمرکزیت یافته، به گرفته، شان رمزی شکلخواستبه»عباراتی هستند که 

 .(32: 1394 بارت،«)شودنهایت آشکار میدر تعویق افتاده و 

 

1. Hermeneutic 
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که از اشارات معنایی یا »مقصود؛ رمزگان معناهای ضمنی است  ها:یا دال 1رمزگان معنایی
  :1393 سجودی،«)شودخصوصی تولید میهای بهگیرد و توسط دالهای معنا بهره میبازی
داند که واحدهای متنی های معنایی میها را شامل برخی از مشخصه (. مکاریک آن149-148

 های متغیر برآنها دلالتی ضمنی دارندبا اندازه
داند ها در متن میترین کارکرد رمزگان نمادین را وارد کردن تقابلمهم :2رمزگان نمادین

ا، الگوهای آشنا و تضادهای ه(. این رمزگان دربرگیرنده مضمون24 : 1388 )بیچرانلو،
داند که در فرایند تأویل، سازمان را تکثر معنایی می ها (، آن1394) ینپمایکل . محوری است

نمایی و تکرار بینی دو شخصیت بن و کوین، بزرگهای آشکار در جهانتفاوت یابند. می
الگوها و تضادهای عنوان جایگاه متفاوت با دیگران، ازجمله مضامین و به ها یسورجایگاه تن

 متنی موجود در فیلم است.
دهد و داستان را سازماندهی ها که روایت را شکل میای از کنشزنجیره :3رمزگان کنشی

دهد های روایی، سازمان میرفتصورت پیها را بههای شخصیتکنش»کند. این رمزگان،  می
 «دهد را نشان میهبردی آنگیرد که کارکرد رارفت اصطلاح عامی درنظر میو برای هر پی

 (. 138: 1393 )مکاریک،
کند. واحدهایی از این رمزگان، فضا را برای ارجاعات بینامتنی، فراهم می :4رمزگان فرهنگی
شود که متن برای شکل دادن به معنا، خواننده را به کارگرفته میهنگامی به»متن است و 

(. این فراخوان، 138  :1393 ، مکاریک«)دخواناستفاده از دانش خود از جهان واقعی فرامی
نماید. سجودی نیز به روابط بینامتنی در این رمزگان تأکید کرده روابط بینافرهنگی را فعال می

 )سجودی، «رمزگان فرهنگی مجرای ارجاع متن است به بیرون، به دانش عمومی»گوید:  و می
1393 :150.) 
 

 هابندی و تحلیل دادهآوری، طبقهبخش جمع
، 5بندی شامل: نماهای صحنه، مؤلفهبن تنفیلم  دهنده یلهای اجزای تشکبندیدرمیان تقسیم

آمیزند تا معنا و مفهوم در یک نحو سینمایی شکل بگیرد. درمی یکدیگربا  7رفتو پی 6صحنه

 

1. Semes 

2. Symbolic 

3. Proairetic 

4. Caltural 

5. Shot 

6. Scene 

7. Sequence 
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صحنه بخشی از یک فیلم روایی »قرار داده است. « صحنه»این پژوهش، واحد تحلیل خود را 
فیلیپس، «)دهدکند که در یک مکان و زمان مداوم رخ میمی ءاز کنش مداومی را القاکه حسی 
رفت قرار دارد و از گذاری شده، در یک پینام« موقعیت»(. هر بخش از تحلیل که 29: 1394

های مرتبط، انتخاب و ضمن قرار گرفتن در رفت، رمزگانهای موجود در آن پیمیان صحنه
های )اول، طور غیرتصادفی از میان قسمتها بهرفتگیرد. پیقرار می یک جدول، مورد تحلیل

رفت پی»هفتم و آخرین قسمت( فصل اول سریال، انتخاب شده است که شامل موقعیت اول 
« رفت راشمورپی»و موقعیت سوم در « رفت متروی مرکزی شهرپی»، موقعیت دوم «جنگل
حلیل برگزیده و شات لیست شده و اطلاعات رفت هر قسمت برای تترین پیشود. محوریمی

برداری قرار گرفته است. ملاک این مقاله موجود در شات لیست برای نقد و تحلیل مورد بهره
ها رفتگذاری پیبوده است. نام« خود و دیگری»ها، دوگانه متضاد برای انتخاب صحنه

 ترین معنای متن است.برمبنای نزدیک
 

 
 مدل روش پژوهش

 :هاصحنهتحلیل 
 رفت جنگل:پی

 رفت اولپی - مشخصات صحنه .2 جدول
 کارگردان نویسنده تولیدکننده نام این قسمت مدت قسمت فصل

 دقیقه 23 اول اول
نفر  10ها  سپس آن

 بودند
 مَن آو اَکشِن

تامسِ 
 پاگزلی

 اسکوتر تِدوِل

 21:34مدت به رفتتا پایان پی 4:22رفت انتخابی: از دقیقه پی 322ها: تعداد صحنه
 

ای کوچک و ضعیف، همواره مورد ، پسربچه لجباز با جثه1: بنجامین تنیسونخلاصه داستان
های مدرسه است، بااین وجود روحیه کمک به دیگران را دارد. زمان شروع آزار و اذیت بچه

( 3( و دخترعمویش )گوئن2اتفاق پدربزرگ )مکس داستان مصادف با تعطیلات است. بن به

 

1. Benjamin Tennyson 

2. Max 

3. Gwen 
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خورد )تدوین خطی(. که بیرون از جو زمین اتفاقاتی رقم می شوند درحالیتعطیلات می راهی
آوری که برای تصاحب یک ساعت موجود وحشت 1دو سفینه فضایی؛ یکی حامل ویلگکس

کند و سفینه کوچکتر که ساکنین آن اعضای سازمان تلاش می« 2ماتریکسامنی»نام مچی به
عهده دارند. تمامی اتفاقات این ظیفه مبارزه با شرارت را بههستند که و« 3پلامبرها»سر ی 

های حاشیه جنگل درحال گذراندن ها در یکی از کمپدهد. تنیسونرفت در جنگل رخ می پی
 تعطیلات هستند.

سفینه فضایی کوچک، پیش از انهدام به سفینه بزرگ شلیک  -17صحنه  موقعیت اول:
)صحنه  دهد.خبر می 4از فروپاشی سیستم نیروی محرکه کند. یکی از افراد سفینه ویلگکس می
 زند:( ویلگکس فریاد می14
 ...]کات[ خوام... همین الانتریکس را میمن امنی -

زند. اش جدا شده و در جنگل قدم میبن از کمپ و محل استقرار خانواده -38صحنه 
کند، متوجه آسمان کننده بودن تعطیلات مرور میکه افکار خودش را درباره کسل درحالی

کند. ای از آسمان نگاه می، صورت بن کادر را پوشانده. او هنوز به نقطه40شود. درصحنه  می
نگاه او منطبق بر مسیری است که در آن چیزی یا کسی توجه او را جلب کرده. تامپسون 

های گوید؛ خط دید، خطی فرضی است که چشم( در توضیح )خط فرضی چشم( می1395)
کند. هر شیء که توجه وی را در درون دنیای فیلم جلب کرده، وصل می صیت را بهیک شخ

کند، دنبال می بن تنایجاد خط فرضی چشم، توجه بیننده را به همان موضوعی که چشمان 
شود که عنوان یک عنصر هویتی در کادر بهتر دیده مینماید. رنگ سبز چشمان بن بهجلب می

 او باشد: تواند تأکیدی بر نژادمی
 دار.بن: وای! یه ستاره دنباله -

(، بر آن 2005رسد. بوشام )گوش می، به5موسیقی ترس 38از صحنۀ  تحلیل رمزگان فنی:
بخشی به یک شخصیت کارتونی بدانیم، در این است که چنانچه انیمیشن را روندی برای حیات

 بخشد.صورت موسیقی به آن حیات احساس می

 
1. Vilgax 

2. Omni Matrix 

3. Plumbers 

4. Propulsion System 

5.  Horror 
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رفت اولپی - رمزگان پنج سطحی . 3  جدول  

 هرمنوتیک
طرف زمین پرتاب شد، حاوی چیست؟ نسبت آن با شیء که از سفینه کوچک جدا شد و به

 زمین پرتاب شد؟ یسو خصوص بن چیست؟ اساساً چرا بههای داستان، بهزمین و شخصیت
 کند.هویت تداعی میجا، مکانی که آرامش را زیر سایه  چیز و همه زمین، منشاء همه معنایی
 زمین/ فضا، تعارضی که از جنس هویت است. نمادین
 یابد.سوی آن، تکوین می زمین، آبستن حوادثی است که با پرتاب شدن یک شیء ناشناس به کنشی

 تریسک.، نماینده نژاد و فرهنگ مسلط از طریق گزینش او توسط امنیبن تنمأموریتی برای  فرهنگی
 

شود که پس از سپری کردن دار دیده میدر آسمان یک ستاره دنباله -41صحنۀ  تحلیل روایی:
دار او را انتخاب دهد. گویی ستاره دنبالهتغییر جهت می بن تنطرف بخشی از مسیر، ناگهان به

دار، بخشی از سفینه کوچکی است که در کرده یا هدف قرار داده است. این ستاره دنباله
شود. تغییر طرف زمین پرتاب میتر، پیش از انهدام، از آن جدا شده و بهدرگیری با سفینه بزرگ

 کند.را تشدید می بن تناش با مسیر ناگهانی این شیء فضایی، شائبه رابطه

 کشد.تن، انتخاب او را به تصویر میتغییر مسیر شیء فضایی به طرف بن .41صحنه 

شود.  گر میسبزرنگ جلوه یک ساعت مچی با شمایلی خاص در پرتوهای -54صحنه 
شود. بن که محو ساعت تصویر تاریک است و فقط ساعت و پرتو سبزرنگ آن بهتر دیده می

 گوید: یه ساعت!های سبزرنگ اطراف آن شده با هیجان و تعجب میمچی و جلوه
شود، به ساعت تریکس تبدیل میهای سبزرنگ که بعدها به نماد قدرت بن و امنیهاله

تواند تأکیدی باشد بر اهمیت ساعت مچی که هنوز ها میبخشد. این جنبهاورایی میهای مجنبه
طرف گوی فضایی دستش را به 57از رازهای درونی آن رونمایی نشده است. بن در صحنه 
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جهد و به مچ دست بن متصل برد تا ساعت را وارسی کند اما ساعت از درون گوی می می
 شود. می

ها ایجاد کردند، تمرکز بیشتر روی در این صحنه« تصویر آشنا»محوریتی که  -59صحنه 
است. حوادث منتهی به اتصال ساعت مچی به دست  بن تنتریکس و های مرتبط با امنیصحنه

شود، واقع می 56تا  48های از تصویر آشنا که در صحنه 1بنجامین تنیسون، با یک کادر
از سوی  بن تنبرگزیده شدن »یک نکته جلب نماید: یابد تا تمام توجه بیننده را به استقرار می

رسد گوش میها بهموسیقی وحشت در سراسر صحنه«. نیرویی که در ساعت تجلی یافته است
 تا هیجان ناشی از بروز این واقعه را تشدید نماید.

شود. چون ساعت اراده کرده ترین عنصر قدرت در سریال محسوب میساعت مچی، اصلی
به شخصیت محوری داستان باشد، بنابراین هویتِ او در اینجا اهمیت پیدا  است تا متعلق

ساله امریکایی از یک خانواده متوسط که مأمور نجات  کند. بنجامین تنیسون پسربچه ده می
شود. عنصر قدرت، بن را برگزیده و این گزینش با آگاهی همراه بوده است. زمین و نوع بشر می

شود تا یکی از ک، هرازگاهی دلایل این انتخاب یادآوری میدر طول سیزده قسمت فصل ی
ترین ویژگی انسان غربی که مردم محوری است، بازنمایی شود. تنها ویژگی که او برای اصلی

یابد. در انجام این مأموریت به آن نیاز دارد، قدرت است که از طریق ساعت به وی الحاق می
 شود:اینجا دو معنا متجلی می

 کند.فرایند، قدرت را نباید کسب کرد بلکه قدرت مَرکبَ خود را گزینش میدر این  .1
ای دارد، قدرت در یک ساعت مچی به این دلیل که زمان در فرهنگ غرب جایگاه ویژه .2

 تجلی پیدا کرده تا بسامد لازم برای این فراروی، تکوین یابد.
که « همه»معنی به (Omni)ند است. پیشو (Matrix)و  (Omni) : مشتق از دو واژهتریکمامنی

( Omni)(، پیشوند 2018شود. در فرهنگ آنلاین میریام وبستر )برای چیز و جا استفاده می

 بدون حدومرز است. (in all ways, places, etc.: without limits)معنی همه  به
میلادی( به  1500تا  1400) یگردد به اواخر قرون وسط( برمیMatrixریشه واژه )

2نای شکم، رحَمِ، زُهدان یا بطنمع
( .matrix) مشتق از ،(mater) بود )آیتون، « مادر»معنی به

شد که  (. در دانش بیولوژی؛ هم به ماده میان سلولی و هم به مواد عالی گفته می740: 1386
کننده بود. این واژه در دانش ریاضی  برای اتصال با دیگر ذرات جامد یک ماده کمپوزیت تعیین

شود. عنوان یک موجودیت واحد برای تغییر مقادیر، بکار گرفته میکاربرد دارد و به نیز

 
1. Passepartout 

2 Womb 
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درنهایت، واژه ماتریکس در محیط فرهنگ، اجتماعی یا سیاسی نیز برای طرح توسعه در 
اختصار  به( Waters, 2015: 920( .)Omni Matrix)شود هرکدام از این سه محیط بیان می

(Omnitrix)چیز یا  جا، منشأ همه یا همه یزچ نسخه اصلی همه»معنی را بهتوان آنمی یاط، بااحت
را در دانش  (Matrix)معنی کرد. چنانچه کاربرد واژه « جا چیز یا همه جا، منشأ پیدایش همه همه

تواند موجودیتی باشد برای تغییر مقادیر هر تریکس میریاضی مدنظر قرار دهیم، امنی
 را خواهد داشت.« جا چیز یا همه کننده همه تعیین» ای که معنی نهایی  محاسبه
 

 :هاتحلیل صحنه
 رفت ایستگاه مرکزی متروی شهر:پی

 

 رفت دومپی - مشخصات صحنه .4 جدول
 کارگردان نویسنده تولیدکننده نام این قسمت مدت قسمت فصل
 اسکوتر تدِوِل گرِگ کلاین منَ آو اَکشنِ 11کِوین  دقیقه 23 هفت اول

 5:45، به مدت 17:34تا دقیقه:  11:49رفت انتخابی: از دقیقه:پی 127صحنه:  تعداد
 

شوند. بن همراه بن و گوئن در ادامه سفر، وارد شهر نیویورک می: پدربزرگ بهخلاصه داستان
تبدیل  2هتل، )برای دیده نشدن( به روح فضایی .V.I.Pدر  1برای بازی با دستگاه سوُمو

کند. بن برای بازی کامپیوتری ها را برای این کار از هتل اخراج می هتل آنشود. مأمور امنیت  می
شود. بن آشنا می 3پوست ناآرامی به نام کوین رود. آنجا با نوجوان رنگینبازی میبه یک کلوب
تواند با لمس منابع انرژی، العاده است که میشود که کوین دارای یک نیروی خارق متوجه می
 4شود و بن، پیکرگردانرو میکند. کوین در کلوب با چند جوان شرور روبه را جذبنیروی آن

شود. کوین ترتیب با کوین دوست می این کند و بهها را تأدیب می شود و آنمی« 5موجود سریع»
روند، ها به ایستگاه مرکزی مترو می دهد. آنکه متوجه قدرت بن شده به او پیشنهاد شراکت می

ها در ایستگاه مترو با  کند. آنشود و با پیشنهاد او مخالفت میمطلع میبن از نقشه کوین 
 شوند.یکدیگر درگیر می

 

1. Sumo Game set 

2. Ghostfreak 

3. Kevin 

پذیرد. بنجامین تنیسون در این سریال، ای را در جسم خود میکالبدی را گویند که بیگانه یا اسطوره 4.
 پیکره گردان ده موجود بیگانه است.

5. XLR8 
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برق طرف مقر جریان )بن( به یکوین برای مبارزه با مرد آتش -54صحنه  موقعیت دوم:
کند. جریان برق به بدن کوین منتقل را با دودست خود لمس میرود و آنایستگاه مترو می

های موجود در ایستگاه براثر نوسانات انجامد که لامپطول میچنان بهشود. این عمل، آن می
کشد که ایستگاه مترو در تاریکی فرو شوند. طولی نمیبرق، یکی پس از دیگری منفجر می

های سبزرنگ بن در لحظه )که شبیه هاله ینرنگ پشت کوهای آبیهاله -56صحنه  رود. می
 تغییر کالبد است( بیانگر شرایط خاص درام است.

شده که  در این لحظه، دوربین از زاویه پایین روی کوین بسته -56: صحنه تحلیل رمزگان فنی
تشی درخور او باشد. یک نمایی و اهمیت بخشی به کوین را دارد تا حریف مرد آقصد بزرگ

گیری است تا تفاوت میان فرهنگ و ایدئولوژی حاکم بر افکار ساز درحال شکلمحور غیریت
بن و کوین را بار دیگر به مقایسه بنشیند و بازنمایی کند. نتیجه این نبرد، شخصیت 

 کند که این محور غیریت تمایل دارد.ای میخورده را راهی حاشیه شکست
کند. بین، اندام کوین را که نیمی انسان و نیمی مرد آتشی است، مرور میدور -71نمای 

کند تا رمزگان فنی دوباره های او تأکید میزاویه دوربین از پایین دوباره به قدرت کوین و ویژگی
به کمک تولید معنا در متن بیاید. این حرکت هم مروری بر تفاوت میان چند لحظه قبل است 

به اهمیت کوین تأکید « 1زاویه از پایین»ت مرد آتشی نبود و هم با انتخاب که کوین دارای قدر
  کند.می

  

 

1. Low Angle 

 کوین در حال لمس مقر جریان برق ایستگاه مترو برای جذب انرژی .56صحنه 
 الکتریسیته
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 رفت دومپی -رمزگان پنج سطحی .5 جدول

 هرمنوتیک
کند: چه خواهد ها، ذهن بیننده را درگیر این سؤالات میلحظه ورود قطار حاوی مردم و کیسه پول

گناه قطار چه خواهد آمد؟ آیا پلیدی پیروز شد؟ بر سر شخصیت اصلی داستان و مسافران بی
 شود یا عدالت؟ می

 معنایی
خاطر افکار پلیدی است که در وجود او حقیر و کوچک بودن کوین در مقایسه بااندام مرد آتشی به

تر او در مقایسه با مرد آتشی، بازنمایی رخنه کرده است و این حقارت از طریق اندام کوچک
 شود. می

 / بر مردم. برای مردم -/ پلشتی اصالت -/ تاریکی روشنایی ـ ظلمت / نور نمادین

 کننده است. درگیری او با نماینده ظلمت تعیین -نماینده نور و امید است بن تن کنشی

 فرهنگی
/ قهرمان برخلاف دشمن، درجهت تحقق عدالت است. عدالت در حفظ حقوق  فرهنگ منجی

 شود.محقق میمردم )پول کارکنان مترو در قطار( 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

وجود آمده، مرد آتشی تنها منبع نوری در آن در تاریکی مطلقی که به -60صحنه  تحلیل روایی:
یابد. استقرار میدرهیبت منجی « نور»گیرد و شکل می« نور و ظلمت»مکان است. دوگانه 

طور نمادین نماینده ظلمت در روی زمین کوین نیز که موجب این تاریکی را فراهم کرده، به
)نماینده شر و بدی(،  ین/ ایدئولوژیِ منجی و کو شود. بار دیگر تفاوت میان فرهنگمی

نگر زمینه فیلم، بیا شود. در طول این رخداد، موسیقی هیجانی و اِپیک در پسبازنمایی می
تواند گستره موسیقی می»گوید: فیلیپس به نقل از سیسلیا هال می شرایط غیرعادی است.

تن( بر تاریکی ایستگاه مترو غلبه روشنایی پیکر مرد آتشی )بن .60صحنه 
 دارد.
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ها را وسعت بخشد و مخاطبان را چنان احاطه و چنان درگیر شناختی شخصیتعاطفی و روان
 (.174: 1394فیلیپس، «)را ندارندیک از عناصر دیگر فیلم توان آنکند که هیچ

 

 :هاتحلیل صحنه
  راشمور: رفتپی

 رفت سومپی - مشخصات صحنه. 6جدول 
 کارگردان نویسنده تولیدکننده نام این قسمت مدت قسمت فصل
 اسکوتر تِدوِل مارتی آیزنبرگ مَن آو اَکشِن رازها دقیقه 23 سیزده اول

 193تعداد صحنه: 
 رفتتا پایان پی 11:53 یقهرفت انتخابی: از دقپی

 دقیقه 10:26به مدت  
 

آور که وعده ملاقات نزدیک را های بن از یک موجود وحشت: در پی کابوسداستان خلاصه
شود. مکس که ظاهراً چیزی را پنهان دهد، او دچار نگرانی و التهاب میدر خواب به بن می

دهد. در مسیر، بن متوجه طرف کوه راشمور، تغییر میطور ناگهانی بهکند، برنامه سفر را به می
ها است. بن  جمینی قصد صدمه زدن به مردم شهری را دارند که در مسیر سفر آنشود که مهامی
ها برای کند اما این یک تله از سوی بیگانهرغم ممانعت مکس برای نجات مردم اقدام میعلی

آوری که بن در خواب دیده تریکس است. بلاخره موجود وحشتکشف موقعیت بن و امنی
موجود، ویلگکس دشمن اصلی بن است. نبرد نهایی آغاز شده و دهد. آن بود، خود را نشان می

 دهد.نماید. در کوه راشمور آخرین رویارویی رخ میویلگکس بسیار قدرتمند می
 
 
 
 

تن سمت راست )سگ وحشی( در مقابل ویلگکس سمت چپ در بن .166صحنه 
 حالی که مکس و گوئن را برای تسلیم بن به اسارت گرفته است.
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دست پیدا کند، خانوادۀ  بن تنتواند به که ویلگکس نمی هنگامی -166صحنه  سوم: موقعیت
قامت )سمت چپ دوربین( درحال  آورد. در این صحنه، ویلگکس راستاو را به اسارت درمی

شود، در دست چپ که گوئن را در دست راست و مکس که در تصویر دیده نمی رخ درحالینیم
وپا در  وحشی به رنگ زرد در مقابل ویلگکس به حالت چهار دستاو است. بن در هیبت سگ 

سمت راست دوربین آماده برای حمله است. پشت هرکدام بقایای درختان سوختۀ جنگل دیده 
 رنگ است. شکل یک مستطیل سیاهشود که به آسمان اشاره دارند. زیرپایشان زمین بهمی

 

عنوان گروگان در دست دارد، ا بهکه پدربزرگ و گوئن ر ویلگکس درحالی -166صحنه 
بن )سگ « انتخاب با خودته، تو یا اینا.»دهد: برای تسلیم شدن بن به او پیشنهاد انتخاب می

)بن( سرش را  یوحشی( در مقابل یک تضاد محوری قرار گرفته. بعد از لحظاتی سگ وحش
شود، حنه چیده میطور کلی، عنصری که در سمت چپ صاندازد. بهعلامت تسلیم به زیر میبه
طور بالقوه تواند بهموضوع اصلی نیست. عنصر سمت راست... بخش مهم پیام است که می»

 (.380: 1395ون لیوون، «)مبنای اقدام و عمل قرار گیرد
کند و با های خود را روی زمین رها میبن تسلیم شده و ویلگکس گروگان -169صحنه 

کند تا تریکس را لمس میرود. با رسیدن به بن، امنیمیطرف بن دار بههای سنگین و معنیگام
 بن از سگ وحشی به کالبد طبیعی خودش بازگردد.

استفاده « 1زاویه بالا»دوربین برای نشان دادن بن، از  -169صحنه  تحلیل رمزگان فنی:
ون توان برای القای حالاتی چ( بر آن است که نمای زاویه بالا را می1393) یلرسونکند. م می
 اهمیتی موضوع، حقارت و ناتوانی آن بکار گرفت.بی

در این لحظه، بن به ویلگکس تسلیم شده است. کادر بعد از یک حرکت  -170صحنه 
شده است؛ بن روی دوزانو نشسته، سرَشَ رو به پایین و  تیلت از بالا، کاملاً روی اندام بن بسته

ع نشستن بن در این صحنه: دوزانو به شود. نوهایش رو به آسمان کاملاً دیده میکف دست
هایش از هرگونه کنش قهرمانانه ها رو به بالا بیانگر خالی بودن دستحالت تسلیم، کف دست

توانست انتخاب کند. از سویی این شرایط و تنگنا، بیننده هایی که بن میاست، پایان کنش
رساند و از سوی دیگر تأییدی می ذات پندار بن را برای پایان داستان به اوج هیجانمدافع و هم

 کاران شد.است بر تمامی اعمال قهرمانانه قبلی او که موجب کوتاه شدن دست جنایت
  

 

1. High Angle 
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ترانزیشن قرمزرنگ با حرکت تیلت و بروز  169دوربین بعد از اتمام صحنه  -170صحنه 
دهد. کادر کاملاً از بالا به پایین و سپس توقف روی اندام بن، او را به حالت تسلیم نشان می

بسته، به محدود شدن بن اشاره دارد، حتی کادر دوربین هم برای اسارت بن اقدام کرده 
ها و مناطقی که بین موضوع بخشد تااین چرخش دوربین به... پایین به بیننده توانایی می»است.

(. حرکت از روی 67: 1393میلرسون، «)از یکدیگر فاصله دارند پیوندی بصری برقرار کند
ای میان اسارت گرفته شده او، فاصلههای بالای سر بن و توقف به روی اندام بهصخره

 دهد.های سنگی را با معنی اسارت پیوند میاستقامت چون صخره
در »شده.  های کابوی بستهدر یک نمای باز، شبیه به فیلم - اویه هلندیکادرِ ز -171صحنه 

دار قرار دارند. از این نما اغلب برای ها در سطح شیبرسد سوژهنظر مینمای زاویه هلندی، به
عنوان یک نمای شود. نمای زاویه هلندی بهگیج کردن یا معذب ساختن بینندگان استفاده می

: 1394فیلیپس، «)حاکی از وضعیت روحی آشفته شخصیت باشدنقطه دید ممکن است 
 شده است. مکس و گوئن بسته 1(. در این صحنه، تصویر از زاویه دید101

است. زاویه دوربین بیانگر ضعف و استیصال  170این صحنه نیز مروری برای صحنۀ 
ن قسمت این قسمت از سریال )آخری 20مکس و گوئن است. تسلیم بن به ویلگس در دقیقه 

های میانی این فصل داشته باشد. توانست در قسمتفصل یک(، معنایی غیر از آن دارد که می
رسد تا تخلیه ترس و شفقت در دقایق پایانی قسمت آخر فصل یک، به نقطه اوج خود می

 عاطفی و خلاصی نهایی نیز در اوج قرار بگیرد.

 
1. P.O.V. 

طرفتن توسط ویلگکس درحالی که بهاسارت گرفتن بننمای به .171صحنه   
رود.سفینه فضایی خود می   
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 رفت سومپی - رمزگان پنج سطحی. 7جدول 

 هرمنوتیک
شود که دلیل هشدار این سؤال مطرح می –پی جمله مکس: ویلگکس، نه! سوار سفینه نشو!  در

 مکس به ویلگکس چیست؟
 !How noble معنایی
 مغلوب /)فاتح( یمنج -دیگری /خود -اسارت /آزادی نمادین
 تواند باشد.تسلیم یک راه برای نجات می کنشی

 فرهنگی
دارد. او شایستگی لازم برای برگزیده شدن را مرام او پرده برمیتسلیم بن برای نجات خانواده، از 

 دارد.
 

"؛ این عبارت را ویلگکس در لحظه تسلیم بن، How noble" -170صحنه  تحلیل روایی:
در « هملت»تر است که شاهزاده عبارت، بخشی از یک عبارت بزرگگوید. اینخطاب به او می

و « 1گرانتروُزنِ»در حضور دوستانش،  - صحنه دومدر پرده دوم،  - نامه شکسپیرنمایش
 گوید:به کنایه خطاب به انسان می« 2سترنگیلدن»

 “What a piece of work is a man, how noble in reason!”(Shakespeare,1971:77) 

 ترجمه: چه شاهکاری است آدمی! تا چه حد در خردمندی بزرگوار!
هایش هایی نیست اما برای تحقیر انسان، نداشتهخصلتاز نگاه هملت، انسان دارای چنین 

صورت کشد. بیان این عبارت از سوی ویلگکس برای تحقیر بن است که بهرا به رخ او می
تسلیم روی زمین دوزانو نشسته است. ویلگکس با یادآوری این کنایه به فاصله خود با بن که 

دهندۀ پرقدرت واقعیت است  کنایه، انتقال» کند./ ایدئولوژیک دارد، اشاره می جنسیتی فرهنگی
 (. 143: 1386 فیسک،«)کندای عمل میچون نمایه
های این سریال، دشمن خود را  بندی در پایان این قسمت، همچون دیگر پایان بن تن
 / ملیتِ غالب، استمرار یابد. دهد تا جریان هویتشکست می

 

 بینافرهنگی، از طریق بازنمایی منجی هایجایی و تغییر شکل عناصر معنا در متنجابه (1
انگاره تبدیل شده یک بن های متمادی بههای گوناگون در سالمفهوم آخرالزمان در میان ملت

است. در کشورهایی که مردمان آن دارای باورهای دینی هستند، آخرالزمان در هیبت ظهور یک 
کند و دنیا را از شر  و بدی می اند که منجی ظهورها براین عقیده منجی ترسیم شده است. آن

های  نظر دارند که منجی یک انسان با قدرت رهاند. همۀ ادیان الهی در این امر اتفاقوامی
العاده است. در فرهنگ دینی شیعیان فردی که در قرآن؛ کتاب آسمانی مسلمانان به خارق

در »نماید، پر از عدل و داد میکند و دنیا را شهرت یافته است، به اذن خدا قیام می عج«الله بقیة»
 
1. Rosencrantz 

2. Guildenstern 
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عنوان منجی اشاره شده است. به« 1ماشیح»های مقدس یهود نظیر تلمود نیز صدها بار به کتاب
در »تعبیر شده.  2«آمدن دوباره»های مقدس مسیحیان از بازگشت مسیح به در کتاب

ست که زمان ... به زمان بازگشت مجدد مسیح اشاره شده ا الکنزالجلیل فی تفسیر الانجیل
 (. 107: 1389 برنجکار و امیری،«)شکوه و عزت او و روز زنده شدن مردگان است

/  رویکرد غالب در گونه ابرقهرمانی سینمای هالیوود، بر محوریت آخرالزمان، شهروند
/ صورت و پایان تاریخ استوار است. در این گونۀ سینمایی، یک منجی که  منجی، منجی

کند که به سویی هدایت می خطر انداختن جان خود بهند داستان را با بهمهمواره جریان پایگان
انجامد. رسانه قادر است از طریق خلق الگوهایی پیروزی او و برطرف شدن مخاطرۀ بزرگ می

رسانه، همواره »دهی و تداوم فرهنگ مبادرت نماید. ای به شکلخاص و خلق یک بسامد رسانه
های آن، همواره هالیوود و برساخته(. 21: 1395 )ستاری،«بیش از یک وسیله سرگرمی است

های فردگرایانه و انسانی خود است. در بر محوریت ابرقهرمانی استوار است که متکی به قدرت
: 1390 )عبداللهیان، «انسانِ موجود و نه انسانِ مقدس، منجی جهان شده است»چنین حالتی؛ 

وجه انسانی اوست. نَسَب منجی در برخی از وجه مشخصه منجی در سینمای هالیوود، (. 7
ها... منجی  فیلم... زنازاده تلقی در برخورد تایتان»ها نامشخص یا فاقد اصالت است. فیلم
عنوان منجی از ظهور یک زنازاده در آینده به« لژیون»(. در فیلم 26:  1395 ، ستاری«)شود می

 شود.صحبت می
های مختلف قداست زدایی شود. در فیلم  شکل کند که از منجی، بههالیوود سعی می

کشد و اقدام منجی فردی لاابالی با رفتارهای خارج عرف است و مدام سیگار می« کنستانتین»
برای غلبه بر دشمنانش درخواست کمک  3کند. او در داستان فیلم از شیطانبه خودکشی می

انی تشکیل شده است که از از مرد« 4آرماگدون»کند. گروه منجیان در فیلم سینمایی می
نیز  بن تنشوند. در سریال آوری میها برای نجات زمین جمعهای فساد و قمارخانه محله

اش دیده  های آنتاگونیستی و ساختارشکنانه در رفتار اجتماعیکودکی ناتوان و ضعیف که جنبه
 کند.شود، نقش منجی را ایفاء میمی

تاکنون در ویدئوهای  (2005) یی است که از سال، مجموعه انیمیشن امریکابن تنسریال 
تولید « کارتون نِت وورک»شود. این سریال در مجموعه استودیوهای خانوادگی عرضه می

است. « مَن آو اَکشِن»عهده استودیوهای شود، خلق کاراکتر و داستان این مجموعه به می

 
1. Mashih 

2. Second Comming 

3. lucifer 

4. Armageddon 
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به دستش چسبید.« ساعت»تن از گودالی که لحظه فرار بن. 60صحنه   
کنند.درختان کاج به آسمان اشاره می   

طور نجامین تنیسون است که بهنام بساله لجبازی به داستان این مجموعه، درباره پسربچه ده
شدن به ده  کنندگان خود توانایی تبدیل کند که به استفادهتصادفی یک ساعت مچی پیدا می

ای نزد مخاطبان خود های اولیه، جایگاه ویژهدهد. این سریال در اکرانموجود بیگانه را می
رفتارهای بن را  هایی هستند کهدست آورده است. مخاطبان اصلی این سریال، پسربچه به

 دهند.سرمشق رفتار خود قرار می
ای که قرار شود؛ اسطورهشکل یک ابرقهرمان یا اسطوره رونمایی میبه بن تن شخصیت

ها و ایجاد ارتباط با جهان است نیازهای معنوی انسان را که حاصل هراس او از ناشناخته
اند و در سریال آگاهانه انتخاب شدهها در این ها و اسمپیرامون است را مرتفع نماید. واژه

معنی که به« تریکسامنی»جهت مفاهیمی که مدنظر سازندگان است، قرارگرفته است؛ مانند 
 جا استفاده شده است. چیز و همه منشاء همه

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ای های دیگرِ این فصل وظیفهرفتهای جنگل، راشمور و برخی پیرفتدرختان کاج در پی

 اره میـمان اشـداوم به آسـطور متان کاج مانند نوک پیکان یا فلَش، بهـعهده دارند. نوک درخبه
و  43، 41، 39های هـوه کند. صحنـتر جلمان دارد، پُررنگـریال به آسـدی که سـکنند تا تأکی

 یعترفت راشمور؛ اشارۀ طب رفت جنگل و هشت صحنه پایانی پیپی 60ویژه صحنه به
کند تا تأکیدی بر بارد( را بارها بازنمایی می)زمین( به آسمان )مکانی که از آنجا، شر  می

لحظاتی پس از  بن تن، 60عنوان منبع شر  باشد. در صحنه محوریت زمین و اهمیت آسمان به
گریزد. در ت مچی به دستش هراسان از گودالی که شیء آسمانی ایجاد کرده، میاتصال ساع
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دهند تا بیننده وقایعی را که قرار است آسمان این لحظه درختان کاج جنگل، آسمان را نشان می
 منشأ آن باشد، با توجه بیشتری دنبال کنند.

های برای بیننده که وجهی قالب در مقایسه با تمامی اسطوره بن تنکارکرد دیگر شخصیت 
لحاظ روحی، نیازمندترین قشر برای داشتن اسطوره هستند؛ هم برای کودکان که به بشری، آن

های های دیگر است چراکه دیگر نیازی به داستانمخدوش نمودن تجسم قهرمانان ملی فرهنگ
گیرد. های ملی صورت میید از تمامی اسطورهعرسد که این خلنظر میمادرانه نیست و به

توان تصور نمود که پس از محو تمامی قهرمانان ملی یک سرزمین چه دلیلی برای تفاخر ملی  می
سر ناشی از فقدان قهرمان و اسطوره ملی به« 1ازخودبیگانگی»ماند؛ و نسلی که در باقی می

تواند باشد. ودخوانده تا چه میزان میبرد چه نسلی است و میزان پذیرش او از فرهنگ خ می
های بصری است، تخیل کودک را های گویشی مادرانه که فاقد جلوهفیلم در مقایسه با داستان
کند. نتیجه چنین رویکردی او را در مقابل دیدگانش مجسم می یافتنین فعال و آرزوهای دست

جهتی عقاید و رفتار فرد را به نفی هرگونه مفهوم مرکزی و ایده برتری که افکار،»تواند  می
تواند باور به خدا و دین، قانون، اخلاق، خاص سوق دهد ]باشد[. این ایده مرکزی می

 .(75: 1391 نژاد،باقری«)های پیشینیان باشد سنت
ها با ایجاد شود. رسانهای تلقی میهای نشانهعنوان عامل ترویج و تثبیت ارزشرسانه به

( آن را در 1393) یارکنند که بودرانه، نیازهای انسان را تعریف میای از جبر فناورهاله
بخشد. سجودی وسو می داند که به واقعیت، سمت، شکل حادِ فراواقعیتی می«2وانموده»
گیری داند. این جبر حاد فناورانه، موجب شکلتر از واقعیت، میمعنی واقعیرا به« فرا» یشوندپ

تمایز بین الگو و »کنندۀ تجربیات اجتماعی است. در چنین حالتی،  تعیینشود که الگوهایی می
های کودکان از مفاهیمی که در برداشت (.90: 1393 سجودی،«)رودواقعیت از بین می

شده در داستان فیلم  برابر با الگوی ارائه یا ملاحظه شکل قابلشود، بهارائه می بن تنکارتون 
های را با انوار و تشعشعات شعله« ایستگاه مترو، نور و ظلمت»رفت است. برای مثال، در پی

کنند. )ایجاد تاریکی در مترو(، بازنمایی می ینهای کوو کنش« / بن مرد آتشی»آتش  وجودِ 
را داشته باشد تا موردقبول  بن تنهای ظاهری و رفتاری با بنجامین  داستانِ منجی باید شباهت

منجی انحصاراً امریکایی است و شرق و غرب در تقابل »ها، یلمکودکان قرار بگیرد. در این ف
منجی، بنجامین تنیسون است که (. 155: 1391 آخوندی،«)اندها بیان شدهمعنایی در این فیلم

 بن تنشود؛ و ظلمت، همۀ آن نیروهایی است که در مقابل موجب پایداری نور علیه ظلمت می

 
1. Alienation 

2. Simulation 
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های هایی بدانیم که بارت اسطورهعنوان قالبایستی بهبها را میاین شخصیت گیرد.قرار می
نقش اسطوره آن است که امر فرهنگی را طبیعی جلوه »فرهنگی نامید و معتقد بود که 

خصوص ها و بهها، نگرشکند که ارزش( یعنی اسطوره کاری می85: 1393، سجودی«)دهد
مانی که این الگوها به شکل نظر برسند. زصورت هنجارهایی بدیهی به باورهای فرهنگی به

گاه جمعی قرار گرفت، انبارهای فرهنگی برای تولید رمزگان های فرهنگی در ضمیر ناخودآ
/گزاره،  صورت معناشوند و در یک تبادل بینامتنی بهنشین و جانشین تجهیز می های هممعنا

 یابند.می شوند و در ذهن مخاطب از طریق تداعی معانی، استقرار می (Load) یبارگذار
کند، برمبنای یک الگو ساخته شده است. باور ما بر فراواقعیتی که بودریار از آن صحبت می

فراواقع، موقعیتی است که در »سازی است.گیرد که صرفاً یک شبیهاساس آن واقعیتی شکل می
های دینی چون انسان (. گرایش90: 1393 سجودی،«)شوندآن الگوها جایگزین واقعیت می

بینیم که منجی؛ یک شود. برای مثال میس در هالیوود امروزه با فراواقعیت تطبیق داده میمقد
نفر با ملیتی شرقی و نه انسانی که اخلاق ممکن است برایش سفیدپوست امریکایی است نه یک

 های عضلانی و ماورایی ارزشمندتر باشد.از قدرت
 

  گیرینتیجهبحث و 
سازی برای کودکانی است که در در پی تصمیم« بن تن»هایی نظیر هالیوود، با ارائۀ انیمیشن

سازی از طریق شناسانه از جهان پیرامون خود قرار دارند. این تصمیممرحله درک معرفت
، در ضمیر بن تنرفت و عناصر بصری سریال ساز در قالب پیبازنمایی محورهای غیریت
شناسی او استوار دارگرایی را بر معرفتای از اقتشود تا شالودهکودک مخاطب مستقر می

های ساختار قدرت را به ذهن بیننده شکلی ضمنی و تلویحی پیاممتنی که به نماید. عناصر درون
های اصلی دیگر )مثبت یا منفی( و شخصیت بن تندار شدن دهند، موجب نشانانتقال می

شود تا با یت تمایز قایل میهای رواها، میان شخصیتشوند. بیننده از طریق این نشانه می
های عاطفی برحسب وقوع ترس و شفقت، های مثبت و خَلق  کنشبرگزیده شدن شخصیت

 هایش، تبعیت نماید.پردازیپنداری آغاز و از شخصیت محوری و ایدهذاتهم
شود، گوی  سنگ( نزدیک می)شهاب یکه بنجامین تنیسون به گو در روایت سریال، هنگامی

کند که در یک لحظه، به دست او  تریکس( را پیدا میو بن درون آن ساعت )آمنیشود  باز می
ساخته شده، به صاحب « 1آزموث»دست فناوری و به 20تریکس که از نسل چسبد. امنیمی

 .D.N.A فرض از بین هزارانطور پیشابرقهرمانی که به 10دهد که به  خود این اجازه را می

 

1. Azmuth 
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ساعت مچی و  .تریکس قرار گرفته، تبدیل شوددرون امنی موجودات فضایی داخل کهکشان
رو شود و به آن تفوق یابد. سازد که با هر بحرانی روبه، او را قادر میبن تناتصال آن به دست 
عنوان مخلوق انسان ای است که از سوی فناوری برتر بهگر شأن و وظیفهساعت مچی بیان

نده نهادیِ فرهنگ مسلط، سپرده شده است. این عنوان نمایزمینی به بنجامین تنیسون به
 لحاظ ماهوی انسانی و زمینی است.گزینش، آسمانی نیست و گوهری الهی ندارد؛ یک ادراک به

عنوان یگانه منجی این مأمن عنوان مأمن نوع بشر و بنجامین تنیسون بهمحوریت زمین به
وق برخی ادیان الهی. دوگانه ید از نیروی منجی مورد وث انسانی، تلاشی است برای خلع

رنگ سریال صرفاً یک رویکرد اومانیستی است تا باورهای ناهمگن با ابرقهرمان/ منجی در پی
جانبه، آفرینی  انسان با محورهای همههای فرهنگ مسلط را محو و جهان را برای نقشمؤلفه

برای بزرگنمایی « سنزاویه نگاه دوربین، کادر و میزان»آماده نماید. نحو سینمایی شامل: 
کند. تعداد دفعاتی / نژاد برتر اقدام می عنوان هویتشخصیت محوری داستان به بازنمایی او به

های کند از تمامی شخصیتکه دوربین با زاویه از پایین برای این بزرگنمایی به بن نگاه می
ای از بالا برای زاویه دفعات با کادری متوسط و آن دوربین به یجا دیگر سریال بیشتر است؛ و به

به روی « های نزدیکدیگری»یا « کننده های کمکشخصیت»ها حتی تحقیر دیگر شخصیت
شود. نمادهای فرهنگی نیز که موجب یک رابطه بینامتنی با انبارهای فرهنگی ها بسته می آن

 / ملت امریکایی ندارد. سازی هویتسازی و برجستهشود، هدفی جز شخصیتمخاطبان می
کند که حاوی تبدیل، می 1را ابتناای ها، کلیشههای هالیوودی از طریق دوگانهفیلم

های معناشناختی های متنی است که جنبهای از عناصر و نشانهجایی و تغییر شکل پاره جابه
ها شاخص شده و بار مثبت و  های هویتی و ملیتی آنهای متنی که جنبهدارد. عناصر و نشانه

گردد. در این لحظه شود یا سرکوب می، توسط بیننده فیلم یا برگزیده مییافته منفی توسعه
و در دوراهی انتخاب هویت  شده یتپذیر داستان وارد رواعنوان یکی از عوامل کنشمخاطب به

وسویی را  ناچار سمتخصوص(، بهخصوص( و هویت مغلوب )نژاد به )نژاد به یروزپ
دار شده است. در چنین حالتی، حس هویت و شهروندی و انگزیند که با بار مثبت، نش برمی

کند تا دیدگاه خود را بافرهنگ خودخوانده منطبق نماید. در حس خارجی نبودن او را اغواء می
سالی از  شود تا در دوران بزرگاین انتخاب، منجی دارای هویت امریکایی و نژاد سفید می

/ ملیتی است که در کودکی وارد گردونه  ن هویت/ سرزمینی تبعیت نماید که دارای هما منجی
 اش شده است.شناسیمعرفت
 

 

 نهادن، بنا کردن .1
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نشریه مشرق  ،«های تصویری آخرالزمان در سینمای هالیووداستعاره(. »1391آخوندی، مطهره )

 . 141-157: 21شماره   ،مهدویت ، پژوهشکدهموعود
 -فرهنگ نشر نو :حمید کاشانیان. تهران ۀترجم .شناسی انگلیسیفرهنگ ریشه(. 1386آیتون، جان )
 معین.انتشارات 

 انتشارات افراز. :تهران .پورسپیده شکری ۀ. ترجماس/ زد (.1394بارت، رولان )
نامه تربیت پژوهش ،«های غربی بر تربیت کودکانآثار تربیتی انیمیشن(. »1391نژاد، زهره )باقری

 . 63-90: 2شماره  ،تبلیغی
پیشگویی رجعت در آخرالزمان در تورات، انجیل و (. »1389ضا و محمد مقداد امیری )برنجکار، ر

 . 95-132: 8، شماره فصلنامۀ فلسفه و دین ،«قرآن
 مرکز.نشر تهران:  .مانی حقیقی ۀترجم ،هاها/ سرگشتگی نشانهوانموده(. 1393بودریار، ژان )

  .2 شماره  ،مجله ادبستان ،«اسطوره و انیمیشن(. »1368بهار، م، )
، فصلنامه رسانه«. سازی هالیوود از مسلامانانتصویرسازی و کلیشه(. »1388) بیچرانلو، عبدالله

 . 115-146:  79شماره  ،رسانی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامیمعاونت امور مطبوعاتی و اطلاع
 نشر مرکز. :تهران .پیام یزدانجو ۀترجم، فرهنگ اندیشۀ انتقادی(. 1394پین، مایکل )

 :محمد گذرآبادی تهران ۀترجم ،دستور زبان تدوین(. 1395تامپسون، روی و کریستوفر جی. بوون )
 انتشارات ساقی.

های انتشارات پژوهش :تهران .پوستان در سینمای هالیوودبازنمایی سیاه(. 1396د )واقدم، محم ترابی
 .یمامرزی صداوس کاربردی معاونت برون

، نشریه رسانه و فرهنگ«. منجی شهر در سینمای آخرالزمانی(. »1395ستاری ساربانقلی، حسن )
 . 25 -44: 11، شماره پژوهشگاه علوم انسانی و مطالعات فرهنگی

 نشر علم. :تهران .شناسی کاربردینشانه(. 1393سجودی، فرزان )
 .یرکبیرانتشارات ام :تهران .لطفعلی خنجی ۀترجم ،یشناس شرق(. 1386سعید، ادوارد )

محمد شهبا و  ۀترجم ،شناسی سینماییعناصر سینما، دربارۀ تأثیر زیبایی(. 1396شارف، استفان )
 انتشارات هرمس. :تهران .پورفریدون خامنه

مشرق «. 21تحلیلی تاریخی بر تکوین مفهوم پایان تاریخ در سینمای قرن (. »1390عبداللهیان، حمید )
 . 5-28: 18شماره  .دویتموعود، پژوهشکدۀ مه

دفتر مطالعات و  :مهدی غبرایی. تهران ۀ. ترجمدرآمدی بر مطالعات ارتباطی(. 1386فیسک، جان )
 ها.توسعه رسانه
وزارت  :تهران .19مجلۀ ارانون  ،مژگان برومند ۀترجم ،«رمزگان تلویزیون»(. 1394فیسک، جان )
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 های نوین: ارائه راهبردهای نوآورانه  موسیقی در عصر فناّوریصنعت 
 برای توزیع دیجیتال موسیقی در ایران

 
 3اسماعیل نوروزی، 2افشین امیدی، 1طاهر روشندل اربطانی

 

 چکیده
های دیجیتال، کلیت  توان گفت که اینترنت و به دنبال آن فنّاوریبا مشاهدۀ تغییرات چند دهۀ اخیر می
توان به برخی از پیامدهای منفی این روند اشاره اند. اگرچه میکردهصنعت موسیقی را متحول و دگرگون 

وکارهای جدید در صنعت موسیقی همچون توزیع که بخش بزرگی از کسب پذیرفت حال باید د، بااینکر
پیامد مثبت همین تغییرات فناورانه بوده است. با در نظر گرفتن شرایط خاص دیجیتال موسیقی 

فرهنگی، اجتماعی و سیاسی در ایران، هدف اصلی این پژوهش آن است تا با نگاهی نوآورانه و کاربردی 
های نوظهور در عرصۀ توزیع دیجیتال موسیقی به تدوین راهبردهایی برای استفادۀ بهینه از این فرصت

نفر از  14زد. در این راستا، پژوهش حاضر با استفاده از رویکرد تحقیق کیفی و مصاحبه با بپردا
. راهبردهای پیشنهادی در دهدمتخصصان کشور، نقشۀ راهبردی خود را در جهت هدف مطالعه ارائه می

این مطالعه، در شش بخش نوآوری محصول، خدمت، موقعیت، فرایند، اجتماعی و پارادایمی 
های توزیع دیجیتال موسیقی بتوانند چنانچه سرویساند. نتایج گویای این امر است که ندی شدهب تقسیم

های مخاطب خود را شناسایی کنند، به شکل بهتری تر، نیازها و احساسبه شایستگی هر چه تمام
ران وکار، بازیگ های مدل کسبخواهند توانست برای نیازهای آنان پاسخ مناسب بیابند و با نوآوری

های فرهنگی و سیاسی این عرصه بحث  جدیدی را وارد بازار خود کنند. در پایان، در مورد برخی چالش
 صورت گرفته است.
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 مقدمه 

هایی  وجود داشت و به علت نبود فنّاوری 1زندهدر جوامع نخستین، موسیقی تنها به شکل 
یافته همچون امکانات ضبط و پخش، اجرای موسیقی در جوامع به شکل یک صنعت نظام

مرور دو نوع شکل برای ارائۀ موسیقی  شد. پس از پیدایش فناوری ضبط، بهمحسوب نمی
صورت زنده  ی بهشده و اجرای موسیقتوسط اندیشمندان شناسایی شد؛ که شامل موسیقی ضبط

همچنان که فنّاوری با سرعت در حال پیشرفت بود، پیدایش مباحث  .(Kjus, 2018)است 
ویژه موسیقی  های هنری بهحقوق مالکیت معنوی نیز باعث شد که به جنبۀ درآمدزایی فعالیت

توجه بیشتری گردد. همۀ این موارد چنان به پیش رفت که اکنون پژوهشگران این عرصه، خلق 
کنند و آن را یکی از مصادیق بازار صنایع مثابۀ یک عمل صنعتی قلمداد می به موسیقی را
عنوان یک  دیگر، در دنیای امروز فعالیت در عرصۀ موسیقی به عبارت دانند. بهفرهنگی می

شود؛ هنری است چراکه تولید آن به خلاقیت و صنعتی در نظر گرفته می-فعالیت هنری
خلاق نیاز دارد و صنعتی است چراکه آثار تولیدی آن  های هنری یک یا چند فردظرافت

 (.1394گردد )میرزمانی و همکاران، صورت انبوه و نوین به متقاضیان آن عرضه می به
خصوص صنایع  های زیادی را برای صنایع گوناگون بههای دیجیتال جذابیت ظهور فنّاوری

هایی محبوبیت زیادی پیدا کرد و  فنّاوریای ایجاد نمود. در صنعت موسیقی نیز چنین رسانه
 ;Hull, Hutchison, & Strasser, 2011)وکارهایی جدیدی در صنعت موسیقی شکل گرفت کسب

Arbatani, Asadi, & Omidi, 2018)طور  های نوین توانست به. به عبارتی بهتر، فناوری
وکار های کسبها و شدت توزیع موسیقی را متحول کند و باعث خلق مدلتوجهی شیوه قابل

ها  توان گفت که اینترنت و به دنبال آن فنّاوری. پس می(Vaccaro & Cohn, 2004)جدیدی شود 
نوآوری برای  .(Rogers, 2013)دیجیتال، کلیت صنعت موسیقی را متحول و دگرگون ساختند 

ای، یک اصل کلیدی در درجۀ اول وکارهای رسانهخصوص کسب وکارها بهبسیاری از کسب
 Volberda, Van)شود دستیابی به مزیت رقابتی محسوب می برای بقا و در درجۀ بعدی برای

Den Bosch, & Heij, 2013). ای دارد آن است که ای که در مورد این مفهوم اهمیت ویژهنکته
د و منهای نظامافتد؛ بلکه با گامخودی یا تصادفی اتفاق نمینوآوری در یک فرایند خودبه

(. اهمیت 1397توان آن را تقویت کرد و توسعه داد )خمسه و روحانی، شده می ریزی برنامه
هایی که ظرفیت نوآوری بالایی شود که سازمانوکارها ازآنجا ناشی میبالای نوآوری برای کسب
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های محیطی پاسخ دهند تری به چالشتر و به شکل مناسباند که سریعداشتند توانسته
  (.1396وری، پیله )اصغری و

گاه ـگاهی جایـهای دانشهـاری از رشتـجا حاضر است که در بسیومی همهـنوآوری، مفه
، (2016)ل ـن و میچـدگاه گافیـکرده است؛ اما لازم به ذکر است که طبق دی ود را پیداـخ
ندارند. به وکار فهم درست و کاملی از نوآوری گران حوزه کسبـات و پژوهشـاری از مطالعـبسی

وکار آن است که نوآوری ها، یکی از اشتباهات رایج در مورد مفهوم نوآوری در کسباعتقاد آن
افتد که شرکت بتواند محصول جدیدی را به بازار عرضه کند. جالب اق میـانی اتفـتنها در زم

وط ـربـم کـوزه آکادمیـالان حـها به فعـی نوآوری تنـهای در مورد چیستیـفهمآن است که کج
وانند در ـان نتـرینـشود که کارآفهایی باعث میشود بلکه در عمل نیز، چنین سوء برداشتنمی

 ,Goffin & Mitchell)وکارشان به معنای واقعی در راستای تقویت نوآوری گام بردارند کسب

2016). 
ای به ، این اهمیت زیاد نوآوری برای صنایع رسانه(2006)به اعتقاد میرژیوفسکا و هالیفیلد 

« 1شکنخط»های  طور پیوسته و بالقوه با ظهور فنّاوری ها بهگونه سازمان خاطر آن است که این
طور  مبنا هستند که به-های علمشکن، نوآوریهای خط ها از فنّاوریرو هستند. منظور آنروبه

توانند یک صنعت جدید خلق کنند و یا باعث تحول صنعت موجود شوند. بالقوه می
هایی هستند که پس از مثال فنّاوری اینترنت و یا فنّاوری تلویزیون تعاملی نمونه عنوان به

وکار کنونی را تغییر دهند های کسبطور چشمگیری مدل را دارند که به ظهورشان این پتانسیل
وان تپس می .(Mierzjewska & Hollifield, 2006)و همچنین کل صنعت رسانه را متحول سازند 

ترین عوامل به ای کشور یکی از اساسیادعا نمود که نوآوری برای موفقیت در بازارهای رسانه
ترین اجزای سازندۀ مزیت رقابتی برای ؛ و همچنین یکی از مهم(Küng, 2013)رود شمار می

 .(Hill, Jones, & Schilling, 2014)شود وکارها محسوب میکسب
(، صنعت موسیقی در ایران با معضلات 1394های میرزمانی و همکاران )طبق یافته

نظام نوآوری خواهد بود. با  رفت از این مشکلات توجه به رو است که راه برونای روبهعدیده
ظهور های جدید در صنعت موسیقی و  توان ادعا نمود که فنّاوریشده، می توجه به شواهد ارائه

نظیری را برای های بی، فرصت«توزیع دیجیتال موسیقی»نوع جدیدی از توزیع موسیقی یعنی 
های نو، برای شکوفایی اقتصادی و خلق ثروت در جوامع مختلف خلق کرده است. این فرصت
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ای همچون ایران، اهمیتی دوچندان دارند. بر این اساس، هدف اصلی کشورهای در حال توسعه 

رائه راهبردهای نوآورانه در جهت توزیع دیجیتال موسیقی در ایران است این پژوهش ا
که به بهترین نحو بتوان از این طریق در راستای رونق بخشی به صنعت موسیقی کشور  نحوی به

های فرهنگی و سیاسی نخواهد بود؛ لذا در پایان گام برداشت. این مسیر قطعاً خالی از چالش
 هایی صورت گرفته است.ثاین پژوهش در این خصوص بح

 
 پژوهش پیشینه

های توزیع دیجیتال در صنعت را برای سرویس« 1سازیپل»عبارت ( 2018)کیجوس 
برد. با استفاده از مطالعات میدانی در کشور نروژ، کیجوس به این نتیجه موسیقی به کار می

های درآمدی ند جریانتوانتنهایی می کنندگان موسیقی علاوه بر آنکه بهرسیده است که توزیع
های موسیقی نیز پررونق شوند که بازار کنسرتتوجهی را برای خود خلق کنند، باعث می قابل

تال ـوزیع دیجیـهای ترویسـواه از سـگردد؛ چراکه مخاطب پس از دریافت آهنگ دلخ
به گیرد که آیا در کنسرت خوانندۀ آن آهنگ شرکت کند یا اینکه باید م میـقی، تصمیـموسی

ها به نحو مطلوبی، مخاطبان دیگر، این سرویس عبارتی دنبال کنسرت دیگری برای خود باشد. به
. (Kjus, 2018)کند های محبوبشان ترغیب میهای خوانندهرا برای حاضر شدن در کنسرت

دهد، نشان داده که در مطالعه خود ارائه می ها و آمار و ارقامی( نیز با گزارش1390فر )آزاده
سوی رونق  عنوان بازار اصلی مصرف موسیقی دنیا، حرکتی شتابان به در آمریکا بهاست که 

اقتصاد موسیقی در فرمت دیجیتال آغاز شده است. همچنین با توجه به بررسی آمار جهانی در 
های توزیع دیجیتال موسیقی، این نکته آشکار خواهد شد که توزیع خلق ثروت توسط سرویس

و کره  (Hull & et al., 2011)کشورهای آسیایی همچون ژاپن  دیجیتال در صنعت موسیقی
 نماید. می ءنقش بسیار پررنگی را ایفا (Rogers, 2013)جنوبی 

صنعت ضبط ایران یک تجارت بزرگ در داخل کشور است. بر اساس گزارشی که در سال 
شرکت تهیه، تولید و تکثیر  407  شده است، توسط وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی ارائه 1398

استودیوهای صدابرداری، صداگذاری و ضبط آثار صوتی در ایران فعالیت  117آثار صوتی و 
 (.1398)وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، کند  می

 

1. Bridging 
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های موسیقی کارهای  به ایران و رواج آن تعدادی از شرکت 1372با آمدن اینترنت در سال 
های موسیقی  کردند. سایت انتشارات کرشمه از اولین سایت رضه میخود را در بستر اینترنت ع

کرد. در سال  ای از محصولات خود را در این بستر عرضه می مجموعه 1999بود که در سال 
عنوان دومین سایت موسیقی فعالیت خود را در این بستر آغاز  نیز ایران ملودی نیز به 2000

روش و برخی دیگر نیز در این بستر فعال شدند س  ازاین دو نیز سایت شیدا، کرد و پس
(Pourghannad, 2007)های های موسیقی در اکوسیستم، فعالیت سایر شرکت. به همین ترتیب
 طور پیوسته افزایش یافته است. دیجیتال در ایران به

هایی است که برای اولین بار از طریق فناوری های ذکرشده در بالا، مربوط به شرکت نمونه
، محصولات موسیقی فیزیکی خود را معرفی ها به مشتریانپس فروش آندیجیتال و س

ترین  تونز اولین و کامل های موسیقی، بیپ حال، در قالب فروش دیجیتال فایل کردند. بااین می
تأسیس شده است و آرشیوی کامل از آثار  1390مجموعه موسیقی در ایران است که در سال 

ایجاد کرده است و اقدام به فروش آلبوم و ترک « قانونی رعایت دانلود»فارسی را با شعار 
های دیگری مانند ریتمو نیز در سال  سایت . وب(Virgool, 2018)کند  های دارای مجوز میآهنگ
ها فقط آن دسته سایتهای مجوز دار کرده است. این وب اقدام به فروش موسیقی 1395
های کامل را که مجوز قانونی از وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی دریافت کردهها و آلبومآهنگ
اگرچه دریافت مجوزهای قانونی در ایران ممکن است فعالیت چنین  رسانند. ، به فروش میاند

شمگیری به طرز چ تونز در ایران مشاغل الکترونیکی را محدود کند، اما موفقیت مالی بیپ
 (.1395)پایگاه خبری آفتاب، توجه بوده است  قابل

های دانلود موسیقی در ایران با یک مشکل مهم که توسط یک سرویس موسیقی  فروشگاه
در خارج از ایران ایجاد شده است مواجه هستند.  2004دیجیتال به نام رادیو جوان که از سال 

های  دهد که بتوانند به تمام آهنگ ن را میاین سرویس پخش موسیقی به کاربران خود این امکا
های دیجیتال  . البته سرویس(Parsapour, 2017)ایرانی دارای مجوز و بدون مجوز گوش بدهند 

توانند از آن با  دیگری مانند اسپاتیفای، دیزر و سوندکلود نیز وجود دارند که کاربران ایرانی می
 .(Beygzadeh, 2017)هایی استفاده کنند  محدودیت

تواند گردش مالی  بالفعل موسیقی ایران در بستر اینترنت میتونز بازار  به اذعان مدیران بیپ
میلیون دلاری را داشته باشد که از این مقدار در حال حاضر درصد کمی استفاده  80سالانه 

میلیون دلار در حال استفاده است(. علت این امر نیز ترس  30تا  20شده است )
اش بالاست و از  یل حوزه محتوا بودن هزینهگذاران برای ورود به این حوزه است که به دل سرمایه
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مثال در سال گذشته  عنوان گیرند که به های موسیقی مجوز می طرفی سالانه تعداد کمی از آلبوم 

اند مجوز  آلبوم توانسته 500باوجود درخواست مجوز برای چندین هزار آلبوم فقط تعداد 
در ایران  تا مجوز دریافت نمایند.اند  آلبوم موفق شده 382فقط  1394بگیرند و یا در سال 

درصد از  80درصد است و مقداری حدود  70صورت آنلاین  سهم توزیع و انتشار موسیقی به
گردد  صورت آزاد و بدون هزینه و غیرقانونی دانلود می حجم بازار آنلاین موسیقی در ایران به

(Virgool, 2018). 
 
 پژوهش نظریمبانی  

 و سیر تحولات صنعت موسیقی
اشاره به تولید، بازاریابی و توزیع کالاهای مادی و غیرمادی در « صنعت»طور عمومی، کلمۀ  به

های تاریخی به سه دوره طور مناسبی صنایع مختلف را در دوره جوامع دارد. ویکستروم به
تقسیم کرده است. ابتدا، صنعت معدن و کشاورزی قرار دارد؛ سپس با ظهور و پیدایش 

رو هستیم و درنهایت که ما در این دوره قرار داریم، ها و تولید انبوه کالا در جوامع روبهکارخانه
های تولید خدمت در ترین صنعتدورۀ تولید خدمت است که صنعت موسیقی یکی از جذاب

وکار موسیقی، هال و طور خاص در حوزۀ کسب . به(Wikström, 2009)دنیای اکنون است 
وکار موسیقی را در سه دورۀ تاریخی کشاورزی، صنعتی و خصوصیات کسب (2017)همکاران 

 اند. شده  به نمایش گذاشته 1شماره اند و سیر تحول آن را در شکل دهیح کراطلاعاتی تشر
 

 
(Hull & et al., 2011) وکار موسیقی، منبع:سه عصر کسب .1شکل     

 

ی، موسیقی در قالب هایی ازجمله ضبط و پخش موسیق در جوامع اولیه به دلیل کمبود فناوری
اظهار داشت: با شروع  (36: 2019) موسیقی زنده و نت وجود داشت. در همین رابطه، سان

ها، توزیع نت موسیقی برای اجرای عمومی در کنسرت یا اپرا به یک  دوران رشد کنسرت
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تجارت مهم برای ناشران موسیقی تبدیل شد. از آن زمان، با ظهور فناوری ضبط، بسیاری از 
شده و اجرای موسیقی زنده را  قان عموماً دو نوع ارائه موسیقی ازجمله موسیقی ضبطمحق

کند که صنعت موسیقی بسیار اشاره می نوردگارد حال، . بااین(Kjus, 2018)شناسایی کردند 
ای پیچیده تر از آنی است که بتوان به دو بخش ساده آن را تقسیم نمود و شبکهپویاتر و پیچیده

. با (Nordgård, 2018)گیری صنایع موسیقی تأثیرگذار است فرهنگی در شکل از روابط انسانی و
عنوان منبع درآمد در نظر گرفته  یافته به پیشرفت فناوری، موسیقی در بسیاری از جوامع توسعه

نظر خدمات سرگرمی یکی از  صر معاصر، صنعت موسیقی ازشد. در حال حاضر، در ع
 .(Gamble, Brennan, & McAdam, 2017; Sinclair & Tinson, 2017)ترین صنایع است  جذاب

گونه  توان اینز صنعت موجود است، صنعت موسیقی را میطورکلی و بر اساس تعاریفی که ا به
ها تولید، شود که هدف آنهای گفته میتعریف کرد که صنعت موسیقی به مجموعه کمپانی

 بازاریابی و توزیع انواع محصولات و محتواهای موسیقایی است.
ک از این ای بوده است و هر یها پیش موردتوجه اندیشمندان برجستهصنعت موسیقی از سال

اند به بهترین شکل این صنعت را معرفی و اجزای اصلی آن را شناسایی محققان سعی داشته
است. او صنعت موسیقی را تشکیل یافته از چهار  (1970) 1کنند. یکی از این دانشمندان، هیرش

 اند از: ها از دیدگاه هیرش عبارت داند. این خرده سیستمخرده سیستم فرعی می
 واننده، نوازنده، تولیدکننده و غیره؛بخش خلاق: خ 
 های روز؛ کمپانی ضبط: ضبط آثار موسیقایی با استفاده از فنّاوری 
 کنند اثر هنری به دست اکثریت کنندگان: کسانی که سعی میکننده و توزیعترویج

 کنندگان برسد؛مصرف
 رادیویی بود یعنی های بانان کارکنان ایستگاهبانان: منظور هیرش از دروازهدروازه

یک نیز شنیده  گرفتند کدام آهنگ به گوش مردم برسد و کدامکسانی که تصمیم می
 .(Wikström, 2009)نشود 

شود که در این طور جزئی به صنعت موسیقی نگاه شود، اجزای بسیار زیادی یافت می اگر به
بندی اصلی کنند؛ اما چیزی که در اینجا اهمیت دارد، تشریح استخوانآفرینی میصنعت نقش

قی، این صنعت را طورکلی بسیاری از پژوهشگران عرصۀ صنعت موسی این صنعت است. به
دانند که هر یک از این اجزای اصلی، شامل تعدادی زیادی از اجزای شامل سه جزء اصلی می

 

1. Hirsch 
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. این سه جزء (Hull & et al., 2011; Weissman, 2017; Wikström, 2009)شود فرعی دیگر می 

 اند از: عبارت
رایت موسیقی: این بخش از صنعت موسیقی عملاً هیچ تماس مستقیمی با . نشر و کپی1

مخاطب موسیقی ندارد. درآمدزایی در این بخش از طریق فروش انواع مجوز از سوی 
 گیرد؛نهادهای مختلف صورت میکمپانی نشر به 

های متنوعی را نیز ازجمله کشف های ضبط موسیقی فعالیت. ضبط و تولید موسیقی: شرکت2
های گوناگون انجام هنرمند، ضبط آهنگ در استودیو، توزیع آثار و ترویج آهنگ از رسانه

 دهند؛می
نده بیشتری درآمدزایی را . اجرای زنده موسیقی: به اعتقاد بسیاری از پژوهشگران، اجرای ز3

 کند.های صنعت موسیقی ایجاد مینسبت به دیگر بخش
 

 توزیع موسیقی و تحولات دیجیتالی
رود و عنوان کلید پیوند بازیگران مؤثر و دخیل در صنعت موسیقی به شمار می به« 1توزیع»

. توزیع موسیقی چه (Spilker, 2017)تأکید خاصی روی رابطۀ بین تولید با مصرف موسیقی دارد 
های بسیار حیاتی در بازار صورت الکترونیکی یکی از فعالیت صورت فیزیکی و چه به به

شود. برای شناخت هرچه بهتر ماهیت توزیع موسیقی، محصولات موسیقایی محسوب می
قی شناسی مناسب در این حوزه صورت گیرد. در ادامه انواع حالات توزیع موسیبهتر یک گونه
 گردد.ها نیز بیان میفرد هر یک از این شیوه شود و خصوصیات منحصربهشرح داده می

ارائه کرده است،  (2012)طور که ویکستروم  شناسی توزیع موسیقی، همانطورکلی گونه به
 شود.شامل سه مدل اصلی می

 موسیقایی، : این مدل مربوط به زمانی است که مشتری پس از خرید محصول 2مدل مالکیت
دی یا دانلود دیجیتالی آهنگ(؛ مشتری پس از حس مالکیت بروی آن دارد )مانند خرید سی

کند که این آهنگ به او تعلق دارد. در این دی یا فایل دیجیتالی آهنگ، احساس میخرید سی
 های آهنگ از طریقنامه نیز، منظور از توزیع دیجیتال موسیقی نیز، فروش قانونی فایلپایان

 بستر اینترنت است که دقیقاً منطبق با همین مدل، یعنی مدل مالکیت است.

 

1. Distribution 

1. The Ownership Model 
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 عنوان یک محصول در نظر گرفته شود،  جای آنکه به در این مدل، موسیقی به :1مدل دسترسی
عنوان یک خدمت )سرویس( دیده شده است )مانند خدمات پخش موسیقی(؛  به
داشت که در آن یک جریان ثابت از توزیع  دیگر، در این حالت، بستری وجود خواهد عبارت به

موسیقی برای مخاطب در نظر گرفته شده است؛ در این حالت تجربه موسیقایی مطلوب 
 شود.مخاطب در لحظه مصرف موسیقی، جایگزین حس مالکیت او می

 خدمات «3فرارقابت»: از زمان ظهور عصر دیجیتالی و همچنین ظهور عصر 2مدل زمینه ،
روند و به دنبال فراهم کردن یک مدل دسترسی می« فراسوی»رفته به  رفتهآنلاین موسیقی 

کند که مدل زمینه به مخاطبان کمک برای مخاطب خود هستند. ویکستروم بیان می« زمینه»
کند تا در حالتی آسان و هوشمند به موسیقی دلخواه خود دسترسی پیدا کنند و همچنین می

های خود را با دوستانشان به اشتراک بگذارند. خواهند توانست نحو مطلوبی تجربه
دیگر، در این زمینه تجارب موسیقایی مخاطبان شکل جدیدی پیدا خواهد کرد. از  عبارتی به

رسد که ویکستروم مدل زمینه را تنها بستری برای توزیع گونه به نظر می این توصیف این
پندارد که کاربران در آن به دنبال عی میمثابۀ یک رسانۀ اجتما را به بیند؛ بلکه آنموسیقی نمی

 چیزهایی فراتر از شنیدن آهنگ هستند.
 

های درآمدی از توزیع موسیقی در دنیای آنلاین را با در مطالعۀ خود جریان (2006)تیشموک 
(. دو حالت کلی برای کسب درآمد از توزیع دیجیتالی 16کند )شکل ای تشریح میشکل ساده

 اند از: شناسایی است که عبارت ابلموسیقی از مدل او ق
های نشر موسیقی هستند مجوز فروش آثار خود را در صاحب محتوا که عمدتاً کمپانی (الف

کننده دیجیتالی، در ازای پولی که از  گذارند. این توزیعده دیجیتالی میــکنناختیار توزیع
دهد. همچنین ر دیجیتال خود میفرادادن به آثا گیرد، به او حق دانلود یا گوشکننده میمصرف

پذیرد و از این راه نیز در کنار دریافت پول از مشتری، تبلیغاتی را در سرویس آنلاین خود می
 کند. کسب درآمد می

گذارد. کننده دیجیتالی میصاحب محتوا، مجوز پخش آثار خود را در اختیار یک توزیع (ب
دهد. در چنین ها را به مخاطبان خود میدانلود آهنگطور رایگان امکان  کننده بهاین توزیع

 
2. The Access Model 

3. Tthe Context Model 

4. Hyper-Competition 
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تواند محبوبیت بسیار زیادی را میان مخاطبان به دست آورد و به حالتی، این سرویس آنلاین می 

های آنلاین های تجاری بسیار زیادی جذب این نوع سرویسخاطر داشتن مخاطبان زیاد، آگهی
ای که های بالقوهوکار به خاطر ریسکدل کسبشود. قابل ذکر است که این نوع مموسیقی می

 های موسیقی برخوردار نیست.در درون خود دارد از جذابیت زیادی میان کمپانی
کنند.  عنوان یک واسطه مهم در بازار رسانه عمل می های پخش موسیقی دیجیتال به سرویس

شوند.  عنوان واسطه اصلی در نظر گرفته می کنندگان دیجیتال موسیقی به بر این اساس، توزیع
 ,Kjus, 2018; Sun)اند  ها، هنرمندان و مخاطبان را بسیار تسهیل کرده آنها روابط بین شرکت

وجود، مطالعات اندکی وجود دارد که مستقیماً به نقش تسهیلگرها در صنعت  . بااین(2019
کنندگان در صنعت  ویژه تأکید کرده است که تسهیل به (2018)موسیقی اشاره کند. کیجوس 

نگاران و سازندگان سازهای  موسیقی شامل طیف وسیعی از هنرمندان، مخاطبان، روزنامه
گیرد که پس از دریافت موسیقی از  وسیقی هستند. در همین راستا، مخاطب تصمیم میم

سرویس پخش دیجیتال موسیقی، در کنسرت شرکت کند یا به دنبال کنسرت دیگری باشد. 
کند تا در کنسرت خوانندگان موردنظر خود  دیگر، این خدمات مخاطب را تشویق می عبارت به

کند و  می ءای در بازار رسانه ایفا کننده یقی نقش تسهیلشرکت کند. توزیع دیجیتال موس
های آنلاین  های مختلف صنعت موسیقی توسط این سرویس افزایی قدرتمندی بین بخش هم

 شود. ایجاد می
وجود، موضوعات  با همه مزایایی که توزیع دیجیتال موسیقی به ارمغان آورده است، بااین

قی در پی حل آن هستند. برخی محققان این مهمی وجود دارد که محققان صنعت موسی
و برخی دیگر  (Preston & Rogers, 2011)اند  در صنعت موسیقی خوانده« بحران»تهدیدات را 

های دیجیتال نشان  را از طریق فناوری« دزدی هنری یا ادبی»خطرات سرقت موسیقی به نام 
. اگرچه سرقت (Borja & Dieringer, 2016; Cockrill & Liu, 2013; McCarthy, 2013)اند  داده

اند که  نشان داده (2014)موسیقی از طریق اینترنت کاملاً مشاهده شده است، کوه و همکاران 
رشد خدمات حقوقی در توزیع دیجیتال موسیقی، میزان سرقت موسیقی آنلاین را کاهش 

( 2013. در همین زمینه بوستینزا و همکاران )(Koh, Murthi, & Raghunathan, 2014)دهد  می
کنند که بازارهای موسیقی برای محافظت از مالکیت معنوی هنرمندان نیاز به یک  استدلال می

 .(Bustinza, Vendrell-Herrero, Parry, & Myrthianos, 2013)زیرساخت قانونی دارند 
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 پژوهشروش 
ها نیز از روش تحلیل این مطالعه از رویکرد تحقیق کیفی بهره برده و برای تحلیل داده

دهی و تفسیر صرف  استفاده شده است. روش تحلیل مضمون فراتر از یک سازمان 1مضمونی
طورکلی، روش تحلیل مضمونی  . به(Thomas, 2006)های مختلف یک موضوع مهم است جنبه
شود استفاده می« هاهای( موجود در دادهشناسایی، تحلیل و گزارش الگوهای )تم»منظور  به

(Braun & Clarke, 2006) فرآیند دنبال شده برای انجام این روش در پژوهش، از شش مرحله .
شده است که این مراحل شامل، آشنایی محقق  اتخاذ (2006)شده توسط براون و کلارک  ارائه

گذاری ها، تعریف و نامها، مرور و بازنگری تموجوی تمها، تولید کدهای اولیه، جستبا داده
ها و همچنین ارائه گزارش تحقیق است. همچنین جهت حفظ قابلیت اعتماد، طبق تم

سازی، زجمله آمادهدر تمامی مراحل تحقیق ا (2014)استانداردهای الو و همکارانش 
 . (Elo & et al., 2014)ها دقت لازم به عمل آمده است دهی و گزارش یافته سازمان

وکار دیجیتال نفر از متخصصان عرصه کسب 14شامل گان در این پژوهش، کنندمشارکت
برفی انتخاب شدند. تعداد گیری گلولهها از طریق نمونهباشند که همۀ آنو صنعت موسیقی می

 ,Creswell, 2007; Glaser & Strauss)شوندگان بر اساس منطق اشباع نظری تعیین شد مصاحبه

2017; Holton, 2007) . اگرچه نقطۀ اشباع در مصاحبۀ دوازدهم حاصل شده بود اما برای
تمامی ها تا مصاحبه چهاردهم ادامه پیدا کرد. آوری داده، روند جمعروپیشویت پژوهش ـتق

انجام شده است.  1397های فروردین تا خرداد سال های این تحقیق، بین ماهمصاحبه
قابل  1ها در جدول گان و طول مصاحبهشوندهای مصاحبهاطلاعات لازم در مورد تخصص

کنندگان تحقیق به شکل عمیق و نیمه ساختاریافته بود. ها با مشارکتمشاهده است. مصاحبه
کنندگان دیجیتال موسیقی در توزیع»اند از:  ها پرسیده شد عبارتبرخی از سؤالاتی که از آن

چه مسائل »، «؟ری داشته باشندوکار خود نوآوتوانند در ابعاد مختلف کسبایران چگونه می
« ؟وکارها در ایران تأثیرگذار بوده استفرهنگی، اجتماعی و سیاسی بر روی عملکرد این کسب

ها را رفع توان آنکنندگان موسیقی در ایران چیست و چگونه میمشکلات اصلی توزیع»و 
وکارهای کسبهای که هدف اصلی این پژوهش ابتدا فهم کامل پیچیدگی ازآنجایی «.؟نمود

توزیع دیجیتال و سپس ارائه راهکارهای کاربردی برای موفقیت این صنعت در کشور بود، لذا 
نشان داده شده است( از سه گروه عمده انتخاب  1طور که در جدول  شوندگان )همانمصاحبه

 

1. Thematic analysis 
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کادمیک در حوزه»و « متخصص صنعت موسیقی»، «هنرمند باتجربه»شدند:   های پژوهشگر آ

 «.ر دیجیتالوکاکسب
  شوندگان اطلاعات مصاحبه .1جدول 

 ردیف
کد 
 شونده مصاحبه

حوزه اصلی 
 فعالیت

 سوابق اجرایی سوابق آموزشی
طول 

مصاحبه 
 )دقیقه(

 
1 

 
1ASH 

هنرمند 
باتجربه 
 )خواننده(

دانشجوی 
کارشناسی ارشد 

 مدیریت

سال تجربه در  6بیش از 
اجراهای زنده موسیقی 

 سنتی

 
66 

2 

 
2MP 

 
 

هنرمند 
باتجربه 
 )خواننده(

کارشناسی ارشد 
 مهندسی

انتشار چندین آهنگ 
ای در فضای  حرفه

 مجازی

 
43 

3 

 
 

3HS 
 

متخصص 
صنعت 
 موسیقی

دانشجوی دکتری 
 شناسیجامعه

کارشناس موسیقی 
 وزارت فرهنگ و ارشاد

 
59 

4 
 
 

4ESH 

متخصص 
صنعت 
 موسیقی

دیپلم )دانشجوی 
انصرافی از 

 دانشگاه شریف(

گذار و مدیرعامل  بنیان
 یک کمپانی نشر موسیقی

 
35 

5 

 
 

5AMSH 
 

متخصص 
صنعت 
 موسیقی

 لیسانس )هنر(
مدیر بازاریابی یک 

کننده دیجیتال  توزیع
 موسیقی

 
92 

6 
 

6FH 

متخصص 
صنعت 
 موسیقی

دکتری مهندسی 
)دانشگاه صنعتی 

 شریف(

گذار و مدیرعامل  بنیان
کننده دیجیتال  یک توزیع

 موسیقی

 
37 

7 
 

7MJ 
پژوهشگر 
کادمیک  آ

دانشجوی 
کارشناسی ارشد 

 مدیریت

مشاور و پژوهشگر 
 وکارهای دیجیتال کسب

 
79 
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  شوندگان اطلاعات مصاحبه .1جدول ادامۀ 

 ردیف
کد 
 شونده مصاحبه

حوزه اصلی 
 فعالیت

 سوابق اجرایی سوابق آموزشی
طول 

مصاحبه 
 )دقیقه(

8 
 

8EN 
پژوهشگر 
کادمیک  آ

دانشجوی 
ارشد کارشناسی 
 مدیریت

مشاور و پژوهشگر 
 وکارهای دیجیتال کسب

 
60 

9 
 

9JN 
پژوهشگر 
کادمیک  آ

دکتری مدیریت 
 رسانه

مشاور و پژوهشگر 
 وکارهای دیجیتال کسب

 
92 

10 
 

10DKH 
پژوهشگر 
کادمیک  آ

دکتری مدیریت 
 رسانه

علمی  عضو هیئت
دانشگاه و پژوهشگر 

 وکارهای دیجیتال کسب
48 

11 
 

11SHJ 
پژوهشگر 
کادمیک  آ

دانشجوی دکتری 
مدیریت 
 استراتژیک

مشاور استراتژی و 
پژوهشگر 

 وکارهای دیجیتال کسب

 
60 

12 
 

12SS 
پژوهشگر 
کادمیک  آ

دکتری مدیریت 
 رسانه

علمی  عضو هیئت
دانشگاه و پژوهشگر 

 وکارهای دیجیتال کسب

 
52 

13 
 

13RS 

متخصص 
صنعت 
 موسیقی

کارشناسی ارشد 
 وکار کسب

مدیرعامل گذار و  بنیان
کننده دیجیتال  یک توزیع

 موسیقی

 
66 

14 
 

14SL 
پژوهشگر 
کادمیک  آ

دکتری مدیریت 
 رسانه

مدرس دانشگاه و 
پژوهشگر 

 وکارهای دیجیتال کسب

 
45 

 
 ی پژوهشهایافته

آمده در این مطالعه در شش مضمون اصلی نوآوری محصول، خدمت،  دست راهبردهای به
بندی و ارائه گردیده است. روند دستیابی به پارادایمی دستهموقعیت، فرایند، اجتماعی و 

به نمایش  2در شکل « راهبردهای نوآورانه در توزیع دیجیتال موسیقی»مضمون اصلی یعنی 
شده در این پژوهش شرح داده  گذاشته شده است. در ادامه هریک از مضامین فرعی شناسایی

 خواهد شد.
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 سایی شده در پژوهش. مضامین اصلی و فرعی شنا2شکل 
 

 نوآوری محصول

ای به کننده توجه ویژهیکی از مواردی بود که خبرگان شرکت« نوآوری محصول»مضمون 
دهندۀ نوآوری محصول  های تشکیل طورکلی زیر مضمون نوآوری در این عرصه داشتند. به

 اند از: عبارت
 ای به آن داشتند، این بود یکی از راهبردهایی که متخصصان توجه ویژه لیست یا گلچین:پلی

طور جداگانه  وکارهای توزیع دیجیتال علاوه بر آنکه محصولات موسیقایی را بهکه کسب
لیست( محصولات سری گلچین )پلیرسانند باید از طریق ساخت یکبه فروش می

نمایند، کسب ای که برای مخاطب ایجاد میجدیدی را خلق نموده و از طریق ارزش ویژه
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 نخستیند. شها، پیشنهادهایی توسط متخصصان ارائه ند. در ایجاد این گلچیندرآمد کن
 تشکیل ر در ـه دیگــاست؛ نکت انروف به مخاطبـراد معـهای افلیستهاد، ارائه پلیـپیشن
وکارهای دیجیتال  لیست توجه به پتانسیل موسیقی محلی ایران است. یکی از کسبپلی

ها با ایجاد یک پلی لیست گیلکی )شمالی( بیان کرد. آنتجربۀ موفق خود را در این مورد 
ها توسط آن توانسته بودند رضایت بسیاری از مخاطبان را کسب و کنند و پلی لیست

شده بود. یکی دیگر نکاتی که در ایجاد پلی لیست  های اجتماعی معرفیمخاطبان در شبکه
توانند برحسب ها مینکه گلچینباید توجه گردد، مسئله وقایع اجتماعی است؛ علاوه بر آ

هایی را برای وقایع اجتماعی ارائه نمود؛  توان پلی فهرستسبک موسیقایی ارائه گردند، می
ها نوروزی، ایام ماه رمضان، هایی را برای مسافرت توان پلی فهرستمثال، می عنوان به

گونه  اینشمار دیگری ازهای خصوصی و سازمانی و تعداد بیمطالعه، عصرانه، جشن
ها اهمیت زیادی دارد، خلق لیسترویدادها طراحی نمود. مسئله دیگری که در ایجاد پلی

ها و شاپمثال، کافی عنوان وکارهای مختلف است. به های مناسب برای کسبگلچین
ها به میزان شدیدی به پخش موسیقی در محیط خود اهمیت قائل هستند و لذا رستوران

های  وکارها، با خلاقیت و نوآوری، پلی فهرستگونه کسب زاینتوان برای هر یک امی
مناسب ارائه نمود. چیزی که در این مورد اهمیت دارد آن است که باید به بهترین شکل 

ها ها را در آنوکارهای گوناگون، موسیقی انتخاب کرد و نیاز به این موسیقیبرای کسب
 ایجاد نمود.

 وکارهای  یکی از نکاتی که در کسب ی مختلف:ـسنهای ل بر اساس طیفـارائه محصو
ر ـار زیادی به قشـه بسیـآن است که توج؛ شودده میـی مشاهـع موسیقـالی توزیـدیجیت

ران ـی ایـی را در بازار موسیقـتوجه ر، بخش قابلـه دارند. اگرچه این قشـوان جامعـج
آمدزایی از طریق ارائه محصول دهند، اما به اعتقاد خبرگان نباید از پتانسیل دریل میـتشک

 های سنی دیگر غافل شد.به طیف
 طور عمده به شکل  درگذشته که توزیع موسیقی به های مخصوص برای خریداران:کاورآرت

دی بود؛ علاوه بر های گرامافون، بعدها نوار کاست و بعدتر سیفیزیکی یعنی صفحه
ای برای مخاطبان داشته است. اه ویژهها، خود این ابزار نیز جایگمحتوای موسیقی درون آن

شد و دیگر، این ابزار به شکلی نماد هویتی برای بسیاری از مخاطبان محسوب می عبارتی به
شد. توزیع دیجیتال های زیادی توسط مخاطبان از طریق همین ابزار خلق میحتی کلکسیون

وجه به همین نماد موسیقی یکی از نیازهایی را که نتوانسته برای مخاطب پوشش دهد، ت
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چیز در این فرایند به چیزهایی غیرمادی و غیرملموسی تبدیل هویتی است چراکه همه 

گشته است. کاورآرت )تصویر جلد موسیقی( یکی از راهکارهایی است که به اعتقاد 
 نماید. ایفاءتوجهی را در پاسخ به این نیاز مخاطبان  تواند نقش قابلمتخصصان می

 های نوآوری در فروش محصولات مرتبط یکی از ایدهبط با آهنگ: فروش محصولات مرت
توجهی را در بازار  تواند درآمدهای قابلای بود که به اعتقاد برخی متخصصان میخلاقانه

مثال، مخاطب وقتی آهنگ موردعلاقه خود را  عنوان توزیع دیجیتال موسیقی خلق نماید. به
علاقه نشان دهد که دستنبد مربوط به آن  کند، ممکن است به این موضوعخریداری می

کاررفته در آن آهنگ و دیگر موارد مرتبط،  خواننده، پیراهن مخصوص، آلات موسیقی به
کند که شکل وکار دیجیتال کمک می دستیابی است. این نوآوری، به کسب چگونه قابل

موسیقی، ای ـط یک مخاطب در فضـاما مرتب ؛مناسبی بتواند میان نیازهای گوناگون
 گری کند.واسطه

 های موفق داخلی توانسته بود با تولید موسیقی یکی از کمپانیهای آموزشی: استفاده از ترانه
مخصوص آموزش برای مدارس کشور و توزیع مناسب آن بازار جدیدی را برای خود خلق 

مدارس و  تواند بازیگران مختلفی را ازجمله هنرمندان، محققان،کند. توجه به این ایده می
کنندگان را با یکدیگر درگیر سازد و درنهایت به پویایی بازار موسیقی ایران کمک توزیع
 توجهی نماید. قابل

 به اعتقاد برخی از خبرگان، محصولات وقتی  صورت پکیج )بسته(: ارائه محصولات به
شوند، ارزشی متفاوت را با زمانی که با محصولات مختلف صورت تکی فروخته می به
نمایند. ایده پکیج کردن شوند برای مخاطب ایجاد مییگر )اما مرتبط( همراه مید

تواند مخاطب موسیقی را به میزان خیلی گذاری مناسب میمحصولات با یک قیمت
 بیشتری در استفاده از محصولات ترغیب نماید.

  :لی موسیقی در اکنون در بازار توزیع دیجیتاچیزی که همارائه ویژه آثار استعدادهای جدید
وکارها تمام توجه خود را به ارائه ایران مشهود است آن است که عمدتاً این کسب
که توجه ویژه به آثار  اند؛ درحالی محصولات موسیقایی افراد مشهور معطوف کرده

وکارها ایجاد تواند قابلیت درآمدزایی مناسبی را برای این کسباستعدادهای جدید می
 نماید.

 که ـی علاوه بر آنـقـال موسیـوزیع دیجیتــت ب:ـول بر اساس حم و حال مخاطه محصــارائ
تواند بر اساس حس و حال مخاطب پیشنهاد گردد. تواند بر اساس سبک ارائه گردد، میمی



 293 ❖ ... های نوین موسیقی در عصر فنّاوریصنعت 

❖ 
ال 
س

21 
اره
شم

 ،
 

52
ل 
لس
مس
 ،

84، 
ان
ست
زم

  
13

99
 

طور درستی شناسایی  چیزی که در اینجا اهمیت دارد آن است که این حس و حال باید به
 نحو، محصول به مخاطب پیشنهاد گردد.گردد و بر اساس آن به بهترین 

 :چیز  کنندگان دیجیتال موسیقی همه در یکتوزیع حفظ هویت موسیقایی در ارائه محصولات
وکار شدند؛ به نام موسیقی. به  چیز وارد میدان کسب مشترک هستند و همه نهایتاً برای یک
ای باشد که  ونهـگ نباید بهوکارها  گونه کسب ولات در اینـاعتقاد برخی از خبرگان، ارائه محص

ی از این ــال در برخـمث رای رد. بـله بگیـا فاصـارهـوک بـقایی این کسـویت موسیـاز ه
ردد که ـگروش ارائه میـها برای فهای صوتی کتابوکارها مشاهده شده است که فایلکسب
 تواند مخاطب موسیقی را دچار تشویش و اضطراب نماید.می

 

 نوآوری خدمت
های زیادی را با مضمون قبل داشته ها، ممکن است شباهتمضمون دیگر که از برخی جنبه

است. تفاوت اصلی نوآوری خدمت با نوآوری محصول در آن « نوآوری خدمت»باشد، 
نوعی  کند و بهاست که مخاطب در نوآوری محصول به محصولات جدید دست پیدا می

اما در نوآوری خدمت، مخاطب خدماتی را  ها خواهد داشت؛احساس مالکیت بر روی آن
کند وکار خریداری نمی ها را به شکل یک محصول از کسبکند که لزوماً آندریافت می

مثال، امکان شرکت در کنسرت  عنوان گیرد. بهها را در نظر میعنوان یک خدمت آن بلکه به
اطب در ازای آنلاین، چیزی نیست که توسط مخاطب دانلود و خریداری شود بلکه مخ

های مربوط به پردازد. زیرمضونشده( هزینه می شرکت در آن )شرکت در خدمت ارائه
 باشند:نوآوری خدمت به شرح زیر می

 چیزی که اکنون در توزیع دیجیتال موسیقی،  بندی آثار با معیارهای تخصصی:توجه به سطح
های ست و تفاوتقابل مشاهده است آن است که محصولات مختلف با یکدیگر برابر ا

ها مشخص نیست. خبرگان هنری این پژوهش، آنان با توجه به معیارهای گوناگون برای آن
کنندگان دیجیتال با توجه با معیارهای شده توسط توزیع بیان کردند که بهتر است آثار ارائه

کاررفته شده، کیفیت ضبط، کیفیت شعر،  سازی، سازهای بهخاص )مانند کیفیت آهنگ
بندی گردند و این کار نیز باید توسط متخصصان صورت گیرد. ت و غیره( رتبهخلاقی

 تواند این امتیازدهی را به خود مخاطبان سپرد.همچنین می
 ها کنندگان دیجیتال موسیقی در ایران مدلتوزیع وکار توسط کاربران:امکان ایجاد کسب

اند. به این معنا که هیچ کاربری ریزی کردهوکار بسته طرحدرآمدی خود را بر پایه یک کسب
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وکارها در حد بازاریابی  وکار را ندارند. اگرچه برخی کسب امکان کسب درآمد از این کسب 

اند. به اعتقاد برخی متخصصان، این امکان نیز باید به کاربران خود امکان درآمدزایی داده
 ان فراهم گردد.فراهم گردد که تحت سازوکارهای خاصی امکان درآمدزایی توسط مخاطب

 های گسترده علیه ایران، یکی از خدماتی که بسیاری با توجه به تحریم المللی: امکان خرید بین
المللی است. این  وکارهای دیجیتال داخلی با آن مواجه هستند، امکان خرید بین از کسب

 های درآمدی خودمند خارج از کشور را در سبد جریان تواند مخاطبان علاقهخدمت می
 قرار دهد.

 اگرچه ایجاد چنین خدمتی مستلزم وجود  صورت آنلاین: امکان شرکت در کنسرت موسیقی به
های فناورانه، قانونی و فرهنگی خاصی است اما چیزی که اهمیت دارد، شرکت زیرساخت

وکار  تواند چندین بازیگر جدید را وارد کسبصورت آنلاین می در کنسرت موسیقی به
مثال، مدیریت قراردادها  عنوان های درآمدی جدیدی را خلق نماید. بهانموسیقی کند و جری

و فراهم نمودن فنّاوری پخش آنلاین مواردی هستند که با خود درآمدهای جدیدی را در 
 کنند.صنعت موسیقی وارد می

 ترین خدماتی است که یک این خدمت، یکی از ساده لیست توسط کاربر:امکان ایجاد پلی
ه دیجیتال در عرصه موسیقی باید به آن توجه داشته باشد؛ اما نکته نوآورانه در کنندتوزیع

لیست پیشنهادی خود را با دیگر کاربران سایت به این قسمت، آن است که کاربر بتواند پلی
 اشتراک گذارد.

 بسیار شده است که مخاطب با شنیدن  گری میان کاربران و خدمات مرتبط موسیقایی:واسطه
های آموزشی آن هنرمند تواند در کلاسواه خود به دنبال آن است که چگونه میاثر دلخ

تواند با آهنگساز اثر دلخواه خود برای یک سفارش ارتباط برقرار شرکت نماید. چگونه می
تواند به چنین اطلاعاتی دست پیدا های اجتماعی دیگر میکند. اگرچه مخاطب در شبکه

به این امر سبب خواهد شد که مخاطب ازلحاظ ادراکی ارزش  کنندگانکند؛ اما توجه توزیع
 وکار قائل شود.خاصی را برای این کسب

 :وکارهای دیجیتال در توزیع مشتریان کسب امکان سفارش ساخت موسیقی توسط کاربر
توانند طور بالقوه می موسیقی، تنها مخاطبان شنونده نیستند. یکی از مشتریانی که به

ها و نهادهای وکارها ایجاد نمایند، سازمان توجهی را برای این کسب درآمدهایی قابل
ها ها برای رویدادها و جشنگوناگون در کشور هست. بسیاری از این نهادها و سازمان
شده موجود یافت های ساختهخود احتیاج به موسیقی خاصی دارند که لزوماً در موسیقی
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ها ساخته شود. ها، موسیقی مدنظر آنآنطور اختصاصی برای  شود. بلکه باید بهنمی
گیر  ها به علت عدم آشنایی خود با فعالان موسیقی و به خاطر وقتبسیاری از این سازمان

توانند برای این گروه کنندگان میکنند؛ اما توزیعبودن، خود را درگیر سفارش دهی نمی
ترین و ها بتوانند در سریعگونه سازمان چنین خدمتی را ایجاد کرده که از این طریق، این

 ترین حالت ممکن سفارش خود را برای ساخت موسیقی موردنظر ثبت نمایند.راحت
 های امروز های موسیقی یکی از دغدغهذخیره و انتقال فایلها کلود یا ابری: ایجاد سرویم

زیادی با کاربران پلتفرم دیجیتال است. در دنیای دیجیتالی اکنونی، کاربران به میزان بسیار 
های های دیجیتال محدودیتبار اطلاعاتی مواجه هستند و محل نگهداری فایل اضافه

های زیادی را برای این کاربران ایجاد نموده است. با اعتقاد برخی از خبرگان، سرویس
هایی در ذهن توانند از بار چنین دغدغهتوزیع دیجیتال موسیقی با ایجاد خدمات کلود می

های موسیقی را برای کاربران فراهم و امکان ذخیره و انتقال راحت فایلمخاطب بکاهند 
 نمایند.

 

 نوآوری موقعیت    
وکار در اذهان گیری کسب شود که به جایطور خاص به مسائلی مربوط می نوآوری موقعیت به   

شوندگان آوری اطلاعات در این خصوص، از مصاحبهکند. برای جمعمشتریان کمک می
وکارهایی در صنعت شد که به نظر شما چه عواملی روی برند شدن چنین کسب پرسیده

های مربوط به نوآوری موقعیت شرح  گذارد. در ادامه، زیر مضمونموسیقی ایران تأثیر می
 داده خواهد شد.

 یکی از راهبردهایی که برای برند شدن و جایگاه پیدا کردن در بازار  ریزی سناریو:توجه به برنامه
ریزی سناریو است. کنندگان دیجیتال موسیقی پیشنهاد شده است، توجه به برنامهی توزیعبرا
زمان و یک طرح خاص  وکارها نباید تنها بر پایه یکهای این کسبریزیدیگر، برنامه عبارتی به

های مختلفی را در دستور کار های گوناگون سناریوتنظیم شود بلکه بهتر برای شرایط و زمان
پذیری بالایی را از خود در شرایط پیچیدۀ محیطی  اشته باشند تا از این طریق انعطافخود د

 نشان دهند.
 ها به بهترین کند تا فرصتوکارها کمک می های پویا به کسبقابلیت های پویا:توجه به قابلیت

 ریزی کرده و درها برنامهترین حالت شناسایی گردند و برای استفاده از آنشکل و سریع
بندی بزنند.  ها در درون خود دست به باز پیکرهجهت استفاده حداکثری از این فرصت
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ها از وکارها بسیار مهم دانستند و ازنظر آنخبرگان تحقیق، این عامل را برای برند شدن کسب 

توانند گام فراتری بردارند و وکارهای دیجیتال در توزیع موسیقی می این طریق، کسب
 نیازسازی کنند.خودشان در بازار 

 :های نوین، دنیای تعاملات اجتماعی است و دنیای رسانه ایجاد یک شبکه قدرتمند اجتماعی
شوند و درون آن زندگی ها میبسیاری از کاربران برای گسترش تعاملات خود وارد این رسانه

وکار توزیع دیجیتال موسیقی باید در جهت بستری  کنند. به اعتقاد متخصصان، کسبمی
برای تعاملات کاربران قدم بردارد. به عبارتی ساده، ایجاد یک شبکه قدرتمند اجتماعی 

تواند تجربۀ ارزشمندی را برای کاربران به ارمغان ببرد و درنتیجه، وکارها می توسط این کسب
 وکار و محصولات آن، جایگاه مناسبی را در اذهان مشتریان پیدا خواهد کرد.کسب

  برخی محققان به این نکته اشاره داشتند که این  ها توسط کاربران:داراییمحلی برای ایجاد
هایی در آن وکارها باید امکاناتی را ایجاد کنند که از طریق آن، کاربران بتوانند دارایی کسب

ها را گسترش دهند. دقیقاً مانند سایت یوتیوب برای خود ایجاد کنند و در طول مدت نیز آن
شوند و اربران ویدئوهای خود را منتشر کنند و این ویدئوها بازدید میدهد ککه اجازه می

های گذارند. این چیزها برای کاربران مانند دارایی ها نظر میحتی افراد دیگر روی آن
ها هایی را برای آنشود که پس از مدتی استفاده، ترک چنین سرویسارزشمندی تلقی می

توانند موقعیت وکارهای توزیع دیجیتال موسیقی می ازاین طریق کسب سازد. پسدشوار می
 خود را در بلندمدت در اذهان کاربران تثبیت کنند.

  :نشدۀ کاربران اشاره دارد  دادهطورکلی، گوشه بازارها به نیازهای پاسخ بهتوجه به گوشه بازارها
ال موسیقی با های توزیع دیجیتاند. سرویسها غافل ماندههای بزرگ از توجه به آنکه شرکت

شود در بسیاری از ابعاد به مزیت مند چنین نیازهایی در صنعت موسیقی میشناسایی نظام
 ءاول بودن دست پیدا کند و درنتیجه جایگاه پیشروی خود را در بازار موسیقی ایران ارتقا

 بخشد.
 یان فرایند پیدا کردن جایگاه در بازار و اذهان مشتر وکارهای دیگر:شراکت استراتژیک با کسب

تنهایی نتواند برای موقعیت خود به دستاورد چشمگیری  کوتاهی نیست و حتی ممکن است به
وکارهای های استراتژیک با کسبدست پیدا کند. در نگاه برخی خبرگان، در اینجا شراکت

وکارهایی را افزایش  توانند سرعت برند شدن چنین کسبها میسری مشوقدیگر و تنظیم یک
یاب آنلاین(، وارد وکاری مانند اسنپ )تاکسی توان با شراکت با کسبمثال، می عنوان دهد. به
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عنوان تشویق، امتیازاتی را در  ها برای کاربران خود بههایی شد و آنسری شراکتیک
 های توزیع دیجیتال موسیقی قائل شوند.سرویس

 :ران ـدر ای یازـس ان پولـنچ وزیع دیجیتال موسیقی اگرچه به صنعت آنـت تحلیل دقیق رقبا
ن ــر چنیــور چشمگیــد ظهــور شاهـل و خارج از کشـحال در داخ اما بااین ،دیل نشده استــتب

های توزیع دیجیتال باید با تمرکز با رقبای داخلی و خارجی، وکارهایی هستیم. سرویسبـکس
تری را برای مخاطبان خود به ویژهها ارزش بهترین تحلیل را داشته باشند تا بتوانند نسبت به آن

طور دائمی و بیشتر از طریق  ها بهارمغان بیاورند. به اعتقاد برخی خبرگان، بهتر است این تحلیل
موقع رقبا و  وکار موسیقی و پژوهشگران صورت گیرد. تحلیل درست و بهمتخصصان کسب

د تا به شکل مناسبی های توزیع دیجیتال موسیقی کمک خواههای آنان، به سرویسفعالیت
 نسبت به رقبا، از موقعیت بهتری در بازار موسیقی برخوردار شوند.

 نوآوری فرایند
ال به مسیری اشاره دارد که محصول یا خدمت به دست کاربر ـوکارها دیجیتفرایند در کسب

 های مرتبط به نوآوری فرایند در ادامه تشریح خواهند شد. رسد. زیر مضمونمی
 های هوشمند در ایران، بسیاری از با فراگیر شدن موبایل اپلیکیشن برای خرید:سازی بهینه

ای ها برای فروش محصولات و خدمات خود توجه ویژهسازی اپلیکیشنوکارها به بهینهکسب
های توزیع دیجیتال موسیقی اهمیت دارند. به اعتقاد خبرگان، این مسئله برای سرویس

های موبایلی، محصولات و خدمات موسیقایی همین برنامه دوچندانی دارد چراکه از طریق
شوند. پس توجه به این کنندگان دیجیتال، در همان اپلیکیشن توسط کاربر مصرف میتوزیع
های توزیع دیجیتال موسیقی اهمیت بسیار ها، برای طراحی فرایندهای بهینه در سرویسبرنامه

 زیادی دارد.
 به اعتقاد متخصصان، کاربر برای خرید هر محصولی و  خرید: نمایش موسیقی قبل ازامکان پیش

ها را داشته باشد. برای ای از مصرف آنطور محدود تجربه خواهد، بهتر است بهخدماتی که می
نمایش همین نیز پیشنهاد شده است تا خدمات توزیع دیجیتال موسیقی، بتوانند امکان پیش

هیا کنند. این امر سبب خواهد شد تا مخاطب با آگاهی )شنیدن قبل از خرید( را برای کاربران م
 تری در فرایند خرید خود اقدام نماید.بیش

 :این مسئله یکی از مواردی هست که نیاز به توجه دائمی مدیران  توجه به تجربه مشتری
وکار در توزیع دیجیتال موسیقی دارد. چنانچه هر تغییری قرار است که در اپلیکیشن و یا  کسب
طور دقیق و حساس  وکارها اعمال شود، شایسته است که قبل از آن به ایت این کسبس وب
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های تعاملی و بها دادن به نظرات کاربران، تجربه مشتری را تحلیل کنند. طراحی سیستم 

های مشتریان خود کند تا به بهترین شکل تجربهوکارها فراهم می موقعیت خوبی را برای کسب
 را رصد کنند.

 یکی از مسائلی که در صنعت موسیقی دیجیتال اکنون توجه  شی در فرایند خرید:آگاهی بخ
کارشناسان و منتقدان را جلب کرده، آن است که در فرایندهای تحویل موسیقی به مخاطب، 

گاهی داند که اثر طور دقیق نمی مثال کاربر به عنوان گیرد. بههای لازم صورت نمیبخشیآ
ای را در خود دارد؛ چه کسانی سازهای این اثر های ویژهچه ارزش موسیقایی، چه دستاوردها و

هایی دارند؛ فکر پشت ساخت این اثر چه بوده و در ذهن اند و این افراد چه ویژگیرا نواخته
 آهنگساز یا خواننده بر سر ساخت این اثر، چه اتفاقاتی افتاده است.

 های ها و زیبایی قی محصولی بالطافتموسی شناسی در فرایند خرید:توجه به مباحث زیبایی
شود پس فرایندی که این محصولات برای رسیدن به فرد خود به مخاطب عرضه می منحصربه

مند باشد. توجه ویژه به های خاصی بهرهها و زیباییکنند باید از ظرافتدست مخاطب طی می
وکارها  ، به این کسبهای نیروی انسانی بااستعداد و طراحی گرافیکیاستعدادها و خلاقیت

 کند.توجهی می برای طراحی فرایندهای خرید در زیباترین حالت ممکن کمک قابل
 های اینترنتی دیده شده است که مشتری برای ها در فروشگاهخیلی وقتسازی فرایند خرید: ساده

شود که رو میکننده روبهخرید محصول یا خدمت موردنظر خود با اطلاعات اضافی و گیج
مثال، کاربر وقتی وارد  عنوان دهد. بهشدت انگیزه خرید را در وی کاهش می نین مسائلی بهچ

شود و یا انقدر شود، در مورد نحوه پرداخت دچار سردرگمی میها می سایت برخی از این وب
شود که وی را برای خرید دچار تردید و فشرده به او معرفی می« تودرتو»صورت  محصولات به

وکارهای توزیع یبایی در عین سادگی بهترین راهبردی است که متخصصان به کسبکند. زمی
 اند.دیجیتال موسیقی پیشنهاد کرده

 

 نوآوری اجتماعی
، به نحوی بود که ازلحاظ فراوانی کدهای اولیه، بیشترین اهمیت را «نوآوری اجتماعی»مضمون 

 اجتماعی در ادامه آورده شده است.های مربوط به نوآوری  در این تحقیق پیدا کرد. زیر مضمون
 تمامی راهبردهای مربوط به مقولۀ نوآوری اجتماعی، سعی بر درگیرسازی سپاری: ایده جمع

ایجاد محیط موسیقی بر »کند که وکار دارند. یکی از متخصصان بیان میمخاطب در کسب
مبنای فلسفه جمع سپاری یعنی موسیقی مردمی که هر کسی قسمتی از کار را انجام دهد. مثلاً 
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به «. اینکه هنرمند چند شعر پیشنهاد دهد تا مخاطب انتخاب کند که هنرمند کدام را اجرا کند
ند که کارهای هنری تواند محیطی را فراهم کوکارهای دیجیتالی میعبارتی ساده، کسب

 توجه خود مخاطبان ساخته شود. هنرمندان مشهور بر اساس مشارکت قابل
 وارسازی به واردکردن بازی در فرایندهایی اشاره دارد که اساساً طورکلی بازی به وارسازی:بازی

وارسازی چگونه های توزیع دیجیتال، بازیبرای بازی شکل نگرفته بودند. اینکه در سرویس
تواند موضوع تحقیقات گستردۀ دیگر باشد اما چیزی که در اینجا اهمیت صورت بگیرد میباید 

توجهی درگیر  ای خواهد توانست مخاطبان به شکل قابلاست که چنین راهبرد نوآورانه دارد آن
 وکار توزیع دیجیتال موسیقی افزایش داد. ها به کسبکرد و تعهد آن

 وکار دیجیتال، دهد که سرویس کسبن زیر مقوله نشان میای های اجتماعی:توجه به مسئولیت
عنوان یک بازیگر  های موسیقایی ببیند، بلکه بهرسالت خود را نباید تنها در سودآوری و فعالیت

تواند در جهت حل مشکلات و معضلات اجتماعی در جامعه گام اجتماعی باید در حدی که می
شود، در وکار میعث اعتلای دنیای بیرون از کسببردارد. چنین راهبردی علاوه بر اینکه با

وکار ایجاد نماید و درنهایت موجب  تواند که خوشنامی شگرفی را برای این کسببلندمدت می
 ها شود.گونه سرویس سوددهی اقتصادی برای این

 در موسیقی بسیاری از مخاطبان با یکدیگر ازلحاظ شعور و  ای از آماتور:جداسازی مخاطب حرفه
ای و آماتور را به های زیادی دارند. در اینجا اصطلاح مخاطب حرفهواد موسیقایی تفاوتس

های کنونی توزیع دیجیتال موسیقی، همه مخاطبان درنهایت به یک ایم. در سرویسکار برده
توان هایی میها گذاشته نشده است. با طراحی مکانیزمشوند و فرقی بین آنشکل دیده می
ای از مخاطبان عام و آماتور تشخیص داده شوند و د کرد که مخاطبان حرفهفضایی را ایجا

بان آماتور را تشویق نمود که خود را به سطح مخاطبان ـوی مخاطـتوان به نحن میـهمچنی
 ای برسانند.حرفه

 آوری در ایران در حال موسیقی خیابانی به شکل شگفت های موسیقی خیابانی:توجه ویژه به گروه
یافته سوق ها از حالت انفرادی به سمت گروهی و سازمانت و شکل نواختن آنرشد اس

های خیابانی در ایران در حدی بوده است که حتی پیداکرده است. پیشرفت برخی از این گروه
های دیجیتالی در توزیع اند. اکنون در سرویسالمللی پیداکردهها شهرت ملی و بینبرخی از آن

اند که این توجه هایی نشده است و خبرگان تأکید کردهن گروهـثار چنیموسیقی، توجهی به آ
 وکارهایی داشته باشد.تواند اثرات بسیار مطلوبی را در درازمدت برای چنین کسبمی
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   :وارسازی داشته باشد؛ اما این زیر مقوله ممکن است شباهت زیادی را با بازیایجاد مسابقات

وارسازی به دنبال طراحی فرایندهایی دهد. در بازییگر تمیز میای ظریف این دو را از یکدنکته
در بستر دیجیتال هستیم که مانند بازی بتواند مخاطب را سرگرم کند؛ اما منظور از ایجاد 

های های موسیقایی بین مخاطبان است. تجربۀ گذشته در برنامهمسابقات در اینجا، رقابت
هایی ج شبکه من و تو( نشان داده است که چنین مسابقهای )مانند برنامه استیمشابه ماهواره

های توزیع ای برای مخاطبان داشته باشد. پس به سرویسالعادههای فوقتواند جذابیتمی
دیجیتال موسیقی پیشنهاد شده است که با فراهم کردن امکانات و بسترهای لازم در ایجاد 

 چنین فضاهای رقابتی گام بردارند.
 توان گفت که تمام راهبردهای مربوط به مقولۀ نوآوری طورکلی می به :گسترش تعاملات

وکار اجتماعی به دنبال گسترش تعاملات اجتماعی میان کاربران، هنرمندان و کارگزاران کسب
های توزیع تواند به شکل مناسبی کاربران را درگیر سرویساست. یکی از مواردی که می

قد آثار هنری است؛ یعنی بستری که کاربران در فضایی دیجیتال موسیقی کرد ایجاد فضای ن
طور نقادانه بتوانند آثار موردعلاقه خود را مورد موشکافی قرار دهند. یکی دیگر از  آزاد و به

های تعاملی برای طرفداران خود بسازند؛ راهبردها آن است که از هنرمندان خواسته شود ویدئو
ها را در آن ویدئو دخیل ان را محترم شمارد و حتی آنهای مخاطبهایی که خواستیعنی ویدئو

اند که بستری فراهم شود که مخاطب با هنرمند دلخواه کند. همچنین خبرگان پیشنهاد کرده
های اجتماعی دیگر مانند طور مستقیم در تماس باشد. اگرچه چنین امکاناتی در رسانه خود به

تواند ارتباطی زیع دیجیتال موسیقی میهای تواینستاگرام موجود است؛ اما در سرویس
تر و با روح موسیقایی بیشتری میان مخاطب و هنرمند برقرار کرد. یکی دیگر از تخصصی

های اجتماعی و ارتباطی های توزیع دیجیتال موسیقی فعالیتراهبردها آن است که سرویس
های واقعی احساسی متفاوت ریزی کنند؛ بلکه رویدادخود را نباید تنها در بستر دیجیتال برنامه

 تواند میان هنرمندان و مخاطبان ایجاد نماید.را می
  :های توزیع دیجیتال اکنون در داخل کشور، در سرویسامکان تولید محتوا توسط مخاطب

ها )عموماً زیر محصولات( دیده شده است مشارکت کاربران تنها در گرفتن نظرات آن
یرگذاری بیشتری داشته باشد تا به میزان بیشتری ازلحاظ که مخاطب باید احساس تأث درصورتی

صورت متن، تصویر، فیلم و صوت( یکی از  اجتماعی درگیر آن شود. امکان تولید محتوا )به
 مواردی است به شکل مناسبی این حس تأثیرگذاری را در مخاطب ایجاد خواهد کرد.
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 نوآوری پارادایمی
تواند هویت کلی سرویس توزیع دیجیتال در آینده می این نوآوری به مواردی اشاره دارد که

های جدیدی به کسب درآمد در این صنعت بپردازد. در ادامه، هر موسیقی را تغییر دهد و از راه
 های مرتبط با این نوع نوآوری، تفسیر خواهد شد. یک از زیر مضمون

 ها زیع دیجیتال دغدغههای توچیزی که اکنون برای سرویس رایت:رهایی از وابستگی به کپی
ها و هنرمندان است. همین رایت آثار از کمپانیزیادی را به وجود آورده است، کسب کپی

راحتی  ها وجود دارد چراکه ترس از آن دارند که بهها نیز برای هنرمندان و کمپانیدغدغه
را بیان  صورت غیرقانونی در فضای مجازی به دست کاربران رسد. خبرگان حالتی آثارشان به

رایت دیگر در صنعت توزیع دیجیتال موسیقی جایی ندارد؛ نه آنکه قرار باشد  کردند که کپی
وکار، به سمتی خواهند های مدل کسباین حقوق زیر پا گذاشته شوند بلکه از طریق نوآوری

 رایت آثار بکاهند.رفت که از وابستگی درآمدهای خود به کپی
 های توزیع تاکنون سرویس طور جمعی: دادن به موسیقی بهوشهای جمعی و گتشویق به فعالیت

طور انفرادی به موسیقی دلخواه خود  اند که بهدیجیتال موسیقی به مخاطبان این امکان را داده
گونه اعتقاد داشتند که ممکن  دسترسی پیدا کنند و به آن گوش سپارند. برخی متخصصان این

موسیقی را تغییر دهند و آن را به یک حالت کاملاً  ها مدل مصرفاست در آینده این سرویس
 جمعی و تعاملی تبدیل کنند.

 در محیط صنعت موسیقی گذشته برای یک هنرمند  ها:توانمندسازی هنرمندان و حذف واسطه
های بزرگ بتواند به شهرت و کار بسیار دور از احتمال بود که بدون حمایت کمپانیتازه

های دیجیتال این امکان را فراهم کرد که حتی هنرمندان  فنّاوری موفقیت دست پیدا کند؛ اما
راحتی خود را به دنیای توجه مخاطبان وصل کرده و شهرت کسب کنند. در آینده  کار به تازه

تری را برای توانمندسازی های توزیع دیجیتال موسیقی فضای ویژهممکن است سرویس
های بزرگ مک خواهند کرد که بدون حمایت کمپانیها ککار فراهم کند و به آنهنرمندان تازه

 در راه پیشرفت قدم بردارند.
 واهد ـهای جدیدی خ دنیای آینده در صنعت توزیع موسیقی مملو از فنّاوری های جدید: فنّاوری

وان ـکه بتـآورد. در حال حاضر اینفردی را برای مخاطبان پدید می های منحصربهربهـبود که تج
 ایفاءقی ـعت موسیـی صنـده لی را در جهتـتوانند حرف اصها می فنّاوری یک از گفت کدام

هایی  افزایی از طریق تمام فنّاوریکنند، بسیار مشکل است؛ اما به اعتقاد خبرگان، یک هممی
نظیر واقعیت مجازی، بلاک چین، هوش مصنوعی، اینترنت اشیا، کلان داده )بیگ دیتا(، 
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ها  از این فنّاوری یریکارگ خواهد شد. لذا توصیه شده است که در بهسرویس کلود و غیره ایجاد  

زمان مناسب بازار موسیقی را در  باید پیشرو بود با یک پایش مستمر این موارد، بتوان در یک
 دست گرفت.

 :اساً ـافتد که مخاطب اسها اتفاق میخیلی وقت هوشمندسازی در شناسایی حم و حال مخاطب
کل ـرین شـخواهد کسی یا سرویسی به بهتگی گوش دهد. گویی که میـچه آهنداند باید به نمی
اطب ـها مخلی وقتـد. خیـرفی کنـگی را به وی معـاسب با حس و حالی که او دارد، آهنـمتن
خواهد بدون هیچ تلاشی در دریایی از موسیقی شناور شود و او را به دنیای درون خود می

 هدایت کند.
 پردازیم در تاریخ موسیقی وقتی به مطالعه می سازی دسترسی به محصول:ساده تغییر پارادایم با

صورت زنده وجود داشته است. چراکه در آن  شویم اولین شکل ارائه موسیقی تنها بهمتوجه می
مند به  ها، یک نفر علاقهدوران اساساً هیچگونه فناّوری ضبطی وجود نداشت. در آن زمان

پیمود شد؛ باید مسیرهای سخت و طولانی را مییادی را متحمل میهای زموسیقی باید سختی
خود  ۀکرد تا به اجراهای زنده گروه یا نوازنده موردعلاقو باید هزینه زیادی را پرداخت می

های جدید ارائه موسیقی پدیدار های ضبطی شکل کرد. پس از ظهور فنّاوریدسترسی پیدا می
آییم و طرفداران موسیقی فراهم نمود. هر چه به جلوتر میشد و راحتی بسیار زیادی را برای 

گردد. در این راستا، تر میشود، دسترسی به محصولات موسیقی آسانفنّاوری پیشرفته می
سازی هرچه های توزیع دیجیتال موسیقی با سادهاند که در آینده، سرویسخبرگان تأکیده کرده

های پارادایمی توانست در این صنعت، نوآوریبیشتر دسترسی به محصولات موسیقی خواهند 
 داشته باشند.

 

 گیریبحث و نتیجه
توانند نسبت به  تقاضا برای تولیدات موسیقی در بازار رسانه کاملاً متفاوت است و مردم می

یک محصول موسیقی رفتاری از شیفتگی تا تنفر را داشته باشند. در صنعت موسیقی هزینه 
توان با تحقیقات  ها می ثابت تولید خیلی زیاد است. برخلاف صنعت موسیقی در سایر صنعت

علائق و سلیقه مردم به دست   ها، ی تولید یک محصول اطلاعات کاملی از نیازبازار از ابتدا
تر است و از ابتدا تا پایان تولید و حتی در زمان توزیع  آورد؛ اما در موسیقی این شرایط سخت

طور مداوم صورت بگیرد که این امر با  و رسیدن به دست مشتریان ممکن است این کاوش به
 در توزیع دیجیتال موسیقی همخوانی دارد. (2017)مطالعات اسپیلکر 
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برای نوآوری محصول در موسیقی، از هنرمندان گرفته تا کارآفرینان هنری، همه با یک 
مسئله اساسی روبرو هستند؛ اینکه باید سلایق مخاطب را بیشتر در نظر داشته یا اینکه به 

اشند. این پژوهش گویای آن دستاوردهای فنی و هنری کار خودشان باید بیشتر توجه داشته ب
گیری مخاطبان اثرگذار است و  است که در آثار هنری عواملی مانند سبک و سلیقه بر تصمیم

 ,Phillips)این امر باعث ایجاد محصولات نوآورانۀ متفاوتی در عرصۀ موسیقی شده است 

های نوآورانۀ خود کاربران در جهت توزیع . نکتۀ مهم دیگر آن است که باید از ایده(2011
در  (2013)و بین  (2014)دیجیتال موسیقی استفاده نمود. در این راستا، شارشمیت و کیلیان 

صورت منظم از  اند که گروه خاصی از کاربران که به مطالعات خود به این نتیجه دست یافته
شوند  عنوان منبع نوآوری محصول در نظر گرفته می کنند به لات یک شرکت استفاده میمحصو
 ;Bin, 2013)تواند به تضمین تولید محصول باکیفیت کمک نماید  های آنان می و ایده

Schaarschmidt & Kilian, 2014). 
عنوان یکی از  در بخش توزیع دیجیتال موسیقی میزان تولیدات موسیقی در سطح کشور به
کننده در این عوامل تأثیرگذار در نوآوری خدمت است. با توجه به نظرات خبرگان مشارکت

های مجوزدهی در کشور  مطالعه، قوانین محدودکننده موجود در کشور و همچنین سیستم
های توزیع فقط مجاز به  باعث شده است تا میزان تولیدات موسیقی کاهش پیدا نماید و کانال

جوز کنند و بخش عظیمی از آثار موسیقی که دارای مجوز نیستند در توزیع آثار دارای م
توجه است  های داخلی غیرمجاز توزیع شوند. قابل های توزیع خارج از کشور و یا سایت کانال

اما امروزه این نیروی   اند، ها متصدی امور فرهنگی بوده که درگذشته در اکثر نقاط جهان دولت
حال در ایران،  . بااین(McGuigan, 2004)کنند  فرهنگی را اداره میبازار خصوصی هستند که امور 

ای است.  توجهی متولی بخش بزرگی از امور فرهنگی و رسانه طور قابل دولت به
های فرهنگی در ایران بیشتر تحت تأثیر عوامل سیاسی و ملاحظات قدرت است  گذاری سیاست
وکارها در توزیع  (. این یک چالش اصلی درزمینۀ نوآوری خدمت برای کسب1396)چلنگر، 

تواند بر حجم تولید محصولات ایجاد کرده است؛ چراکه چنین مسائلی میدیجیتال موسیقی 
ها به  موسیقایی تأثیر بگذارد و میزان تولیدات آثار هنرمندان باید به حدی باشد که شرکت

 نوآوری در توزیع دیجیتال بپردازند.
هر سبک  های توزیع دیجیتال قادر به ارائۀبه علت برخی از موانع قانونی در ایران، سرویس

( اشاره 1394موسیقی نیستند. موسیقی رپ یکی از این موارد است. اگرچه راودراد و فائقی )
حال  ای کاملاً بومی بدل گشته، بااینکنند که این نوع موسیقی در جامعۀ ایرانی به پدیدهمی
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ائه کنند. اند به جوانان کشور ارهای قانونی در ایران هنوز این نوع محصولات را نتوانستهکانال 

( حتی متذکر شدند که محبوبیت موسیقی رپ 1391با تأکیدی بیشتر، جواهری و همکاران )
های داخلی برای استفاده از محصولات فرهنگی فراملی در دهندۀ وجود ظرفیتدر ایران نشان

های توزیع دیجیتال موسیقی بتوانند به ارتباط با مسائل جامعۀ بومی است. چنانچه سرویس
های مخاطب خود را شناسایی کنند، به شکل بهتری تر، نیازها و احساسی هر چه تمامشایستگ

وکار،  های مدل کسبخواهند توانست برای نیازهای آنان پاسخ مناسب بیابند و با نوآوری
ها ذکر شد، طور که در بخش یافته مثال همان عنوان بازیگران جدیدی را وارد بازار خود کنند. به

تواند برای کاربران خود داشته باشد، معرفی ها میردهای مهمی که این سرویسیکی از کارک
های توزیع دیجیتال دیگر، هدف سرویس عبارتی ها است. بهخدمات مرتبط موسیقایی به آن

موسیقی نباید صرفاً فروش فایل آهنگ به کاربران باشد، بلکه با شناسایی فعالانه نیازهای 
های درآمدی جدیدی را ایجاد کرده و میان بازیگران وانست جریانها خواهند تموسیقایی آن

متعدد صنعت موسیقی )فروشندگان آلات موسیقی، مدرسان موسیقی، سازندگان آلات 
های پرورش استعداد و غیره( پل اثربخشی را خلق نمایند. ازنظر گاه اهمیت موسیقی، کمپانی

های کیجوس توجهی با یافته طور قابل بهگری در صنعت موسیقی، نتایج این پژوهش، واسطه
طور که  گذار نیز باید به شکلی فعالانه، همانتطابق داشت. همچنین نهادهای قانون (2018)

های حمایتی برای پیشرفت اند، به تدوین سیاست( تأکید کرده1393طوسی و یاهک )رضوی
 وکارها در کشور گام بردارند.این کسب

باید توجه داشته باشند که در دنیای بی اصطکاک دیجیتال، فراهم  کارآفرینان در این عرصه
شود و حتی اگر چنین چیزی ها مزیت رقابتی محسوب نمیکردن دسترسی به موسیقی برای آن

عنوان پایدار نخواهد بود. این امر در  هیچ در زمان فعلی برایشان سودآوری داشته باشد، به
شده بود. کارآفرینان موسیقی در پلتفرم دیجیتال باید از نشان داده  (2008)مطالعۀ ویکستروم 

ای، بستری را برای کاربران فراهم کنند که یک دنیای اجتماعی های رسانهطریق نوآوری
های فردی را برایشان خلق کنند. به عبارتی ساده، کاربران نه باید تنها به خاطر فایل منحصربه

فرد از آن  لکه باید به خاطر اتفاقات اجتماعی منحصربهها مراجعه کنند بموسیقی به این سرویس
جانبه است و هرچه شکل و شدت این های نوین دنیای تعاملات همهاستفاده کنند. دنیای رسانه

کند. آینده چنین ارتباطات گسترش پیدا کند، توجه کاربران را به میزان بیشتر به خود جلب می
وکار باید به سمتی هدایت شوند به های کسبلاست و مد« اقتصاد توجه»وکارهایی  کسب

 آوری کنند.عنوان یک سرمایۀ مهم، جمع بهترین شکل توجهات مخاطبان را به
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خصوص  های متعدد خرد و کلانی در صنعت موسیقی و بهحال، در کشور ایران چالش بااین
ر این تحقیق ها دهای توزیع دیجیتال موسیقی وجود دارد که شاید ذکر همۀ آنبرای سرویس

های صنعت موسیقی مشخص نبودن جایگاه ترین چالشوجود یکی از مهم ممکن نباشد. بااین
موسیقی در نظام سیاستگذاری کشور است. این چالش باعث گردیده که بازیگران کلیدی در 

ای خود باشند. چنین مسائلی باعث کاهش های حرفهصنعت موسیقی دچار ابهام برای فعالیت
های توزیع دیجیتال شود و سودآوری سرویسگذاری در صنعت موسیقی میرمایهانگیزه س

 دهد.موسیقی را تحث تأثیر قرار می
سوی خدمات پخش آنلاین  های توزیع دیجیتال از سوی یک فروشگاه دانلود بهسرویس

 گردد که بررسی نمایند چگونهمند توصیه می )استریمینگ( در حرکت هستند. به محققان علاقه
 توان برای کاربران خلق ارزش کرد.هایی میدر چنین سرویس
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 Scientific-Research Article   علمی ـ پژوهشی مقاله
 

 مدرنرویکرد گفتمانی به زایش کودکی در دنیای 
 

 
 2سهیلا صادقی فسایی ،1 علیرضا کرمانی

 
 کیده چ

شان از تجربۀ کودکان امروزی متفاوت است. این تفاوت ما را با این  تجربیات بزرگسالان از کودکی
 ۀکند که کودکی از گذشته تا امروز چه تحولاتی را پشت سر گذاشته است؟ دغدغپرسش مواجه می

 پرداز تحلیل گفتمان انتقادی اصلی این نوشتار پرداختن به ابعاد مختلف این پرسش از منظر فوکو، نظریه
گریخته در آراء و  صورت جسته کودکی بهآیا اما  ،است. فوکو به دیوانگی، بیماری و زندان پرداخته است

سازی فوکو در راستای سعی شده است تا از شیوۀ مسئله به همین دلیل ؟شودمکتوبات او دیده نمی
بازسازی جایگاه کودکی بر مبنای رویکرد تحلیل گفتمان فوکویی استفاده شود. رویکرد تحلیل گفتمان 

مند سازد. دو سنگ تواند تحقیقات را روشمثابۀ روش نیز می شود بهعلاوه بر اینکه نظریه قلمداد می
های مختلف تاریخی؛ هند. در دورهدتشکیل می یخیتبنای تحلیل گفتمان فوکویی را طرد و تار

اشکال  ،پیشامدرن، مدرن و پسامدرن، طرد کودکان از امور عقلاء که در اینجا بزرگسالان جامعه هستند
کودکان معمولًا بزرگسالانی کوچک بودند که در همۀ  ،متفاوتی به خود گرفته است. در دورۀ پیشامدرن

شناسی رشد پیاژه، مفهوم  رنیته مبتنی بر ایدئولوژی روانشدند. در نظام دانایی مدامور دخالت داده می
های مختلف کودکی و مقتضیات آن اعم از اجبار در ورود به مدرسه و طرد از دنیای بزرگسالان به شیوه

برجسته شد. طرد کودکان در نظام دانایی دورۀ پسامدرن، دگردیسی دیگری پیدا کرده است. در نظام 
کودکان بسیار  ،ب اتفاقاتی که در دنیای ارتباطات و توسعه اتفاق افتاده استدانایی پسامدرنیته به سب

شوند. این روایت گذارند و وارد دنیای بزرگسالی میتر از دورۀ مدرن، کودکی خود را پشت سر می سریع
نیست و  ،دهد که کودکی اتفاقاً مفهومی که ریشه در گذشته داشته باشدفوکویی از کودکی نشان می

 ه و پرداختۀ دوران مدرن است.ساخت
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 مقدمه 

مثابه چیزی خاص و متمایز از بزرگسالی،  فهمیم و به که امروز آن را می چنان کودکی، آن
خواب کودکان، لباس  هایی مثل ادبیات کودک، اتاق که پدیده ای نوظهور است، چنان پدیده

ای در زندگی ماقبل مدرن ندارند. انتشار سابقه (.Plumb, 1971: 7)بازی  کودک و حتی اسباب
ای بسیار گسترده از مستندات تاریخی را برای  مجموعه (Aries, 1962)های کودکی  کتاب قرن

این مدعا فراهم آورده است. باوجوداین دعوای قدیم و جدید در کودکی هنوز یکسره نشده و 
دسته کلی  ن در دواموافقان همچنان در جریان است. در این نزاع مورخبحث بین مخالفان و 

در تاریخ هستند و کودکی را  تداومبه ( معتقد 1974قرار دارند؛ آنان که چون دمائوس )
 گسستخاطر به رویکرد  (، با تعلق1962دانند و آنان که همچون آریس ) ای قدیمی می پدیده

این نوشته بر آن است تا به ای جدید و اختراع مدرنیته است. در تاریخ، برآنند که کودکی پدیده
 باره بپردازد. کشف موضع میشل فوکو دراین

( انسان در معنای مدرن را پیامد شبکه دانایی عصر مدرن، یا همان 139: 1381فوکو )
گونه که با تغییرات در نظام دانایی امکان ظهور  داند او معتقد است همان اپیستمه مدرن می

چیزی به نام انسان فراهم شد با از بین رفتن شرایط بقای نظام دانایی و درهم ریختن آن، انسان 
نامیم ناپدید خواهد شد. رویکرد فوکو به  چیزی که امروز انسانش می نیز فرو خواهد ریخت و

گونه است؛ دیوانه، زندانی، بیمار و انسان  های انسانی نیز همین تغییر و تحولات دیگر سوژه
گونه در ادبیات فوکویی دارند؛ همه مخلوقات دنیای مدرن هستند. حال باید  همه روایتی همین

پذیر است؟ اگر چنین  ی برای کودک در دنیای مدرن هم امکانپرسید آیا طرح چنین ادعای
رسد که زمینه برای ارائه فهمی گفتمانی از کودکی هم دور از  پذیر باشد به نظر می چیزی امکان

 دسترس نباشد.
روی بررسی آن در آثار این موضوع اگرچه موضوعی جذاب است ولی مشکلات بسیاری فرا

جامانده از فوکو جز اشارات بسیار محدود سخنی در باب کودکی  هفوکو قرار دارد. در ادبیات ب
جای جستجو در محتوای نظریات فوکو به دنبال  رسد که اگر به حال به نظر می است. باایننرفته 

نامید، چندان هم تهیدست از دنیای فکری فوکو می پروبلماتیکچیزی باشیم که آلتوسر آن را 
های نظری و ت و فهم یک نظریه محدود به شناخت گزارهنگردیم. ازنظر آلتوسر شناخبر

ای است که پرداز و نویسنده نیست، بلکه مسئله اصلی، شناخت شیوه همچنین فهم نیت نظریه
کند. این رویه همان های حل مسئله را ارائه میپردازی و شیوه یک نظریه با آن مسائل را مفهوم

(. بر این اساس اگر فوکو 33 :1394صیری، یک نظریه است )حیدری و ن پروبلماتیککشف 
آورد که دیگران به در مباحث خود به کودکی نپرداخته پروبلماتیک فوکو این امکان را فراهم می

 (.61: 1380هوی، درکی فوکویی از کودکی برسند )نقل به مضمون از کوزنزی
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دانش کودکی، در  ایگانیبای از اسناد ما در این نوشته بر آنیم تا با قرار دادن پاره
، به کشف سازوکارهای ظهور کودکی در دنیایی بپردازیم که 1پروبلماتیک فوکویی گفتمان

گویند. در  می2 تحلیل گفتمان فوکویی اند. این امر مستلزم چیزی است که روشمدرنش خوانده
 آید.شود تا شرحی روشن از تحلیل گفتمان فوکویی فراهم  المقدور، سعی می بخش بعدی، حتی

پرسش اصلی این تحقیق با توجه به رویکرد فوکویی در خصوص کودکی مطرح خواهد 
طور که گفتمانی به نام علوم انسانی امکان سخن  شد. این رویکرد به ما خواهد گفت آیا همان

هایی چون بیمار و دیوانه را در دنیای ای به نام انسان و در سطوح خردتر سوژهگفتن از سوژه
 نیز سخن گفت؟ 3در این گفتمان ای به نام کودکسوژهتوان از پیدایش آورد، میمدرن فراهم 

توان از زوایای مختلف این مفهوم  تری میتر و دقیقصورت جزئی با توجه به این رویکرد به
 طرح سؤال کرد:

آیا کودکی نیز همچون انسان پیامد نوعی اپیستمه به نام علوم انسانی است که زاییده شرایط  
 رن است؟مد

آیا کودکی نیز همچون انسان با از بین رفتن شرایط بقای نظام دانایی، علوم انسانی و در هم 
 نامیم ناپدید خواهد شد؟ ریختن آن فرو خواهد ریخت و چیزی که امروز کودک می

 
 پژوهش مبانی نظری

 4تحلیل گفتمان فوکویی
حال اینکه گفتمان  های کار فوکوست. بااین ترین ابزارها و روش یکی از مهم 5تحلیل گفتمان

بست، چیست،  که فوکو در خلق آثارش آن را بکار می چنان چیست و تحلیل گفتمانی، آن
یک از مدعیان این بحث  مجادلات بسیاری را برانگیخته است. جدای از اینکه کدام

به دنبال ارائه درکی فوکویی از پیدایش کودکی در قالبی  ترند، حال که این نوشته نیز جانب به حق
مثابه روشی برای  های آن، به بایست منظور خود را از گفتمان و ویژگی گفتمانی است، می
 تحلیل، روشن نماید.

 

1. Foucauldian Problematic of Discourse 

2. Foucauldian Discourse Analysis 
3. Discourse

 

ذکر این نکته خالی از ضرورت نیست که در موضوعاتی چون تحلیل گفتمان بحث نظریه و روش   4.
رو تأملی نظری در باب تحلیل گفتمان فوکویی درواقع در کنار بحث  تنیده شده است و ازاین  درهم
 شناسی در این مقاله آمده است. روش

5. Discourse Analysis 
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شناسانه خود به  شناسی فوکو است. او در مطالعات دیرینهنظریه گفتمان بخشی از دیرینه 

زله ـمن ی بهـخاص تاریخ ۀها در یک دورزارهـکردند کدام گن میدنبال قواعدی بود که تعیی
(. او به دنبال 35 :1392شوند )یورگنسن و فیلیپس، هایی معنادار و صادق پذیرفته میزارهـگ

آید. فوکو چگونه یک دانش خاص درزمانی خاص به وجود می و پاسخ به این سؤال بود که چرا
پردازد، زمانی خاص می ای خاص درپیدایش اپیستمهشناسی به بررسی امکان در دیرینه
ای خاص میان واژگان و اشیاء است و اشاره به مجموعه روابطی ای که بیانگر رابطه اپیستمه

های گفتمانی بخش کنش که وحدت نحوی توان بین علوم یافت، بهتاریخی می ۀدارد که در دور
های خوانی در دورهص و یا حتی نقشههای تشخی ها نوعی نظام باشد. ازنظر فوکو گفتمان

دهی سخن و پرهیز از  مختلف هستند و تنها با استفاده از چنین ابزاری است که امکان سازمان
جهان اجتماع و انسان، جهانی ذاتاً »شود. فوکو بر این باوراست که پذیر میگویی امکان پریشان

گیرد. به سخن نا و شکلی خاص میهای مسلط هر عصری، مع وسیله گفتمان معنا است و بهبی
ظهور در اشکال گوناگونی است و گفتمان مسلط در  طور بالقوه قابل دیگر، اجتماع و انسان به

 (.11ـ  12: 1378 )بشریه، «انجامد.هر دوره به تحقق و ظهور معین یکی از آن اشکال می
اپیستمه مدرن، علوم  فوکو انسان در معنای مدرن را پیامد شبکه دانایی عصر مدرن یا همان

گونه که با تغییرات در نظام دانایی امکان ظهور چیزی به  داند او معتقد است همانانسانی، می
نام انسان فراهم شد با از بین رفتن شرایط بقای نظام دانایی و درهم ریختن آن، انسان نیز فرو 

(. 139 :1381 وکو،نامیم ناپدید خواهد شد )فخواهد ریخت و چیزی که امروز انسانش می
بسا به پایان  شود که انسان ابداع دوران اخیر است؛ ابداعی که چه باره متذکر می  این وی در

 (.20: 1389 شود )فوکو،دوران خود نزدیک می
تاریخی های پروبلماتیک گفتمان ازنظر فوکو  بر این اساس و تا اینجای کار یکی از ویژگی

صرف تاریخی  توان بهتاریخی را هم نمی ۀن شک هر پدیداست؛ اما بدو بودن پدیده گفتمانی
ای گفتمانی تلقی کرد. برای ارائه تصویری از پروبلماتیک گفتمان ازنظر فوکو به بودن پدیده

 مشخصات بیشتری نیاز داریم.
وگریخته در آثار متعددش بدون  های جسته قول درک منظور فوکو از گفتمان از خلال نقل

تر از این مفهوم برسیم ناگزیر ار است؛ اما اگر بخواهیم به درکی منسجمشک کاری بسیار دشو
از مراجعه به متنی هستیم که تمرکز بیشتری بر این مفهوم داشته است. فوکو بیشتر از هرجایی 

رو بدون مراجعه به این اثر،  درباره گفتمان سخن گفته است و ازاین 1نظم گفتاردر کتاب 
رسیدن به درکی فوکویی از گفتمان ناممکن است. در این کتاب است که فوکو سعی در ارائه 

 
1. L Order du Discours 
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ترجمه کرده و در ادبیات « 1گفتار»کند که مترجم آن را مفهومی نسبتاً عملیاتی از چیزی می
 نامیده شده است. «گفتمان»امروزی فوکو در ایران 
داند. درمجموع و می «طرد»ترین ویژگی گفتمان را ویژگی  ( مهم1378در این متن فوکو )

توان این  های طرد کننده گفتمان، در دستگاه فکری فوکو، میبندی کلی از شیوه در یک دسته
 داد:  دسته کلی قرار ها را در دو ویژگی

 د؛شون مال میای که از بیرون اع های طرد کنندهشیوه. 1
ای که از بیرون  های طرد کنندهشوند. او در شیوهای که از درون اعمال می های طرد کنندهشیوه. 2

و « بندی و نخواهندگی تقسیم»، «ممنوعیت»کند؛ شوند به سه شیوه اشاره میاعمال می
 پردازیم.یک می که در ادامه به توضیح مختصر هر« حقیقت و خطا»

ترین شکل طرد گفتمانی است. بر اساس این شکل از طرد صریح ممنوعیتازنظر فوکو 
هر موضوعی آگاه  ۀهای سخن دربارها و نبایدکنشگران داخل یک فضای گفتمانی از باید

های مجاز سخن را درک کرده و با خطوط پذیری خود منطقهها در جریان جامعه هستند. آن
 .(14: 1378فوکو، شوند )قرمز آن آشنا می

بندی است بین  پردازد نوعی دستهشیوه گفتمانی دیگری که از برون به اعمال طرد می
گیرند چه کسانی باید سخنشان جدی گرفته شود کنشگران اجتماعی که بر اساس آن افراد یاد می

ارزش و  و چه کسانی سخنانشان ارزش جدی گرفته شدن ندارند. مثلاً سخن دیوانه سخنی بی
 شود. ارزش تلقی میسخن عاقل دارای 
است. بر  حقیقت و خطاپردازد اصل گفتمانی که از برون به اعمال طرد می ۀسومین شیو

اساس نظر فوکو اگر در تراز یک قضیه یا یک گزاره، درون یک گفتار قرار گیریم، در این 
بندی به درست و نادرست نه چیزی دل خواسته است، نه تغییرپذیر، نه امری  صورت تقسیم

آمیز. ولی اگر مقیاس سنجش را تغییر دهیم و این پرسش را مطرح کنیم که  دی، نه خشونتنها
همه قرون و اعصار از سر گذرانده است چه   های ما، اینآن ارادت به حقیقتی که از خلال گفتار

بوده، یا هنوز چه هست، به شکل بسیار کلی آن چیست، در این صورت شاید آن چیزی که در 
خوریم خطوط کلی چیزی در حدود دستگاهی از طرد یا کنار میها بدان برپرسش پاسخ به این

شوند ای که از درون اعمال می های طرد کننده اما شیوه؛ (18 :1378فوکو، گذاری باشد )
کنند. ازنظر فوکو این ها بر خودشان نظارت می ها از طریق آن هایی هستند که گفتمانشیوه
و قواعد کاربست و  اصل تفسیر، اصل مؤلف، اصل سازمان مواد علمی :اند از ها عبارتشیوه

 دسترسی.

 
1. Discourse

 



  مطالعات فرهنگ ـ ارتباطات ❖ 314

❖ 
ال 
س

21 
اره
شم

 ،
 

52
ل 
لس
مس
 ،

84، 
ان
ست
زم

  
13

99
ای، همیشه گفتارهایی وجود دارند که توأمان هم منبع الهام و بر اساس نظر فوکو در هر جامعه 

هایی از قبیل متون دینی، اگرچه موجد گفتارها کننده آن. متن اند هم محدودکننده و تعریفخلق
اند ولی چنان مقدس و تغییرناپذیرند که گویی پایان در جوامع بشری بوده های بیو گفتگو

نمایند که ها از طرفی چنان مقدس می ها وجود ندارد. آن امکان هیچ گفتگویی هم درباره آن
ای جز شان چارهگویی بشر خاکی راهی به معنا و کنه آن ندارند و از طرفی همین درک ناپذیری

اش است، ها، برای معنا بخشی به زندگی گزیر از تمسک به درکی از آنتفسیر برای بشری که نا
علاوه بر متون دینی و متون حقوقی، برخی از متون ادبی و تا حدودی برخی  گذارد.باقی نمی

 متون علمی نیز دارای چنین موقعیتی هستند.
حدودی کند. اصلی که تا فوکو در ادامه بحث مربوط به تفسیر از اصل دیگری یاد می 

کند که  مکمل اصل تفسیر است، یعنی اصل مؤلف. وی در توضیح منظور خود بیان می
دهیم، مؤلف سخنگویی که متنی را بیان کرده یا منظورش نه البته مؤلفی که به سخنش گوش می

عنوان وحدت و خواستگاه معانی  بندی گفتارها، بهعنوان اصل گروه نوشته است، بلکه مؤلف به
 (.28: 1378فوکو، ون انسجامشان )ها و کان آن

معتقد است که بنای علم بر واقعیت علمی و  فوکو در توضیح اصل سازمان مواد علمی
استقلال واقعیت علمی از فاعل شناسایی، امکان سخن گفتن از آن را برای کنشگر انسانی 

ایی چیزی برای تفسیر وجود ندارد. بازنم ،چیز روشن است محدود کرده است. گویا همه
گذارد. واقعیت خود را بر ذهن فاعل گفتمانی واقعیت علمی، جایی برای شرح و بیان باقی نمی

گرایانه چیزی از واقعیت نصیب شناسنده کند و گویا جز تصویری واقعشناسایی تحمیل می
گونه سخنی توان در محدوده ویژگی عینی واقعیت علمی سخن گفت و هرشود. فقط مینمی

گری در تولید گفتارهاست وده لغو و باطل است. ماده علمی نوعی اصل نظارتورای این محد
نوعی همانی که شکل  کند و این کار را با توسل بهاین اصل برای تولید گفتار حدودی وضع می

 .دهدبست هماره قواعد است انجام میظاهر آن کار
شود.  ها تعیین می ت آنهای نظارت بر گفتار، شرایطی است که برای کاربسگروه سوم شیوه

سان اجازه داده  دارند قواعدی وضع شود و بدین اینکه برای افرادی که آن گفتارها را در اختیار
ترین و (. سطحی35: 1378فوکو، ها دسترسی داشته باشد )کسی به آن گفتارنشود که هر

نوان رساله آداب توان زیر عشده که می های اجبار از آن چیزی تشکیلمشهورترین این دستگاه
(. این رساله است که کیفیات لازم برای افراد واجد شرایط بین 36: 1378فوکو، گردآورد )

واحوال و مجموعه  کند. همین رساله حرکات، رفتارها، اوضاعهای سخنگوی را تعیین می جان
 .کندهای ملازم با گفتار را تعیین میعلائم و نشانه
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ای مان از روش تحلیل گفتمان فوکویی اگر بخواهیم خلاصهبندی برداشت درمجموع و در جمع
که در چارچوب پروبلماتیک گفتمان  های گفتمانی ارائه دهیم از بحث فوکو در مورد پدیده
شاید بتوانیم عصاره بحث فوکو را در این دو جمله خلاصه کنیم؛  ،ازنظر فوکو قرار داشته باشد

ی است و دوم اینکه محصول سازوکاری است که طرد ای تاریخ اول اینکه پدیده گفتمانی پدیده
 نام دارد.

های  های بیرونی و چه از طریق اعمال شیوهکوشند چه از طریق اعمال شیوهها می گفتمان
کوشیم تا با بازخوانی دانش کودکی در دنیای در بخش بعدی ابتدا می .درونی به طرد بپردازند

ازآن تلاش  طرد کودکان در دنیای مدرن است و پس مدرن دریابیم تا چه حد این دانش بیانگر
ایی خواهیم کرد تا با جستجو در بایگانی اسناد این دانش، دریابیم کودکی تا چه اندازه پدیده

 تاریخی و لذا گفتمانی است.
 

 پژوهشهای یافته
 مدرنیته، کودکی و طرد

کودکان موجوداتی متفاوت برآمدن کودکی، در دنیای مدرن، مبتنی بر این باور شکل گرفت که 
بایست موقتاً از دنیای بزرگسالان طرد شان می از بزرگسالان هستند و به دلیل نادانی و ناتوانی

شد و کدام دانش یا گفتمان، طرد کودکان از دنیای شوند؛ اما این طرد چگونه انجام می
فراخوانی و  شود تا با داد؟ در سطور بعدی تلاش می بزرگسالی را عملی موجه جلوه می

 سازی این ادعا بپردازیم.بازخوانی اسناد از بایگانی دانش کودکی به مستند
در آغاز این بحث یادآوری یک نکته ضروری است و آن اینکه؛ تفاوت، مفهوم همبسته طرد 

بایست ابتدا چیزی که قرار است طرد شود از دیگر اعضای آن جامعه رسد می است. به نظر می
دار شدن از بقیه منفک و طرد شود. در مورد کودکان نیز همین  پس با نشانمتفاوت شده و س

رویه در دنیای مدرن دنبال شد. حال که کودکان به نحوی وصله ناجور تن مدرنیته بودند باید 
های  ها آسان شود. دنیای مدرن با نشانگان شدند تا طرد آن ابتدا از بزرگسالان متفاوت می

ودکی از بزرگسالی پرداخت. کودکانی که در دنیای ماقبل مدرن مختلف به تفکیک و طرد ک
کردند که  هایی را می پوشیدند، همان بازی پوشیدند که بزرگسالان می همان لباسی را می

کردند که  کردند، از همان ادبیاتی در کلام استفاده می بزرگسالان مبادرت به انجام آن می
بایست یکسره از دنیای بزرگسالی متمایز  حال میکردند و ...  بزرگسالان نیز استفاده می

 شدند. وپرداخته شده بود محبوس می ها ساخته ها باید در جهانی که خاص آن شدند. آن می
با فراهم آمدن شرایط نهادی و زیرساختی تفکیک، در دنیای مدرن و با تغییر شرایط 

یافت و شرایط ذهنی  گفتمانی تفاوت و تمایز کودکی از بزرگسالی روشن و عمق بیشتری
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مثابه  به دبای جامعه آماده پذیرش طرد کودکان از دنیای بزرگسالان شد. گفتمان کودکی می 

های اخلاقی این  پایهبایست  میکرد. برای تحقق چنین امری ایدئولوژی بزرگسالان عمل می
و این  شدشد. باید این امر به زبانی اخلاقی بیان میتفکیک و سپس این طرد، مستحکم می

شناسی رشد، ادب، عفت، شرم و حیا کمک  اتفاق نیز حادث شد. باید از ابزارهایی چون روان
ازآن بتوان  شد تا پس ای بین کودکی و بزرگسالی آویخته میتدریج پرده شد و بهگرفته می

اندک دیواری مستحکم بین این دو مقوله ایجاد کرد و درنهایت به طرد کودکان از جهانی  اندک
 داخت که بزرگسالانه پرداخت.پر

بایست  نماید که اساساً چرا دنیای بزرگسالی می با چنین طرحی از مسئله این سؤال رخ می
به طرد کودکان بپردازد و اینکه مگر چه تغییری در جهان اجتماعی به وجود آمده بود که کودکان 

شند که کودک و بزرگسال ای با توانستند همچون گذشته بخشی از جهان تمایز نیافته دیگر نمی
رسد پس از پاسخ به این سؤال است که سؤال از  کردند؟ به نظر می کنار هم زندگی می

شود تا ابتدا به توضیح  سازوکارهای طرد موجه باشد. بر این اساس در این نوشته سعی می
اخته تغییرات و به عبارتی علل نهادی و ساختاری طرد کودکی از جهان زندگی بزرگسالانه پرد

بخشی مجدد به  شود و سپس راهکارهایی موردبحث قرار گیرند که دنیای بزرگسالی برای نظم
 ها متوسل شد. جهان اجتماعی به آن

دهد که کودک روشنی نشان می تأملی بر معنای نهادی برآمدن کودکی در دنیای مدرن به
تاده است. باید از کودکان شد و این اتفاق هم افبایست طرد میمثابه موجودی مزاحم کار می به

همچون دیوانگان مواظبت کرد تا مزاحم انجام کار بزرگسالان بهنجار نباشند. در اینجا نیز 
جایی به نام  دهد که در مورد دیوانه رخ داد. همچنان که دیوانگان در همان اتفاقی رخ می

درسه جمع و تحت جایی به نام م تیمارستان جمع و تحت کنترل قرار گرفتند، کودکان نیز در
 توان در پروبلماتیک فوکویی این ادعا را مستند کرد؟کنترل قرار گرفتند؛ اما چگونه می

کند که نخستین معیار برای تعیین جنون در یک فرد  ( تصریح میa1998 :337فوکو )
عبارت بود از نشان دادن این امر که او برای کار کردن مناسب نیست. درواقع در عصر مدرن 
بازگشت دیوانه ملعون و مطرود به جامعه انسانی و مراقبت و تیمارداری از آن ضرورتی 

سیاسی داشت تا معرفتی انسانی، دیوانه در جهان وهم آمیزش انسان مستهلکی بود -اقتصادی
: 1393بایست در یک فرایند پیچیده بازیافت شود و به چرخه کار برگردد )دانیالی،  که می
123.) 

اند. بر اساس نظر آنان فوکو در پی  دریفوس و رابینو نیز مورد تأکید قرار داده این نکته را
دهی  توضیح دو مسئله است؛ یکی ماهیت نیروهای اجتماعی در سراسر اروپا که موجب سازمان

بندی و هویت اجتماعی چشمگیری شدند و دوم نظام رده ۀفقرا و تهیدستان به چنین شیو
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موجب آن شمار کثیری از مردم در مقوله واحدی گنجانده  به بخشی فرهنگی در آن عصر که
تن از هر  یک 1656شدند. سؤال فوکو این است که چرا در عرض مدت چند ماه در سال می

 (.65 :1379صد نفر از مردم پآریه محبوس شدند؟ )دریفوس و رابینو، 
اخت فهرست فوکو مقتضیاتی را که پیدایش مراکز حبس و توقیف را ممکن و ضروری س 
رسد  عنوان امری اخلاقی و اجتماعی بود. به نظر می به 1کند. نخستین عامل، ضرورت کارمی

دهی دنیای کار را آشکار کرده بود. بدون شک رفع این  که بحران اقتصادی ضرورت سازمان
تبع آن مذمت رذایل بیکاری ناممکن بود.  های کار و بهمشکل جز از طریق درونی کردن ارزش

شد و بر منظور حل آن، ساماندهی اخلاقی می رو و به د بار دیگر جامعه بر اساس مسئله پیشبای
شده بود باید کارایی و کار معیار تشخیص امر بهنجار از   ای که انجاماساس طرح مسئله
پذیر  دهی مجدد دنیای سوژه امکان گرفت. در چنین چارچوبی است که سازمانناهنجار قرار می

 شود.می
آمدند تا امکان تفکیک و طرد ود میـدی به وجـدیـهای جادـچنین شرایطی باید نه در
هایی بودند.  های مزاحم را فراهم آورند. تیمارستان، زندان و بیمارستان نمونه چنین نهادسوژه

بایست عوامل مزاحم کار ل مشکلات اقتصادی هرچه بیشتر میـدنیای مدرن همچنان برای ح
ه ـبایست توسعر میـچه بیشت ذکور هرـای آن بود که نهادهای مـاین به معن کرد و را حذف می

آورد که  یافتند. در چنین شرایطی پروبلماتیک فوکویی گفتمان این امکان را برای ما فراهم میمی
مثابه یک سازوکار بزرگسالانه، برای طرد کودکان در دنیای مدرن،  مدعی شویم مدرسه نیز به

های اصلی برنامه  یدا کرده و توسعه روزافزون آن به یکی از سرفصلضرورت کارکردی پ
سازی جوامع تبدیل شود، چیزی که شواهد وقوع آن در تاریخ دنیای مدرن بسیار فراوان  مدرن
 است.

ای نامید که در یک کلمه کودکی نامیده شده  ایدئولوژی بزرگسالانه ۀمدرسه را باید عصار
است. این ایدئولوژی دارای ابعاد مادی و معنایی است که درمجموع و وقتی هر دو حاضر 

کند. منطق بنیادین همه وجوه  باشند سازوکار طرد کودکان در دنیای مدرن شروع به کار می
شد نامیده و در اساس منطق شناسی ر معنایی این ایدئولوژی نوعی دانش انسانی است که روان

 

نویسد: در  های کودکی می این نکته موردتوجه فیلیپ آریس هم قرارگرفته است. وی در کتاب قرن . 1
داد و جایگاه چندان مهمی در  جامعه گذشته کار ساعات چندانی را در طول روز به خود اختصاص نمی

، هیایم نداشت )آر که حدود صد سال است بدان نسبت داده چنان نظر عموم نداشت و ارزش ذاتی آن
1398). 
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رسد توجیهات  شده است. به نظر می بنیادینی است که کلیت علم انسانی فوکویی بر آن بنا 

هایی چون دیوانه، زندانی، بیمار مبتنی بر توجیه نوعی  دنیای مدرن برای خلق و طرد سوژه
همساز و جور  شناسی رشد کاملاً هاست که با مدعای اصلی روان نارسایی و نقص در این سوژه

 از کار درآمده است.
شناسی رشد بیش از همه منطق راهبرندِ طرد کودکان است تا  و در ظاهر روان حال ینباا

رسد که تمامی سازوکارهای نهادی کودکی در دنیای مدرن بر ایده ناقص  بزرگسالان. به نظر می
اند. دنیای  شده ودکان بناطور خلاصه در مدعای دهشتناک نادانی و ناتوانی ک بودن کودکان و به

توانست کودکان از جریان زندگی مدرن حذف و  شناسی رشدِ پیاژه می مدرن تنها به مدد روان
واوباش در جایی به نام مدرسه به بند کشیده و  ها را همچون بیماران، دیوانگان و اراذل آن

دگمانی در مورد نیات هرگونه ب ای یاژهشناسی پ شدت علمی روان تحت کنترل نگه دارد. ظاهر به
طلبانه دنیای بزرگسالی را از ذهن زدود و به ظاهری موجه و حتی اخلاقی بخشید که  سلطه

 و ناتوانی در سر دارند. یمدرسه و مدرنیته همه سودای نجات کودکان از نادان
است که  داران یهشناسی رشد ایدئولوژی نظام مدیریت یکپارچه کودکی در نظام سرما روان
مدرن را شکل داد. مدرسه، ادبیات کودک، علوم تربیتی و دیگر سازکارهای مدرن دنیای 

کردند که اصل  ریزی یهشناسی رشد نظام منسجمی را پا مدیریت کودکی همه و همه ذیل روان
مراتب روابط قدرت  ها در سلسله بنیادین آن نادانی و ناتوانی کودکان و به عبارتی فروتری آن

مثابه کتاب مقدسی از سوی  شناسی رشد به ها روان ر تمام این سالکودک بزرگسال بود. د
چون با چنین موجود خام و شروری مواجه شوند. سلطه  گفت یها م دنیای بزرگسالانه که به آن

شناسی رشد در دنیای مدرن به حدی است که مطالعات کودکی تبدیل به مستعمره این  روان
 شناسی شد. شکل از روان

ضرورت تفکیک و طرد کودکان را از دنیای بزرگسالی توضیح  یروشن د بهشناسی رش روان
از علم پیچاند و پوشاند که طرد کودکان در دنیای  یا لفافهو چنان منویات خود را در  داد یم

رسد که تمایز  به نظر می مدرن نه ضرورتی صرفاً علمی که ضرورتی کاملاً اخلاقی نیز پیدا کرد.
ش از هر چیز متکی بر اصل گفتمانی ممنوعیت باشد. اینکه کودکان کودکی از بزرگسالی بی

توان از چه موضوعاتی سخن گفت توانند از چه موضوعاتی سخن بگویند و با کودکان نمی نمی
بندی گفتمان کودکی مؤثر بوده است. بر اساس نظر فوکو در  بیش از هر چیز دیگری در صورت

دانند که در هر موضوعی مجاز به گفتن چه اد میفضای درون یک گفتمان تقریباً همه افر
چیزهایی هستند؟ چگونه باید درباره موضوعی خاص سخن بگویند و دامنه سخن را تا کجا 

های سخن ها و نبایدتر کنشگران داخل یک فضای گفتمانی از بایدبگسترانند. به عبارتی ساده
لازم را برای تدوین یک  یها انهشناسی رشد همه به هر موضوعی آگاه هستند. روان ۀدربار
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عنوان ایدئولوژی  توان از آن به اجمال می دستور کار بزرگسالانه برای کودکان فراهم ساخت که به
مدرن کودکی یاد کرد، نوعی مکانیسم علمی و اخلاقی که طرد کودکان از جهان زندگی را 

 و در حد اعلای خود توسعه داد. گذاری یهپا
 

 طی قرونتاریخیت؛ کودکی در 
 :توان سه مرحله متفاوت در تاریخ سوژه متصور شداز بحث فوکو می

 ؛مرحله ماقبل تاریخ سوژه. 1
 ؛مرحله تاریخی سوژه. 2
شرح  تواند به این ها می مرحله پس از تاریخ سوژه. توضیح مختصر هر یک از این دوره. 3

 باشد؛
مقطعی از تاریخ بشری است که « ماقبل تاریخ کودکی»مرحله  بندی بر اساس این دوره 

مثابه چیزی خاص و متمایز از بزرگسالی، در اسناد و مدارک تاریخی  تقریباً نشانی از کودکی، به
شود و تاریخ در مواجهه با کودکی و کودکان زبانی خاموش جای مانده از این دوره دیده نمی به

نخبگان است، ولی این ادعا  نگاری در این مرحله منحصر به دارد. باوجوداین اگرچه تاریخ
ای بزرگسال است. در این دوره سخن گوید، سوژه ای همطرح است که اگر تاریخ از سوژه قابل

کودک نه سوژه تاریخ است و نه ابژه آن. گویا در این دوره کودک و کودکی اهمیتی برای 
گویا کودک و  ای از تاریخ است کهمرحله« دوره تاریخی کودکی»اما  نگاری ندارند. تاریخ

رسند. در این دوره که از حدود قرن شانزده های آن می کودکی از تاریک نای تاریخ به روش
ویش ـات زمانه خـر و ادبیـی در هنـج جایگاهـتدری ودکان بهـود، کـشروع میـمیلادی در اروپا ش

ان ـایی چنـم گشـاید و این چشـگشودک میـم بر کـا چشـند. در این دوره است که دنیـیابمی
اما پس از تاریخ کودکی ؛ اندسابقه که برخی کودکی را اکتشاف و حتی اختراع مدرنیته نامیدهبی

ای است که با افول گفتمان کودکی و نوجوانی، کودکان و نوجوانان از همان دری که وارد مرحله
نیست که دیگر شوند. البته متذکر شویم که منظور این تاریخ شده بودند از همان هم خارج می

صحنه اجتماع  ایم درهای خردسالی که امروز کودک و نوجوانشان نامیده نشانی از انسان
که آریس نیز معتقد بود،  ، یعنی همچناننخواهیم یافت. منطق زوال همان منطق ظهور است

ای  چنین طرحواره دیگر با چیزی که تمایز خاصی با بزرگسالی داشته باشد مواجه نخواهیم شد.
از تاریخ کودکی، اگرچه در حال حاضر اعتباری فراتر از یک فرضیه ندارد ولی مخالفان آن 

ترین بسیار کمتر از موافقانش هستند و حتی با کمی تساهل شاید بتوان گفت؛ این رویکرد رایج
رویکرد به تاریخ کودکی در حوزه مطالعات کودک و نوجوان در اجتماعات امروزی علمی این 
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گانه از تاریخ است که در  بندی سه منطق ما نیز در این نوشته همین صورتحوزه است.  

 پردازیم.های بعدی به توضیح آن می بخش
 

 پیشا مدرنیته: قبل از تاریخ کودکی(  الف
خود از کودکی را یونان باستان قرار دهیم و بر اساس ادعای نیل  یشناس اگر سرآغاز باستان

های عهد عتیق نسبت به کودک، اطلاعات  های انسانشپستمن؛ پیرامون اعتقادات و نگر
ای ویژه از عنوان دوره مثال یونانیان قدیم به کودکی به عنوان زیادی در دسترس ما قرار ندارد. به
ها برای هر چیز و هر المثل معروف که یونانی اند. این ضربحیات انسان توجه چندانی نداشته

ورد واژه کودک یا طفل مصداق ندارد. ـاند، لااقل در مهـر داشتـموضوع یک نام و یک تعبی
شیرخوارگی تا ایام  ۀای است که دور گونه بردند بهای را که برای طفل یا نوجوان بکار میواژه

 (.28 :1378شود )پستمن، کهولت را نیز شامل می
. وبیش به همین منوال بوده است رسد که این وضعیت تا قرون وسطی نیز کم به نظر می

عصر میشل فوکو، در مقدمه کتاب،  که فیلیپ آریس، مورخ فرانسوی مکتب آنال و هم چنان
تر، تصوری از  نویسد: در قرن ده هنرمندان جز انسانی در مقیاسی کوچک های کودکی، می قرن

وسطی هیچ  شود که در قرونکودکی نداشتند وی در بخشی دیگر از این کتاب متذکر می
زعم آریس و همفکران او  به (.Aries, 1962: 128)ی وجود نداشت تصوری از مفهوم کودک

توانستند بدون نیاز به مراقبت دائمی مادر یا دایه اینکه می مجرد وسطی به کودکان در قرون
 (.119: 1393 )کورسارو، یافتند زندگی کنند به جامعه بزرگسالان تعلق می

وسطی بود. بر اساس گزارش آریس تا  قرونادعای آریس، در اساس، برگرفته از آثار هنری 
قرن هیجدهم نوجوانی و کودکی، در فرانسه دارای مفاهیمی یکسان بودند. در مدارس لاتین 

گرفتند. به معنای یکسانی مورداستفاده قرار می 2)به معنای کودک( و کلمه نوجوانی 1کلمه پوره
ها را از  ا کلماتی که آنفرانسه قرن هفدهم ناتوان از توصیف کودکان کوچک است زیر

بزرگسالان متمایز کند در اختیار ندارد. در زبان انگلیسی نیز کمابیش وضعیت به همین منوال 
 3رفت. کتاب گرامر لیلیبود در این زبان کلمه نوزاد برای اشاره به کودکان بزرگ نیز به کار می

رای همه نوزادان و کودکان گرفت، بمورداستفاده قرار می 1866که از آغاز قرن شانزدهم تا 
 (.1398آریه، )شده بود   کوچک در نظر گرفته

 
1. Puer 

2. Adolscence 

3. Lily
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ودکی ـی از دوران کـاختـوسطایی تا حدود قرن دوازدهم شن آریس معتقد است که هنر قرون
ادی به ــه او اعتقـرد. البتـکدن آن نمیـر کشیـویـی برای به تصـتوان گفت تلاشنداشت یا می

این دوره در به تصویر کشیدن کودکی ندارد و دلیل این غفلت را این  کفایتی یا ناتوانی هنربی
وسطی کودکی هیچ جایگاهی نداشت. او در گزارش خود از هنر این  داند که در جهان قرونمی

خوبی بیانگر ادعای اوست. این مثال یک  ها به آورد که ذکر یکی از آنهای متعدد میدوره مثال
های  رن دوازدهم است از تغییر شکلی که در آن زمان هنرمندان بر بدنمینیاتور اتونی مربوط به ق

ل است که در آن مسیح ـانی از اناجیـور داستـیاتـوع این مینـوضـکردند. مکودکان اعمال می
گوید به کودکان خردسال اجازه دهید نزد من بیایند. متن لاتین واضح است: کودکان. می

های کودکان را ندارند، به تصویر  یک از ویژگی را که هیچحال مینیاتوریست هشت مرد  بااین
 ,Aries)اند  شده  تر ترسیم ها تنها در مقیاسی کوچک اند، آنکشیده که اطراف مسیح جمع شده

1962: 27.)  
قبرهای  دسته دیگری از اسناد تاریخی که در قرن مورداستفاده آریس قرار گرفتند سنگ

جامانده از  قبرهای به بر اساس تحقیقات آریس بر سنگ جامانده از قرون پیشین بود. به
شود و تنها در قرن شانزدهم است که وسطی تقریباً هیچ نشانی از کودکی دید ه نمی قرون

نویسد؛ تصویر کودک  مشاهده است. او در این کتاب می قبرها قابل ردپایی از کودکی بر سنگ
ین نمودهای کودک نه نخستانگیز اینکه  فتبسیار دیرتر یعنی در قرن شانزدهم آشکار شد. شگ

 ,Aries)قبر معلمش نقش بسته است  قبر خودش یا پدر و مادرش بلکه بر سنگ بر سنگ

داشتن پرتره کودکان  کس به نگه این گزارش حاکی از آن است که در آن زمان هیچ  (.33 :1962
شد و چه کودکی که در نی میکرد و مرد جواماند و رشد میاندیشید. چه کودکی که زنده می نمی

شد که هیچ اهمیت تلقی میمرد. در مورد اول کودکی تنها یک دوره بیدوران نوزادی می
شد که چیز گونه انگاشته می ضرورتی برای ثبت آن وجود نداشت و در مورد کودک مرده این

وضعیت بیان  قدر زود از زندگی رفته ارزش یادآوری ندارد. آریس در توضیح این کوچکی که آن
ومیر کودکان در جمعیت آن دوره مرگ آنان را تبدیل به امری عادی  کند که نرخ بالای مرگمی

 کرده بود.
رحمانه  دهنده است. برخی از این تصاویر چنان بی بسیار تکان قرون کودکیبرخی از سطور 
چینی در مورد  های رومی یا رسند که تنها با تصاویر ذهنی مربوط به سنتو سنگدلانِ نظر می

شده است که نشان  مقایسه هستند. شواهدی ثبت پناه رها کردن کودکان تازه متولدشده قابل بی
گذشتند در خانه،  ها سنت دفن کودکانی را که قبل از تعمید درمیدهند مردم باسک مدتمی

امر  ها را در اینتوان بقای باستانی پیشکش کردن قربانیدرگاه و یا باغ حفظ کردند. می
شد. به مرد هرجایی دفن میگونه بوده که کودکی که بسیار زود می مشاهده کرد و یا شاید این
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 ,Aries)کنیم همان صورت که امروز ما یک حیوان خانگی، یک سگ یا یک گربه را دفن می 

1962: 34.)  
 

 ب( مدرنیته؛ دوره تاریخی کودکی
کودکی از آن فیلیپ آریس باشد. بر اساس ترین سخن در ماهیت مدرن زیاد روشن  احتمال  به

نظر وی کودکی در دنیای مدرن مرتبط با نوعی آگاهی در خصوص ماهیت خاص این دوره 
است، ماهیت خاصی که بیانگر تمایز کودک از بزرگسال و حتی نو بالغ است. آریس اساس 

اینکه پیدایش داند؛ یعنی ادعای خود در مورد تمایز کودک از بزرگسال را نوعی آگاهی می
گاهی در مورد دسته ها موجب پیدایش سنخی جمعیتی در جوامع  ای از انساننوعی جدید از آ

شناسیم. ادعای آریس آشکارا برساخت گرایانه  مدرن شد که امروز آن را تحت عنوان کودک می
تر  دهد نیازمند جستجویی عمیق است اما اینکه دنیای مدرن چگونه به این برساخت شکل می

 ر بایگانی اسناد دانش کودکی است.د
گیری مدرسه در دنیای مدرن است که  نشان داده است که با شکل قرون کودکی آریس در
دهد  شود. تاریخ نشان می های تمایز کودکی از بزرگسالی در افق مدرن پدیدار می نخستین بارقه

درسی یکسان آموزش  که در دنیای ماقبل مدرن کودکان و بزرگسالان در یکجا و با محتواهای
ای ذهنیت انسان مدرن را با  شناسی رشد ماقبل پیاژه رسد نوعی روان دیدند. به نظر می می

ها در سنین مختلف آشنا کرد و مبتنی بر این ذهنیت بود که  های شناختی متفاوت انسان ظرفیت
ل به برنامه بندی مدرسه بر اساس یک نظام سلسله مراتبی تبدی بندی تحصیلی و کلاس ایده رده

کم دانش  وپرورش مدرن شد. از این برهه تاریخی به بعد است که کم عملیاتی نظام آموزش
ی بر این علم است که اخلاقیات و نهادهای نآید و مبت انسانی درصدد تدوین علم تربیتی برمی

 .گیرند یجدید حول کودکی شکل م
ترین  حیا را یکی از اساسیهایی اخلاقی همچون شرم و  ( مقوله34: 1378نیل پستمن )

آورد. وی معتقد است بدون  حساب می ها در نهادینه کردن دوران کودکی در دنیای مدرن به گام
توان از  پرداختن به اصول اخلاقی و آشنا ساختن کودک به مسائل مربوط به شرم و حیا نمی

ساس دیدگاه پستمن و ها نام برد. بر ا ای حساس در زندگی انسان عنوان مرحله دوران کودکی به
ترها،  یابد که کودکان از مسائل خاص بزرگ فکران او دوران کودکی زمانی شکل و تمایز می هم
 داشته شوند. خواب دور نگه ویژه در مسائل مربوط به سکس و رمز و راز اتاق به

( 103 ـ 104 :1378 به نقل از پستمن،) سازوکارهای تمدننوربرت الیاس نیز در کتاب 
شمارد. او این  های اساسی یک فرهنگ می ها و مایه همراه با شرم و حیا را یکی از پایه رفتار

کشد و معتقد است به میزانی که فرهنگ طفولیت گسترش پیدا خوبی به تصویر می فرایند را به
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شد، بر میزان و  تر می شد و عنایت خاص به شرایط دوران کودکی پراهمیت کرد و شکوفا می می
شد و  تر می کمی و کیفی رمز و رموز جهان بزرگسالان در مقابل خردسالان افزوده حد و حدود

یافت. در رفتار و گفتار و  ها از انظار کودکان نیز فزونی می داشتن آن ضرورت کتمان و دور نگه
ای لغات و جملات نیز در حضور کودک  آداب معاشرت و کاربرد زبان و استفاده از پاره

ردی در هر زمینه وجود داشت که باید از چشم و گوش کودک به دور شد و موا رعایت می
انتقال این هنجارها به کودکان نیازمند ایجاد سازوکارهای نهادی خاصی بود که  ماند. می

. ادبیات کودک سازوکار نهادی دیگری بود که به این رفت یها به شمار م مدرسه فقط یکی از آن
های کودکان در اروپای غربی نیز نشان  اریخ انتشار کتابمنظور به خدمت گرفته شد. بررسی ت

هایی که برای  ها از همان ابتدا برای چنین منظور منتشر شدند. کتاب دهد که این نوع کتابمی
ویلیام کاکستون بنگاه  1476که در سال  شده بودند. هنگامی سالانه طراحی پیشبرد اهداف بزرگ

های گرفتند سازگار با حوزهکه مورداستفاده قرار میهایی  چاپ خود را گشود، بیشتر کتاب
ها بر این باور متکی بودند که کودکان تنها به خواندن مطالبی  علایق آنان نبود. بلکه این کتاب

 بپردازند که به بهبود رفتار آنان بینجامد یا به آموزش عقل و شعور آنان بپردازد.
دهد. تفصیل توضیح می  ین نکته را بهدونا نورتون در کتاب شناخت ادبیات کودکان ا

هایی  گیرنده راهنماییبرمنتشر شد، در 1477که ابتدا در سال  ادب و نزاکت کاکستونکتاب 
و پرهیزگاری بود.  یها به نقو برای دور کردن خوانندگان از فساد و تباهی و نزدیک ساختن آن

دستورهای اجتماعی مؤدبانه و  خواندند، ها خوانندگان را به نظافت شخصی فرامیراهنمایی
هایی که توسط کاکستون منتشر شد در گروه  آداب غذا خوردن. وی معتقد است که بیشتر کتاب

در چنین شرایطی است که  (.55 :1382آمد )نورتون،  های کودکان به شمار نمیخواندنی
ر یافت. از نخستین نمونه آن در انگلستان انتشا 1744ادبیات کودکان شکل گرفت و در سال 

رفته نویسندگانی ظاهر شدند که انحصاراً به نگارش کتاب برای  به بعد رفته 1780سال 
های درسی توسط کارشناسان کارآزموده و نیز  پرداختند. با تدوین کتاب نوجوانان می

بندی دوران  های جدیدی در طبقه آموز، ملاک های درس بر اساس سن دانش بندی کلاس تقسیم
تواند فراگیرد، یا باید بیاموزد و  آمد. اینکه یک کودک و نوجوان چه چیزی را میکودکی پدید 

در چه سنی با چه مباحثی درگیر شود، عمدتاً در یک برنامه آموزشی مدون آموزشی و توسط 
های سنی و شرایط روحی و جسمی  کارشناسان امور آموزشی و متناسب و بر اساس توانایی

 (.96 ـ 97 :1378 )پستمن، کودک تنظیم و تعیین گردید
شود که  رفته کودک به موجودی تبدیل می رفته»پستمن معتقد است با ظهور صنعت چاپ 

ها و نیازهایی که  آید که دارای ویژگی حساب می عنوان مخلوقی به گیرد و به محور توجه قرار می
که از سوی کند  شدت ایجاب می های جهان بزرگسالان داشته و به تفاوت اساسی با شاخصه
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ترتیب  این شده و تحت حمایت و مراقبت آنان قرار گیرد. به بزرگسالان موردعنایت خاص واقع 

تا قبل از سده  (.82: 1378 )پستمن، .«شود ترها تفکیک می جهان خردسالان از دنیای بزرگ
 دلیل آمیختگی فراوان کودک هفدهم، تفاوتی میان زبان کودکان و بزرگسالان وجود نداشت. به
های گفتاری هر دو گروه  بندی به مسائل بزرگسالان، اصطلاحات، کنایات، لغات و حتی جمله

ای پیدا  یکسان بود. از این تاریخ به بعد بود که زبان و ادبیات کودکان، شکل و محتوای ویژه
های اجتماعی، حتی به رسوم و آداب  سرعت تحول و گسترش یافت. این دگرگونی کرد و به

مثابه  داد که دیگر کودک به وضوح کامل نشان می ودک نیز سرایت یافت و بهگذاری ک نام
وسطی و  تا قرون ؛آید به خود به شمار می صاخ یها واقعیت اجتماعی شاخص و دارای ویژگی

وسطی امری رایج بود که خواهران و برادران و مجموعه اطفال یک خانواده  حتی در قرون
شدند. در سده هفدهم  یف و تقدم تولد از یکدیگر متمایز میهمگی یک نام داشتند و فقط با رد

 کند )پستمن، کلی ملغی شده و هر کودک نام ویژه خود را دریافت می است که دیگر این رسم به
های ناباب  از اواخر سده شانزدهم به بعد، آموزگاران و پدران و نیز مربیان، کتاب (.93 :1378

دیدند، یا  کردند و اگر چنین کتابی را در دست او می و رکیک را از دسترس کودک دور می
شنیدند به جریمه و تنبیه او اقدام  کلمات و جملاتی را که از نزاکت و ادب به دور بود، از او می

کردند. در نگرش پروتستانیسم کودک مخلوقی است شکل ناگرفته که به کمک خواندن و  می
داری و ملکه عفت و احساس شرم و  تنوپرورش به قدرت تفکر و خویش نوشتن و آموزش

گرفته، مؤدب، بالغ و متمدن و بزرگسال تکامل  خجالت مجهز گشته و به موجودی شکل
 یابد. می

مدارس کوچک به بازنمایی  ۀآریس در بررسی خود از عوامل تأثیرگذار بر خاستگاه و توسع
ن و فرانسه پدید آمد که در جدیدی در انگلستا ۀپردازد؛ در اواخر قرن شانزده ایدآن شرایط می

ها ریشه  احساسات مذهبی مشترک میان طرفداران نهضت اصلاح دینی و نیز مخالفان آن
و پاس در هنر همانند ادبیات اروپای غربی جایگاه مهمی   های آسداشت. در آن دوران، انسان

ر، تنبلی و به خود اختصاص دادند. بسیاری با طرح آموزش کودکان فقیر درصدد مبارزه با فق
رفت که از ماجراجویان گمراه، کارگرانی جدی و باتقوا فساد برآمدند. به این طریق، امید می
آموزشی برای تدریس به زبان مادری و بر مبنای تعالیم  ۀساخته شود. طولی نکشید که یک برنام

یلی لاتین تحص ۀتوانند دورو دستورات دینی، الفبا و حساب تدوین شد و برای کودکانی که نمی
را ادامه دهند در نظر گرفته شد. این تمایل و شیفتگی منجر به این شد که مدارس علوم انسانی 

ای فعال برای رساندن آموزش به و به نفع مبارزه« مدرن»آموزشی  ۀکلاسیک، به نفع برنام
ر اواخر ترتیب د این وبیش کنار گذاشته شوند. به تر و فرونشاندن فساد و فقر، کمطبقات پایین

ها به  قرن هفده انجمن ترویج دانش مسیحی، تعداد زیادی مدرسۀ خیریه تأسیس کرد که در آن
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« شدکه در کلیسای انگلستان تدریس می چنان دانش و رسوم مذهب مسیحی، آن»کودکان فقیر 
ـ برای مثال خواندن، نوشتن و « ها مفید بود برخی چیزهای دیگر که در وضعیت زندگی آن»و 

شد  دوزی، آموزش داده میریسی یا پینههای یدی مانند نخ رخی موارد حساب کردن و حرفهدر ب
یک فضای گفتمانی خاص باعث ایجاد  تشکیلر این بخش نشان دادیم که د (.1398، هآری)

ها را از مقوله بزرگسالی متمایز کرد؛ اما هنوز  نوعی آگاهی عمومی در مورد کودکان شد که آن
ای گفتمانی است، یک گام تا اثبات مدعای این نوشته که بر اساس نظر فوکو، کودکی برساخته
ای تاریخی های مدرن پدیدههدیگر مانده است و آن اینکه؛ آیا کودکی نیز همچون دیگر سوژ

 است که آمدنی دارد و برآمدنی؟ در ادامه به بررسی این مسئله خواهیم پرداخت.
 

 ج( پسامدرنیته: پم از تاریخ کودکی
تفصیل از دوران ماقبل تاریخ و دوران تاریخی این پدیده سخن گفتیم.  قبلی به یها در بخش

بایست نشان دهیم که کودکی ایبند باشیم میاگر بخواهیم به پروبلماتیک فوکویی گفتمان پ
های برآمده از مدرنیته دارای پس از تاریخی نیز هست. حال سؤال این همچون سایر سوژه
ریختن گفتمان کودکی در دوران مدرن کودک نیز از صحنه تاریخ خارج است که آیا با فرو

 خواهد شد؟ آیا شواهدی برای طرح چنین ادعایی وجود دارد؟
پاسخ به این سؤال باید بار دیگر به فیلیپ آریس برگردیم. وی معتقد بود که برآمدن برای 

کودکی در دنیای مدرن و تمایز آن از بزرگسالی محصول ایجاد نوعی آگاهی خاص نسبت به 
سرشت کودکی بود. بر اساس نظر وی سازوکارهای نهادی همچون تفکیک آموزش کودک از 

وپرورش کودک،  سلسله مراتبی کلاس در نظام مدرن آموزش بزرگسال و همچنین ایجاد نظام
مبتنی بر ظهور این آگاهی بود که مکانیسم ادراکی و سطح هوش کودکان متفاوت از آن 

وی با اشاره به نظرات افرادی چون کاردینال استوتویل و گرسون در قرن  بزرگسالان است.
پیدایش آگاهی در خصوص  توانمیها  آن هایفعالیت و هادر نگرش»نویسد پانزدهم می
شناسی کودک و گرایش به ابداع روشی متناسب با آن برای تعلیم و  ، روانکودکۀسرشت ویژ

شناسی  های متأخرین هم بیش از همه روان . در تلاش(Aries, 1962) «تربیت را ملاحظه کرد
بزرگسالان شده های ادراکی و سطح هوشی کودکان با  پیاژه موفق به تعمیق باور به تفاوت

تر کنیم باید بپرسیم چه شرایطی در دنیای امروزی حال اگر بخواهیم سؤالمان را دقیق است.
ریختن آن نوع آگاهی خاص درباره کودکی، در دنیای مدرن، شده داده که باعث تغییر یا فرو رخ

ست، کرده ا یا خواهد شد؟ آیا ذهنیت عمومی جامعه درباره کودکی و کودکان تغییر پیدا
ایم، همچنان با این نام از دیگر  نامیده هایی را که تاکنون کودک می توان انسانچنانکه دیگر نمی

 های سنی چون بزرگسالی متمایز کرد؟مقوله
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-ترین طرفدار تغییر در مفهوم کودکی نیل پستمن است. او در کتاب نقش رسانه شده شناخته 

ویزیون آن امتیاز خاصی را که پیدایش صنعت کند که تلهای تصویری در زوال کودکی بیان می
چاپ به بزرگسالی داده بود و بزرگسالی را تبدیل به چیزی کرده بود که کودکان پس از کسب 

داده در دنیای تغییر و تحولات رخ شدند، زایل کرده است.دانایی و توانایی به آن نائل می
سو  پستمن ارائه کرده است. از یک کودکی، در دنیای امروز، ادله بسیاری را به نفع مدعای

 1شیوع جهانی کامپیوترهای شخصی و متعاقب آن وسایل الکترونیکی هوشمند کوچک
سادگی و  دسترسی به اطلاعات را بسیار آسان کرده و به کودکان این فرصت را داده است که به

 ر بزرگسالان بود.اند که تا قبل از آن در انحصا یاب با کمترین زحمت و مانع به اطلاعاتی دست
علاوه بر این در دنیای امروز معنای کار نیز تا حدود زیادی تغییر کرده است. کار در دنیای 

بود که کسب آن مستلزم سپری  ییها مدرن و ماقبل آن عمدتاً متکی بر نیروی بدنی و مهارت
کار باعث سالانه به  آموزشی خاص بود و این ویژگی با بخشیدن ماهیتی بزرگ یها کردن دوره

اند شده بود تا از دسترس کودکان دور بماند. با وقوع شرایطی که برخی آن را پسامدرن نامیده
ماهیت کار دگرگونه شد. در این شرایط کار بیش از هر چیز ماهیتی اطلاعاتی پیدا کرد و با 
گسترش فضای دیجیتال و اینترنت و آسان شدن دسترسی کودکان و نوجوانان به اطلاعات 

زعم بسیاری با متکی  هایی شدند که بدون شک کار هستند. به دکان قادر به انجام فعالیتکو
های جدید ارتباطی و با توجه به مهارت بیشتر کودکان و  شدن هر چه بیشتر کار به فنّاوری
تنها کار از انحصار بزرگسالان  رسد که نه ها، به نظر می نوجوانان در کار با این فنّاوری

هرحال و درمجموع  به کرده است. ست که حتی ماهیتی عمدتاً کودکانه نیز پیداشده ا خارج
توان مدعی شد که در دنیای امروز اگر شکاف اطلاعاتی بین کودکان و بزرگسالان از بین  می

که  نحوی نرفته و یا حتی به نفع کودکان تغییر نکرده باشد، این شکاف بسیار کمتر شده است، به
ناتوانی را ملازم ذاتی کودکی تلقی کرد. شاید دور از احتیاط نباشد اگر مدعی  توان نادانی ونمی

که سازمان ملل باور دارد و  چنان سال را، آن 18توان همه افراد زیر شویم که دیگر نمی
رسد که اگر  ید کرده است، کودک بنامیم. به نظر میأیکنوانسیون جهانی حقوق کودک آن را ت

عنوان کودک  ون عینکی در نظر بگیریم که با آن تشخیص موجوداتی بهگفتمان فوکویی را همچ
توان با شد، امروزه تعداد بسیار زیادی از چنین موجوداتی را نمیپذیر می در دنیای مدرن امکان

ست که داستانی را که مدرنیته از عینک گفتمان فوکویی مشاهده کرد. این گفته به این معنا
 به انتهای خود رسیده یا در حال رسیدن به چنین انتهایی است. کودکی برایمان ساخته بود

 
 

1. Small Smart Devicies 
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 گیری بحث و نتیجه
داری استیلایی تام و تمام بر نظام کار صنعتی یافته است،  که سرمایه  رسد اکنونبه نظر می

داری، ابعاد دیگری را به نظام گفتمان کودکی در همسایگی و همزیستی با ایدئولوژی سرمایه
طلبد، تر می و طرد کودکان در دنیای مدرن تحمیل کرده که درک آن مجالی فراخ تفکیک، تمایز

رسد ظهور آن نیازمند نگریستن به مسئله کودکی از منظری صرفاً گفتمانی مجالی که به نظر می
دست است؛ اما از کنار هم  قرون سرشار از مدارکی ازاین ولکودکی در ط نیز ناممکن باشد.

شود که بر اساس آن کودکی مدارک، جغرافیایی از تاریخ تثبیت می ینگذاشتن مجموعه ا
شود. بر اساس روایت آریس گویا  ساختی میساختی و مدرنیته بر سازنده چنین برمفهومی بر

قبل های قرون ماقبل مدرن است. گویا فضای ما مفهوم کودکی چیزی ناشناخته برای انسان
کرده است و اصولاً کودکی نه پذیر نمی را امکانمدرن فضایی است که سخن گفتن از کودکی 

قبل مدرن بوده و نه محل و موضوع گفتگوی آن. تنها در روشنای رنسانس و مسئله جامعه ما
ای اجتماعی و موضوعی برای سخن  بعد آن است که کودکی تبدیل به چیزی ملموس، مسئلهما

کنند که با ان را مطرح میدست این امک هایی ازاینشود. این تلقی و تلقی گفتن می
شده که  شناسی دانش کودکی در دنیای مدرن امکان شناسایی نوعی از گفتمان فراهم دیرینه

وبیگاه و جسته  های گاهفوکو باوجود اشاره بنامیم.« گفتمان کودکی»توانیم اجمالاً آن را می
خاص در مورد کودکی ، در آثار خود، اگرچه احتمالاً با ذهنیتی پراکنده به کودک و کودکی

رو به نظر  گاه بحث مبسوطی را به این موضوع اختصاص نداد. ازاین اندیشیده ولی هیچ می
شناسانِ از کودکی ارائه داد. باوجوداین  توان دانشی دیرینهرسد که با پیگیری اشارات او نمی می

حث فوکو، امکان سخن ، در مبا«دیوانه»هایی چون های معنادار واژه کودکی با واژه نشینی از هم
گفتمان »و همچنین مفاهیمی چون « شناسی دانش کودکیدیرینه»گفتن از اصطلاحاتی چون 

این نوشته بر آن بود تا با ارائه نوعی  در ادبیات فوکویی دور از ذهن نخواهد بود.« کودکی
را از منظر  بندی از پروبلماتیک گفتمان امکان طرح موضوعی چون زایش کودکی صورت

رغم تمام تلاش خود  بهتمانی فراهم آورد. این نوشته ادعایی محدود و متواضعانه دارد زیرا گف
برای توجیه گفتمانی بودن مقوله کودکی بر این نکته آگاه است که روایت گفتمانی از زایش 

های ممکن در این زمینه است و علاوه بر این  کودکی در دنیای مدرن فقط یکی از روایت
های موجود از گفتمان است. باید به همه این  مان نیز فقط یکی از روایتاز گفت روایت فوکویی

نکات این را هم افزود که با همه درستی و مناسبت روایت زایش کودکی در چارچوب گفتمان 
  فوکویی ممکن است در شرایط اجتماعی تاریخی ما روایتی ناسازگار از کار درآید.
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A Discursive Approach to the Amergence of a Childhood and 

Adolescence in a Modern world 

 

 
 Alireza kermani, Ph.D. in sociology, University of Tehran (Corresponding Author). 

 Soheila SadeghiFfassaei, Associated professor, University of Tehran.  

 

Abstract 

The thinkers in the field of childhood and adolescent studies are divided into 

two general groups, a group that believe in continuity in history, and another 

group, like Foucault, believes the history is a set of discontinuities. In this 

article, we aim to find out whether childhood and adolescence is a discursive 

phenomenon. The main objective is the discovery of the main mechanisms 

of the emergence of childhood in the modern world with the emphasis on the 

archeology of knowledge. The results indicate: first, Childhood Is a modern 

and discursive subject, second, Childhood is a discursive-historical 

phenomenon and three, like other discursive phenomena, Childhood is the 

product of the exclusion mechanism in the discourse of modernity. 

According to Foucault’s problematic discourse, we claim that childhood and 

adolescence are like madness and has a pre-history and post-history. In the 

pre-history period, we do not have a childhood phenomenon  . A child is a 

modern phenomenon and most likely-under the influence of a variety of 

media-will disappear in the future. 
 

Keywords  

Childhood, Historisity, Exclusion, Foucault discourse analysis, Episteme, 

problematic. 
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Music Industry in the Age of Modern Technologies: Presenting 

Innovative Strategies for Digital Music Distribution in Iran 

 

Taher Roshandel Arbatani, Professor of Media Management, Faculty of Management, 

University of Tehran. 

Afshin Omidi, Ph.D. Student in Media Management, Faculty of Management,University of 

Tehran (Corresponding Author). 

Esmaeil Norouzi, M.A. in Media Management, Faculty of Management, 

University of Tehran. 

 

Abstract 

Due to the changes made in the last few decades, it can be said that the 

Internet, and then digital technologies, have transformed the generality of 

music industry. While some of the negative consequences of this trend can 

be pointed out, it must be acknowledged that a large portion of new 

businesses in the music industry such as digital music distribution has been a 

positive consequence of these technological changes. Given the specific 

cultural, social, and political conditions in Iran, the main goal of this 

research is to develop strategies for optimizing the use of these emerging 

opportunities in the digital distribution of music with an innovative and 

practical approach. In this regard, using a qualitative research approach and 

interviewing 14 experts in the country, this study presents its strategic plan 

for the study. The strategies proposed in this study are divided into six 

sections: product innovation, service, position, process, social, and 

paradigmatic. Finally, the results show that if digital music distribution 

services can adequately identify their needs and feelings, they will be able to 

better respond to their needs and innovate with business model innovations. 

They will, by doing so, finally bring new actors into their market. Finally, 

there are some cultural and political challenges in this arena. 
 

Keywords 

Digital music distribution, Innovation, Music industry, Tthematic analysis. 
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Different Forms of Representation of the "Savior" in Ben Ten  

Childish Animated 
 

Gh.Tooraji,  Ph.D. Student in Art Research, Faculty of Research Excellence in Art and 

Entrepreneurship, Isfahan Art University, Iran. 

Nader Shayganfar, Associate Professor of Art Research, Faculty of Research Excellence in 

Art and , Isfahan (Corresponding Author). 
Farzan Sojoodi, Professor, Faculty of Cinema and Theatre, University of Art, Iran. 

Seyed Hassan Soltani, Associate professor, Faculty of Visual Arts, University of Art, Iran. 
 

Abstract 
Children are responsive to attractive visual stimuli and are always eager to 

watch animations. Children, from any ethnic and territorial area, are 

considered to be passive due to being affected and lack of analytical power. 

The content of Western animations, especially American, has the cultural 

vocabulary and social codes of the producer community, each of which 

individually affects the behavior and mindset of the viewer. The imitation of 

Iranian children from some of the behaviors of cartoon characters is 

evidence. These Communities are looking for "savior" by virtue of their need 

for myth. Otherness axes semantically change and alter some of the textual 

elements and signs, such as "savior". The viewer, as the recipient, chooses 

the trend that the story tends to. In this way, the savior has the identity / 

national characteristics that are presented in the series. The child, when 

becomes an adult, looks for a savior with the same identity/ nationality 

depicted in his childhood.The post-colonial theory, the discourse analysis 

method of this study, is capable of scrolling the imponderability into colonial 

texts by expressing views with the assumption of the opposite concept 

compared to what is formed in the western culture. This study is conducted 

by detail and atomistic study of Ben 10 animation as a case study through 

the investigation of textual binary oppositions using the Fisk and Bart 

method in order to analyze textual otherness axes of Ben 10 series. 

Keywords: 

 Post- colonial critique, Three Level Code Word, Five Level Code Word, 

Savior, Ben Ten Animated Series.  
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Semenanalysis of Entry of Christ into Brussels: 

Is it a Revolution of Christian Icons? 
 

 
Farideh Afarin, Assistant professor, Art Studies Department, Art Faculty, Semnan 

University. 

 

Abstract 

The study is based on the assumption that the painting "Entry of Christ into 

Brussels" by "James Ensor" despite its title & theme of religious narration 

related to the holy book, unlike the orthodox Christian iconography, 

especially is a break or a kind of refusal. There is a revolution in the painting 

by which we translate it into a kind of modern icons. This research seeks to 

answer the question, despite the religious elements, whether we categorize it 

as a modern icon? The purpose of the research is to analyze the process of 

semananlysis according to kristeva`s ideas. The visual elements and their 

relations is required for highlighting the exchange of the semiotic and the 

symbolic? Types of Lines, colors, the degree of darkness/brightness or 

tonality, shapes, texture, and space will lead us to the threshold of 

semananalysis. The description of the visual components proceeds up to 

modal, representational & compositional functions. This focus leads to 

associative & successional and differential intertextual relationships. An 

outline of the relations governing the components leads to the levels of 

principles, that is, the implicit and explicit, cultural and social ones. The 

analysis of the visual characteristics and the relations between them will 

concentrate our attention to the exchange of the semiotic and the symbolic. 

The focus on the types of intertextual relationship will show "Entry of Christ 

into Brussels" does not follow the religious iconographical traditions. 

secondly, with regard to the aesthetic properties like forces of colors, artist 

leads the audience's mind to a deeper sociological interpretation. Ultimately, 

considering other artist`s artworks and studying para textual relationships all 

directly highlight the relationship between political issues associated with 

new governmentality and new branch of Christianity. 
 

Keywords  

Semananalysis, James Ensor, Christian Icons, Julia Kristeva, Revolution. 
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Study of Factors Affecting the Demand of Cinema in Mashhad 
 

Maysam Musai, Professor of Social Planning Group, Faculty of Social Sciences, University 

of Tehran (Correspondig Author). 

Sahar Changiz,  Assistant Professor of Philosophy of Art,University of Mashhad,  Mashhad. 

Parvaneh Moradian Daghigh, M.A. in Art Economics,University of Mashhad, Mashhad. 
 

Abstract 

The purpose of this study is to estimate the cinema demand function and 

analyzing the factors affecting it in city of Mashhad. By reviewing the 

theoretical literature, five influential factors of economic, cultural, social, 

individual and environmental have been identified and the variables related 

to each factor have been compiled based on a conceptual model. The 

research was conducted by survey method and based on a conceptual model, 

a questionnaire consisting of 71 items in the Likert scale was developed to 

score the variables. The results of the study indicate that the price of cinema 

tickets has the most negative and significant effect on cinema demand. 

Among the social factors, the financial and welfare status of the family and 

parents' education have a positive and significant effect on cinema demand. 

Among cultural factors, the amount of leisure time has the most positive 

effect on cinema demand. In addition, this study shows that increasing media 

use plays a complementary product role rather than a substitute 

role.Obtained data show the positive and high impact of individuals' income 

base among social factors affecting the demand for cinema in Mashhad. In 

general, economic factors, compared to other factors, have the greatest 

impact. 
 

Keywords  
Economics of Art and Literature, Cinema demand, Factors affecting 

demand, Iran, Mashhad. 
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Investigating and Analyzing Sacrifice In Ivan Folklore, Based  

on Cultural Theorists 
 

Ayoob Omidi, Ph.D. Student in Persian Language and Literature, Faculty of Literature and 

Languages, Shahid Beheshti University. 
 Maryam Mosharraf, Associate Professor of Persian Language and Literature, Faculty of 

Literature and Languages, Shahid Beheshti University (Corresponding Author). 
Abolghasem Esmailpour, Professor of Ancient Languages, Faculty of Literature and 

Languages, Shahid Beheshti University. 

 

Abstract 

One of the methods has been common for Badness-removing from the past 

to the present is the sacrificial ritual. This ritual is one of the manifestations 

of worship and is believed to be religious and ideological practice. This 

research which is a qualitative study, tries to study the ritual of sacrifice in 

the popular culture of Ivan city using a phenomenological approach; The 

sampling method was a snowball using semi-structured interviews to 

investigate beliefs about sacrifice among 18 elderly people in Ivan City and 

its six villages. The results of the research show that the sacrifice in the 

Ivan's popular culture can be analyzed in five sections and is often carried 

out for the purpose of Badness-removing and malevolent ward off. The 

important point is that due to the lack of financial resources in the traditional 

community, most sacrifices are made without blood except in important 

celebrations and events such as birth, marriage, mourning, difficult illness 

and pilgrimage trips that blood sacrifices being offered. In such cases, they 

believe that if no blood is shed, that disaster won't be repelled. Regarding the 

moderation of the sacrifice in popular culture, it can be said that the first 

sacrifice is more commonly in the bloodstream and the more we go, Animal 

corps replaces with the non-bloody sacrifice, as blood donations are limited 

to a limited extent today. Mostly sacrifice is offered in the form of prayer, 

sacrifice or donation of charity and money; including the vow of hair, which 

is later moderated by the replacement of money, jewelry and forgiveness. 

One of the most important factors of moderation is the expansion of 

awareness and understanding of superstitions and the importance of animals 

such as cattle and sheep in agricultural life and activity. 
 

Keyword  

Sacrificing, Badness-removing, City of Ivan, Folklore,  Blood and 

non-blood sacrifices. 
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Futures Studies of Production of Entertainment Programs in 

Sabalan Ardabil Channel during 10 years (2019-2029) 

 

Mohammadbagher Sepehri, Ph. D. on Media Studies, Communication Faculty, Istanbul 

University, Turkey.  

Abstract  

The present article aims to identify the effective factors of the future of 

media consumption in the Sabalan channel with an emphasis on 

entertainment. Based on a futuristic look (2019 to 2029) and a combination 

of Library research and Delphi methods. Findings show that 45 factors were 

identified in five groups of environment and five groups in the competition 

environment and were answered by experts in relation to their importance 

and uncertainty. From this point of view, in the group of remote 

environment, the factor of sexual issues, violence and visual attractions are 

the factors of morality with 89.26% more importance and uncertainty; Also, 

from the remote environment group, the cost component of producing and 

broadcasting entertaining programs is more important than economic factors 

with 85.26% and certainty among experts. Each of which has the same 

importance and uncertainty with 84.99%. In fact, the four aforementioned 

components with the most importance and uncertainty are the main 

precursors and drivers of future scenarios for Sabalan channel. 
 

Keywords  

Future Studies, Local media, Environmental Scanning, entertainment 

programs. 
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Virtual Identity typology of Iranian Kurdish Women on Instagram 
 

Jamaladdin Akbarzadeh Jahromi, Assistant Professor of Social Communication in Allameh 

Tabataba''i University(Corresponding Author). 

 Avin Ahmadi, Master of Social Communication in Allameh Tabataba''i University. 

 

Abstract 

The emergence and expansion of virtual social networks, especially image-

based social networks, has provided a relatively open space for representing 

identity and even identity building to ethnic and marginalized groups in 

society that have historically been deprived of it. This article seeks to 

identify the types of identity species that represented by Kurdish women on 

the Instagram social network; It is also identify the strategies and techniques 

that these women use to represent their collective identities. The research 

method used is a qualitative Netographic in which the Sadbak model consists 

of three interview techniques, collaborative observation and virtual content 

reading. According to the findings, although users have become more 

involved in representing their identities, but their activity is influenced by 

predetermined social network architecture structures such as liking, 

commenting, and sharing images. The findings also showed that there are 

three identity types of Kurdish women in this network: “cosmopolitanism”, 

“Iranian-National” and “ethnical”. The elements of each of them were 

divided into three categories: “belonging to the desired community”, 

“culture”, and “politics” and each of these subsets was represented by its 

own strategies and techniques. Identities represented on Instagram are more 

diverse than mass media. Also, these identities are fluid and polymeric and 

occur more radically at certain times, such as social crises. 
 

Keywords 

Typology, Kurdish women, Instagram, Goffman, Collective identity, 

Ethnicity, Virtual identity. 
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The Discursive Policies of Women Clothing in Iran at the 

first Pahlavi (Obligatory) & second Pahlavi (Diffusive) Eras 

 
 
Seyedeh Razieh Yasini, Associate Professor, Research Institute of Culture, Art & 

Communication, Tehran. 

 

Abstract 

The paper is a study on the transformation of discursive policies at first & 

second Pahlavi eras and the type of their effects on the dress and clothing of 

Iranian Women. In this paper, the apparent features and characteristics and 

semantic implications of dress are sociologically studied. The effect of social 

& cultural factors on the women dress and the difference of discursive 

practices in the first and second Pahlavi eras are considered. The necessity of 

this kind of studies refers to the importance of identifying the implications 

of imperative and diffusive policies in cultural areas. The approach of the 

research is qualitative and descriptive-analytical & critical discourse 

analysis has been applied to analyze the dominant discourses in the first and 

second Pahlavi eras. This study aims to respond to this question: what was 

the result of two different approaches to unveiling women in the first Pahlavi 

(imperative) and second Pahlavi eras (diffusive)? The results show that 

despite the same discourse, different actions of Pahlavi discourse in two 

eras had different consequences and because of the concentration of 

discursive actions in the second Pahlavi on Social and cultural requirements 

of the day, they came closer to their goals than the first Pahlavi discourse 

actions. Following the hegemony of first & second Pahlavi discourses, kind 

of relative "homogenization" of women clothing came out in Iran which was 

the result of one of the actions of this discourse in the first era of Pahlavi 

dynasty. 

Keywords 

Women, Dress, Discourse, First Pahlavi, Second Pahlavi, Hijab. 
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Satire as Voice: A Sociological Study of Public Voice Development in 

Satiric Poetry of the Constitutional Era 
 
Mohammad Javad Imani Khoshkhoo, Ph.D. Candidate in Political Sociology Allameh 

Tabataba”i University (Corresponding author). 

Bahareh Naji, Ph.D. Candidate in Political Sociology, Allameh Tabataba”i University.  

 

Abstract 

If we consider that voice is a reflective ability of actors for narrating 

themselves and others’ lives and a sort of significant choice to reform the 

current situation, so the Constitutional era’s satiric poetry is a unique form in 

terms of constructing the public voice: an appearance of critical poetic form 

towards the society. In this research, the contexts of public voice’s formation 

have been historically explained and by studying four main poets of this era-

based on Albert Hirschman's voice theory, themes and the manner of public 

voice has been analyzed. The effective factors in formation and development 

of public voice is: frustration arising from comparison between Iran and 

modern countries, absence of easy opportunities for exit (although it’d got 

possible), national loyalty sentiments and the possibility of voice’s 

effectiveness due to weakness of sovereignty. Public voice in the 

constitutional era has been unequivocal. While this voice is straight and 

distinctional in criticizing of public culture, it is rather oblique in criticizing 

politics (Shah, politicians and colonialism). Regardless of the validity of 

these poetries, satire was so a fantastic form to appear the horizontal 

collective public voice that paved the way of construction of collective 

political identities and – accordingly - vertical voice towards dominants. 
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Abstract 

Different sub-cultures are formed by different subjects such as ethnicity, 

religion, and race. One of these different subjects is youth's sub-culture. Our 

aim in this study is to examine youth's sub-cultures and its relationship with 

social capital. This study has been conducted in two exploratory and 

descriptive sections. First, in the exploratory section in order to design 

appropriate instruments and identifying Yazdi youth's different sub-cultures, 

20 Yazdi youth were qualitatively interviewed, and after identifying these 

varieties and designing appropriate instruments, the study was quantitatively 

conducted. Through Cochran formula, 385 people were selected as the 

sample size and also the sampling of this research was multi-stage sampling. 

Findings indicated that youth's social capital is lower than average level and 

social capital has a significant relationship and high correlation with 

aggression and lumpen in speaking, jaunty and lumpen in make-up and 

clothing, secluded and criminal in values and norms, addiction, religious and 

exercising in leisure time, foreigners in movies and music, and vegetarian 

food in eating.  
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Sociological Analysis of Fertility Desires and Religious  

Affiliations in Iran 
 

 
Yaghoob Foroutan, Associate Professor of Demography, University of Mazandaran, Iran. 
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Abstract 

This article focuses primarily on one of the most important demographic 

issues, that is, the association between religious belonging and fertility 

desires from a sociological perspective; and we have attempted to presents 

research-based evidence in order to better understand some of the most 

important patterns and determinants related to this association. To what 

extent can socio-economic characteristics and situations affect the 

association between religious belonging and fertility desires? More clearly, 

whether religious affiliations or socio-economic characteristics do play a 

more important role in individuals’ fertility desires? Generally speaking, the 

results of this analysis provide fresh and new research findings to support the 

notion developed by such demographers as Westoff & Jones (1979) and 

Kaufman &Skirbekk (2012), suggesting that the influence of religious 

affiliations on fertility desires tends to gradually decrease when the 

contemporary societies become more modern. The research findings of this 

analysis have also confirmed that despite some differences across the 

religious groups, their fertility desires are still substantially affected by 

socio-economic determinants. Accordingly, the sustainable and 

comprehensive success of policies and planning remain on nationwide 

development programs in order to improve the socio-economic 

characteristics of the individuals, irrespective of religious affiliations. 
 

Keywords 

Fertility Desires, Religious Belonging, Sociological Perspective, Socio-

economic Characteristics, Iran. 
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